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OZET
MODERN RESIiM SANATI VE GRAFIiK TASARIM iLiSKiSi

Sirin Cakar
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarimi Anabilim Dal
Damisman: Prof. Dr. Giiler Ertan
Ocak, 2015 — 131 sayfa

Modern sanatin dogusundan giiniimiize hem sanatin hem de grafik tasariminin
geldigi boyutlar hizla degismektedir. Her gecen giin yeni teknolojilerin iiretilmesiyle
hem giinliik hayatimizin i¢inde, hem de tasarim diinyasinin ic¢inde degisimler
yaganmaktadir. Tasarimin bir is disiplini olarak kabul edilmesinin sonrasinda gelisen
bu siirecte grafik tasarimcilart hem teknoloji hem de reklam sektoriinde ¢ok onemli
tiriinler ortaya koymuslar ve koymaya devam etmektedirler. Bu noktadan hareketle
aslinda tez bu iligkiler yumagini incelerken gelisen teknoloji, reklam-marka iligkisi
ve bu noktada grafik tasarimi ve tasarimcisinin etrafinda bir teorik ¢ergeve

olusturmustur.

Bu tezin amaci, modern resim sanatinin, grafik tasarimina etkisini tarihsel siireg
icerisinde inceledikten sonra giliniimiizde grafik tasariminin marka 6zelinde etkisini
de ortaya koymayr amaglamaktadir. Tarihsel slirecten yola ¢ikan ¢alisma
giiniimiizdeki etkileri de atlamadan tarihsel bir biitiinliikk icerisinde bir g¢alisma

tiretmeyi de hedefler.

Anahtar Kelimeler: Modern Sanat, Grafik Tasarim, Marka, Teknoloji




ABSTRACT
RELATION of MODERN ART and GRAPHIC DESIGN
Sirin Cakar
Master Thesis, Department of Graphic Design
Supervisor: Prof. Dr. Giiler Ertan
January, 2015 — 131 pages

Since the birth of modern art both graphic design and art are changing rapidly. Every
day new technologies are producing, and this issue is changing our daily life and also
design world. After the adoption business discipline of design and integration with
technology as well as graphic designers have revealed many important products and
put them in the advertising industry. From this point thesis tries to examine
relationships of technology, advertisement and brand. Also it has created a

theoretical framework around graphic design and designers

The aim of thesis, is examined the modern art of painting, graphic, graphic design
and brand within historical process. Present study is aimed to produce a work within a

historical integrity to jump out todays graphic design products.

Keywords: Modern Art, Graphic Design, Brand, Technology



ONSOZ

Modern Resim Sanati’yla ilintili olarak gelisen Grafik Tasarimi’nin tarihsel siiregten
bu yana olan gelisimini inceleyen bu tez, bu alanda ortaya konan yenilikleri ve
bunlarin reklam ve reklamin bir uzantisi olan marka kavramiyla olan iligkisini ortaya
koymaktadir. Tiim bu ¢alismayr modern resim sanatinin dogusundan giintimiizdeki
sanat-teknoloji iliskisine kadar ki siireci ele almistir. Aym1 zamanda Grafik
Tasarimcisinin da bu alandaki rolii lizerinde durarak bu iliskinin nasil dogdugunu ve
gelistigini irdelemistir.

Tez kapsaminda; modern resim sanatinin iizerine yogunlasirken modernizm ve
modern resim sanati konulari {izerinde durulmus. Grafik tasariminin bir tasarim alani
olarak dogusu ve tarihgesi incelenmistir. Modern resim sanati ve grafik tasariminin
etkilesimi lizerinde durulmustur. Grafik tasarimi sonug iiriinlerinin endiistri, ekonomi
ve marka iizerindeki etkileri irdelenmistir. Son olarak da grafik tasariminin

giintimiizdeki durumu tizerine yogunlagilmistir.

Bu calismada, yogun akademik caligsmalari arasinda zamanini ayirarak bana yol
gosteren ve yardimcr olan tez danismanim Prof. Dr. Giiler ERTAN’m ilgi ve
desteginden otiirii tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica, yardimlarini ve desteklerini
esirgemeyen Nergiz Giin ISMAYILOV’a ve Nihat CAKIR’A tesekkiirii bir borg
bilirim. Ayrica ¢alismam boyunca bana destek olan aileme ve tiim meslektaglarima

yardimlarindan 6tiirii sonsuz tesekkiir ederim.

ISTANBUL, 2014 Sirin CAKIR
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1. BOLUM
GIRIS
20. ylizyilin modernlik anlayisi insan1 soyut bir degerler sistemi iiretmeye ve bu
degerler sistemi i¢cinde yasamaya dogru itmistir. Bu anlamda sanat¢i da nesnel
diinyanin gergekliginden uzaklasarak, sistemini kendi diisiincesinin yarattigi soyut
bir zihinselligin diinyasina aktarir. Bu nesnel gerceklik karsisinda, sanatgi, gergek
diinyadan sectigi bir nesneden yola ¢ikmis olsa dahi, segilen nesne sanat yapitinin
olugmasi sirasinda artik nesne olmaktan Gteye geemis, kendi Oziine donmeye

baslamistir.

Grafik tasarim ise yirminci yilizyilin baslarinda modern sanat akimlari ile i¢ ige yol
almistir. Modern sanat akimlart olarak 20. yy baslarinda baslayan kiibizm, fiitiirizm,
dada, siirrealizm, konstriiktivizm gibi akimlar donemin grafik tasarimi iiriinleri

izerinde biiyiik bir etki birakmaistir.

Bu noktadan hareketle, tezin konusu Modern Resim Sanati ve Grafik Tasarimi
iligkisi incelemesinin donemin modern resim sanati akimlarinin grafik tasarim alani

uzerine etkisidir.

1.1 Tezin Amaci

Tez, modern resim sanatinin, grafik tasarimina etkisini tarihsel silire¢ icerisinde
inceledikten sonra giiniimiizde grafik tasariminin marka 6zelinde etkisini de ortaya
koymay1 amacglamaktadir. Tarihsel siirecten yola ¢ikan ¢alisma giintimiizdeki etkileri

de atlamadan tarihsel bir biitiinliik i¢erisinde bir ¢aligma iiretmeyi de hedefler.



1.2 Tezin Yontemi

Calisma kapsaminda belirlenen konuya iliskin basliklar, kiitiiphanelerden,
kitaplardan, dergilerden ve internetten alinmis bilgilerle iliskilendirilerek bir literatiir
taramas1 yapilacaktir. Yapilan literatiir taramast sonucunda elde edilen kaynaklar
diizenlenecektir. Bu noktadan hareketle tez yazimi esnasinda gerekli olmasi halinde
literatiir taramas1 devam ettirilecektir. Tiirk¢e kaynaklarin yani sira yabanct dildeki
kitaplar, makaleler, internet kaynaklari da tezin ydntemi i¢in birer literatiir altlig

olarak kullanilacaktir.

Tez igerisinde Grafik Tasariminin etkisi oldugu belirlenmis markalarinda tarihsel
stire¢ icerisindeki grafik tasarimi acisindan gelisimleri ve doniisiimleri de yontemin

bir pargasi olarak ele alinacaktir.

1.3 Tezin Kapsam

[Ik boélim olan, tezin giris bolimiinde amag, ydntem ve kapsam iizerinde
durulmustur. ikinci béliim modern resim sanatinin iizerine yogunlasirken modernizm
ve modern resim sanati konularini irdeleyecektir.Ugiincii béliimde ise grafik
tasariminin bir tasarim alami olarak dogusunu, tarihgesini ele alacaktir. Dordiincii
boliimde modern resim sanati ve grafik tasariminin etkilesimi {izerinde durulacaktir.
Bu bolim aslinda tezin ana bdliimii olarak da nitelendirilebilir. Besinci boliim de
grafik tasarimi sonug iirlinlerinin endiistri, ekonomi ve marka tizerindeki etkileri
incelenecektir. Altinci boliim ise grafik tasariminin giiniimiizdeki durumu {iizerine
yogunlasacaktir. Sonu¢ boliimiinde ise literatiir taramasi ve elde edilen donelerle

iliskilendirme yapilarak sonuglar ortaya konulacaktir.



2. BOLUM

MODERNIZM ve ETKIiSINDE GELIiSEN MODERN RESIM SANATI

Modern Resim Sanati ve Grafik Tasarmm iliskisi bashgiyla kurgulanan bu tez
calismasinin alt bagliklarindan biri olan bu boéliim, 6ncelikle Resim Sanati agisindan
konuya bakmay1 hedeflemektedir. Siiphesiz ki bir¢cok bagka faktoriin yaninda, resmin
gecirdigi evrelerde teknolojik gelisimin dogrudan etkisini gozlemlemek olasidir.
Aslinda bu durumu Grafik Tasarim alaninda da gormek miimkiindiir. Resmin
yaygmlik ve kalicilik kazanmasi dayanikli ve renk cesitliligi olan yagliboya
tekniklerinin gelistirilmesiyle olmustur. Ronesans ve izleyen donemlerde sanatgilarin
cesitli optik aygitlar1 yardimer olarak kullandiklarina iligkin ipuglart bulunmaktadir.
Bilim ve sanat 19. Yiizyila kadar birbirlerini 6tekilestirmeden yakin iligski i¢inde
varolmustur. Sanayi devrimi ve akabinindeki modernizm yaklagimiyla birlikte
“Sanat” 1n kendini baska bir sekilde farkli tarz ve akimlarla ifade ettigini
gormekteyiz. Bu baslik altinda resim sanatinin tarihgesi bir noktada Grafik Tasarim
Alanindan koparilmadan verilecek, modernizm ve modern resim sanati basliklart

detayl1 bir bicimde incelenecektir.

2.1. 19. Yiizyilda Resim Sanati, Modern Resim Sanatina Giris ve Akimlar

Bu yiizyil iki tir devrimle baglamistir: Birincisi makinelerin kesfinin simgeledigi
sanayi devrimidir, digeri ise Amerika ve Fransa ‘da demokrasi adi altinda
gerceklesen devrimlerdir. Tiim bu siyasi olaylarin etkisi, donemin sosyo-politik
yapist ayn1 zamanda 0 donemin sanat anlayisini da kokten etkilemistir. 19. yilizyilda
sanat¢ilarin baslica koruyucular1 ve siparis kaynaklar1 olan kilisenin ve soylularin
yerini aydin burjuvalar, ulusal devlet kurumlar1 ve ulusal akademiler almaya

baslamistir. 19. vyiizyilda erisilen bu diizey ve sanatin destekcileri, sanatin



giinimiizde kimler tarafindan, nasil desteklenecegine ve sanatin hangi yonlerde

ilerleyecegine bir 6n kaynak olmustur. (Oskay, 2010:12)

19. yiizyilda ¢ikan akimlar, tipki 18.yy ve 17. yy ‘da oldugu gibi bir 6nceki akima
olan tepkinin dogurdugu stirecler olmustur. 19. yiizyilda yogunlasan akimlar siireci,
20. yy.’da daha radikal sonuglara ulasacaktir. Onceki akimlara gosterilen tepki, bir
etki niteliginde sanat eserlerine yansimaktadir. Sanatin ulastigi sonug hep daha yeniyi
aramak olmustur. 19. ylizyildaki akimlar; Romantizm, Klasisizm, Empresyonizm,
soyut sanatinin giiniimiizde nasil ¢iktigin1 bize anlatan 6nemli kaynaklar olmuslardir.
Romantizm ile giiglenen duyular diinyasi, Empresyonizm’in renk anlayisiyla pekisip
soyut sanatin giinlimiizdeki kag¢inilmazlhigint vurgulamis ve sanatin bircok
kademesinde her daim izlerini siirdirmeyi basarmistir. Romantizm akiminda
sanat¢ilar dogaya oldugu gibi bakmak yerine, kendi i¢ diinyasindaki duygulari tipki
bir elekten gegirircesine, yorumlayict bir bakis ¢er¢evesinden tuvallerine
yansitmiglardir. Maniyerizm déneminde oldugu gibi Romantizm doneminde de pek
¢ok sanatgr olagan sayilabilecek Olgiilerden uzaklasmis ve yorumcu bakigin
gerektirdigi bir deformasyon anlayisina ulagsmistir. Bu donemde en ¢ok duygularin
onemi vurgulanirken, sanat¢i varolan kaginilmaz gercege hislerini de katmustir.
Romantik akimin Onciilerinden Caspar David Friedrich ‘in yapitlarinda bu
yorumsalci bakis hakimdir. Dogay1 oldugu gibi ele almak yerine onu sorgulayip,
duygularinin slizgecinden gecirdikten sonra resmetmeye yonelmistir. Bu yorumsalci

bakis, Aydinlanma Doénemi ile birebir iligkilidir. (Oskay, 2010:12)

Aydinlanmayla beraber bireyin 6nem kazanmasi, sanatgi ile yarattiklar: eserler

arasinda giiclii bir bag kurmasina neden olmustur. (Oskay, 2010:13)



Sekil 2.1. Caspar David Friedrich 1800

Fotograf makinesinin icadi ve ulasim araglarinin gelismesi insanlarin yeni ve farkli
olan1 aramalarina neden olmustur. Bu konu tizerine Norbert Lynton, Modern Sanatin

Oykiisii adli kitabinda sdyle demektedir;

“Insan hem uzagi, hem yakimi, hem serti, hem yumusagi; hem sicagi, hem
sogugu; hem rahatlik vereni, hem korkutani; hem giizeli, hem cirkini; hem
hizli, hem yavasi, hem de duragan nesneleri goriirken gorsel verilerle,
kavramsal yorumlar arasinda bir ayrim yapamaz... Bu durumda kazancimiz
ve kaybimiz ne olursa olsun, bu araglar yiiziinden dogrudan yasanan bir
deneyim olma rolii sanata birakilmis; bazi sanatgilar goriinen diinyayla ilgisi
olmayan nesneler yaratirken, bazi baska sanatgilar da gene bu araglarin
etkisiyle goriinen diinyay1 o araglardan ¢ok daha gii¢lii ve aslina bagli bir

bicimde betimlemeyi basarmistir.”’(Lynton, 2004)

Empresyonistler dogayi incelerken, sanatgilarin islevinin dogal olana sadik kalarak,

degisimleri belirli bir aninda yakalanmasi gerektigi diisiincesini savunmaktadirlar.



“Empresyonist sanatgilar, gelisen sanayi ve fotograf makinesinin icadiyla akademik

ogrenimi terk edip dogaya agilmislardir.”(Lynton,2004)

Sekil 2.2. Claude Monet, Izlenim, 1899

Bu noktadan hareketle, soyutlasmaya baglayan resim sanati aslinda Modern Resim
Sanati’nin da temellerini olugturmaya baglamistir. Yiizyili asan bir siiredir ‘modern
sanat’ kaynagi tartisilan bir sorun olmus, ve giiniimiize kadar gelen siireg¢ igerisinde
tim sanat anlayislar ve akimlar1 da daima ‘modern’ olma kaygi ve amaci ile ortaya

cikmiglardir.

“Modern Sanatin ne zaman basladigin1 tespit etmek imkansizdir.
Modernizm’den ilk s6z eden Dvorak’tir. Modernizmin kaynaklar1 belirsiz
oldugu gibi kokleri de farkli yonlere dogru uzanir. Bazilari Romantizm’in
William Blake’le, Klasizm’inde Jacques Louis David ile basladigini kabul
etmezler. Costable’in bilimsel naturalizmi kesin bir etken oldugu gibi
Delacroix’min  tarihsel idealizmi, Coubert’nin realizmi, Monet’nin

empresyonizmi, Emile Bernard ve Gauguin’in sembolizmi arkadan gelen



fovizm, kiibizm, konstriiktivizm ve siirrealizm gibi bazi akimlarin 6n

habercisidir.”’(Ersoy,2002)

Sekil 2.3. Vincent Van Gogh, Aygicekleri, 1888

Ismail Tunali, Felsefenin Isiginda Modern Resimden Avangard Resme adl1 kitabinda
bu yeni resim anlayisini sdyle agiklamaktadir: “Sanat i¢cinde yasadigimiz c¢agda
natiiralizm’den soyuta kayan bir anlayis igine girer. Bu gec¢is déneminde aracilik
gorevini de Cézanne istlenir. Yirmici yiizyilin hemen hemen ortalarina kadar tim
sanat anlayiglari, bu evren tablosu ile ilgi iginde gelisirler. “Cézanne’n resimlerinden
yalmz Fauves ve Mattise degil, ayn1 zamanda kiibizm de ¢ikis noktasini
alir.”’(Camus,1959) (aktaran Tunal1,2008) Yalniz bu adi1 gecen sanatlarin degil, tiim
cagdas geometrik soyut sanatlarin basina Cézanne’1 koymak gerekir. Hatta, daha da
ileri giderek: “Paul Cézanne, bugiin ‘soyut’ denen resmin babasi olarak kabul

edilebilir.”’(Camus, 1959) (aktaran Tunal1,2008) de diyebiliriz.



Sekil 2.5. Henri Matisse, Aksam Sofrasi, 1908

Sonug olarak, teknoloji ve resim sanat1 iligkisine baktigimizda modern resim sanati
teknolojinin gelismesiyle yakindan ilintilidir. Modern akimlarin {irettigi tim

eserlerde bu iligkinin etkisini gérmek miimkiindiir.

2.2. Modernizm Nedir?

“Modern” sozctigli , Latince'de “simdi” anlamina gelen "modo” ve ondan iiretilen

"modernus" sozctigiinden gelmektedir. Bu sozcuk, Hristiyanligin devlet dini olarak



belirlenmesiyle birlikte ilk kez 5. yiizyilda kullanilmistir. 17.ytizyilda felsefi bir
boyut getiren Descartes’e gore bilginin kokeninde “ Ben” yatar. Descartes, din ve
felsefi diisiincenin birbirinden ayrilmas: gerekliligini savunur. Bu diisiince tarzinin
yayginlasmasinin sanata da birtakim yansimalari olmustur. Dinin sorgulanmasi ve
kamusal alanlardan uzaklastirilmasi, sanatta da din disina ¢ikmayan konulara ilgi
duyulmasini saglamistir. Sanatin diinyevilesmesi 19. yiizyilda da devam etmistir. Bu

degisimin hayata gegmesinin en 6nemli etkisi burjuva sinifidir. (Yilmaz, 2005:23)

Modernizm insan aklini ve iradesini ortaya koyar. Bu agidan bakilinca modernizm
diistincesi bir nevi akilcihigr kapsar. Modern diisiinceyi ve kiiltiirii yaratan bati, ayni
zamanda bu siirecin dogal bir sonucu olan modern sanati yaratmistir. Teknolojiyi
tireterek dogayr degistirmeye baslayan insan, bilimsel gelismelere de imzasini
atmistir. Doga-insan iliskisi siirekli gelisen bir yapiya sahiptir. Doga kendi
dongiisiinde devinimini yasarken insan da dogadaki verileri algilamak ve bu veriler
dogrultusunda bilim-teknik agisindan ilerlemek durumunda kalmistir. Giindelik
hayattaki ihtiyacglar, estetik kaygi ve gereksinimler, mutlak doga kosullar1 iginde
daha kolay, rahat, konforlu ve huzurlu yasayabilme arzusu insanligi, yaratimalanin
genisletmeye sevketmistir. Bu noktada insan, teknoloji ile sorunlarin ¢6ziimii i¢in
araglar tretip kesfetmis, bununla ilgili bilgiler, kuramlar, diisiinceler olusturmustur.

(Sayid, 2010:34)

Sanayi devrimi ve ardindan gelen hizli gelisimler zinciri i¢inde olan teknoloji,
kendine ait Ozellikler kazanmaya baslamistir. Teknoloji yasam igin degil, yasam
teknoloji i¢in varolmaya baslamistir. Teknoloji, “Dogal Teknoloji” olma durumunu
yitirip, doga doniisiime ugrayarak “Teknolojik Doga” olmaya baslamaktadir. Biitiin
bu gelismeler sonucunda dogaya miidehale artmis, ziraat, hayvancilik, elektronik

miihendislik, tip, iletisim teknolojileri, genetik alanindaki caligmalar gelismeye



baslamistir. Bilimin, teknigin, doganin, insanin, siirecin, kavramlarin 6zetle yasamin
her alaninin bu evrim siirecindeki ilerleyisi, degisimi sanati1 da yakindan etkilemistir.
Bu mutlak doniisiimde sanatin dogayi, dogadaki nesnelerini konumlandirmas: da
degisime ugramistir. Dogadaki herhangi bir nesne sanat nesnesine

doniistiiriilebilmektedir. (Sayid, 2010:34)

2.2. Modern Resim Sanatimin Tarihgesi

Nesneler, insanin gevresini kusatan gercekligin goriintiisiidiir ve bu gergekligi
yasayan insan, yasamini anlamlandirma cabasiyla pek ¢ok ani yaratici eyleme
dontigtirmistiir. Bazi nesneler ya da fiziksel olusumlar, insan1 yasadigi evrende,
estetik baglar kurmaya zorlamistir. Insanin estetik ilgiler kurmas: adina doga, yani
insanin ¢evresini kusatan gerceklik, giizel ya da ¢irkin olarak olgiilendirilip, ifade
edilmistir. Insanlik tarihinde ¢ok daha gerilere gidildiginde dogadaki bazi nesnelerin
estetik kaygilar uyandirdigi goriilmektedir. Ilkel donemlerde avlanmak igin
kullanilan tas, islenerek baskalagmis, once islevi olan bir nesneye doniistiiriilmiis ve

zaman seyrinde de estetiklestirilmistir. (Sayid, 2010:36)

Toplumsal ve giindelik yasami sekillendiren {i¢ faktor vardir bunlar bilim, teknoloji
ve endiistridir. Aniden gii¢lenen teknoloji toplumsal yapida degisimlere yol agmis
toplumun hem maddi hem de manevi degerlerini keskin bir sekilde degistirmistir.
Tabii sanat diinyas: da ilerleyen teknolojinin etkilerinden kagamamustir. ilkel yani
geleneksel toplumlarda sanat, endiistriyel topluluklardan farkli olarak kutsal bir
etkinliktir. Farklilasmamig, dine ve geleneklere hizmet eden dayanisma ve
biitinlesmeyi saglayan bir niteligi vardir. Medeni gelismenin sonucu olarak ortaya
¢ikan kentlesmeyle dogal ortamdan teknik ortama gecis baslar. Bu durum, sadece
insanin dogaya hiitkmedebilir hale gelmesine neden olur. Yerlesik diizenle birlikte

isbolimi ve uzmanlagma da gelisir. Yavas yavas beliren sosyal farklilasma sanatin
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egemen gliclerin hizmetine girmesine neden olur. Boylelikle sanat hem bir giic ve
zenginlik simgesi olarak, hem de kisiye toplumsal ekonomik ve politik degerlerin
benimsetilmesi i¢in kullanilmistir. 19. yiizyila kadar daha ¢ok dinin sinir ¢izgilerinde
olan sanat, bize oncelikle bu diinya ve obiir diinya hakkinda bilgi vermis, bazi

tanimlamalar yapmistir. (Sayid, 2010:36)

Modern resim, 19. yilizyihin ikinci yarisi ve 20. ylizyilin ilk ¢eyreginde Fransa’da
baglayip oteki iilkelere yayilan sanat akim: Empresyonizm (izlenimcilik)’le su
yiiziine ¢ikmistir. Empresyonizm 6zellikle 1s1k {izerine yogunlasilmis bir sanat
akimidir; 1siktan kaynaklanan gorsel izlenimlerin ifadesi olarak kullanilmistir.
Empresyonizm’de 151k ¢ok Onemli bir rol oynamaktadir, 1518in resim {iizerine
etkilerini  inceleyen bu akim, etkilerini inceleyebilmek icin  dogaya
bagvurmustur.“Empresyonizm, her seyden dnce diinyayi, dogay: yeni gérme tarzidir.
Bu gorme tarzi, alisilmis (konventionel) goriis tarzinin Karsisina, birtakim

indirgemeler ile ¢ikar ve yeni doga anlayisini gergeklestirir” (Tunali, 2008:47).

Is1gin atolyelerde yanlis kullanildigint diisiinen Edouard Manet (1832-1883) resmin
gercekei anlamda ¢oziimlenebilmesi igin, resimlerini disarida yapmaya baslamasi ile

resminde tarihsel bir devrim gergeklestirmistir.

Gorsel tim nesneleri, geometrik formda ele alan Picasso ile Georges Braque’in 20.
yiizyill baglarinda (1907-1914) gelistirdigi ¢agdas sanat akimi olan Kiibizm,
pargalanma tizerine dogmus ve dogayi, insani, nesneyi par¢alamaktan kaginmamistir.
Sanatin bu yeni tavri estetizm adina da yenilikler kazandirmistir ve teknoloji
diinyasindaki gelismelere paralel giden sanatin hizla ilerliyor olmasi, her tiirlii kesfi
yakindan takip edip biinyesine dahil etmesi, giiniimiize kadar gelecek olan bir

yaratilar zinciri niteligindedir.“Doganin, nesnelerin kiiplere, silindir ve konilere gére
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ele alinmasi da, doganin, goriinen bir diinya, duyusal bir diinya olmaktan ¢ikarilip,

diistiniilen bir doga haline getirilmesini ifade eder.” (Tunali, 2008:48).

Bu gelismeler, sanatin farkli bir bakis agisiyla ilerlemesini saglayarak, sanatin gitgide
din ve benzeri kurumlardan kopmasina, tek olarak algilanmasina sebep olmustur.
Yani sanat 6zgiirlesmeye baglamistir. Sanat burada modernist vizyonuyla gelisme
olan agikligini ifade etmistir. Teknolojinin yarattigr modern toplum sanatin da istiine
diisen payr almasina neden olur. Iletisim araglarimin artmas: ve kitlesellesmesi,
kiiltiirlerin birbirleri igine gegmelerine ve ulagilamayan bilinmezlerin bilinir olmaya
baglamasina neden olarak biiyiik bir zenginligi ve de gesitli bakis acilarim
beraberinde getirmistir. Sanat gibi sanat¢1 da 6zglirlesmistir. Sanatg1, Kisisel duygu

ve diislincelerini ifade eden hiir se¢imi ve iradesi olan 6zgiir bir bireydir.

“Sanatc1 artik ortak deger ve yargilarini bulmak icin 6nce kendi bireyselligine
bakar ve bdylece toplumun degerlerine ulasir hale gelir. Sanatin bireyden
biitline varmas1 durumu sanata yeni opsiyonlar kazandirarak onun daha hiir
daha spontane daha bagimsiz ancak daha az uyumlu olma &zelligini de elde
etmesini saglamistir. Dipnot Uygulamali bilimin verilerini kullanan sanatgt,
bir tarafta hayalperestin, diger tarafta bilimcinin karakterini kazanmistir.
19.ytizyilda Fransiz elestirmen ve sosyal felsefeci olan Saint Simon, 6zgiir
birey yonelimli ilerlemeci sosyal aksiyon, sanat ve bilimin birlesmesini

‘avantgarde’ olarak kavramlagtirmistir.” (Ulusoy, 2005:67).

19. yiizyil, daha 6nce Ogrenilmis hatta otoriteler ve kurumlarca Ggretilmis olan
degerlerin sorgulandigi yani otoritenin gii¢ kaybetmeye basladigi donemdir. Boylece

daha once kurumlara bagl olan sanat¢1 6zel yasantiyr ve bireysel tercihleri konu
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almaya baglar. “Sanat, sanat¢inin izlenimini ve yorumunu serbest birakarak malzeme

saglamak yoniinde koklii bir degisime ugramistir” (Ulusoy, 2005:68).
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BOLUM 3.

BiR TASARIM ALANI OLARAK GRAFIK TASARIMININ DOGUSU

Insanoglunun var olus macerasinda iletisim kurma ¢abas1 hep 6nemli olmustur. Sz
yazi, igaret, resim, grafik gibi degisik yontem ve yollar iletisim i¢in denenmis, yliz
yiize iletisim ve araglarla iletisim olarak g¢esitlenmistir. Bu baglamda grafik tasarim
olgusu araclarla iletisim yontemine girmektedir. Burada arag, tasarlanan gorsel
yapilar olduguna gore temel is anlasilir bir iletisim saglamak olmalidir. Bu kavramsal
tartismalar son giinlerde artan bir ivme ile stirmektedir. Ancak a¢ilim ne olursa olsun
sonucta bir tasarim eylemi, bir iletisim amaci tagimali ve arag olarak da bir gorsellik
sunmalidir. Bu baglamda hem tasarlayan, yani mesaji hazirlayan agisindan hem de
hazirlanan gorseli tiilketen yani mesaji almasi beklenen agisindan ortak bir sorun
belirmektedir. Bu sorun; mesaj1 tastyan arag olan gorsel yapinin, mesaj kodlamasinin
her iki taraf agisindan ortak bir anlam yolu bulabilme ¢abas1 olarak agiklanabilir. Bu

sorunu Gombrich su sekilde ac¢iklamaktadir:

“Sanat¢1 veya grafik sanatcis1 yiiklemek istedigi mesaja uygun oldugunu
diisiindiigli boyay1 veya rengi seger. Burada sorun; sekil, ¢izgi ya da dokunun
yani tasarim elemanlarinin duyguyu baska bir ifade ile iletilmek istenen
mesaj1 sadece sanat¢i ya da tasarimciya degil herkese iletilmesi gerektigidir.
Gorsel yap1 ve duygu arasindaki iligkinin anlami yani mesaji, o gorsel yapiy1
kullanan herkes tarafindan paylasilmalidir.” (Arikan, 2008:75)

Baska bir soylemle belirtmek gerekirse, grafik tasarim sanatin sanayiilesmis halidir.

Sanat sanat i¢in degil halk tarafindan anlasilsin ve karsiliginin tepki olmasi istenen

tasarlanmis projelerdir. Ozellikle teknolojinin sanatin i¢indeki hizli yolculugu, diger
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bazi1 sanat alanlarim1 da (Tekstil, Seramik, Vitray, Heykel) ekonomik kaygilarin 6n

plana ¢ikarildigi eserler liretmeye mecbur birakmustir.

3.1. Grafik Tasarimm Nedir?

Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanati olarak degerlendirilmektedir. Birinci islevi
olarak da bir mesaj1 iletmekte, bir {iriin ya da hizmeti tanitmaktadir (Becer, 1999: 33).
Grafik sozciigii eski Yunan dilindeki, yazmak ¢izmek anlamii tasiyan “grafayn”
sozcliglinden tiiremistir. Dilimizde yazmak ¢izmek seklindeki iki sozciikle anlatilabilen
bu resim sanati tiirli, hemen biitiin dillerde grafik sézciigili ile taninmaktadir (Isingdr ve
Digerleri,1986:79). Grafik Sanatlari, 6zgiin grafik resim ve grafik tasarim ¢alismalari
olarak ikiye ayrilarak incelenmektedir. Ozgiin grafik resim calismalari, resim sanatinin
cesitli araglarla 6zgilin grafik resim tiiriinii meydana getirmekte ve sanatsal birer ¢aligma

olarak degerlendirilmektedir.

Grafik tasarimlar ise, iirlinleri tanitmak ve yaymak amaciyla yapilan g¢esitli yayin ve
endiistri ¢calismalari olarak bilinmektedir. Amblem, etiket, gazete ilani, kitap resimleri,
afis, dergi /kitap kapaklar1 gibi ¢alismalar reklamda grafik tasarim g¢aligmalar1 olarak
degerlendirilmektedirler. Dogrudan veya basilip cogaltilarak belirli bir tanitma ve
iletisim islevi i¢in kullanilan resimler, yazilar, resim ve yazi kompozisyonlar1 grafik
tasarim olarak isimlendirilmektedir. Grafik tasarim, kendi iginde pek cok ihtisas
alanlarina sahip, yogun teknik ve uzantilar1 olan, her gegen giin yeniliklerin kazanildig

dinamik bir gorsel iletisim dali olmaktadir (Ugar, 2004:124).

Tasarimin ayn1 zamanda bir problemin ¢6ziimii oldugu disiiniiliirse, grafik tasarimin
problemlerini genellikle iki boyutlu yiizeyler {izerinde ¢ozdiigii goriilmektedir. Bir grafik
tasarim problemi daima iletisimle ilgili olmaktadir. Tasarimci, uygulama yontemlerinin

yani sira gorsel algilamanin dogasini, gorsel yanilsamanin roliinii ve sozel ile gorsel
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iletisim arasindaki iliskileri de bilmek ve g6z oniine almak zorunda kalmaktadir (Becer,

1999).

Iletisim, grafik tasarimin hayati unsuru olarak goriilmektedir. Aslinda grafik
tasarimin1 bu derece ilging, 6nemli, dinamik ve ¢agdas kilan da, iletisime yonelik en
etkin 0gelerden biri olmasindan kaynaklanmaktadir. Tasarimcinin giincel bir bilgiyi,
yenilenmis, c¢agdas, glincel arag ve malzemelerle sunmak zorunlulugu
bulunmaktadir. Bu nedenle grafik tasarimcidan, yeni egilimleri, teknolojik bulus ve
yenilikleri ve yasadigi donemde tartisilan sanatsal, felsefi, politik, sosyolojik vb. gibi
sorunlart ve Ornekleme ¢oziimlerini izlemesi beklenmektedir (Ketenci ve Bilgili,
2006:24). Ayrica grafik tasarimcidan Oncelikle giivenilir, yenilik¢i ve kisisel bir

yaklagim bi¢imi bulmaya ¢aligmasi istenmektedir.

Grafik tasarimi, bir kurumun tiim iletisim araglarinin tasarimini kapsamaktadir.
Bunlar kurumun renginden, logosunun tipografisine ve antetli kagitlarinin tasarimina
kadar uzanmaktadir. iletisim tasarimcisi, kurumun iliski i¢inde bulundugu miisteri
gurubuyla yaptigi gorsel iletisimde kolaylik saglayarak, kurumun ve kurum
trlinlerinin miisteri tarafindan taninmasini, rakiplerinden farkli olmasini, daha
sonraki iliskilerde tekrar hatirlanarak misteriler tarafindan tercih edilmesini
saglamak amacint tasimaktadir (Teker, 2002:216). Ciinkii grafik tasarimi,
giiniimiiziin yorgun ve dalgin izleyicisinin mesaja ilgisini c¢ekerek, yeni ve
denenmemis yollar arastirma ve bulma siireci olarak da tanimlanmaktadir

(Becer,1999:34).

Grafik tasarimcisi tasarimin farkli alanlarina da girmektedir. Tasarimci bir iiriin igin
brosiir, logolu kirtasiye malzemeleri, bir diikkdn ya da bir aligveris merkezi i¢in

grafik semboller, bir etkinlik i¢in poster ya da firma icin mali rapor
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gergeklestirebilmektedir (Bir otomobilin kontrol panosu gibi, karmasik bir {iriin i¢in
grafik yapimlar uygulanmaktadir). Tasarimci (bir antetli kagit, bir ambalaj, bir
takvim, bir davetiye ya da bir isaret sistemi gibi) bir kalem mal i¢in tam bir gorsel
kimlik ya da grafik bir sistem yaratmakta ve bu kimligi ya da sistemi belirli zaman

dilimleri igerisinde giincellestirmektedir (Borja De Mozota, 2005:87).

Grafik tasarim ve beraberinde gorsel iletisimin gilinlik yasamdaki Onemi
genisleyerek artmakta, sergileme tasarimi, ¢evre grafigi vb. lic boyutlu alanlar gibi
yeni gereksinimlere gore yeni tasarim ve uygulama alanlar1 olusmaktadir.

(Turgut,2000:67)

3.2. Grafik Tasarimimin Tarihcesi

Grafik tasarimin dogusunun ¢ok eski donemlere kadar gittigi goriilmektedir.Magara
resimleri incelendiginde, resimleri yapanlarin aslinda bir sanat iirettiginden degil,
diisiincelerini resim yoluyla iletisim kurmak icin yaptigi diisiiniilmektedir. Bu

nedenle magara resimleri grafik sanatinin dogusu olarak da degerlendirilmektedir.

Yazinin bulunmadi@: ¢aglarda bile insanlar sekil ¢izme yoluyla kendi aralarinda bir
anlatim araci gelistirmislerdir. Altamira magaralarinin duvarlarina en acik, en sitilize
bicimlerle figiirler ¢izmislerdir. Bunlar, benzetme arzusundan uzak, yasamini
bicimleyen doga kurallarinin kendisi iizerindeki etkisi olarak goriilmektedir

(Eraldemir, 1992:67).

Magaralarda ve distaki kaya yiizeyleri lizerinde bulunan boyali resimler ve ¢izgiler,
insanin binlerce yil 6nce fikirlerini nasil ifade ettigini olduk¢a i1yi bir &rnekle

gostermektedir (Tansug,1993:72).

Eski devirlerden baslayarak insanoglu duygu, diisiince ve yasantilarini dile getirmek

i¢in kalic1 sekiller arastirmislardir. Basit resimlerden, sembolik bi¢imlere ve sonugta
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harf dizilerine ulagsmiglardir. Buzul Cagi’ndan (Dordiincii Devir) itibaren insanlarin
kaziyarak ya da boyayarak magara duvarlarina yaptiklari, grafik sanatinin bilinen ilk

ornekleri olarak kabul edilmektedir (Kinik, 2005:56).

Omegin; M.0.15000 Altemira (Ispanya) ve M.O. 25000 Lascaux (Fransa)
magaralarinda bulunan hayvan ve insan figiirlerinde, giinlik yasamin bir kesiti
islenmis ve ayn1 zamanda ellerin sablon olarak kullanilip boyayla duvarlara basilarak
cogaltildigr goriilmistiir. Cogaltim teknigi grafik sanatlarin temel prensibi

oldugundan bu bir ¢esit grafik iiriin olarak sayilmaktadir (Tepecik, 2002:56).

Sekil 3.1. Lascaux Magaras1 Duvar Resmi M.O. 150-1000 dolaylari
Bu noktadan hareketle, grafik ve yazi iligkisine bakmamiz gerekmektedir. Yazi ve
grafik birbirlerinden ayri diisliniilemez, bu nedenle grafik sanatinin var olmasi yazi
sanat1 ile gerceklesmistir (Cevik, 1999:87). Ancak yazinin ortaya cikisindan once
insanlarin birbiriyle iletisimini saglayan bazi simgeler kullanilmistir, bunlara pigtogram

denilmektedir.
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Stiebner’e gore, Piktogram sozciigii latince “pictus” ve “gram” sozciiklerinden tiretilmis
olup, yazisiz resim anlamina gelmektedir (Aktaran ve Teker, 2002:88). Piktografi;
dogadan alinmis, yorumlanmus, illiistre edilmis, farkli sekillerde siralanmis sekiller
olarak tanimlanmaktadir. Ilk piktografik resimler; balik, kus, giines, ay, riizgar gibi genis
kavramlar1 anlatmigtir. Somut diisiinceleri anlatan bu resimler zamanla degiserek,

gelecek toplumlarin alfabelerinin kéklerini olusturmustur (Kinik, 2005:89).

[k yazili ifadelerde resim ve yaz1 i¢ ige Misir hiyeroglifleri gibi yer alirken, zamanla
resimsel Ozelliklerin soyutlasmasi ve sembollere doniismesiyle yazi 6zgiin yapisina
ulagsmistir. Boylece bir gorsel ifade araci olarak resim ve sozel ifadenin sembolik

isaretlerle kagida aktarilmasi olarak yazi, iki ayr1 iletisim unsuru olmustur.

Grafik tasarim, iste bu iki iletisim unsuru olan yazi ve resmi, birbirini tamamlayan bir
bigimde ayn1 ortamda kullanarak, yeni bir iletisim tiirii yaratmistir (Bektas,1992: 36).
Sembolik resimlerden meydana gelen eski yazi tiirlerinden birine verilen ad olan

hiyeroglif yazi, Eski Misir’da kullanilmistir (Tansug, 1993:60).

Sembolik yapidan isaretlere doniisen yazi gecen zaman icinde daha da basitleserek
kolaylagsmistir. Bu gelisme beraberinde bir yayginligi da getirmistir. Fenike
alfabesinin ortaya cikisiyla bu gelisim ivme kazanmistir. Artik bu iletisim bigimi
belirli bir grup ve kisilerin elinden c¢ikip yavas yavas tiim insanliga geliserek

yaytlmistir (Ugar, 2004:57).

Yazinin bu gelisimi afislerin, yaz1 diizenlerinin, sayfa tasarimlarin ve daha birgok

grafik unsurun da gelisimini saglamistir.

Resim, yazinin bulunmasindan once dogaci bir anlatima siki sikiya bagli iken,

yazinin bulunusu onu bu 6zelliginden siyirip sematizme gotiirmiistiir. Yazinin kesfi,
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insandaki soyutlama yeteneginin gelismesine bagli bir olgu olmustur (Tansug,

1993:78).

Yazimin gelismesi grafik tasariminin da tam olarak ortaya ¢ikmasini saglamis, grafik
sanatlarin tarihteki kimligini kazanmasi yazi sanatinin gelismesiyle miimkiin
olmustur. Yazinin gelismesinin insanlik tarihini de gelistirmeye basladigi,
flk¢aglar’dan Ortagag’a uzanan genis bir ilerlemeyle devam ettigi bilinmektedir.
Resim ile yazinin islevlerinin birbirinden ayrilmaya baglamasi sanatin varliginin
ortaya ¢ikmasini saglamistir. Yazi gibi siirekli gelisim gosteren sanat, Ronesans
donemine kadar daha ¢ok dini konularin, kraliyet ailelerinin ya da niifuslu kisilerin
resimlerinin yapildigi kisitlayict bir donem gegirmistir. Sanatcilarin yaraticiliklarini

Ozgiirce kullanmaya baglamalari Ronesans Donemi ile olmustur.

Ronesans, 14. yiizyilda Italya’da baslayip, 16. yiizyila dek tiim Avrupa’ya yayilan
sanat hareketi olarak bilinmektedir. Ronesans sozciigii de “Yeniden Dogus”
anlamina gelmektedir. Sanatta gercekci bir tutuma sahip olan Ronesans, getirdikleri

ile Bat1 Sanati’nda bir doniim noktasi olmustur (S6zen ve Tanyeli,1992:34).

15. yiizy1l Italyasi, Ronesans sanat1 ve mimarisine patronluk eden zenginlik ve bolluk
lilkesi olmustur. 1467°de Italya’da, Roma kapital yazis1 ile Sarlman miniskiilii bir
araya getirilerek bugiin kullanmakta oldugumuz ¢ift kodlu alfabe yaratilmistir.
Italya’da kurulan ikinci basimevi, Roman yazi karakterlerine yeni bir tasarim anlayist
getirmistir. Avrupa’da yayilan Roénesans hareketi hiimanist bir felsefe anlayisinin
gelismesine, klasik edebiyatin yeniden incelenmesine ve laik bir toplum yapisinin
olusmasina ortam saglamistir. (Becer, 1999:45). Yazi sisteminin Ronesans ile birlikte
gelismesi  klasik yazilarin yeniden yaratilmasina giiniimiizde de tasarimlarda

kullanilan eski ile yeni yaz1 sisteminin beraber kullanilmasina yol agmuistir.
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Bugiin anladigimiz anlamda Grafik Tasarimi’nin asil ¢ikis noktasi ise; sanayilesme
ve modern yasama gegis ile, dzellikle de fotografin kesfi ile ortaya ¢ikan Izlenimcilik
ve Post-izlenimcilik akimlarmim sonrasinda baslamistir. Ciinkii resim sanat1 farkli bir
yone ilerlemeye baslamis ve grafik, afig, iirlin kataloglari vb. One ¢ikmaya
baslamistir. Gazetenin ortaya c¢ikmasiyla reklam ve tanitim Onemkazanmustir.
Ornegin; iiriin kataloglar1 ilk &nceleri fotograflarla degil graviir baskilar ile
yapilmaktaydi. Islerin tanitimimi ve duyurusunu yapan afisler de kendi icerisinde ayr1
bir alan haline geliyordu. Bu alanlarda ilk calisanlar da grafiker, grafik sanat¢isi veya
tasarimci  degil ressamlardi. Bu yiizden resimsel Ozellikleri 6nde, tipografik
ozellikleri geri planda kaliyordu. Fakat baski tekniklerinin ilerlemesi, fotografin
gelistirilmesi ve tipografinin 6nem kazanmasi ile Ozellikle afis tasarimi ve

dolayistyla grafik sanatlar resimden ayri, tasarimin birer dali olarak ortaya ¢ikmustir.

3.2.1. Grafik Tasariminda Onemli Kirilma Dénemleri ve Oncii
Tasarmmcilar

Sanat ve El Emegi Hareketi (Art And Crafts Hareketi): Endiistri Devrimi'nin
sanat ve tasarmm iizerindeki ticari belirleyiciligine karsi, Ingiltere'den bir tepki
yayilmaya baslanmis, bu tepki, zamanla "Arts and Crafts" adin1 alan bir tasarim
akimina donismiistiir (Becer, 1999:66). Sanat-zanaat ayrimini ortadan kaldirmayi ve
endiistrilesmenin karsisinda el emegine dayanan lretimi yeniden canlandirmayi
savunan bu akim, boylelikle, ¢agdist kalmis bir ayrimi yikmayi denerken, bunu
Ortacag’a 6zgli bir iiretim bigimi ile basarmaya c¢alismistir. Dolayisiyla bir yandan
ilerici bir islevi olmus, 6te yandan ise, yikilan bir anlayisin savunuculugunu

yapmistir (Sozen ve Tanyeli, 1992:78).

1880 yilina gelindiginde baski yazilarindaki stil karisikliginin zirveye ulastig

goriilmiistiir. Bu arada bazi sanatgilar yazi sanatina yeni bir goriinim vermek i¢in
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savasmislardir. Ingiliz William Morris Kkurtulusu teknik kaostan kagmayi tercih
etmis, makine yerine el presi kullanip, yazi olarak da bir ylizyil oncesinin saglam,
sade yazilarin1 se¢mistir. William Morris el basmasi kitaplarla tipografi sanatini
yeniden canlandirmaya calismistir (Ashier, 1983). 1470’11 yilarda tretilen Venedik
Romen harf karakterlerini inceleyerek Golden (altin) adini1 verdigi ilk harf tasarimini
gergeklestirmistir. Morris’in ikinci harf karakteri tasarimi, Gotik harfleri inceleyerek

hazirladig1 Troy adli harf karakteri olmustur (Ketenci ve Bilgili, 2006:56).

Sanatsal yaratmada toplumsal sorumluluk kavramini Endistri Cagi’nda ilk ortaya
atan akim olan Arts and Crafts eyleminin temellerini formiillestiren W. Morris kadar
bu akimda yer alan, J. Ruskin, 6zellikle endiistriye ve onun getirdigi bireyselligi
yikict diizene karsi ¢ikisi, Ortagag’a doniisii savunusuyla etkili olmustur (S6zen ve
Tanyeli, 1992). J. Ruskin, sanatsal el iirlinlerinin bagli basina bir birim olduguna,
ekonomik ve sosyal kosullari, miisterilerle olan iliskileri ve bitmig iirlinii belirleyen
yapim yontemlerini i¢ine alan karmasik bir siirecin sonucu olduguna inanmistir
(Borja De Mozota, 2005). Bu akimin felsefesini olusturan Ruskin’in, Ortagcag’in
Gotik katedrallerindeki zarif tasarim ve siisleme anlayisinin yeniden canlandirilmasi,
dogaya ve bireye doniilmesi gibi ¢oziimler Onerdigi, tasarimci Morris’in de bu
goriigler dogrultusunda, zarif el yazmasi kitaplar hazirladigr goriilmiistiir (Becer,

1999:57).

Morris’in, “Kelmscatt Yayimnevi” biinyesinde siradisi baskilar yaptigi bilinmektedir.
Bu sayede kitabin koleksiyon degeri olan bir sanat eseri olarak yeniden olusmasinda
ve kolleksiyoncularin 6zel atdlyeler ile ilgilenmesinde biiylik payr olmustur (Ugar,
2004:78). Bu basimmevi grafik tasarimina, Ozellikle kitap tasarimina katkilarda
bulunarak biiyiik bir hizmet vermis, Morris’in harf karakterleri tasariminda sagladigi

estetik giizellik, biitiinli olusturan en kii¢lik ayrintiy1 bile bir tasarim birligi icerisinde
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ele almasi, sonraki nesillere kitap tasarimi konusunda esin kaynagi olmustur (Bektas,

1992:82).

Duvar kagidi, grafik ve tekstil tasarimi gibi alanlarda daha g¢ok iisluplastirilmis
bitkisel orge kullanan bir anlayis getiren Arts and Crafts Akimi, el emegini ve 6zgiin
yaratmay1 yiiceltisi ile Art Nouveau Hareketi’ni biiylik olciide etkilemistir (Sozen ve

Tanyeli, 1992:19).

Ruskin ve Morris, dirilisin Ortagag geleneklerine doniilerek saglanabilecegini
ummuslardir. Ama bir¢cok sanat¢t bdyle bir seyin olanaksizligini anlamistir. Bu
sanat¢ilar, ¢izim duygusuna ve her gerecin kendine 6zgii olanaklarina dayanan bir
“Yeni Sanat”, yabanci deyimle Art Nouveau i¢in ¢irpinmislardir. Bu yeni sanatin
bayragi, ancak XIX. ylizyilin son on yili i¢inde ¢ekilebilmistir (Gombrich, 1980) ve
mimarliktan baslayarak tiim sanat dallarma egemen olmustur. Usluplastirilmis
bitkisel egrisel nitelikte bir bezeme anlayis1 olarak degerlendirilebilen bu akim,
tiimiiyle 6zgilin bir bi¢imlenme anlayisina yonelmis, bununla birlikte endiistriye ve
onun getirdigi olanaklara kayitsiz kalarak, el iretimini savunmustur (Sozen ve

Tanyeli, 1992:20).

Yeni Sanat Hareketi (Art Nouveau Hareketi): Dekoratif bir sanat ve tasarim stili
olan Art Nouveau, 1890-1910 yillari arasinda biitiin diinyay: etkilemistir. Ozellikle
illiistrasyon, kitap ve afis alanlarinda oldukg¢a basarili 6rnekler verilmistir (Becer,
1999:76). Avrupa'nin ¢esitli iilkelerinde farkli isimlerle ortaya ¢ikan bir tasarim
devrimi niteligindeki bu akim, her iilkede 6zgiin bir karakter gostermekle birlikte,
temelde karsi ¢ikmayr ve her seyden oOnce de degistirmeyi amaclayan tek bir
hareketin unsurlarini olusturmustur. Bu akimin grafik tasarimcilari ve illiistratorleri,

oncelikle estetik endiseleri goz Oniline alan sanat big¢imleri gelistirmisler, aym
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zamanda ticari baski yontemlerinin ilerlemesiyle ortaya c¢ikan uygulamali sanat

tekniklerini de biiylik bir coskuyla benimsemislerdir (Bektas, 1992).

Almanya’da “kurumsal kimligin babasi” adini almasiyla diinyanin ilk biiyiik
tasarimcist olarak ortaya c¢ikan Peter Behrens’in caligmalar1 goriilmektedir (Bektas,
1992). Art Nouveau hareketi Almanya’da Jugendstil” adiyla bilinmektedir. 1907°de
Behrens, bir Alman elektrik firmasi olan AEG’de modern ¢aglarin ilk resmi
tasarimcist olmustur. Fabrikanin insasi, elektrikli {iriin konseptlerinin olusturulmast,
ambalaj, katologlar, brostirler, kirtasiye ve posterlerin tasarimi, diikkkan ve sergilerin
i¢ dekorasyonu ve hatta sehirdeki is¢i lojman binalarinin yapimindan bile sorumlu
olmustur. Bu yenilik¢i ve gercekten esi olmayan deney, bir sirket i¢indeki gorsel

tutarliliga genel bir yaklagimin ilk 6rnegi olarak goriilmektedir.

Afisin, bir sanat yapit1 olarak Art Nouveau eylemiyle birlikte belirdigi bilinmektedir.
19. yiizyilin basindan beri tanitict ilanlarin hazirlandigi bilinse de, bu ilanlar bu
donemdeki gibi sanatsal nitelikte sayilmamaktadir (S6zen ve Tanyeli, 1992). L.
Diinya Savagiin g¢ikmasiyla sona eren bu stili, diger tiim sanat hareketlerinden
ayiran Ozellik, eskiyle yeni arasinda bir koprii olusturmasidir. Art Nouveau, yeninin
saf niteligiyle 6lmekte olan eskinin deneyimini birlestirerek bir sentez olusturmustur.
Daha sonra gelen sanatgilar bu hareketin tslubundan ¢ok, onun malzemeleri,

yontemleri ve degerleri ele alis bicimini uyarlamiglardir (Bektas, 1992)
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Sekil 3.2. Paul Berton Art Nouveau Afis Caligmasi

Yeni Sanat Ve Estetik Anlayis1 (De Stijl Hareketi); “Stijl” sanat anlayisi, “De
StijyI” adli derginin cevresinde olugmus, yeni bir sanat goriisiinii ve estetigi
beraberinde getirmistir. Bu sanat goriisii ve estetik, her seyden Once yeni bir bigim
anlayisina dayanmigtir (Tunali, 2008: 178). Hollanda’da mimar, ressam, yontucu bir
grup sanat¢inin Theo van Doesburg’un ¢evresinde toplanip, 1917 yilinda ¢ikardiklar
bu derginin amaci, ilk sayida belirtildigi gibi, sanat¢ilarin yeni sanat iizerindeki
diisiincelerinin agiklanmasini1 saglamak ve bu yoldan yeni sanati halka tanitmak
olmustur. De Stijl’ciler, halka dayanmayan bir sanatin yasama giremeyecegine
inanmuslardir (ipsiroglu ve Ipsiroglu,1993: 73). Doesburg’a gére sanat¢inin gorevi,
estetik ide denen bigim verme ide’sinin biitiin tonlarma bi¢im vermektir. Sanat

yapitinin 6zii, bu tonlar1 goriilebilir, isitilebilir ve dokunulabilir kilmaktir (Tunals,

2008: 178).
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Bu akimin bir baska temsilcisi de, diinyay1 evrensel bireysel ,nesnel 6znel ve tinsel
maddesel gibi karsitliklarin ¢arpismasi olarak kabul eden Piet Mondrian olmustur.
Bu karsitliklardan dogan denge bozukluklari Mondrian’in sanatinin ¢ikis noktasi,

uyum ve dengeyi bulmak ise sanatinin geregi olmustur (Bektas, 1992: 66).

Mondrian sanatin belki de “ortadan kalkabilecegini” ileri siirmiis, sanatin gercekligin
yoksun oldugu bir dengenin yerini tuttuguna, gercekligin giderek sanatin yerini
alacagina, hayat dengeye kavustukca sanatin ortadan kalkacagina inanmustir.

(Fischer, 1974: 7).

Mondrian sanatin belki de “ortadan kalkabilecegini” ileri siirmiis, sanatin gergekligin
yoksun oldugu bir dengenin yerini tuttuguna, gergekligin giderek sanatin yerini
alacagina, hayat dengeye kavustukca sanatin ortadan kalkacagina inanmustir.

(Fischer, 1974: 7).

De Stijl grubunun bireycilige karsi saf ifadeyi, evrensel bi¢imlerin doganin gegici ve
kosula gore degisen bicimlerini degil de, insan ruhunu temsil ettigi goriisiini
benimseyen Ogretisi, bilim ve teknolojiyle birlikte diisiiniilmeye bagslanmistir
(Lynton, 1991: 117). Evrenin matematiksel anlatimini ve doganin armonisini
arasgtiran bu sanatcilar, tasarimlarinda asimetrik kompozisyonlar i¢inde; serifsiz yazi
karakterleri ve siyah ile birlikte gii¢lii bir ifade biitiinii olugturan kirmizi rengi sik¢a
kullanmiglardir. Metinleri, doku olusturacak bi¢cimde dikdortgen bloklar igine
dizmislerdir. Bu evrensel bakis acisi; bilimsel kuramlari, mekanik iiretimi ve modern
sehir ritmini biinyesinde toplamistir (Becer, 1999: 104). De Stijl hareketi saf sanatin

uygulamali sanatlar tarafindan 6ztimlenmesinin gerekli oldugunu savunmustur.

Bu hareket, sanat ruhunun, bu sekilde mimari iiriin ve grafik tasarim yoluyla topluma

niifuz edecegine ve sanatin giindelik nesneler diizeyine inmeden, aksine giindelik
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nesnelerin sanatin diizeyine yiikselecegine inanmistir. De Stijl’in grafik tasarima
uygulanan basglica yonlerinden biri, geometrik duyarliligin basili sayfay1 diizenlemek
tizere kullanilmis olmasi olarak goriilmiistiir (Bektas, 1992: 66). Amaci, Endiistri
Cagr’nin gereklerine uygun bireysel anlatimi ve ulusal anlayislar1 yadsiyan, tiim
toplumlar i¢in ortak bir sanat dili gelistirmek olan De Stijl akimi, gerek amaclari,
gerekse de bicim dili acisindan Bauhaus akimini etkilemistir (S6zen ve Tanyeli,

1992: 66).

islevsel Akim Ve Bauhaus Okullari; Bauhaus okullari, 1919°da Weimer’da Walter
Gropius tarafindan kurulmus, 1925°de Dessau’a tasmnmis ve 1933°te Hittler
yonetimince kapatilmig bir sanat kurumu olmustur. Paul Klee, Wassily Kandinsky
gibi {inlii ressamlar da bu kurumda gorev almislardir. Kurumun amaci, endiistri ve
uygarlik gelismesine ayak uyduran bir sanat anlayisi meydana getirmek
(Tansug,1993: 256), akilcilikla iglevsellik adina iisluptan kaginmaktir (Lynton, 1991:
158). Bu donemde Bauhaus’ u anlatan pek c¢ok kitap yaymnlanmis, sergiler

yapilmugtir.

Bauhaus’un amaci, sanat ve teknigin XIX. ylizyildaki gibi mutlaka birbirine yabanci
kalmas1 gerekmedigi, hatta bu ikisinin birbirinden yararlanabilecegini gostermek
olmustur. Bauhaus’un savundugu kuramlar kimi zaman “[slevcilik” sdziinde
Ozetlenmektedir. Bu kurama gore, eger bir sey yalmizca yapildigi amaca gore
cizilmisse, gilizellik kendiliginden gelecektir (Gombrich, 1980). Bauhaus tasarimeisi,
islevsellige olan tam bir giiven ve bir tasarim nesnesinin olusturulma asamasindaki
insan ruh durumunun yaratti§1 sapmalara karsi olan siipheciligin baslattig1 estetik

miikemmelligi hedeflemistir (Borja De Mozota, 2005).
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Sekil 3.3. Joos Schmidt Bauhaus Afig Caligmasi

Amerika’da Gelisen Afis; 1930’larin sonuna dogru Nazilerin estirdikleri terdr
sonucu, mesleki yasamlarmi Avrupa’da siirdiirmelerine olanak kalmayarak
A.B.D.’ye yerlesen baglica kiiltiir adamlari, yazar, sanat¢1 ve tasarimcilar, bazi ileri
gorlislii Amerikali sanatgilarla birlikte Amerika’da modern hareketin baslamasini
saglamislardir. Bu isimler, Avrupa’nin modern tasarim diliyle, Amerikan niteliklerini
birlestirerek, yirminci yiizyildaki Amerikan Grafik tasariminin gelismesinde baglica

rolli oynamislardir (Bektas, 1992).

Avrupa’da kurumsal temellere dayali bir tasarim anlayis1 egemen olurken, Amerikan
grafik tasariminin, daha pragmatik (giinliik sorunlari dogrudan ¢6zmeye yonelik)
Ozellikler gostermeye bagsladigr goriilmektedir. Amerika’da rekabet, teknolojik
gelismeleri 6zendirmis, cabuk ve pratik ¢oziimler ragbet gérmeye baslamistir

(Becer,1999).
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Savastan sonra Bat1 Avrupa kendine yeni bir kiiltiirel kimlik bulmaya ve Amerika’ya
0zenirken, Demirperde’nin dogusunda yer alan ve Rusya’nin Avrupa’daki uydular
olan iilkeler, Rus Toplumcu Gergek¢iliginin bogucu havasindan kurtulmaya
calismislardir.  Ozellikle Polonya’da sanatcilar, Bati’daki gelismelere karsilik
verebilmisler ve kendi ulusal yenilik¢i geleneklerini gelistirebilmislerdir (Lynton,

1991).

3.2.2. Tiirkiye Ozel’inde Grafik Tasarim’mmm Gelisimi ve Oncii Grafik
Tasarimcilar

Grafik tasarimi baskidan ayr diisiiniilemez c¢iinkii baski var olduk¢a yayilip anlam
kazanir, bu nedenle Tirk Grafik Tasarim Tarihini ’de matbaanin icadina kadar
gotirmek kesinlikle yanlis olmaz. Tirkiye’deki grafik sanatinin  dogusu,
basimevlerinin ortaya ¢ikisiyla birlikte incelenmektedir. Maden’e gore grafik,
toplumu olusturan katlar arasinda kiiltiir aligverisini saglayan en Onemli
etkinliklerden biri olmus ve kendi estetigini, kisilerini, kurumlarini, giderek tarihini
bu yolla saglayabilmistir (Aktaran, Tansug, 1993: 337) Bu tarihsel siireci
Cumhuriyet Oncesi Dénem ve Cumbhuriyet Sonrast Dénem olarak ikiye ayirmakta

fayda vardir.

Damat Ibrahim Pasa’nin destegi ve donemin Seyhiilislimi1 Abdullah Efendi‘den
aliman fetva ile miisliimanlarin eserlerini basmaya basladiklar1 matbaa, 14 Aralik
1727'de Ibrahim Miiteferrikka tarafindan kurulmustur. Yurt disindan getirilen baski
makinas1 ve Latin harf kaliplariyla kurulan matbaada din dis1 konular igeren kitaplar
basildi. Ciinkii donemin hattatlar1 Kuran’in sadece ve mutlaka el ile yazilmasi
gerektigini soylediler ve bu goriislerini kabul ettirdiler. Matbaada basilan ilk kitap
Kitab-1 Liigat-1 Vankulu'dur (Vankulu Sozligii). J. B Holderman'm "Grammaire

Turque" kitabt 1730'da Osmanli'da Latin alfabesini kullanan ilkbaski olmustur.
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Basilan kitaplar, dini konularin yaninda miizik, ok¢uluk, matematik, avcilik, gok ve
tip bilimi alanlarindaki eserlerdir. Ibrahim Miiteferrika’nin dliimiinden sonra farkli

matbaalar ve matbaacilar tarafindan baskiya devam edilmistir. (MEGEP, 2012:3)

Matbaanin iilkemize ge¢ gelmesinin nedenleri cesitli sekillerde yorumlanmistir.
Islam kiiltiiriindeki suret yasagi ile yazinin giiglenerek kullanildig: kiiltiiriimiizde hat
sanatinda yazi, okunmasi kadar resim gibi izlenmesi i¢in de yazilmigtir. Dénemin
tinlii sanat¢ilar1 olan hattatlarin el yazmasi eserleri yaninda matbaa ve onun seri
tiretimi olan kitaplarin soziinii etmek dahi mimkiin degildir. Hat sanatinin ve
sanat¢ilarimizin en biiyiik talihsizligi, el yazmasi eserlerin hizli iiretilememesi, pahali
olmasi, bu nedenle “Art and Craft” sanat anlayisinda oldugu gibi hizli basim
teknigine kars1 ayakta duramayislaridir. Gelisme adina yliziini batiya donen
Osmanli’nin teknoloji, kiiltiirler arasi iletisim ve etkilesim alaninda kazanimlari
oldugu kadar kayiplari da olmustur. Kuran’in ¢ogaltilmasini ele alirsak, matbaa
gelmeden Once iinlii hattatlar tarafindan yazilirdi. Yaziy1r ustaca kullanan hat
sanatcilar: tarafindan okunmak i¢in yazilan Kuran karsisinda kendimizi sanat eseriyle
karst karsiya buluruz. Ciinkii sadece yazi degil, her sanat¢inin kendi ve yasadigi
donem igerisindeki iislubuyla, yaptigi siislemelerle (tezhip), ciltlenmesinde kullanilan
deriler ve i¢ kapakta kullanilan ebrular, boyalar, fircalar, miirekkepler ile ayri
ustaliklar gostermekte idiler. Bu alanlarin tiimiinde farkli bir ustalik kullanilmasi
gerekgesiyle sanatcilarin birbirleriyle rekabet halinde olmalar1 en miikkemel
oldugunu diisiindiikleri ¢aligmalarin ayni kitap igerisinde kullanildigini diisiintirsek el
yazmasi kitaplarin sanat eseri ifadesiyle karsilik bulmasi daha kolay anlasilir. (Ayge,

2011:6)

Fransiz Devrimi sonrasinda gerceklesen etkilesim ve 1839 yilinda ilan edilen

Tanzimat Ferman1 Osmanli i¢in degisim ve batiya agilma donemidir. Fransiz kiiltiirii
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ile yetisen aydinlar kendi kiiltiirel degerlerine 6nem vermislerdir. Ancak batiya olan
hayranliklar1 da diisiincelerini etkilemistir. Halk kitleleri ile aydinlar arasinda iletisim
kurabilmenin yolu yazilarda sade bir dil kullanmaktir. Bu amaglarina ulagmak igin,
matbaay1 kullanarak basilan gazeteleri, yeni agilan okullar ile ortaya ¢ikan ders
kitaplarini, yeni yayin evlerinin acilmasini degerlendirerek ulastilar. Bu nedenle 1860
tarihi, iilkemizde matbaacilik alanindaki gelismelerin en yogun oldugu dénemdir.
Tercumal-i Ahval, ilk 6liim ilanin yayimlandigi ilk 6zel gazete Ceride-i Havadis, ilk
Osmanli Tirk gazetesi Takvim-i Vekayi donemin 6nemli gazeteleridir. (Ayge,

2011:7)

Toplumsal degisim ve buna paralel olarak gelisen kiiltiir hayati, yazili basinlar
dogudan saglanan kagit ihtiyacini artirmistir. Bunun tizerine,1744 yilinda Yalova’da
ilk kagitfabrikasi kurulmustur. Ancak kagit ucuz lretilemediginden, ithal etmek
durumunda kalininca daha sonra farkli tarihlerde, farkli illerde agilmaya devam
edecek olan ilk kagit fabrikas1 kapatilmak zorunda kalmistir. Ulkemize matbaanin
gec gelmesi reklamciligin gelisimini de geciktirmistir. Matbaanin getirilmesi, bati ile
(6zellikle Fransa) baslayan ve devam eden ticari ve kiiltiirel aligveris, basilan gazete
ve dergiler farkli iirlinlerin taninmasina bunun sonucunda ortaya ¢ikan iiriin tanitimi -
reklamcilik- grafik sanatlarin dogusunu hazirlamistir. Siyasi ve ekonomik sikintilar
1920 yillarina kadar tilke igindeki ve disindaki etkilesimin etkisiyle grafik sanatlarin

da gelisimini yavaslatmustir. (Ozkan, 2008:34)

Ferah tiyatrosu igin yapilan afis c¢alismast donemin ilk c¢alismasi olarak
nitelendirilmektedir. Mesrutiyet doneminin yenilik¢i diisiince ortaminda grafik
sanatlarin temeli atilmistir. Gazetelerde yer alan ev, arsa satisi, 6lim ilanlarina ek
olarak ilag, ziraat makineleri ilanlariyla reklamciligin ilk adimlar1 atilmaya

baglamistir. Cesitli kaynaklar, Osmanli donemi grafik sanatlarinin gazete ve dergi
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basimlariyla siirh kaldigi bilgisini veriyor. Bu nedenle afis ¢alismalar1 {ilkemizde
iretilmeyen yeni tiikketim mallar1 i¢in kullanildigindan tanitim afigleri de yurt
disindan gelmistir. Gilinlimiiz grafik sanatlarinin ilk 6rneklerine, Osmanlilarin son
donemi ve Cumhuriyetin ilk yillarinda rastlanmigtir. 1909 yilinda ilk Tirk reklam

sirketi olarak ‘Ilancilik Kollektif Sirketi” kurulmustur. (Ozkan, 2008:36)

Mesrutiyetle birlikte Ozgiirlesen diisiince ortami grafik sanatlarda da kendini
gostermistir. Osmanlinin ‘yliziinii batiya donmesi’ olarak ifade edilen ozellikle
Fransa ile baslayan bati ile olan iletisimdir. Grafik sanati ilk kez basin ilanlariyla

kendisini gazetelerde gostermistir.

Sekil 3.4. Miinih Fehim, Kenan Temizan Erken Cumhuriyet Donemi’ne ait
Grafik Calismalari

Bir donem bu ilanlarda, Arap ve Latin harfleri birlikte kullanilmigtir. Grafik
tasarrminin afiglerle Tiirkiye'ye girisi Cumhuriyetin ilk yillarma rastlar. Thap Hulusi,
Miinih Fehim, Kenan Temizan, Ramiz Gokce, Atif Tuna donemin {inli
sanatcilarindandir. Ozellikle Thap Hulusi yaptigi grafik calismalari ile Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin olusturulmak istendigi yeni yliziinii ortaya koymustur. (MEGEP,
2012:9)
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2. Mesrutiyetin ilanindan bes alt1 y1l sonra ortaya ¢ikan 1.Diinya Savasi ile baglayan
ve Cumbhuriyetin kurulmasina kadar gegen siire grafik sanati alaninda durgunluga
neden olmustur. (MEGEP, 2012:9)

IYBLHAAI.LAR-PA*D
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Sekil 3.5 Thap Hulusi’ye ait Erken Cumhuriyet Dénemi Yerli Mal Afig

Ornekleri

Tiirkiye Cumhuriyet’inin kuruldugu ilk yillarinda, devlet ve vatandas el ele vererek
harcamalarin kisitlandigi, yerli iriinlerin kullanilmasinin tesvik edildigi, tasarruflu
davranilmasi gerektigi yillardir. Bu amaglarin halk tarafindan taninmasi ve
uygulanmasina ek olarak ulus bilinci kazadirmak amaciyla grafik sanatinin en 6nemli
dali olan afigler kullanilmistir. Bugiinkii grafik sanat1 tarihinin temeli bu dénemde
atilmistir. Diinyada oldugu gibi, Cumhuriyet Tiirkiye’sinde de Thap Hulusi’nin
ozellikle afis ve grafik ¢calismalariyla sanat-iktidar iliskisinin bir kez daha birbirinden
ayrilmadigimi goriilmiistiir. Genis Kkitleler ile en kolay iletisimin 6zellikle kitle
iletisim araclarinin kisith ve teknolojisinin diisiik oldugu donemlerde grafik sanatinin
en Onemli dali olan, 6zellikle sehir meydanlarinda sergilenen afislerin giicli inkér

edilemez. (Giirsozli, 2006:35)
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Sekil 3.6. Emin Barin’a ait Hat Sanat1 Ornekleri

Latin alfabesine gecerken hizli ve biiyiik bir degisimlerin yasandigi iilkemizde, hat
sanat1 bir siire daha varligini siirdiirmiistiir. Unlii hat sanat¢i Emin Barin, yazi
caligmalarina 6zgiin uslubunu Kkatarak o6limsiiz eserler iiretmistir.1920°1i yillarda
sanayi alaninda uygulanan politikalar sonucunda ortaya c¢ikan girisimci sinifi
desteklemek ve koruma amaciyla ¢ikartilan kanunlar ile 6zel tesebbiis ve onun
iretecegi uriinler cesitlendi. Yeni {irlinlerin tanitilmasi, artan {irlin ¢esitliligi ve bu
tiriinlerin tanitimlarini saglamak Tirk grafik tasarimi ve donemin grafik sanatcilar

i¢in olumlu bir gelisme olmustur.

BIRIKTIREN

PAZARLARIMIZOAN  TEDARIK  DALAT-COER
Sekil 3.7. Kenan Temizan Stimerbank ve Ramiz Gokge Tasarruf
Afigleri

Dénemin grafik sanatgilart fhap Hulusi, Kenan Temizan, Ramiz Gékge, Miinih
Fehim devlet¢ilik politikasin1 destekleyen ¢alismalartyla toplumu yonlendirmislerdir.

(Giirsozli, 2006: 72)
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4. BOLUM
BIiR MESLEK ALANI OLARAK GRAFIiK TASARIMININ DOGUSU
VE GELISIM SURECLERI
Grafik Tasariminin bir alan olarak degerlendirilmesinden once aslinda bu baglik
altinda ilk Once tasarimin ne oldugunu tanimlamakta fayda vardir. Tasarlama,
zihinde hazirlanan bir diisiinceyi ve bir eylemi gerceklestirmektir. Tasarim ise,
zihinde tasarlanan bir diisiincenin bir eserin ilk bi¢imi sayilabilmektedir. Tasarimin
tam olarak ifade edilmesi icin zihinde tasari halindeyken olgunlasip gelistirilmesi
gerekmektedir (Tepecik, 2002: 27). Tasarlamak, planlamak ve tasarim siirecince
karisikliga, ayriliga diizen getirmek olarak nitelendirilmektedir. Diizen, verilen

mesajin daha kolay anlasilmasini saglamaktadir (Istek, 2004: 55).

Tasarim siradan bir diizenleme yapmak olarak gdriilmemektedir. Tasarimcinin belirli
bir mesaj1 tiiketiciye sunarken, karsilasacagi fiziksel ve psikolojik simirlamalar

icerisinde, ¢cok yonlii diisiinebilecek yetenege sahip olmasi gerekmektedir.

Tasarimda konu 6nemlidir, ¢linkii her sey konunun iizerinde belirlenmekte ve temel
unsur olmasina karsin {izerinde plan yapilip yeniden yaratilmaktadir. Tasarim
calismalarinda konu tek basina bir sey ifade etmemektedir. Ancak konu, sonuca
ulagsmak icin 6z ve bicim iligkisini ortaya ¢ikarmaktadir. Tasarimda konu sanatg¢inin
diisiince asamasinda ortaya koydugu beyin firtinas1 olarak da kabul edilmektedir
(Tepecik, 2002: 29). Tasarim, bir model kalip ya da siisleme yapmak olarak
degerlendirilmemelidir. Bir tasarimin, kendi i¢inde bir yapiya ve bu yap1 arkasinda
bir planlamaya sahip olmas1 gerektigi diisiiniilmektedir. Biitiin sanatlarin temelinde
bir tasarim olgusu bulunmaktadir. Tasarlama eylemi olusturulacak yapinin

organizasyonu ile ilgili her tiirlii faaliyeti i¢ine almaktadir (Becer, 1999: 32).
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Tasarim, bir meslek olarak ilk defa 1929°daki borsa ¢okiisiiniin dolayli bir sonucu
olarak, 1930°da Amerika Birlesik Devletleri’nde goriilmiistiir. Uriin tasariminin bir
ekonomik kriz ortaminda, ticari basariy1 etkilemede oynadigi rol, lireticiler tarafindan
cok cabuk fark edilmistir. Bu yeni bi¢imlenme, endiistriyel tasarimcilarin ortaya
cikisini cesaretlendirmistir. Endiistriyel kuruluslarda, {riinlerin tasarlanmasinda
danmismanlik yapan ilk endiistriyel tasarimcilar, biiyiik sirketler i¢in serbest
calismiglardir. Bu ilk tasarimcilar g¢esitli gegmise sahip olmuslardir. Walter Darwin
Teaque grafikten, Raymond Loewy dekorasyondan, digerleri tiyatro ya da
reklamciliktan gelmislerdir. Ekip calismasina alistk ve yaraticiliklarint ticari
kisitlamalara uyarlama gerekliliginin bilincindeki bu kisiler, endiistri ve sanat ile
islevsellik ve pratiklik arasinda bir bulusma gerceklestirmislerdir. Bu sayede tasarim
bagimsiz bir meslek haline gelmis, ilk ajanslar ve estetik danismanlar ortaya

cikmistir (Borja De Mozota, 2005: 35).

Bu nedenle grafik tasarimcilarinin kendilerini iyi yetistirmis kisiler olmasi
beklenmektedir ve bu disiplinin dogusunda tasarimin bir meslek grubu olarak
tanimlanmastyla olmustur. Grafik anlaminda tasarim, bir planin bir eskiz, desen ya
da gorsel kompozisyon yoluyla bitirilmesini belirtmektedir. Tasarimcilar ise bi¢im
olusturma becerisini gelistirmis ¢ok brangl bilirkisilikleri olan uzmanlar olarak
tanimlanmaktadir. Tasarim teknikleri bilimsel yaklasimin mantikli karakteri ile

yaratici ¢gabanin artistik boyutlarini birlestirmektedir (Borja De Mozota, 2005: 10).

4.1. Modernizm ve Postmodernzim ikileminde Modern Grafik Tasariminin
Gecirdigi Siirecler, ve Grafik Tasarimi Akimlari

Aslinda bu donem Bauhaus ve Amerika’da gelisen afis doneminin sonrasinda yer

almaktadir. Bu donemde Grafik Tasarimi teknolojinin hizli gelisimi, kapital
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ekonomik diizene uyum ve tiiketim toplumuna geg¢is gibi kirilmalarla ivme kazanarak

yol almistir.

Grafik Tasarimda 20. Yiizyihn ikinci Yarsi; XX. yiizyilin ikinci yarisinda
uygulamali sanatlarda biiyiik bir gelisme olmustur. Moda, tekstil, reklamcilik ve
kitapcilik  alanlarinda grafik sanatlar goriilmedik bir O6nem kazanmistir.
Reklamcilikta, Pop Art, Op Art, Happening, Aksiyon Resmi vb. adlar altinda genis
cevrelerin ilgisini ¢ekecek yeni akimlar ortaya ¢ikmustir ( Ipsiroglu ve Ipsiroglu,

1993).

1950’lerde baslayan gorsel kimlik sistemleri, bilinen amblem ve sembolleri geride
birakmistir. Bu tarihten sonra, bir organizasyonun biitlin iletisim unsurlarma bir
biitiinliik getirip, sabit bir tasarim sistemi altinda toplayarak, kurulusu biitiinlestirici
bir kurumsal goriintii saglamak miimkiin olmustur (Bektas, 1992). 1950’liler
Amerikan illiistrasyonunun altin ¢agi olmustur. Bu donemde iletisim endiistrisinde
“heavy illustration” adi verilen gercekci ve ayrintili resimlemeler yayginlasmistir.
1950’lerden sonra, bazt New York’lu tasarimecilar illiistrasyona daha kavramsal bir
acidan yaklagsmay1 denemislerdir. 1960’larda grafik imgelerin mimaride ve dis
mekanlarda biiylik dlgeklerde uygulanmasiyla Uluslararast Tipografik Stil anlayigi
yeniden canlanmistir. Savas, insan haklari, kadin 0Ozgiirliigii, dogal ¢evrenin
korunmas: vb. konularla ilgili sosyal protestolarin yogun oldugu 1970’li yillarda,
kisisel iliski ve ¢oziimler onem kazanmustir. PostModernist felsefeler de bireyi temel
almis ve 1970’li yillarin sonlarindan baglayarak Amerikali grafik tasarimcilarini da

etkisi altina almistir (Becer,1999).

Bu dénemin 6nemli tasarimcilarindan biri Andy Warhol’dur. Andy Warhol, ABD’li

ressam, film yapimcist ve yayinci olarak taninmigstir. Pop art akiminin en 6nemli
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temsilcilerinden kabul edilir. Seri {iretimin, seri iiretim nesnelerinin sik¢a kullanildigi
bir sanat tiiriinii kullanir. Sanatci, resimlerini afis teknigi ile cogaltmistir. Bu
radikallik aslinda bir tepkidir ve ¢agin toplumsal olaylariyla bir biitiinliik i¢indedir.

(http://www.accuracyproject.org/cbe-Warhol,Andy.html)

Sekil 4.1 Andy Warhol Marilyn Monroe Pop Art Afisi

Postmodernist Akimlar; Postmodernizm’e gore; Modernizm hi¢ ger¢eklesmemistir.
Modernizm, diinyanin teknolojik harikalarla degismis oldugu yolundaki iitopyaci
ham hayallerin iiriinii olarak degerlendirilmistir. Soyutlanmaci, fildisi kule yanlsi,
her sanat bi¢iminin 6zerkligini ve sanatin yalnizca saf sanat konulariyla ilgilenmesini
savunan; biitiin inancini, yenilik yaratma ve sasirtma aceleciligi yiiziinden her tiirli
anlamli evrimi engelleyen bir dizi Oncii girisimlere baglayan ve yenilik yaratmada
basarisiz bir akim olarak goriilmiistiir (Lynton, 1991: 350). Modernizm’de rasyonel

kriterlere gore donatilmis bir diinyada, kullanighlik ve sadelik tercih edilirken,
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PostModernizm’de estetige olan ilgi, gercege glizele ve iyiye olan ilgiden daha
bliylik konumda yer almistir. Bu nedenle giiniimiiz diinyas1 sanatta hayatin biitiin

alanlarinda gergek giizelligin hasretini ¢ekmistir (Karagor, 2000:78).

PostModernizm, modernlige yonelik siddetli bir elestiri ve saldiriyla karakterize
olmaktadir. Modernlik, tarihe insanlig1 bilgisizlikten, batil itikat ve irrasyonalizmden
kurtarmay1 vaad eden ilerici bir gili¢ olarak girmistir. Oysa 20. yiizyilin ikinci
yarisinda, modernligin sicili, iki diinya savasi, nazizmin ylikselisi, gerek dogu ve
gerekse batidaki toplama kamplari, soykirim, diinya ¢capinda bunalim, yerel savaglar
vb. gibi olaganiistii sebeplerden bozulmustur. Biitlin bunlar modernizmin ifade ettigi
ilerleme fikrine duyulan inanci asindirmistir. PostModernizm iste bu baglamda

modernligin yarattig1 her seyi elestirmektedir.

PostModernizmin grafik tasarimlari ilk dnceleri, Isvigre stilinde galisan ve bu stilin
bicimsel vokabiilerini gelistirmek isteyen kisilerin ¢aligmalarinda ortaya ¢ikmuistir.
Kokii 1970’lerde olan ve temel felsefesi ve ortak bir ¢izgisi olmayan bu yaklagim
grafik tasarimina bir bigim ve hareket ¢esitliligi getirerek 6zgiir ve disa vurumcu bir

cag1 baslatmistir.

Amerika’da ‘Yeni Dalga, Isvicre Punk, Pluralizm, West Coast, Postmodern,
Avantgarde ve Deco’ gibi ¢esitli isimler alirken, etiketlere fazla dnem vermeyen
Avrupa’da hepsi de yeni bir deneysel tavirla olmak lizere, birey veya gruplarin
etkilesim ve yonelislerine gore 6zgiin ve farkli ¢aligmalar ortaya ¢ikmistir. 1970’lere
dayanmasina ragmen, bu yeni ruh 1980’lerde giiclenerek, tasarima egemen
olmustur.Anlatim bi¢imi, bazen son derece kisisel olurken, mesaj genellikle gorsel
anlatimin katmanlar1 arasina yerlestirilmis, bu durumda konuyu ayrica agiklayan

baglamsal yorum ve ek diisiinceleri gerekli kilmistir. Ifade bigimi bazen kiskirtici ve
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kiistah bir bigim aldig1 gibi, bazen de son derece ince ve duyarl olabilen 1980’lerin
bu yaklagimi, duygu ve hayal giiciinli yiireklendiren, sok etkisi yaratmay1 amaglayan
bireysel bir tutumla sergilemistir. Kisaca, bir 6nceki 10 yilin sistem ve mantiginin

veremedigi ne varsa, onlara kapilarini agmistir (Bektas, 1992:29).

PostModernist tasarimci i¢in en O6nemli kriter; kendi kisisel tercihleri olmus,
tasarimer iletisim kurmaktan ¢ok kendi kendini ifade etmeyi yegleyen bir sanatci
konumuna girmistir. PostModernist tasarim yaklagimlari icinde birgok degisim

ortaya ¢ikmistir. Bunlar sdyle siralanmaktadir (Becer,1999:78):

1. Ettore Sottsass’in 1980 yilinda Milano’da gelistirdigi, islevi biitlinliyle reddeden

“Memphis” akimi
p ,

2. 1960’i ve 70’li yillarin sonlarinda Isvigre’de egitim goéren Amerikal

tasarimcilarin onciiliiglinde gelisen “Amerikan Yeni Dalga” akimu,

3. Amerika’da genclik hareketlerinin sozciiliiglinii istlenen ve 6zellikle ¢izgi roman

figtirlerini bir baskaldir1 mantig1 i¢inde kullanan “Amerikan Punk™ akimu,

4. 1k kez Fransa’daki bazi grafik tasarimcilar tarafindan gelistirilen, el yazismin

yogun olarak kullanildig1 “Avrupa Yeni Dalga” akimi.

Glinlimiize kadar grafik tasariminda c¢ok cesitli akimlar ortaya c¢ikmistir.
Reklameciligin 6nemli bir elemant olan grafik tasarimlar1 kendi icinde ¢esitli akimlar

yaratmis, birgok sanat akimlarindan da etkilenmistir.

4.1.1. Tiirkiye Ozelinde Cumhuriyet Donemi ve Sonrasinda Modern Grafik
Tasariminin Gelisimi ve Onciileri

Erken Cumhuriyet Donemi’nin hemen ardindan 1940’11 yillarla birlikte Tirkiye
yiiziinii daha ¢ok Bati’ya ¢evirmeye basladi bu baglamda ortaya ¢ikan afis ve dergi

kapaklar1 &rneklerinde de Bati’min modern anlayist yer almaya basladi. Ozellikle
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1950’1 yillarda ¢ok partili doneme gecis ve Amerikanlagsma politikasiyla bu

etkilesimin Grafik Tasarimi {iriinleirnde daha ¢ok arttig1 gézlemlenmeye basladi.

1940’11 yillarin en 6nemli isimlerinden biri olan Eli Aciman (bugiin hala en biiyiik
reklam ajanslarindan biri olan Man ajansin kurucusudur), tiriin tanitim ¢alismalariyla
Tiirkiye’nin ilk reklamcilarindandir. Grafik tasarim, 1946 yilinda ¢ok partili doneme
gecis ile birlikte yeni kurulan partilerin ve siyasi sdylemlerinin tanitimlar igin afisler

kullanilmustir.

Toplumsal yasam ve siyasi hayat tasarimin ilgi alanini belirlemistir. Grafik tasarim
da kendisini farkli bir alanda daha ortaya koymustur. Illiistrasyonlarla baslayan siyasi
afigler tipografik ifadelerle, amblemlerin kullanilmasiyla devam etmistir. 1950
yillarinda grafik tasarim ve illiistrasyon gelisme gostermistir. Bu alanda hizmet veren
grafik tasarimcilar Mesut Manioglu, Ayhan Akalp, Namik Bayik bu gelismenin

onemli isimleridir. (Akdenizli, 2008:121)
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Sekll 4.2. Reklamciligin Gehslml THY ve Uriin Reklamlari

1950 ve 19601 yillarda ¢ok partili donemle birlikte Tirkiye tekrar disa agilmustir.
Yabanci yatirimlarin desteklenmesi sonucunda pazarlama olanaklari artmig, gazete

ve dergilerdeki reklamlarin sayisi artmis, gelisen ofset baski teknikleriyle Kitap
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basimi, afis, gazete ve dergilerin sayilar1 artarken nitelikleri de degismistir.1950-
1960 yillarinda buglinkii grafik tasarimin temellerinin atildig1 bilinir. Déneme 6zgii
ekonomik hareketlilik, tiretim ve tiikketim mallar1 reklam ve tanitim alanlarinda
cesitlilik, yeni driinlere ve bu iriinlere yapilacak ambalaj tasarimlariyla grafik
tasarimin ¢aligma alanini genisletmistir. Daha sonra Selguk Demirel, Biilent Erkmen,
Hakki Misirlioglu, Nazan Erkmen, Emre Becer gibi isimler illlistrasyonun

gelismesine katkida bulunmus isimlerdir. (MEGEP, 2012:15)

i JCUT, PAN Y8 whaamiaiis
Sekil 4.3 1950 ve 1960'l1 Yillara ait Kitap, Dergi Kapaklar1
ve Afis Ornekleri
1 Kasim 1955'te Bakanlar Kurulu karariyla kurulan Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar

Okulu 1957 yilinda egitime baslamis, 1962 yilinda Grafik Sanatlar ders olarak
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okutulmustur. 1968 yilinda Yurdaer Altintag, Mengii Ertel, Sait Maden bir araya
gelerek ‘Tiirkiye Grafik Sanatcilar Dernegini kurmuslardir. iki yil sonra kapanan bu
dernek, 1970’lerin sonunda ‘Grafikerler Meslek Kurulusu’ adiyla tekrar agilir.
1970°1i willarda farkli kitle iletisim araglart devreye girmistir. Televizyon
yayinlarinin baglamasiyla televizyon reklamlar1 ve buna bagli olarak storyboard

caligmalar1 kullanilmaya baglamistir.

plardy Siths dlopats ol i 18

o AA A i)

ANann. AZIZ NESIN

Sekil 4.4. Déneme ait Uriin Tasarim Kitap Kapagi ve Tiyatro AfisleriOrnekleri

Onceleri iiriiniin fonksiyonlarimi ortaya koymada illiistrasyonun yetersizligi kalmas1

vedaha fazla zamana ihtiya¢ duyulmasi nedeniyle fotograf kullanilmaya baslanmistir.
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1980’ yillarda disa agilma politikasiyla, {riin tanittiminda kullanilan gorsel
malzemeler rekabeti getirmistir. Yabanci iilkelerle yapilan etkilesim rekabeti
dogurmustur. Bu rekabet fotografin kullanimini artirmistir. Fotografin icadindan
sonra iriliniin inandiriciligl, akilda kaliciligi konusundaki ihtiyaca ve gereklilige
karsin tilkemizde reklam fotografinin kullanimi zaman almistir. Yayginlasan sanayi,
artan iretim, gelisen hizmet sektorii reklamda fotografi glindeme getirmistir.
Fotografin kullaniminda reklam ajanslarinin 6nemi biiyliktiir. Reklam fotograflari,
yeni baski teknikleriyle ilanlarda kullanilmistir. Zamanla gelisen basim teknikleri
reklam fotograf¢iliginin geliserek afislerdeki yerini almasini saglamistir. Reklam
fotografciliginin gelismeye baslamasi, afislerde fotografin agirlik kazanmasina yol

agcmuistir.

1970-1980 yillarinin teknolojik olanaklarinin kullanima girmesiyle grafik tasarim ve
reklamcilik agisindan doniim noktasi olmustur. Sehirlesme hizla artarken reklam ve
taniim konusunda yeni yollara basvuruldu. Biiyiik boy afisler (bilboard-demir ve
aliiminyumdan imal edilen, ara¢ ve yaya trafiginin yogun oldugu yollar ya da
kavsaklara konumlandirilan reklam araglaridir.) ve reklam panolar1 grafik sanatlar
icin yeni bir ilgi alani yaratmistir. Ulkemizde ilk kez 1985 yilinda kullanilmaya

baslanmistir.

1980 sonrasinda dis diinyaya ac¢ilim hiz kazanmis, serbest piyasa ekonomisi reklam
ajanslarmin  oniinii  agmugtir. Bunun tizerine ¢ok uluslu sirketlerle ortakliklar
yapilmustir. Boylece farkli tilkelerin grafik sanati etkilesimleriyle birlikte is hacmi
artmis, artan talepleri karsilamak iizere de sadece tasarim isleriyle ugrasan grafik
tasarim ajanslart kurulmustur. Gelisen medya araclar1 ile reklam ajanslarinin

gorevleri artmis ve reklam disinda da tasarim islerine ihtiya¢ duyulmustur.
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1990’larda ¢ok uluslu sirketlerin marka ve kurumlarinin Tiirkiye’de goriilmesi,
grafik tasariminin 6nemini artirmistir. Kurum kimligi ¢alismalar1 Tiirkiye’de de
yapilmaya baslanmisg, sadece 6zel sektor degil, kamu kurum ve kuruluslar1 da grafik

tasarimdan faydalanmistir. Tipografi kendi basina ¢aligma alani olmustur.
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Sekil 4.7 Selahattin Ganiz Tipografik Poster Tasarim Ornegi

90’11 yillarin en o6nemli isimlerinden biri, Hollywood film afisleriyle kendisini
diinyaya tanmnitan tnlii Tirk grafik tasarimcisi Emrah Yiicel’dir. Bu donemin
sanat¢ilarinin  bilgisayar1 daha yetkin kullandiklar1 bilinir. Grafik tasarim
caligmalarinda fotograf kullanimi artarak farkli yazi karakterleri tercih edilmistir.
Mliistrasyonlarda bilgisayar programlari kullanilmis, televizyon reklamciligiyla
birlikte storyboard ¢izimleri ve animasyonlar yer almistir. Daha once el ile gizilen
animasyon ve illlistrasyonlar bilgisayar programlari ile yapilmaya baslanmuis,
fotograflar lizerinde de istenilen etkileri olusturmak i¢in bilgisayarin teknik
olanaklar1 kullanilir olmustur. Bilgisayar programi ile yapilan lliistrasyon Gelisen
pazar ekonomisi ile yeni tasarim alanlari ortaya ¢ikmistir. Cd ambalajlari, web

tasarim sayfasi, tisort tasarimlar1 yapilan ¢caligmalara drnektir.
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4.1.2. Modern Grafik Tasariminda Teknik Ogeler

Grafik Tasarimin Teknik Ogeleri bashigi aslinda modern diinyayla dogrudan
ilintilidir. Bu noktada Teknoloji bu konunun ayrilmaz bir pargasi olarak yer
almaktadir. Bu noktadan hareketle oncelikle Modern Grafik Tasarimi’nin Teknoloji

ile dogrudan iliskisine girmekte fayda vardir.

Hizla gelisen teknoloji cagiyla birlikte grafik tasarimlarinda da biiylik gelismeler
olmustur. Giinliikk yasantida her sey nasil teknolojinin etkisinde kaldiysa grafik
tasarim Uriinleri de bu hizla etki altinda kalmistir. Giliniimiizde artik bilgisayarsiz bir
grafik tasarim ortami olmadig1 gibi, bilgisayarlar reklam ajanslarinin en 6nemli aract
haline gelmistir. Yapilan tasarimlar neredeyse tamamen bilgisayar teknolojisinin
yardimi ile ortaya ¢ikmaya baslamistir. Ancak bilgisayarlarin, yaraticiligin yerini asla
alamayacagi, sadece lriin tasariminda yaraticiligimi koyan tasarimciya, sonuclara

kolay ve daha ¢abuk ulasmada yardimc1 unsur olabilecegi diisiiniilmektedir.

Yakin bir zamana kadar biitiin tasarimcilar caligmalarini resim kagitlar1 {izerine
hazirlamigtir. Masaiistii yayincilik teknolojisi, biitin bu c¢aligmalar1 bilgisayar
ekranina tasimis, bu sayede onceleri bir grup ya da bir ekip tarafindan iistesinden
gelinebilecek islerin artik tek kisi tarafindan da yapilabilmesini saglamistir. Masaiistii
yayincilik; para ve zaman tasarrufu saglamakta, biitiin tasarimlar1 ekran iizerinde

baskiya hazir hale getirebilmektedir.

Masaiistli yayincilik gelisen teknolojinin desteginde, cihazlar ve 6zel yazilimlarla
donanmis iiniteler ag1 icinde sistematik bir sekilde islem gormektedir. Dizgi,
mizanpaj, pikaj ve montaj islemleri ile fotografa iliskin tiim gorsel diizenlemeleri
ayni sistem i¢inde diizenleme yetenegine sahip bu sistemde, iglerin plan1 yine
sistemin icinde diizenlenebilecek nitelikte yer almaktadir (Ketenci ve Bilgili, 2006:
90) Masaiistii teknoloji ile ilgili ilk arastirmalar, 1970’lerin sonlarinda San
Francisco’da Xerox Arastirma Merkezi’'nce yiirlitiilmistir. 1984 yilinda Aldus
firmasi; yazi, tasarim, yayma hazirlama ve iiretim islevlerini kisisel bilgisayarlarin
diinyasina sokan bir yazilim programi gelistirmistir. Boylece “Masaiistii” sozciigii ilk
olarak Aldus firmasi tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Fakat ger¢ek anlamda
masaiistii yaymcilik, Apple firmasinin 1984’te iirettigi “Macintosh” bilgisayarlarla

baslamis ve bir anda masaiistii yaymciligin lideri olmasint saglamistir. Giiniimiizde
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piyasada bulunan bilgisayarlar arasinda masaiistii yayinciliga en elverisli olarak;

Apple Macintosh, IBM, PC ve uyumlular1 kabul gérmektedir.(Becer, 1999: 120).

Bu noktadan hareketle aslinda modern donem sonrasi1 Grafik Tasarimi’nin bugiin
geldigi yerde Teknik anlamdaki programlarin yeri ¢ok biiyiiktiir. Bilgisayarla gelen
teknolojinin teknik agidan pek ¢ok kolaylik getirmesine karsin, uygulama boyutunda

yogun bir gorsel yanlisligt ve kirliligi de beraberinde getirdigi diisiiniilmektedir.

Bu nedenle bilgisayarlarin ise yarayabilmeleri icin, arkalarinda duyarli, bilgili,
sezgili ve yetkin tasarimcilarin oturmasi gerekmektedir. Ciinkii farkinda olunmasa da
tasarim kirlilikleri, kisileri zamanla etkileyip, ¢ogu yanlishik ve g¢irkinlikleri

giincellestirip siradanlastirabilmektedir (Ucar, 2004: 121).

Jeffrey Parnau, ‘Bilgisayarlar bir amatdrii profesyonele doniistiiren mi, yoksa
profesyonelin isini kolaylastiran bir ara¢g m1?” Sorusunu “Masalistii Yaymcilik” adli
kitabinda soyle aciklamaktadir (Becer, 1999: 121): “Profesyonel bir tasarimci, ilkel
ya da ¢ok gelismis, her tiirlii ara¢ geregle calisabilir. Masaiistii yayincilik araglari ve
yazilimlart profesyonellerin isini kolaylastirir, ancak hi¢cbir amatérden bir
profesyonel yaratamaz. Tasarim beyinde, yaraticilik ise ruhta filizlenir.” Masaiistii
yayincilik birgok yazilimin kullanilabildigi bir yayin iiretim isletim sistemi olup, bu
sistemi olusturan makineleri, sistemin ¢aligma prensiplerini olusturan yazilimlar
yonetmektedir (Ketenci ve Bilgili, 2006: 92). Grafik tasarim alaninda g¢esitli
firmalarin ¢ikarmis oldugu mevcut bir¢ok yazilim bulunmaktadir. Bunlarin i¢inde en

yaygin olarak, Adobe firmasi, Macromedia ve Corel {iriinleri taninmaktadir.

Grafik tasarim amach yazilimlar iki baglik altinda toplanmaktadir (Tepecik, 2002:

54): Bitmap (fotograf isleme) amagli yazilimlar, Vektorel (¢izim) amagl yazilimlar.

Bitmap programlar1 temel olarak goriintii islemektedir. Yani bir fotograf tizerinde her
tirli degisiklik eklenip ¢ikartilabilmektedir. Bitmap programlarimin en kii¢lik dl¢ii
birimi pikseldir ve resim elemanlar1 anlami igermektedir (Tepecik, 2002: 54). Piksel
amagli bu programlar her bilgisayarla uyumlu c¢alisgamamaktadir. Cok yer
kapladiklar1 i¢in bilgisayarlarin hard disk’inin; verilen komutlarin hizh
gergeklestirilebilmesi icin de RAM’inin yiiksek kapasitede olmasi gerekmektedir.
Bitmap amacli yazilimlar, Color Studio, Aldus SuperPaint ve Adobe Photoshop gibi
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programlardir. Ancak bu programlar arasinda en ¢ok Adobe Photoshop programi

taninmakta ve kullanilmaktadir.

Vektorel amacl yazilimlar arasinda Adobe illiistrator, Aldus Freehand, Corel Draw
gibi programlar tasarimcilar tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedirler. Bitmap
programlarda bulunan pikseller, vektorel programlarda bulunmamaktadir. Bu
yazilimlarda sadece iki nokta arasindaki mesafe matematiksel olarak hesaplanip, bir
dogru elde edilmektedir. Bu dogru iizerinde egriler, diiglimler olusturulup, sekiller
meydana gelmektedir. Piksel amacgl doniismektedir. Vektorel amaglh programlarda
cizilen bir sekil istenildigi kadar biiyiitiilebilmekte ve 06zelliginden hicbir sey
kaybetmemektedir. Her tiirli yazi yazma, sayfa, amblem, kitap kapagi ve afis

tasarimlarinin ¢izim islemleri bu programlarda yapilmaktadir (Tepecik, 2002: 55).

Sonug olarak Modern dénemle birlikt hizla gelisen Grafik Tasarim alani bugiin halen

daha gelismekte ve teknolojinin de etkisinde bambagka bir boyut kazanmaktadir.
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5. BOLUM

MODERN GRAFIK TASARIMI URUNLERININ MARKA, ENDUSTRI ve
EKONOMI UZERINDEKI ETKILERI
Grafik Tasarim disiplininin Modern Resim Sanati’yla baslayan yolculugunu daha

once ki boliimlerde belirtmistik. Bu noktadan hareketle, alanin marka, endiistri ve
ekonomi iizerine etkileri okuyacak olursak kapital tiikketim sistemi igerisinde bu alan
cok Onemli avantajlar saglamaktadir. Grafik Tasarimi giiniimiizde Reklam ve
Reklamcilik’tan ayirmak miimkiin degildir. Bu alanla ilintili olarak diinyanin en
bliyiik ekonomisini elinde bulunduran iletisim ve Reklam sektoriinlin bir pargasini
olusturan Grafik Tasarimi ekonomiye, endiistriye ve markalara dnemli hizmetler
sunmaktadir. Oncelikle endiistri ¢iktis1 olarak iiretilen ve bir marka altinda sunulan
tiriiniin halkla tanismasi Grafik Tasarimi’nin tasarim {irtinleri sonucunda olmaktadir.
Bir kitap kapaginda, bir su sisesinin ambalajina kadar uzanan bu alanin ekonomiyle

iligkisi ve ekonomiye katkis1 oldukca biiytiktiir.

Aslinda bu baglik altinda reklamin grafik tasarimiyla iligkisinde bir markaya hayat
vermesi konusu incelenecektir. Bu baglamda ikna etmeye yonelik reklamlara ve

reklamin hedef pazara gore siniflandirilmasi bagliklarina bakmak faydali olacaktir.
Oncelikle ikna etmeye ydnelik reklamlar sunlar1 amaglar;

- Markaya baglilik yaratmak

- Isletmenin markasma gegisleri 6zendirmek

- Mamulle ilgili tiiketici algilamalarini degistirmek

- Misterileri hemen satin almaya yoneltmek

- Miisterileri siparis vermeye ikna etmek

Aslinda bu noktadan hareketle reklami belli kisilerin yaklasimlarina gore

tanimlayacak olursak;

“Reklam dogrudan dogruya kar elde etmek i¢in miisterileri etkilemek, mali
satmak, hizmeti pazarlamak ya da {iretilen mallara talebi arttirmak amaciyla

yapilmakta ve kisa silirede de sonu¢ alinmasi gerekmektedir (Kazanci, 1999:

50



42). Reklam sadece bilgi vermekle kalmaz ayni zaman da yapay
gereksinimleri de uyandirmaya katkida bulunmaktadir . (Ertekin,1995:35).
Reklamlar, tiiketiciyi yanilttigr distlincesiyle elestirilmektedirler.Nitelikli
reklamlarin tiiketicileri yaniltmasi s6z konusu olarak goriilmez. Ancak bu
yaniltict reklamlarin yapilmadigr anlamina da gelmemektedir. Reklamlarin
genellikle abartilara bagvurduklari da bilinmektedir. Cogunlukla bunun
nedeni tiiketicileri aldatmak degil, en iist diizeyden nitelemeler ve sifatlar
kullandiklar takdirde, daha "kuvvetli reklam" yaptiklarini diistinmelerinden
kaynaklanmaktadir. Fakat bu inan¢ dogru degildir, ¢iinkii orta ve uzun
donemde giivenirlik, her tiir nitelemenin ¢ok daha Gtesinde olumlu etki

yaratmaktadir (Tolungii¢, 1999:123).

Yine marka kavramindan kopmadan reklami bu ¢er¢evede inceleyecek olursak hedef

pazara yonelik reklam yaklasimlarina bakmaliy1z.
Hedef pazara gore reklam 3 grupta incelenmektedir;
1) Tiketici reklamlar1

2) Ticari reklamlar

3) Endiistriyel reklamlar

Son olan tiiketiciye yonelik, markay: hatirlatan, marka bagimlilig1 yaratmay ve satin
almay1 tesvik edici reklamlara “tiiketici reklamlar” denilmektedir. Dagitim kanalinda
yer alan toptanci, perakendeci gibi aracilara yonelik olan aracilarin stok
bulundurmasini, iiriin satmasini ve tanitmasini tesvik etmek i¢in yapilan reklamlara
“ticari reklamlar” denilmektedir. “Endiistriyel reklamla” ise, hammadde ya da yar
mamul olan igletmelere yoneliktir, igerik olarak bilgilendirici ve iiriin 6zelliklerini

ileten bir reklam {iriinii olarak bilinmektedir (Yaylaci; 1999: 13).

Bu noktadan hareketle; Grafik Tasarimi’nin marka i¢in 6nemini yine Reklam’la
iliskilendirmek zorundayiz. En bagstada sdyledigimiz gibi alanin direkt olarak

markayla iliskisi bir ara¢ olarak reklam tizerinden gitmektedir.

Grafik tasarimciligi, reklamin amacina ulagsmasinda en etkili araglarindan birisi
olarak goriilmektedir. Yaraticiliktan nasibini alamamis bir reklamin da asla iyi bir

reklaimolmayacag1 bilinmektedir (Ciftgi, 1994: 10). Iyi bir reklam icin ajanslarda
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"grafik tasarim" egitimi almis kisilerin calismast gerekmektedir. Aslinda reklam
ajanslarinda egitim almamais kisilerin ¢alistirilmasi "reklamda yaraticihigin" goz ardi
edilmesinden kaynaklanmaktadir. Reklamda yaraticiligin "fikir" temelinde oldugu
diislintildiiglinde, grafik tasarim, bu fikrinaktarilmasinda en dogru ara¢ olarak
goriilmektedir. Dolayistyla grafik tasarim reklam fikrinin giici oraninda basarili

olabilmektedir (Misirlioglu, 1994: 9).

Yaraticiligin egitimle kazandirilamayacagi sadece gelistirilebilecegi yaygin olarak
diistiniilmektedir. Grafik Tasarim bdliimlerinde egitim alan 6grenciler de ki onlar
yaraticilig1 sinanarak bu boliime alinmaktadir, aldiklar egitimle yaraticiliklarini nasil

teknige dokeceklerini 6grenmektedirler.

“Toplumsal kiiltiiriin gorsel anlatim ve iletisim bi¢imlerine uyum saglayamamasi,
basili iletisim teknolojisinin iilkemize olduk¢a ge¢ girmis olmasi, grafik tasarim
egitiminin daha emekleme doneminde (Becer, 1999: 112)”, olmasi gibi nedenlerden,
Tiirkiye'de grafik tasariminin gelismesi i¢in biraz daha zamana ihtiya¢ oldugu
diisiiniilmektedir. Reklam sektoriinde grafik tasarimin yavas gelismesi, ajanslarda
grafik tasarimindan anlayan tasarimcilarin ¢alistirllmasini da olumsuz yonde
etkilemektedir. leride, tasarim egitimi almis, grafik tasarim problemlerine kavramsal
acidan yaklasabilen ve reklamda grafik tasarimin 6nemini anlayan geng grafikerler
sayesinde, reklam sektoriinlin daha da geliserek kendini duyuracagina

inanilmaktadir.

Marka ve Grafik Tasarimu iliskisine geldigimizde, giiniimiizde kullanilan grafik
simgeler amblem, logo, simgesel isaretler ve ticari markalar gibi terimlerle
adlandirilmigtir. Bu terimler genellikle birbiriyle karistirildiklarindan, tek tek ele
alinarak incelenecektir. Burada marka ve endiistri adina en 6nemli olan konu logo ve

ticari markalardir.

Amblem; Uriin ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran, sézciik 6zelligi
gostermeyen; soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan simgelere
amblem denilmektedir (Becer, 1999: 194). Amblem, bir fikri, bir hareketi, bir inanisi,
bir birligi veya bunlarin bi¢imlendirdigi bir kurumu, kurulusu simgeleyen formlar
olarak nitelendirilmektedir. Amblemin tarihi siirecinin, insan varligini gosterdigi giin

kadar eski oldugu goriilmektedir. Haberlesmeler, alisveris ve giinliik islerde, sesli
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iletisimin yaninda, bir takim sembolik iletisimlere de ihtiya¢ duyan insan, dogada

bulunan nesneleri diisiince slizgecinden gegirerek,

ayiklayip gorsel kimliklere biiriindiirmistiir. Amblem, yapi olarak nesneyi somut,
soyut, dogru ya da dolayli yollardan anlatma 6zelligine sahip olabilecegi gibi, mal ve
hizmetlerin igerisinde bulunan ana fikir, ya da ayrintilar da amblemin temel yapisini
olusturabilmektedir (Tepecik,2002: 61). Bir kurulus, bir nesnel ya da diisiinsel iirlinii
simgeleyen amblemler, harflerden, nesnel veya soyut sekillerden meydana
getirilebilir ancak, bunlarin goriintii olarak yalin, 6zglin ve kolay algilanabilir
olmalar1 gerekmektedir. Bunlarin siislii ve gereksiz ayrintilarla zenginlestirilmis
olmalar1 algilanmalarini ve animsanmalarini giiglestirmektedir (Isingér ve Digerleri,

1986: 152).

Sekil 5.1 Harvard Universitesi Amblem Ornegi

Logo; Grafik tasariminda, 6nemli olan gorsel bir kimlik yaratmaktir. Bu gorsel
kimlik, marka i¢in 6zel bir baski ve isim olan amblem, materyali kolay hatirlanabilir
kilan bir kelime olan ve gergek¢i ve somut bir grafik unsur olan logo gibi ¢esitli
unsurlardan olugsmaktadir. (Ketenci ve Bilgili, 2006: 287). Tasarim olarak 6zgiin
yazilardan olusan g¢aligsmalara logotype adi verilmektedir. Logotype, 1881 yilinda
Avrupa’da baglayan sanayi hareketleri sonucu bir tasarim iiriinii olarak ortaya
cikmistir. Makinelesme sonucu iiretim fazlaligi meydana gelmis ve bu iiriinlerin
satisini kolaylagtirmak amaciyla, yogun bir reklam ¢alismasina girilmistir. Bu alanda
en biiyiik gorevi de, donemin reklamcilar1 sayilan ressamlar iistlenmistir. Miisteriyi

cekmek icin marka, simge ve kalite 6n plana c¢ikarilmistir. Logotype bu donemde
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kendini gostermeye baslamistir. Mal ve hizmetlerin, halkin okuyup yazan kesimi
tizerinde daha kalict bir etki birakmasi amaciyla, amblemin yan1 sira, kuruma 6zgi
tipografik diizenlemelerle tanitima gidilmistir. Giiniimiizde yogun olarak kurum

kimligi tamitimlarinda logotype kullanilmaktadir (Tepecik,2002: 61).

Logo; iki ya da daha fazla tipografik karakterin sdzciik halinde okunacak bigimde bir
araya getirilmesiyle olusturulan ve bir iirlin, kurulus ya da hizmeti tanitan marka ya
da amblem oOzelligi tasiyan simgelere denilmektedir. Hem sozel, hem de gorsel
mesajlar veren logolarda yeni tasarlanmis ya da varolan tipografik karakterlerden
yararlanilabilir. Bagarili logo tasarimlari, icerdikleri simgesel yap1 ile evrensel bir

iletisim diline doniisebilir (Becer, 1999: 195).

Olins’e gore, kurum logosunu olusturan isimleri alt1 kategoriye ayirmak miimkiindiir.
Bunlar (Aktaran, Teker, 2002: 113): Tek bir sahis adinin logo olarak kullanildig
isimler: (Bu isimler genellikle kurumun kurucusunun soyadini tasimaktadir. Ornegin,

Kog, Sabanci veya Bosch, Siemens gibi),

Tarif edici isimler: (Bu tiir isimler sanki o kurumun kisa bir tanitimini ifade

etmektedirler. Ornegin, Tiirk Hava Yollarr),

TURKISH AIRLINES
TURK HAVA YOLLARI

A STAR ALLIANCE MEMBER V:‘)

Sekil 5.2. THY Logo Ornegi

Kisaltilmis isimler: (Bu tiir isimler uzun bir kurulus isminin kisaltilmis sekildeki
ifadeleri olarak bilinmektedirler. Ornegin, Tiirk Ticaret Bankasi yerine Tiirk Bank,
veya Pan Amerikan yerine Panam seklinde olan isimler), - Bas harflerden meydana

gelen isimler. (Ornegin, International Business Machines yerine IBM, veya AEG
gibi),
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- Yapay olarak olusturulmus isimler. (Ornegin, Kodak gibi),
- Anolog isimler.(Ornegin, Jaguar, Impala, Sahin gibi isimler).

Simgesel Isaretler; Simgesel isaretlere piktogram da denildigi ve piktogramim yazili
ifadenin kolaylastirilmas1 amaci ile resimsel anlatim olan simgesel isaretlerin bir
sistem icinde toplanmasi oldugu daha onceki boliimlerde incelenmistir. Burada ise
glinimiiz pigtogramlar1 (simgesel isaretleri) incelenecektir. Piktogramlar, {iriin,
hizmet, diisiince ya da nesneyi simgeleyen isaretler olarak tanimlanmaktadir.
Simgesel isaretler, topluma yaygin hizmet veren alanlarda evrensel bir dil olusturmak
amactyla kullanilmaktadir (Becer, 1999: 194). Zaman zaman sadece yaziyla
kurulmak istenen iletisim yeterli olamamaktadir. Ancak yazinin iletisimde daha etkin
olabilmesi i¢in, ilging sekiller, simgeler veya resimlerle gii¢lendirilmesi
gerekmektedir.(Ketenci ve Bilgili, 2006: 267). Stiebner’e gore, simgesel isaretler
uluslararas1 diizeyde anlasilabilir bir gdsterge sistemi olup, oryantasyon ve yon
bildirme amacl olarak yaygin sekilde kullanilmaktadir (Aktaran, Teker, 2002: 107).
Telefon, yol kavsagi gibi somut nesne ve olaylarin oldugu gibi, tehlike, korku,
mutluluk gibi soyut kavramlarin da piktogramlarla anlatildig1 goriilmektedir (Isingor

ve Digerleri, 1986: 152).

Sekil 5.3. Telefon ve Tehlike Simgeleri

Ticari Markalar; Marka, iiretici veya saticilarin malini tanitan, onu baskalarinin
mallarindan ayirmaya yarayan isim, terim, sembol, sekil veya bunlarin bilesimine
denilmektedir. Marka sembolii ise, markanin gozle goriilebilen, ama sozle
sOylenemeyen kismi1 olarak tanimlanmaktadir (Mucuk, 1999: 150). Genis bir kavram
olarak marka, miisteriler ve isletmeler i¢in ayr1 anlam tasimaktadir. Pazarda birgok
mal, degisik markalarla satisa sunulmaktadir. Baz1 mallarda iiretici firmanin, bazi

mallarda da aracit firmanin markasi kullanilmaktadir (Yikselen, 1998: 132). Bu
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nedenle iyi bir marka tasarmminin firmaya saglayacagi farkliliktan dolayr bu
tasarimlar Onemli olarak goriilmektedir. Ticari markalarm, bir iiriiniin benzer
tirlinlerden ayrilmasini saglamak amaciyla {ireticiler tarafindan kullanilan tanimlayici
simgeler oldugu bilinmektedir. Saf yeni ylinii simgeleyen uluslararas1 simge, ticari
markaya Ornek olarak gosterilebilir. Ticari marka tasarimlarinda anlasilir, uyarici,
irlin ya da hizmete uygun ve kolay hatirlanabilme gibi 6zellikler aranmaktadir
(Becer, 1999: 195). Yosaburo Kuwayama, “Trademarks & Symbols Of The World”
adli kitabinda, 1960’larda ticari marka ve sembol tasariminin en iist seviyeye
ciktigini daha oOnceki kitabinda yazdigimmi, ancak su anda bu diisiincesinden
vazgectigini, ¢linkii ticari marka ve sembollerde yeni bir trendin yayilmaya
basladigini sdylemektedir. ‘Peki o halde, bu yeni trend nedir?’ diyen Kuwayama, bu
yeni trendin sayesinde isaretlerin sayilarinin bazi 6zellikler nedeniyle ¢ogaldigini

belirtmektedir. Bu 6zellikleri soyle belirtmektedir (Kuwayama, 1988: 7):

- Sembol ve markalar zeki tonlarda ve karmasik sekillerde yapilabilir, -
Marka, birimin istedigi 6l¢iide kullanilabilir,

- Marka limitsiz genisletilebilir,

- Markalar bircok cesitlilige sahiptir,

- Marka ve semboller renkli ve ¢esitlidir,

- Oyunun ruhu markalarla birlestirilebilir.

Kuwayama’ya gore; daha onceye kadar kiiclik ve biiyiik markalarda ayni 6lgiiler
kullanilirken, simdilerde ise kullanilmamaktadir. Ciinkii 6l¢ii kiiclik ise basit bir
sekil, ol¢li biiylik ise karmasik bir sekil uygulanmaktadir. Markanin sirketin ytizii
oldugu, fakat bu yiiziin ¢cok esneyebildigi soylenmektedir. Insanin zamana ve yere
gore kiyafet degistirmesi gibi, isaretler de ihtiyaca gore seklini degistirebilmektedir.
Markanin ve semboliin yiiziinlin bir kez hatirlanmas1 bir aksesuar olarak rol
oynamaktadir. Bu nedenle giliniimiizde nasil kullanildigin bagli olarak marka veya
semboliin Olgilisii de degismistir. Paketleme ve ambalaj kagitlarinda da orijinal bir
sekil kullanilip tekrarlanirken, bu metotlarda daha sonraki zamanlarda bir degisim
olmustur. Stirekli tekrarlanan ve dnceden hazirlanan bulmacaya, pazila ya da legoya

benzer bir sekil, metot olarak kullanilmaya baslanmistir. Baski teknolojisindeki
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geligsmelerle birlikte ve taleplere cevap olarak renkli sayfa baskilar1 da artmistir.

(Kuwayama, 1988:7).

Bir marka isareti, kurum logosunda ve amblemde bulunmasi gereken ozelliklerin

aynisina sahip olmak durumundadir.

Sonug olarak bu alanda en 6nemli konu Grafik Tasarimi’nin markanin var olusuna ve
sergilenmesine olan biiyiikk katkisidir. Bunu da Grafik Tasarimcilarin Markay1
algilayislariyla ve ortaya koyduklar1 tasarim triinleriyle biitiinlestirmeleri gerektigini

sOylemekte fayda vardir.

Bu noktadan hareketle tasarimla marka degeri olusturmanin ve bunun ekonomiye

katkisina deginmek faydali olacaktir. Zaman Gazetesi Gorsel Yonetmeni
Fevzi Yazici bu entegre iliskiyi ve ekonomiyle bagini su sozlerle ifade etmistir;
“Tasarim bir markanin kimligini olusturur

Temelde herkes bir faaliyet ortaya koydugunda onu tasarim siirecinden
geciriyor. Her faaliyetin marka degerine katkilar1 olacagi igin tasarim
terbiyesi ve slizgecinden gecmesi gerekiyor. Tasarim siirecinin ¢ok saglikli ve
dogru islemesi bir zorunluluk. Bu saglanirsa ancak ¢ikan is tasarim olur. Bu

tasarimin markaya katkis1 i¢in daha ¢ok zamana ihtiyag var.

Bir seyin tasarim olmasi i¢in fonksiyonel olmasi lazim. Ayrica bir seyin
tasarim olmasi i¢in estetik olmasi gerekiyor. Estetik olan her sey tasarim
degildir fakat her tasarimin estetiklik barindirmast lazzim. Markanin
olusmasint saglayan ise bu iki olgunun getirdigi kimliktir. Kimlik bir
sonugtur. Siz fonksiyonel ve estetik bir tasarim yaptiysamiz kimlik

kendiliginden olusacaktir.
Kimlik markanin omurgasidir, marka ise bir algu...

Neden kimlik? Ciinkii kimlik dediginiz sey markanin omurgasini olusturan
kritik bir olgudur. Estetigi, fonksiyonu ve kimligi bir araya getirdigimizde

elimizde bir tasarim olacak.

Marka nedir? Marka bir duygudur. Markay1 elinize alamazsiniz, marka bir

algidir. Markanin yiizii genellikle logo olarak karsimiza ¢ikar. Ama marka bir
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logodan ibaret degildir. Marka bir algidan ibarettir. Marka, karsinizdakinin
sizin hakkinda diisiindiigli ve hissettigi seylerdir.Marka ile kisi arasinda ¢ok
hissi bir durum var. Marka bir nesne olmak zorunda degil. Ben bir markaya
belki dokunmamis olabilirim ama o benim i¢in ¢ok iyi bir marka olma

ozelliginden bir sey kaybetmez. Marka, hafizamizda kalan bir tortudur.
Tipografi

Markay1 anlatirken kullandigimiz ii¢ temel unsurdan birisi tipografidir.
Karsimizdakiler ile renkler, yazilar araciligi ile iletisim kurmamiza olanak

saglar. Belki sizin {iriiniiniiz logo ile degil de rengi ile 6ne ¢ikar.

Tiirk gazetelerinin bir benzesme problemi var. Tiirk gazetelerinin ¢ogunda
bastan sona kadar incelendiginde ¢ok cesitli font karakterleri bulabiliriz.
Bunun sonucunda bir kimlik olusamaz. The Guardian 5 y1l 6nce tekrar dizayn
edildi. Ingiltere’de yasanan basin krizinden sonra ¢ogu 6zelligini degistirdi.
The Guardian adi ile anilan yeni bir yazi karakteri tasarlatti. Bu font ve
renklerin sonucu The Guardian yeni kimligini olusturdu. Tiirk gazetelerinin
logolarin1 kapattigimizda ise geri kalan tasarim birbirine benzer. Tasarim
boyutu ile markalasmis ¢ok fazla gazeteden bahsedemiyoruz. Tiirkiye’de bir

gazete basarili olmus ise diger gazeteler onu taklit eder.

C : 1
o (e} (\“

Sekil 5.4. The Guardion Yeni Tipografik Logo ve Font Ailesi

Times New Roman fontu, The Times gazetesi i¢in tasarlanmig bir fonttur. Su

an The Times fontunu biraz daha keskinlestirdi. Ama kimliginden ayrilmadi.

Renk ile marka kimligi olusturmak

The Economist reklam dizayni ¢ok ilgingtir. The Economist’in yaptig1 sey

kirmizi zemin iizerine carpici bir climle ve sag alt kdseye The Economist
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yazmak. Artik logo koymasina gerek kalmiyor, c¢ilinkii kirmizi zemin
gordiigiimiizde The Economist aklimiza geliyor. Biz baska bir kirmizi zemin
iizerine yazi gordiiglimiizde de aklimiza The Economist geliyor ve bu The

Economist’in hanesine art1 olarak yaziliyor.

The

Economuist

Sekil 5.6. The Economist Kirmizi1 Zeminle Birlesmis Tipografik
Logo Tasarimi

National Geographic diyor ki “sar1 ¢erceve benim ticari markamdir, asla
kullanamazsin.” Artik sar1 ¢erceve herkesin aklinda bir yer edinmistir. Time
ise kirmiz1 gergeve kullanir. Vodafone kirmizi zemin kullantyor. iki giin énce
bir haber i¢in sayfa tasarimi yaptim ve kirmizi zemin {lizerine yazi yazdim. Bu

bana Vodafone’u hatirlattig1 i¢in onu degistirdim ve farkli renk kullandim.

NATIONAL
GEOGRAPHIC

Sekil 5.7. National Geographic Sar1 Cerceveli Logo

Markalasmak igin yapilmas: gerekenler

Markalagmak i¢in asama asama sunlar1 yapmamiz gerekiyor: Eger sifirdan
baslhiyorsak oncelikli olarak insanlarin dikkatini ¢ekmek onemli. Yaptiginiz
sey ile insanlar1 diistiindiirmelisiniz. Diisiindiirdiikten sonra hissettirmeniz ve
kalplerini fethetmeniz gerekiyor. Siz ihtiyaci karsiliyorsaniz karsinizdakinin

kalbini kazanmissiniz demektir.
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Tasariminizi tescilleyin

Samsung mekan tasarimin1 Apple’a benzettigi i¢in, Apple mekan tasarimini
tescillemis. Iyi veya kotii bir internet sitesine sahipseniz bile tescillemeniz
gerekiyor. Sir ambalaji ile markalasan iirlinler var. Apple sadeligi ile

markalasti.
Okurun ihtiyacim karsiladiginizda iyi bir marka olabilirsiniz

Bir arastirma haberi i¢in muhabire finans saglayip bir yere gonderiyorsaniz,
bu okuyuculara deger ve Onem verdiginizi gosterir. Hele ki insanlarin
hayatina dokunan ve bilmek istedikleri bir konu ise bu daha 6nemli bir sey.

Okurun ihtiyacinizi karsiladiginizda da iyi bir marka olabilirsiniz.

Steve Jobs {iniversitede kaligrafi dersleri aldi ve daha sonra orada
ogrendiklerini uyguladi. Su an ekranlarda yazi karakterlerini bire bir
gorebiliyorsaniz o fitili atesleyen kisi Steve Jobs. Bu islerin arkaplani grafik
tasarima gidiyor. Apple’da tasarim sorumlusu ve baskan yardimecisi, kralice

tarafindan Lord ilan edildi.

Tasarim ile marka olusturmak istiyorsak, iyi bir fikrimizin olmas1 lazim.
Grafik tasarimin amaci sadeliktir. Estetik ve fonksiyonel olmasi gerekiyor.
Reklamlarla desteklenerek kararlilik gosterilmesi lazim. Miisteri odakli
olmasi, kurumu yansitmasi, benzersiz ve kesinlikle ihtiyag odakli olmasi
gerekiyor.”(http://www.medyadernegi.org/tasarimla-marka-degeri-
olusturmak/ [Erisim Tarihi: 07.12.2014])

Bu baglik altinda son olarak deginecegimiz konu, bugiin grafik tasarimin iki boyuttan

¢ikarak ii¢ boyutlu bir video haline biirlinmesidir. Hareketli grafik tasarimi olarak

degerlendirilen bu alana kisaca deginebiliriz.

Hareketli graik tasarim (Motion Design), ‘zaman’ kavraminin gorsel iletisim i¢in

Ooneminin kesfedilmesiyle ortaya ¢ikmistir. Graik tasarimin zaman-temelli medya

(time-based media) araglart ile etkilesime gegmesi hareket kazanmasma imkan

vermistir. Maryland Sanat Enstitiisii yoneticilerinden Ellen Lupton ve Jennifer Cole

Phillips kitaplarinda zaman-hareket iliskisini su sekilde tanimlamaktadirlar; “Zaman

ve hareket yakindan iliskili ilkelerdir. Hareket eden her kelime veya gorsel hem
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zamansal hem de mekansal olarak islev goriir. Hareket, zamanda yer alan bir ¢esit
degisimdir.” iletisimi giiclendirmek, hizlandirmak ve sanatsal olarak ifade etmek igin
aranan gii¢lii etmenin zaman olmasi, teknolojinin televizyon, internetve c¢evresel
etmenlerle iligkisi sonucu hizla gelismesi, hareketli graik tasarimi giinliik gorsel

alanimizin rutin bir parcasi haline getirmektedir.

Reklam sektorii internet, televizyon, dijital billboard, reklam alabilen yeni medya
elemanlarinin tiimiinde hareketli graik tasarimi en fazla kullanan sektordiir. Hem yurt
icinde, hem yurt disinda hareketli graik tasarimcilarin yogunlukla tercih ettigi, is
alanlariin gittikge genisledigi bu alan hareketli graik tasarimin lreticilerinin kendi
aralarinda da rekabeti arttirmakta ve ilk hedei bu olmasa da hareketli graik tasarim

teknolojilerinin gelisimine yardimci olmaktadir.

Televizyon ve sinema reklamlarinda son zamanlarda hareketli graik tasarim
kullanim1 gittik¢e artmistir. Bunun sebebi hareketli graik tasarimla desteklenmis
reklamlarin ¢ok daha estetik, dinamik ve merak uyandirict olmasidir. Ayni zamanda
televizyon reklamlarinin izlenmesindeki diisiis durumuna kars1 sunulan ¢oziimlerden
biri olarak goriilmektedir. Bu sekilde izleyici reklamin sonunu merak ederek
izlemeye devam etmektedir. Sikic1 goriinen {iriin tanitimi veya bir roportaj eklenen
hareketli Ogelerle ilging hale getirilmektedir. Haber programlarinda da, en kisa
zamanda en fazla bilgiyi iletebilmek icin hareketli graik tasarima basgvurulmaktadir.
Karmasik ikirler icin sagladigi algilama kolayligi tercih edilmesi ic¢in bir diger
sebeptir. Her ikre Ozel, her ikrin ihtiyacina gore ayri bir hareketli graik tasarim

diinyasi yaratilabilmektedir.

Giiniimiizde (2012) markalar agirlikli olarak hareketli grafiklerle bi¢cimlendirdikleri
reklamlart web sitelerinden, Facebook sayfalarindan, YouTube kanallarindan,
Twitter hesaplarindan ve bloglarindan yayinlamaktadir. Bu tarz reklamlarin sosyal
medyada paylasilma oranlart diger reklam bigimlerine gore oldukca yiiksektir.
Hareketli graik tasarim teknigiyle olusturulmus iyi bir reklam ilmi, ¢ok kisa siirede
kitlelere ulasabilmektedir. Kitlelere ulasabilen bu iyi reklam ayn1 zamanda ¢ok diisiik

biitcelere mal edilebilmektedir.
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6. BOLUM
GUNUMUZDE GRAFIK TASARIMININ GELDIiGi NOKTA

Modernizm, Hands and Crafts, Siirrealizm gibi akimlar 19. yiizyilin sonlarina dogru
sanayiideki hizli gelisme ve sehirlesmeye karsi sanatsal bir tepki olmustur. Ancak
sanayii ile birlikte teknolojinin sanat alanina girmesiyle, onceleri sanat diinyasinda
teknolojiden faydalanmak sanatin asimilasyonu olarak benimsendi.(Shiner,
2010:355)

Bu goriisii destekleyenler 1920 senesindeki Berlin Dada Fuari'nda "Sanat oldii:
Tatlin'in makine sanat1 yasiyor" diye tabela asmiglardi. Bunula birlikte Bauhaus
ekolii sanat ve zanaati birlestirye calisan bir ekol olmustu. Okulun kurucusu Gropius

okul i¢in kaleme aldig1 manifestoda s6yle demisti.(Shiner, 2010:344)

Giintimiizde teknolojinin sanat alanina girmesi sanat eserlerini degstirdigi gibi
sanat¢ininda degismesine sebep olmustur. Tasarim alanindaki ilerlemeler iriinlerin
daha kolay satigina, sanat¢inin adinin daha ¢abuk duyulmasina yardimcei oldugu gibi
tiretilen sanat eserinin daha ticari bir meta haline doniismesini de sosyo-ekonomik
olarak gerekli bir hale getirmistir. Bu doniisiim gelenekseli benimsemis sanat
cevrelerinde sanatin belki de ortadan kalkabilecegi gorisiiniide beraberinde
getirmisti. Zira sanat yiizyillar boyunca hayatin yerini tutmasi ve insanin gevresiyle
arasinda bir denge kurmasini saglayan bir ara¢ olmustu. Ancak insanoglu ayni
zamanda araglar yolu ile insanca yasayabilmistir. Teknoloji ve sanatin giiniimiizde
birbirine siki sikiya bagli kavramlar olma yolunda ilerleyebilecegi gercegi de g6z
ontinde bulundurulmalidir. (Fischer, 2010:9-17)

Teknolojinin insan yasami igine girmedigi donemlerde, sanat eserleri, sanatgilar

tarafindan sanat ve iletisim gibi amaglar dogrultusunda icra edilirdi.

Uretilen bu sanat eserleri baska bir soylemle kendi donemlerinin grafik
tasarimlariydi. Ancak giliniimiizde, sanayii ve ekonomideki bu hizli gelisim, kiiltiir ve

sanat endiistrisini de etkilemistir. (Benjamin, 2011, s.55)

Grafik tasarim g¢alismalarinda teknoloji oncesinde sanatcilar eserlerini tasarlarken

icinde bulunduklar1 donemi etkisi altina alan sanatsal akimlardan etkilenmisledir.
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(Dada, Futiirrizm, Arts and Craft, Siirrealizm gibi) Bu donemlerde, kolaj ve
fotomontaj teknigi gibi yeni denemeler giiglii gorsel iletisim bigimlerini ortaya

koyarken grafik tasarim alaninda da gelecek yeniliklerin habercisi olmustur.

Tasarim, giiniimiizde dijital teknolojinin ilerlemesi sonucunda ge¢miste oldugundan

daha fazla ve hizli bir sekilde basli basina bir ticari meta haline gelmeye baslamistir.

Etkilemek istedigi hedef kitle ise, iirlinleri satin alma konusunda tahrik etme gorevini
istlenmistir. Bu baglamda grafik sanatinda iiretilen tasarimlar da sekil degistirmistir.
Dijital teknolojinin, grafik tasarimla igige girdigi 1990 sonrasinda ise, sanatgilar,
sanatsal tasarimlardan daha ziyade ekonomik endiselerin de iginde barindigi igerik

olarak ayni1 kalsa da yiizeysel olarak degisen eserler iiretmislerdir.

Bu noktadan hareketle grafik tasariminin markaya etkisi bu teknolojik gelisimle
dogrudan ilintilidir. Reklamin bir pargasi olarak kullanilan Grafik Tasarim daha
onceki boliimlerde de belirtildigi gibi markanin satisina direkt yoldan bir etki
saglamaktadir. Bu boliim altindaki diger basliklarda bu konuya deginilecektir.

6.1. Grafik Tasarimi ve Tasaricilar1 Etkisinde Markanin ivme Kazanmasi

Bu baglik altinda 6ncelikle marka ve reklam iligkisini irdelemek dogru olacaktir. Bir
sonraki asamada da grafik tasarimin markanin ivme kazandiran etkilerine

deginilecektir.

Marka bir isletmenin tiriin ya da hizmetlerini diger rakiplerden ayiracak tanimlayici
bir isim, terim, tasarim sembol ve diger Ozelliklerin  bitiinidiir.
(http//www.wompro.com/catajogue/category22/product4514) Bir baska tanima goére
marka, bir isletme ya da iiriinlerine yonelik soyut ya da somut nitelikli, temel ve tek
bir ozelligi sunan tim karakteristiklerin toplamidir.
(http//www.allaboutbranding.com/index.lasso) Bir diger tamimda ise, iiriini
rakiplerinden ayirmaya yardimci olacak tek ve tanimlanabilen bir sembol, isim ya da
ticari olarak tescillenmis bir isim olarak marka hem fiziksel hm de duygusal anlamda
tilkketici ve tirlin/hizmet arasinda bir iliskinin kurulmasini saglayan harekete gecirici

bir 6zelliktir. (Chernatony, 1996:23)

Sanayi devrimi oncesi {irlinlerin adlandirilmasi, ireticilerin triinlerine iligkin

duyduklart gururun ifadesi olarak kullanilmaktaydi. Bu donemdeki iireticiler,
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duyduklart gururun yani sira drilinlerinin  diger {reticilerin  {irlinlerinden
farklilagmasini aglamak amaciyla markalama yapmaktaydilar. ilk 6rnekler kdyliilerin
sigirlarin1  isaretlemelerine dairdir. Koyliller boylesi bir markalama ile kendi

hayvanlarini digerlerinden ayirmaktaydilar.

Cagdas anlamda iiriinlerin markalanmas1 ve marka adi kullanimi, 19. yiizyilda
baglamistir. Marka adlart ve markalamayr giindeme getiren gelismelerden en
Oonemlisi, ureticilerin ticaret ve tiiketiciler tizerinde belli bir denetim ve etkinlik
saglama gerekliligi ile olmustur. Sanayi devrimiyle birlikte {iretici tiiketici
iliskisindeki farklilasma, toptancilarin agirlikta oldugu bir yapiy1 ortaya ¢ikarmustir.
Artan niifus yogunlugu ve kentlesmeyle dogru orantili olarak tiiketimde de artis
yasanmamistir. Ulagimin yayilmasi ve kolaylagsmasi, pazari genisletmistir. Pazar
paymda Ki artis, perakendecilerin sayisinda da artisa neden olmustur. Uretimdeki
artis ok biiyiik bir oranla gerceklesirken, iiretici tiiketici iletisimini istenilen diizeyde
gerceklesmesinde sorunlar yasanmaya baglanmistir. Toptanci ve perakendecilerin
elinde ki dagitim kanallar, ireticilerin bagimsiz hareket etmelerinde engel teskil
etmistir. Pazarda istedikleri gibi hareket eden toptanci ve perakendeciler, iireticilerin
tirtinlerine disiik ticretle sahip olmustur. Zaman iginde yiikselen tiiketici talebi ve
teknoloji sayesinde tireticilerin, reklam araciligr ile toptancilarin hakimiyetini ortadan
kaldirma firsati sunmustur. Yasanan darbogazi asabilmek igin iireticiler, oncelikle
trtinlerini farklilagtirmaya yonelmislerdir. Bu baglamda firtinlerine ad vermisler,
koruma igin patent almislar ve reklami kullanarak tiiketicilerle dogrudan iletisim
kurmay1 basarmislardir. Iste iireticilerin tiim bu caligmalar1 sonucunda da “marka

yaratma” kavrami dogmustur.

Ureticilerin giiglenmesiyle, iiriinlerin markalama siireci baslamis ve marka ad: ile
birlikte logo ve gorsel semboller iirlinlerin farklilagtirilmasinda temel bir ara¢ haline
gelmistir. Marka adi ve gorsel sembollerin {riinleri tanimlamaya baslamasinin
ardindan hukuksal diizenlemeler giindeme gelmis iriinii tanimlayan ad ve gorsel
ozelliklerin hukuksal olarak korunmasi 6nemli bir asama olarak dikkate alinmaya

baslamistir.

Bilindigi lizere marka kavrami, bu gelisim siirecinde iiriinii niteleyen, tanimlayan bir
1sim, terim sembol ya da tiim bunlarin bilesimi olarak {iriinii diger {iriinlerden ayiran

bir karakterdir. Tiiketiciler igin ise marka, iiriiniin islevsel ve duygusal 6zelliklerinin
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Ozetlemekte, bellekteki bilgilerin ¢agrisim yoluyla hatirlanmasina ve satin alma
kararina yardimci bir aragtir. Marka adinin bellekte kisa siirede ¢agrisim yaratmasi
esastir. Clinkii aligveris esnasinda zaman baskisiyla karsilasan tiiketici tanidigi veya
asina oldugu markalar1 satin alma egilimini gosterir. Tiiketici ve tiiketicinin satin
alma karar siirecini etkileyen ve sekillendiren, 6zellikle somut {irinleri birbirinden
ayrran marka, pazarlama ve reklam faaliyetlerinin odak noktasidir. Pazarlama
politikalarinin  biiyilk c¢ogunlugu tiiketiciler tarafindan {iriinlin tanimlanmasina,
reklam uygulamalarinda ise tiiketici ile iletisim kurulmasina ve iirliniin tiiketicilere
tanitilabilmesi amacina dayandirilmasmin gerekliligi markanin 6nemini 6n plana
¢ikarir. Bu dogrultuda iiriinlin benzerleri arasindan fark edilebilmesini saglayan

0zellik, marka olarak ifade edilir.

Amerikan Pazarlama Dernegi’nin tanimina gére marka; iriinlerini satisa sunan
kisilerin s6z konusu bu {irinleri tanimlamak ve piyasadaki diger emsallerinden
ayirabilmek i¢in kullandiklart isim, sembol, tasarim veya bunlarin g¢esitli
kombinasyonlaridir. Tarihsel siire¢ izlendiginde goriilmektedir ki, pazarlama gibi
markaya iliskin tanimlamalarda da donemler itibariyle farkliliklar bulunmaktadir.
Ornegin, mal ya da hizmetin tiiketiciye tanitmay1 amaglayan bir isim veya semboldiir
seklinde de tanimlanmaktadir. Bir bagka tanimda ise, “iireticilerin ya da saticilarin
mallarmin rakiplerinden ayirt eden bir isim, simge, sekil veya bunlarin birlesimi”

olarak marka karsimiza ¢ikmaktadir.

Ilgili tanimdaki bilesenler biitiinlestirildiginde ise; “Aym ya da farkli, cesitli
niteliklerde ve sektordeki {iriin/hizmetlerin  birbirinden kolayca ayrilmalarimi
saglayan, yapilan iriin/hizmet dizaynlart ve ¢aligmalari ile benzerlerinden
farklilastiran, iriin ile birlikte onu piyasaya sunan kisileri ve firmalari tanimlayan,
basim ve yayim yoluyla genis Kitlelere duyuran, tanitan, onlar1 baskalarimin taklit
etmesi ya da haksiz davraniglar1 karsisinda ait oldugu iilkenin ya da uluslararasi
hukuk kurallarinin ger¢evesinde koruyan, isim, sozciik grubu, harf, rakam, renk, sekil

ve dizayn bilesimleri” olarak marka tanim1 sekillenmektedir.

Marka tanimindaki bu gesitligin bir diger nedeni ise, degisik perspektifle konunun
ele alinmasidir. Ingiltere’de yapilan bir calismada dokuz ayr1 marka tanimma

ulasilmigtir. Bunlar:

* Bir yasal ara¢ olarak marka
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* Bir farklilagtirma araci olarak marka
* Firma olarak marka

« Bir kimlik olarak marka

* Bir kisilik 6zelligi olarak marka

* Bir iliskilendirme olarak marka

» Katma deger olarak marka

* Bir girdi ve ¢ikt1 olarak marka

Markay1 tanimlarken yukarida sayilan tiim unsurlarin bileskesi olarak hareket
edilmelidir. Buradan yola ¢ikilarak yapilacak tanimlamada yer almasi gereken
degiskenler; mal ve hizmetlerin kimligini belirleyen, iriiniin rakiplerinden ayirt
edilmesini saglayan, pazarlama yonetimi ve reklam yonetimi uygulamalarinin odak
noktast olarak tiiketicilerle iletisim kurulmasimi kolaylastiran, ireticilere ve
tilkketicilere yasal bir takim avantajlar saglanmasidir. Kisaca {iriinii farklilagtiran isim,

sembol, simge veya bunlarin birlesimidir.

Giiniimiizde ise marka kavraminin tanimlanmasi, “Farklilagtirict Deger” merkezinde
yapilmaktadir. Klasik marka tanimina farklilasma ile birlikte rekabet¢i istiinliik
unsuru eklenmektedir. Tiiketicide gii¢lii bir marka izlenimi yapilandirilmasinda en
onemli 6geler; isim, sembol, ambalaj ve hizmete iligkin {in olarak kabul edilmektedir.
Bu o6geler, rekabetci Ustlinliik ve farklilastirmayr amacglayan marka yonetiminin
onemli unsurlarmi olusturmaktadir. Iletisim stratejisi agisindan marka, {iriiniin
fiziksel ve islevsel Ozelliklerinin kullaniminda Onemli zorluk ve sinirlilik
yasamaktadir. Tiiketici lizerinde 6znel ve psikolojik deger olusturmada giiglii bir
etkiye sahip olan reklam ve diger iletisim ¢abalar1, tirtinii farklilastirict tiiketici deger

illizyonunu yaratmaya cabalamaktadir.

Marka, tiiketici i¢in satin alacagi, ne kullanacagi hakkinda ipuglar1 vererek zihninde
yer alan rakiplerden farkli resimler birakmak icin olusturulmus, 6zetlenmis deger
ifadesidir. Tiiketicinin iiriin hakkinda dile getirmekte giigliik ¢ektigi duygusal degere
eklenen deger denmektedir. Uriin ile marka arasindaki en biiyiik fark, eklenen deger

olarak ifade edilmektedir. Bir iiriine deger eklenmesi pazarlama karmasinda yer alan

66



tirtin, ambalaj, iletisim, fiyat ve dagitim kanaliyla gerceklestirilebilmektedir. Eklenen
deger agisindan marka ele alindiginda, {iriiniin kendisinin, ambalajinin, marka adinin
igerdigi anlamin reklamda veya diger iletisim ¢abalarindaki sunumuyla sekillendigi
goriilmektedir. Bu ¢ercevede marka, bir anlamda fiziksel, estetik, akilci, duygusal
unsurlarin sentezidir. Eklenen deger ise; imaj, tarz ve iletisim ile iriiniin somut
yapisinin gelistirilmesini agiklamaktadir. Tiim bu agiklamalar ve tanimlamalardaki
farklilasmalar 1s183inda markaya iliskin alt aciklamalarda da farklilasmalar
yenilenmeler oldugu izlenmektedir. Giiniimiizde gelinen nokta itibariyle markaya at

bu kavramlar;

» Marka Farkindalig1

* Markaya Yonelik Cagrisimlar

* Markaya Yonelik Tutumlar

* Marka Baglilig1

» Marka Imaj:

» Marka Kisiligi

» Marka Kimligi

* Marka Denkligi olarak siralanmaktadir.

Marka Farkindaligi: Marka farkindaligi kavrami, tiiketici zihninde markanin ne
kadar hatirlanip ne kadar tanindigi hakkindaki degerler biitliinii olarak
tanimlanmaktadir. Bir bagka tanima gére de marka farkindaligi, markay: hatirlamak
tizere tliketiciye verilen iriin Kkategorisi arasindan, 0 markanin segilebilme
kabiliyetidir. Tanimlardan da anlasilmakta oldugu tizere marka farkindaliginin iki
temel bileseni vardir; Tanima ve hatirlama. S6z konusu bilesenleri zorunlu kilan itici
glic ise, her zaman oldugu gibi “tiiketici” dir. Markaya ait fikir veya algilarin
olusumu adma oncelikle tiiketicilerinin zihninde gorsel farkindalik saglanmalidir.
Marka farkindaligi diizeylerinin belirlenmesine yonelik gergeklestirilen 6lgiimlerde
smiflandirma, bu iki bilesenin liderligi ile asagidaki gibi gerceklestirilmektedir.

Bunlar:

e Taninirlik,
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» Hatirlama,

+ Uriin gruplarinda ilk olarak hangi marka hatirlantyor,
» Uriin grubundaki markanin baskinligi, hakimiyeti,

» Tiiketicilerin zihnindeki marka konumu, bilgisi,

» Marka hakkinda her hangi bir fikri var mi1?

Marka tanmirligi, tiikketicinin zihninde olusan gérselin markayi gruplandirmada ya da
kategorilestirmede  kullanabilecegi  diizeyde bilgi  sahibi olmasi olarak
aciklanmaktadir. Markanin tasimis oldugu renk, ambalaj sekli, bi¢imi, fiziksel
Ozelliklerinin tiiketici tarafindan taninmasini ve rakiplerinden ayirmasi olarak ifade
edilmektedir. Buradan da ortaya c¢ikan markanin taninirh@inin, {riin tasarimi,
ambalaj, logo ya da sembol gibi gorsel araglarla dogrudan iliskili oldugudur. Marka
farkindaligina bagli olarak gelisen ve tiiketiciye markayla ilgili ipucu verildigi
durumlarda, gecmis bilgi ve deneyimlerini kontrol eden tiiketicinin zihninde markaya
iliskin bilginin belirlenmesi siireci olarak bir baska marka tanmirligini tanimi

yapilmaktadir.

Marka hatirlanirlign kavrami, markayla ilgili verilen ipuglarindan, o markanin
tiikketici tarafindan ¢agristm yapma yoluyla gorsellestirilmesine denilmektedir. Bir
bagka tanima gore ise, markaya dair bir ipucu verildiginde tiiketicinin Onceki

bilgilerini kullanma yeterliligi olarak tanimlanmaktadir.

Postmodern pazarlamada, tiiketiciye gonderilen mesajlarla tiiketici tercihleri
siralamasi yaratilmaktadir. Kuskusuz ki bu siralamalarda markanin taninirhgi ve
hatirlanirligi bilesenlerinin pay1 ¢ok bilyiiktiir. Eger {irlin pazara yeni girmis ise bu
bilesenlerin 6nemi daha da artacaktir. Taninirlik ve hatirlamanin disinda marka
farkindalig1 i¢in 6nemli olan bir husus daha vardir ki, o da, gonderilen mesajlarla
olusan fikirlerdir. Tiiketiciye marka ile ilgili bir gorsel veya isitsel uyarici geldiginde

ne diisiindtigii de temel farkindalik diizeyini olusturmaktadir.

Markaya Yonelik Cagrisimlar: Tiketicinin zihnindeki iriine eklenen degerlerle
yaratilan markanin ana kaynagi, belekteki c¢agrisimlardir. Cagrisimlar, zihindeki
marka ile baglantili “sey” olarak tanimlanmaktadir. Uriiniin fiziksel dzellikleriyle

birlikte iletisim c¢abalarindan elde edilen verilere de ¢agristm denmektedir. Marka
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cagrisimlari, bilgi islem siirecinde, olumlu tutumlar yaratmada, satin alma nedenini

gelistirmede ve genislemesinde deger yaratmaktadir.

Tiiketici  zihninde marka c¢agrisimlariyla deger yaratilmasi bilgi  isleme,
farklilastirma-konumlandirma, satin alma rasyonelini saglama, olumlu tutum

yaratma, genisleme i¢in temel olusturma basliklarinda toplanmaktadir.

Bilgi isleme siirecindeki c¢agrisimlar, tiiketicinin markayla ilgili ihtiyag duydugu
hatirlatmalar1 yapmaya yardimei olmaktadir. iletisim gabalariyla yaratilmak istenen

cagrisimlar sikistirilmis bilgiler olarak da adlandirilmaktadir.

Farklilastirma - konumlandirma siirecinde yararlanila ¢agrisimlar, markanin
rakiplerinden ayirt edici 6zelliklerinin hatirlanmasina yonelik kullanilan ¢agrisimlar
olarak ele alinmaktadir. Bu iiretici i¢in ¢ok biiyiik 6nem tasiyan bir unsurdur. Satin
alma eylemine karar verme asamasindan hemen onceki degerlendirme asamasidir ve
kararlar1 dogrudan etkilemektedir. Konumlandirma asamasinda sonra kullanilan
cagrisgtmlar markanin tercih edilmesinde uygulanmaktadir ve iretici agisindan
markasiin tercih edilmesinde biiyiikk fayda saglamaktadir. Tiiketici zihninde
markaya kars1 olumlu duygular uyandirmada kullanilan ¢agrisimlar iiretici igin yeni
tirtin gelistirme stratejilerinde de temeli olusturmaktadir. Daha sonralar1 kullanilacak
uyaricilarla tiiketicilerde ki olusmus olan olumlu duygulardan faydalanarak marka
degerini arttirmak miimkiin olmaktadir. Tiiketici zihninde olusan olumlu
duygulardan yararlanan {iretici pazarda gormiis oldugu bosluklari ¢ikaracagi yeni

iirlinlerle veya pazar agini1 genisletme yoluyla gerceklestirebilmektedir.

Markaya Yonelik Tutumlar: Tiketicinin, markayr genel degerlendirmesi, markaya
yonelik tutum olarak tanimlanir. Tutum i¢in yapilan bir baska tanimda ise,
tilketicinin markanin yararmna ve taninirligina, ilgi ¢ekiciligine ve bilgisine iliskin
genel degerlendirmesi olarak ifade edilir. Markaya yonelik tutum, markaya karsi

yapilan biitlinlesik iletisim pazarlamasi faaliyetlerinin merkezini olusturur.

Tutum kavrami, biligsel, duygusal ve davramigsal olarak ii¢ bilesenle
aciklanmaktadir. Bu baglamda markaya yonelik tutum, tutum bilesenleri
cercevesinde markanin degerlendirilmesi olarak tanimlanabilir. Tutum bilesenleri
cergevesinde marka degerlendirmesinin ilki duygusal tepki olarak adlandirilmaktadir

ve markaya karsi duygusal yonelimi ifade etmektedir. Ikincisi bilissel
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degerlendirmedir ve tiiketicinin zihninde markaya karsi olusmus inanglardan
olusmaktadir. Uciincii ve sonuncusu ise davranissal degerlendirmedir ve tiiketicinin

aligkanliklartyla tanimlanmaktadir.

Tiiketici agisindan markaya yonelik tutumlara bakildiginda yararli olma, deger ifade
etmek, benlik koruma ve bilgi gibi islevleri vardir. Bu islevler tiiketicinin marka
tercihlerinde 6nemli yer tutmaktadir ve yapilan reklam c¢alismalariyla tiiketiciye bu

bilesenlerle ulasilmak istenmektedir.

Marka Baghligi: Uriin Kategorisi i¢inde marka tercihinin sekillenmesi, tiiketicinin
zihninde yer alan marka bilgileri ile gerceklesmektedir. Marka bagliligi kavramu,
tilketicinin markaya olan inancinin giicii olarak tanimlanmaktadir. Markaya karsi

bagliligin artmasinda tiiketicinin marka degerlerini iyi sekilde algilanmasiyla

gerceklesecektir. Stratejik olarak kendi {irlin  kategorisinde marka baglilig

gelistirilmis markalar, pazara yeni sunulacak tirlinlerin girisini engellemektedir§.

Marka bagliligi ol¢iimi igin fiyat temelli degerlendirmenin temel olacagin
belirtilmektedir. Tiiketicilerin fiyat farklarina gére markayr degerlendirmenin, daha
ucuz olan bir markaya ragmen bagli oldugu markay1 tercih etmesi olarak
aciklanmaktadir. Marka baghiligini tiiketiciler agisindan degerlendirirken bagh ve
bagli olmayan tiiketici olarak siniflamanin yani sira bagli olmayanlar1 da kendi
arasinda siniflandirmak miimkiin olmaktadir. Marka bagli olmayan tiiketicilerde
kendi i¢inde ikiye ayirmaktadir. Miisteri olmaya egilimli ve degisik marka tercihleri

kullananlar olarak siniflandirilmaktadir.

Marka Imaji: Imaj, bilgilenme sonucunda tiiketicide olusan goriintii olarak
tammlanmaktadir. Imajin  tutum ve davramslar iizerinde belirleyici rolii
bulunmamaktadir. Fakat imaj, sirketlerin politika saptamasinda, tanitim eylemlerinin
belirlenmesinde ve pazarlama faaliyetlerine kadar pek c¢ok hususta 6n plana
cikmaktadir.

Marka imaj1, tiiketicinin zihninde resmedilen markanin biitiinciil resmi olarak
tanimlanmaktadir. Bu resmin olugmasini markanin taninirh@, markaya yonelik
tutumlar ve markanin kalitesi duyulan giiven etkilemektedir. Tiiketicinin marka

hakkinda sahip oldugu inanglar biitiiniine de marka imaj1 denmektedir.
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Marka imajini, tiiketicilerin bilissel ya da duygusal temelde yaptiklar
yorumlamalarla bi¢imlenen, genis anlamda 6znel ve algisal bir olgu olarak

tanimlanmaktadir.

Marka imaji, oOrgiitli bir bi¢gimde anlamlandirilan bir dizi ¢agrisim olarak
tamimlanmaktadir. Marka imaji, kurumsal imaj, kullanic1 imaji ve tiriin ya da hizmet
imaji bilesenlerinden olusmaktadir. Imajin temel ozelliklerinde biri de gorsel

unsurdur.

Gorsel unsur, sézel olmayan en kuvvetli bileseni olusturmaktadir. Pazarlama iletisimi
cergevesindeki gorsel Kimlik uygulamalarinda mesaj, tiiketici zihnine olumlu resim

olusturmaya yonelik gerceklesmektedir.

Marka Kisiligi: Marka kisiligi kavrami, markalarin da insanlar gibi kisilik
ozelliklerine, duygulara ya da izlenimlere sahip oldugu varsayimina dayanmaktadir.
Markalar, tipik kisilik o6zellikleriyle degerlendirilebildigi gibi, yas, toplumsa ve
ekonomik smif ve cinsiyet gibi ozellikleriyle de iliskilendirilmektedir. Marka
cagrisimlartyla marka kisiligi kavramindan elde edilmek istenen, tiiketici zihninde
geng, dinamik, bilgi birikimi yiiksek, yasli ama deneyimli gibi sifatlarla anilmasini
istenmektedir. Insan ve marka kisilikleri benzer bir kavramsallastirmay:
paylasabilmelerine ragmen bigimlenislerinde farklilagsmaktadir. Markanin kisilik
ozelligi, iirlinle dogrudan baglantili nitelikleri, {irlin kategorisi, marka adi, sergilemis
oldugu sembol, reklamcilik tarzi, fiyat ve dagitim kanali gibi pazarlama iletisimi

uygulamalar ile sekillenmektedir.

Marka kisiliginin organizasyonlarin iletisim c¢abalart sonucu oldugunu, marka
imajinin  ise organizasyonun hedef Kkitlesinin algima bi¢cimi oldugu ifade

edilmektedir.

Marka kisiliginin tiiketici tercihleri {izerindeki etkisinin {iriin kategorilerine gore
farklilik gostermektedir. Ozellikle de bu 6nerme toplumsal kullanima agik olan
tirtinler i¢in gegerlidir. Markanin tasimig oldugu 6zellik tiiketici tarafindan algilanip
kabul goriiyorsa marka kisiliginin tiiketici tarafindan onaylandigi anlamin1 da
beraberinde getirmektedir.

Marka Kimligi: Marka kimliginin marka i¢in anlami, tiiketicinin yonelimini ve

amaci1 belirlemeye yardimci olmaktadir. Marka kimliginde ki kimlik kavraminda ise,
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marka ile tiiketici arasindaki bagi anlatmaktadir. Buradan ortaya ¢ikan marka kimligi

kavrami, markayla ilgili bir biitiinii kapsamaktadir.

Marka kimligi, biricik marka g¢agrisimlari seti olarak tanimlanmaktadir. Biricik
marka ¢agrisimlariyla marka kimligi, iirtintin islevsel, duygusal ve kendini ifade etme
yararlarim1 kapsayan deger Onermesinin tiiketicisine iletmektedir. Marka kimligi
olusumu, gii¢lii bir marka yaratmada dogru ve etkili bir konseptle — igerikle miimkiin

olmaktadir.

Kimlik kavrami, dayaniklilik, biitiinliik, gergekeilik gibi ti¢ 6zellik temeline
toplanmalidir. Kimlik kavrami, marka yaratma ve yonetim siireglerinde biitiinciil bir
strateji yaratma amaciyla olusturulmustur. Marka yoneticileri, marka kimligini marka
imajimin Oniine yerlestirerek hedef Kitle, tiiketici iizerinde daha istendik tutumlar,
algilamalar yaratmak amacini giitmiiglerdir. Burada varilmak istenilen nokta,
tireticiler tarafindan gonderilen her tiirli gorsel ve/veya sozel unsurun tiiketici

iistende olusacak imaj1 istendik dogrultuda bi¢cimlendirebilmektir.

Marka kisiliginin stratejik bir ara¢ olarak marka kimliginin farklilastirilmasina katki
saglamaktadir. Buradan ¢ikan sonug¢, marka kisiligini marka kimligini bir parcasi

olarak kabul etmektedir.

Marka kimligi, marka kisiligine gore daha dayanikli ve siirekliligi olmasi gereken bir
unsur olarak algilanmalidir. Imaj gibi degisik egilimlerden ve rakiplerinin
ataklarindan etkilenmeksizin bir tasarim ¢ercevesinde hareket etmeli ve biitiinciil bir

sistem olarak ele alinmalidir.

Marka Denkligi: Marka denkligi kavramini, markanin yodnetsel acgidan paraya
dontstiiriilebilen bir varlik olarak algilanmasi seklinde tanimlanmaktadir. Marka
denkligi iyi niyet ve olumlu etkilerin birikimi olarak da bilinmektedir. Marka

denkligi kavramini li¢ baslikta degerlendirebiliriz. Bunlar:
* Markanin parasal degeri,
* Tiiketicinin markaya kars1 gostermis oldugu bagliliginin giicii,

» Tiiketicinin markaya yonelik ¢agrisimlar1 ve tanimlamalaridir.
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Marka denkligi dendiginde, marka ismi ve semboliiyle bir firma ya da onun hedef
kitlesine mal veya iriin sunumuyla eklenen degerler, yararlar veya egilimler

biitlintidiir. Bu biitlinliigii saglayan dort temel kategori vardir95:
* Marka ismi farkindaligi,

» Marka bagliligi,

* Algilanan kalite,

» Marka gagristiricilart.

Marka bagliligiyla azalan pazarlama maliyetleri, ticari firsatlar, markaya
yonelebilecek yeni tiiketiciler, hedef kitlede marka farkindaligi yaratma gibi
unsurlarin yani sira rakiplerden kaynaklanacak tehditlere kars1 koyabilme giiciinii de
kazandirmaktadir. Marka denkligini etkileyen ikinci unsur olan marka ismi
farkindaligi, markadan hoslanma, marka c¢agristiricilarini  dikkate alma gibi

ozellikleri 6n plana ¢ikmaktadir.

David Aaker’m 1991 yilindaki ¢alismasinda marka denkligi-marka degeri
olusmasinda marka sadakatinin, marka farkindaliginin, algilanan kalitenin, marka
cagristiricilarinin ve marka niteliklerini zenginlestiren unsurlarin bir arada olmasiyla
marka denkliginin olusabilecegini ve marka denkliginin olusmasiyla da tiiketiciye;
bilgilendirme, satin alma kararinda giivenlik duygusunu yasama ve kullanim tatminin
artmasma yardimeci olur. Diger taraftan da firmaya saglamis oldugu pazarlama
programlarinin etkinligini, marka sadakati olusmasini, fiyatlandirmayi, marka

genisleme firsatini, ticari olarak istiinliigii ve rekabet avantajini sunmaktadir.

Marka denkligini ticlincti unsuru tiiketicide tatmin duygusunun yaratilmasiyla birlikte
tiketicide kaliteye bagli olarak farklilik yaratmada ele alinmalidir. Dérdiincii unsur
olarak ele alinan ¢agrigimlar, satin alma siirecini hizlandirmak i¢in markaya ait
olumlu tutumlarin yaratilmasi markanin yapisi i¢inde yer alan ¢agrisimlarla miimkiin

olmaktadir.

Bu noktada Grafik Tasarim1 ve Marka iliskisine gelecek olursak, bir markanin grafik

tasarimla olan iliskisi lic asamali olarak incelenebilir.
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[k asama, diger iki asamaya zemin hazirlayan, {iriiniin, neden ve nasil var olacagina
yonelik 6nemli bir boliimdiir. Bu alanda gergeklestirilen en ufak pazar arastirma
hatasi, timtasarim dengelerine zarar verebilir. Pazarlama stratejisinde 6n planda olan
her zaman iriindiir. Tiiketici e8ilimlerdeki degiskenler iiriin gelistirmeyi belirler.
Hedef kitlenin se¢imi, tiikketici beklentilerinin aragtirilmasi, rakiplerin incelenmesi ve
konumlandirilmast bilimsel verilerle olusturulmalidir. Yogun arastirma sonuglarinin
degerlendirilmesi, grafik tasarimcinin yapmasi gereken degil, ilgilenmesi gereken bir

istir.

Tasarimciin gorevi; pazarlama profesyonellerinin sonu¢ raporunu incelemek ve
¢ikarimlarini degerlendirmektir. Bu durumda su ana kadar yapilmis birka¢ arastirma
sonucunu bir tasarimci goziiyle degerlendirirsek, saglik bakanligmin siit ve siit
triinleri tiiketimini belirlemek amaciyla yaptigi arastirmaya gore Tiirkiye’de
tiiketicilerin yiizde 30’u siit sevmiyor, yiizde 51°i de siit igmiyor. Ulkemizde
tiiketilen siitlin %62’sini satis1 yasak sagligi tehdit eden “agik siit” olugturmakta,bu
dikkat ¢eken, ciddi bir orandir. Yine kisi bagi siit tiiketiminin olmasi gerekenden
diisiik ve Avrupa iilkelerinin gerisinde oldugu da bilinen gercekler arasindadir.
Bunun sonucunda pazarlama iletisiminin oniindeki kullanicidan kaynaklanan direng
noktalar1 (sosyal ortamlarda yaptigy, siit cocugu vs. gibi olumsuz ¢agrisimlar; eglence
kavramina karsilik gelmemesi) hesap edilerek marka ve reklam stratejisi

olusturulmalidir.(Durmaz, 2006:97).

Ikinci asama olarak marka ve reklam stratejisi, pazarlama stratejisi sonucunda ortaya
cikanmarka politikasi, marka adinin ve duyurusunun nasil olusturulacagini tespit
eder.Markalasma c¢aligmasi yapilirken, iirlinlin rafta rakipleriyle bas basa kalacak
olmast da hesaba katilir. Giinlin egilimlerini en iyi algilayan marka, tiiketiciye
kendisini en ¢ok c¢eken olacaktir. Ornegin, “dogal” sozciigii cok kullaniliyorsa,
tanitim1 yapilacak {irlinlin “en dogal” olmasi gerekir. Bu isleyis anlagildiginda
ortalama bir biit¢eyle dahi devlerle rekabet edilebilir. Satis sirasinin, dogru iiriin

kimligi ve ambalaj olusturuldugunda gelecegi unutulmamalidir.

Marka, iirliniin taninmasinin degismez bir gorsel aracidir. Ambalaj, {retici ve
tiikketici arasindaki tek stireli bagdir. Marka ne kadar ¢ok taninabilir, ayirt edilebilir
olursa, tiiketiciye giiven mesajini verebilirse, iirliniin, gorsel bir biitiinliik i¢inde; 1yi,

giivenilir ve ¢ok satin alinan bir {iriin olarak algilanmasi o kadar kolaylasir.
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Ozellikle siit gibi yogun tiiketim mamulleri pazarinda, degisen tiiketici ihtiyaclarina
zamaninda cevap vermek, marka tercihlerini ve satis performansini olumlu
etkileyecektir. Diger yandan gida kategorileri s6z konusu oldugunda Tiirk

tiikketicisinin yeniliklere agik oldugu goriilmektedir.

Cocuklara yonelik markalasmada, logo tasariminin yaninda karakter (maskot)
tasarimini olusturmak, marka adini ¢ocuklarin ilgisini ¢ekecek sekilde belirlemek,
hemen hemen sektoriin genel dogrulart haline gelmis durumdadir. Buna ragmen,
cocuklar i¢in siitii yetiskinlerin satin aldig1 dikkate alinmalidir. Tasarim stratejisi bu

iki grup arasinda dengelenebilir veya 2 farkli iirlin stratejisi uygulanabilir.

Ugiincii asamada ambalaj tasarim stratejisi. Giiniimiizde siipermarket raflarinda
yaklasik 25 bin ¢esit iiriin tiiketicilere sunulmaktadir. Buna karsilik tiiketicilerin
stipermarketlerde gegirdikleri siire yalnizca 30 dakika civarindadir. Tiiketici her bir
iriin i¢in sadece 2-6 saniye harcayabilmektedir. Yani, iriiniin tiiketiciyi bu 2-6

saniye icerisinde etkilemesi gerekmektedir.

2

“Sarma, Saklama, Satma ve Sevk etme.” Ambalajin Onemi, tiiketicinin rafta
biitiiniiyle kendi kendisiyle bas basa kaldig1 kararaninda ortaya ¢ikiyor. Uriinle ilgili
yapilan tiim reklam, pazarlama, halkla iligkiler faaliyetlerinin geride kaldig
durumlarda; tiikketiciyi o anda o tirlinii almaya ya da almamaya ikna edilebilecek tek
sey Urliniin ambalajidir. Bu noktada ambalaj, satin alma kararin1 verdiren tek
mekanizma olarak 6ne ¢ikar. Tasarimin gesitli bilesenleri, iiriinii ayr1 ayr1 basariya
ulastirabilir. Ornegin yapilan aragtirmalar, tasima ve saklama kolaylig1 gibi pratik
yararlar saglayan ambalajlarin, tiiketiciler tarafindan bir tercih sebebi olusturdugunu

ortaya koymaktadir. Ozellikle gida alaminda hijyenik ve koruma saglayan

ambalajlarin tiiketici de giiven yarattigi ve satiglara olumlu yansidigi saptanmustir.

Siit ambalaj1 tasarlayacak grafik tasarimcilarin su anahtar kelimeleri (iletisim
kodlarini) akillarindan ¢ikarmamalari1 gerek; Beyaz, saf, glivenilir, saglikli, katkisiz,

dogal, taze, hijyenik faydali... (Durmaz, 2006:98).
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1
[T __ s S
Sekil 6.1 Ingiliz Tasarim Ofisi The Creative Team’in “Milkie Isimle
Marka Ve Ambalaj Tasarimi

Sekil 6.2 Brand Mama’nin Micko” isimli tasarimi, “Ambalajin formu bir inegi
animsatiyor ve iriiniin dogalligin1 yansitmay1 amacliyor
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Sekil 6.3 icinde ne kadar siit kaldigin1 gdsteren ambalaj
tasarimindainek renkleri soyutlanmis ve tasarim 6diil almustir.

KIRIN903, www.Kirin.co.jp

6.2. Grafik Tasarim ve Teknoloji fliskisi, Marka Tasarimia Katkist

Boliimiin basinda ve daha onceki boliimlerde de belirttigimiz tizere grafik tasarimini
modern grafik tasarimi anlayist sonrasinda teknolojiden bagimsiz diistinmemiz
imkansizdir. Bu baglamda &nce grafik tasarmmiyla, teknoloji lliskisi incelenecek

sonrasinda bunun marka tasarimi Uizerindeki etkisi incelenecektir.

Teknoloji sozctgii Latince thecne (sanat) ve logos (bilmek) sozciiklerinden
tiiretilmistir ve genel olarak herhangi bir alanda insana yardimci olacak yontemleri,
kullanilan arag, gerec ve aletleri kapsayan bilgi anlamina kullanilir. Aristo teknigin
roliiniin doganin tamamlamadigini yapmak oldugunu diisiiniir. Gene ayni kokten
tiremis teknik sozciigli de sanat konusunda kurallar ve uygulama yollarinin iyi

bilinmesi sonucu ortaya ¢ikan kuralli ve sistemli beceriyi, ustaligi anlatir.

Felsefenin baslangicindan bu yana insanin makineyle iligkisi bir sorgulama konusu
olmustur. Teknoloji ve toplum karsilikli etkilesim i¢indedir. Bu etkilesimde daha
etkin tarafin toplum (enstriimantal yaklasim) ya da teknoloji (varliksal yaklasim)
oldugu konusunda c¢esitli goriisler bulunmaktadir. Yaygin kabul géren enstriimantal
kuramda, teknoloji sosyal kiirede kurulu politik veya kiiltiirel degerlere boyun eger.

Kant" a gore
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“modern metafizik dogayir bir ,teknik" olarak kavramlastirir; boylelikle
doganin 6ziinii olusturdugu disiiniilen bu ,,teknik” agik¢a makine teknolojisi
yoluyla dogaya boyun egdirmenin, onun iizerinde egemenlik kurmanin
olasilik otesinde bir zorunluluk olduguna cevaz vermenin de metafizik
temelini saglamaktadir. Teknoloji aragsal olarak goriildiigiinde kullananlarin
tarzina gore yararl veya zararl olur. Bu yaklasimin ug¢ noktasi, teknolojinin
lineer bir gelisme ¢izgisi izledigi ve toplumsal kurumlarin da bu ¢izginin
belirledigi bigimleri almasi gerektigi varsayimma dayanan teknolojik
determinizmdir. Teknolojik gelisimin Oniinii kapatmak uygarligin gelisimi
acisindan bedel odemeyi gerektirir. Bu gelisim sinirlanabilir ama

doniistiiriillemez”

Teknoloji tarafsiz degildir; teknoloji bir denetim nesnesi olarak biitiin sosyal diinyay1
yeniden kurar. Teknoloji yalnizca bir ara¢ degildir, bir ortam ve yasam tarzi haline
gelir. Bu konudaki ilk diistiniirlerden biri olan Heidegger (1889-1976) ,,Teknolojiye
fliskin Soru® (The Question Concerning Technology) (1954) adl1 incelemesinde;

“...teknolojinin hayatimizi ¢epecevre kusattigini ve teknolojinin 6ziinde hig
de teknolojik bir sey olmadigini1 vurgular; ona gore teknoloji hem etik hem de
politik olarak insan varligi i¢in bir sorundur. Heidegger teknolojinin
basathgmm sanki iyiligimiz i¢inmis hissini verse de biitin marjinal
etkinliklerimizi tehlikeye soktugunu belirtir. Heidegger marjinal etkinlikleri

teknolojiye direnme i¢in tek olasilik olarak goriir. “

Ancak Heidegger teknoloji karsitt degildir, agirlastirilmis bir zorlamayla
korlemesine teknolojiyi kullanmadan ve anlamsizca onunla savasmadan
teknolojinin ruhunu ortaya ¢ikarmayr umar; “eger kendimizi bilerek
teknolojinin ruhuna acarsak, kendimizi beklenmedik o6zgiirlestirici bir savin

icinde buluruz” der.”

Genelde modernitenin teknolojiyi diinyay1 tanimak ve kontrol etmek igin rasyonel

bicimde kullandig1 bir arag olarak gordiigii sdylenebilir.

Frankfurt Okulu diigiiniirlerinden Adorno (1903-1969) ve Horkheimer (1895- 1973),
ortaklasa yazdiklar1 ,,Aydinlanmanin Diyalektigi® (1972) adli kitapta teknoloji
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istline tartisirlar ve aragsalligin kendi basina Dbir tahakkiim bigimi oldugunu,

nesneleri denetlemenin biitiinligii bozdugunu savlarlar.

Teknolojinin tarafsiz olmadigimi1 ve onu kullanmanin degerlendirmeci bir tutum
igerdigini belirtirler. Onlara gore aklin mutlaklastirilmasi, araglarin amag haline
gelmesi insanoglunu bir akil tutulmasina gotirmiistir. Bati uygarligi bilim ve
teknolojide biiyiik sigramalar gergeklestirmis olsa da, bu durum yasami daha iyi
kavranmamiza, daha iyi anlamlandirmamiza yol agacak niteliksel bir yiicelme degil,
niceliksel bir adimdir. Teknolojinin toplum {tizerinde uyguladig1 giiciin temelinde,
toplumu ekonomik olarak denetleyenlerin bulundugu pek dile getirilmemektedir.
Teknolojik akilsallik, ayn1 zamanda egemenligin akilsalligidir. Modern insan kendi

urettiklerinin kolesi durumundadir.

Teknolojik gelisimin getirdigi standartlasmis kiiltiirel {irlinler insanlar1 tepkisizlik ve
edilgenlige siiriiklemekte, kiiltiirli metalastirmaktadir. Endiistri 6ncesi toplumlarda
cok katmanli bir ¢esitlilige sahip olan kiiltiir yapilar1 modern endiistri toplumlarinda
tektiplesir, yiiksek ve diisiik sanat diizeyleri, her ikisinin de zararna bir araya
gelmeye zorlanir. Insanlar biling ve bilingaltlarmin yénlendirilmesiyle hiikmedici
O0zne hesaplanabilir nesneye doniisiirler. Adorno kiiltiir endiistrisindeki teknik

kavramiyla, sanat eserlerindeki teknik kavraminin ayirimini su sekilde yapar;

“Sanat eserlerinde teknik, bizzat nesnenin i¢ Orgiitlenmesi, 6zglin igsel
mantigiyla Orgiitlenmesiyle ilgilidir. Kiiltiir endistrisindeki teknik ise tam
aksine, baslangigtan itibaren dagitim ve mekanik yeniden tiretimle ilgilidir ve
bu yiizden daima nesnesine digsal kalir. Kiiltiir endiistrisi, tirlinlerinde icerilen
tekniklerin potansiyellerinden 6zenle kendini korudugu o6lgiide ideolojik
destek bulabilir. Mallarin maddi iiretiminde uygulanan asir1 sanatsal teknikten
bir parazit gibi faydalanarak yasar ve bunu yaparken islevselligi tarafindan
ima edilen igsel sanatsal biitiine karsi yiikiimliliginii ihmal eder, estetik
ozerkligin gerektirdigi bicimsel yasalar1 umursamaz... Estetigin kendisiyle
estetigin artik iletisimsel yonlerini gelisi gilizel karistirmak, toplumsal bir
fenomen olarak sanati, sdzde sanatsal zlippeligin karsisinda hakli bir konuma

degil, zararl toplumsal sonuglarinin ¢esitli savunma yollarina gotiiriir.”

Ellul giinimiiz toplumunu ,,Teknolojik Toplum® olarak tanimlar. Kamusal alanin

islevlerinin uzmanlara terk edilerek tekniklestigini ve demokrasinin bundan hasar

79



gordliginii diistiniir. Ona gore teknoloji yapay, ozerk ve kendini belirleyicidir.
Teknoloji nedensel bir siirece gore gelismesine karsin sonuglara yonelimli degildir.
Her teknik biitiin bir teknolojik yapmin kapsamindadir, pargalan birbirleriyle
Oylesine siki bir bigimde iliskilidir Ki, bunlar1 birbirlerinden ayirmak miimkiin
degildir. Sanat, ekonomi, politika, din, etik... hepsi teknolojik sistemin igine
oturmuslardir. Ellul® a gére modern diinyada hig bir sosyal, insani ya da ruhani gii¢
teknik kadar onemli degildir. Daha oOnceki toplumlar gesitli giiglerin diyalektik
etkisiyle doniisiirlerken, giiniimiizde ana belirleyici teknolojidir. Insanlarin teknige
elestirel bakmalart sarttir. Teknoloji konusunda onemli caligmalar yapmis olan
giinimiiz kuramcilarindan Feenberg ,,e gore ise teknoloji bazen zorlayicidir, bazen
politik olarak onyargilidir, bazen de her ikisi birdendir. Her durum igin farkl elestirel

yaklagimlar gerekir.

Teknoloji kendi basina bir kiiltiirel belirleyici degildir. Teknoloji belirli bir kiiltiiriin,
bir kiiltiirel ifadenin icadidir. Kiiltiir ve teknoloji arasindaki iliski dogrusal ve tek
yonlii degildir, ¢ok boyutlu ve hiper-uzamsaldir. Teknoloji hem muktedir hem de
iktidarsiz kilar. Feenberg teknolojiyi reddetmektense, ona moral smirlar ¢izip,
sorgulayict bir yaklasimi uygun bulur. Ona gore enstriimentalizm, teknolojik
kadercilik, davranis¢ilik ve diger biitiin doktrinler Gylesine elestireldir Ki, birinin

elestirisi digerinin kuraminin yerini alir gibi goriiniir.

Elestiriler toptanci bir bakigla bir araya getirilirlerse bir teknofobiyi ¢agrigtirabilirler.
Nitekim bunu dikkate alan Habermas da uygun teknoloji alaninin tarafsiz oldugunu,
ama bunun disina ¢ikildiginda modern toplumlarin baslica sorunlarindan olan gesitli
sosyal hastaliklara yol agilacagini ima eder. Teknoloji konusunda verili olan gergek
teknolojik gelisimin bir olgu oldugu ve onun dislamanin yasami dislamak anlamina

gelecegidir.

Teknolojinin genel bir tanimim verdikten sonra asil konu olan grafik tasarimiyla olan
iliskisine gelecek olursak bu noktada baski teknolojilerinin tarihsel siirecine ve

bugiin ki durumuna bakmak faydali olacaktir.

Gecmisten bugiine tasidigi degerlerle birlikte son donemde giindelik hayatin her
alaninda yasanan degisimlerin 1s18inda geldigi nokta itibariyle bugiinkii medyanin

yapist iglevleri agisindan daha ¢ok sorgulanan bir konumda yer almaktadir.
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Medyanin bugiinkii haliyle igerigini kavrayabilmek, bu yapinin islerliginin hangi
faktorlere veya sebeplere bagli oldugunun saptanmasina ve gilindelik hayati ne yonde

etkiledigine baghdir.

Eski yillarda basilmis olan gazeteler resim ve haber kaynakliyken, bugiin artik
iletisim diinyasinin vazgecilmezi olan grafik tasarimin sanatinin incelikleri gazete
reklamlarin1 6nemli bir yere getirmistir. Halk igindeki anlamiyla basin, sadece gazete
ve dergileri kapsamaktayken daha kapsamli anlamda basin, belirli zamanlarda
basilip, her ¢esit haber ve fikirleri topluma ulastiran tiim yayin iirtinleridir. Genellikle
giinliik basin iirtinlerine gazete, haftalik, on bes gilinliilk ve aylik basin {iriinlerine de
dergi denilmektedir. Insan, gevresinde ve diinyada olup bitenleri 6grenmek ve
ogrendiklerini veya diislindiiklerini bagkalarina duyurmak ihtiyacindadir. Bu ihtiyag
az veya cok her insanin dogasinda vardir. Bu ihtiyacin giderilmesi icin girisilen
cesitli tesebbiisler sonunda bugiin basin-yayin dedigimiz ve medeni toplumun

dordiincii kuvveti saydigimiz “basin miiessesesi” dogmustur.

Baski; resim, sekil, yazi, grafik tasarim ve fotograflarin gergegine en yakin bigimde,
belirli bir yiizey tizerine ¢ogaltilarak ve hizli aktarilmasi olayidir. Giiniimiizde en ¢ok
kullanilan baski yontemlerini; Tipo Baski, Tabaka Ofset Baski, Web Ofset, Flekso
Baski, Tifdruk Baski, Serigrafi Baski ve Dijital Baski olarak siralayabiliriz.
Uygarligin hizla ve ivme kazanarak gelismesine onciiliik eden matbaa tarih siirecinde
pek cok kiiltiirel atilimlarin gelimesine katkida bulunurken, kendi gelismesinin de

yolunu agarak sonunda bugiin ki asamaya gelmistir.

Basimevleri artik gelisen ¢agdas yasamin bir par¢asi olmustur. Matbaacilik artik,
biiytik boyutlu bilgisayar teknolojilerinin en son yeniliklerinden yararlanarak
gelismis bir sanayi dali haline gelmistir. Oyle ki bu gelisim sonucunda sektér basim

ve basin sanayii olarak ikiye ayrilmustir.

Baski teknolojilerinin gelismesi de bu sektore bagh pek ¢ok meslek dalini yakindan
ilgilendirmektedir. Gerek hiz, gerekse kaliteli baskiya sahip olabilmek piyasada
tutunabilmenin 6nemli unsurlarindan biri olmustur. Baski sektoriindeki bu teknolojik
gelisim reklam ve bununla ¢ok yakindan baglantili olan grafik tasarim sektoriinde
olumlu yonde etkilemistir. Son yirmi yildir ilerleyen teknoloji artik basim sektoriine
akilli malzeme kullanimi olanagini vermistir. Baski teknolojisinde iiretici firmalar,

miirekkep piskiirtmeli ve lazer yazict teknolojisinde yeni metotlar ve farkl
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malzemeler kullanarak daha miikemmel bask: kalitesini elde etmek igin ¢aba
harcamaktadir. Burada amag, hem kisisel hem de profesyonel kullanicilarin daha
miikemmel baski kalitesine ulagma taleplerini karsilamaktir. Bu noktada, miirekkep
puskiirtmeli yazicilarda baski kalitesinin arttirllmasinda akilli malzeme kullanimina
baglanmistir. Giiniimiizde, giinlik hayatimizdan endiistriyel sektore kadar genis bir
alanda akilli malzemeler kullanilmaktadir. Akilli malzeme; kuvvet, elektrik alani,
manyetik alan, nem, sicaklik gibi dis uyarimlarin etkisinde sekil degistirip bu etki
kalktiginda tekrar eski hallerine donebilen malzemelere denilmektedir. Bu
malzemeler, normal malzeme sistemlerine gore distan verilen etkilere tepkiler
verebilen, uyum yetenegi olan ve performansini buna gore ayarlayan ve faydal

malzeme kullanim 6mriinii uzatabilen islevlere sahip olan malzemelerdir.

Mathaa sektoriindeki gelismeler piyasanin ihtiyaglarina gore sekillenmektedir.
Giliniimiizde kalite ile beraber en ¢ok aranan Ozelliklerden biri de hiz ve baskida
meydana gelebilecek hatalarin en aza indirgenmesi veya ortadan kaldirilmasidir.

Gelisen teknolojik yapilanma igerisinde bu konu da ele alinmistir.

Matbaa sektoriindeki kalip teknolojisi kullanimi, kosullar ve talepler dogrultusunda
hizla dijital ¢iktilara dogru kaymaktadir. Burada secenekler, bilgisayardan kaliba
teknolojisi (computer-to-plate -CTP) ve direkt goriintiileme teknolojisi olarak
karsimiza ¢ikar. Bunun nedeni goriintilerin, direkt olarak kalip {izerine
aktarilmasidir. Dolayisiyla daha 6nce goriintii aktarimi asamasinda yasanan hatalar
ortadan kaldirilmis oluyor. CTP teknolojisinin tercih edilmesinin nedeni uzun tirajl
islerde hazirlik siiresinin kisa olmasi1 ve konvansiyonel kaliplara gore daha Kaliteli
sonuglar alinmasidir. Bu da zaman ve maliyette ekonomi saglamaktadir. CTP

teknolojisi daha gok orta ve biiyiik 6lgekli matbaacilar tarafindan tercih edilmektedir.

Tarihsel silirece baktigimizda, sekil, grafik, yazi ve resim calismalar1 gelecek
nesillerin de gorebilmesi veya kataloglamak icin baski yontemiyle ¢ogaltilmaktadir.
Baski teknolojileriyle iiretilmis olan okudugumuz gazeteden satin aldigimiz her
tirtiniin paketine kadar, giinliik yasamimizin her asamasinda karsimiza ¢ikmaktadir.
Hangi teknikle yapilmis olursa olsun veya hangi sekilde karsimiza ¢iktigi fark
etmeksizin baski, giicii, etkisi, hatirlanabilirligi, esnekligi ve bilgi aktarabilme
Ozelligi ile hayatimizin vazgecilmezleri arasinda yer almaktadir. Tarih boyunca

yaziya dayali eserlerin, belgelerin ¢ogaltilmasi, artik 0 isi meslek edinen kisilerce
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teker teker yazilarak yapiliyordu. Tabii bu ¢ok uzun zaman aliyor ve ¢ok emek
istiyordu, ayrica yapilan hatalarin telafisi ¢ok zordu. Bu islerin ¢ok daha kolay
olabilecegini diisiinenler ilk Cinliler olmustur. Matbaa'nin temellerinin olusmasinda

Cinlilerin ilk ¢alismalar1 daha sonra bat1 milletlerine yol gostermistir.

Cinliler 2. yiizy1l'da mermer kabartma sekil ve yazilarin lizerine 1slak kagit presliyor
sonra bu kagitlari miirekkepliyorlardi. Dort yiizyil sonra bu yontemi degistirdiler.
Agag bloklar1 oyarak basilacak is kabartma haline getiriliyor, daha sonra firga ile
miirekkep siiriiliip, preslenerek kagida baski yapiliyordu. 11. Yiizyila gelindiginde
Cinliler tipo baski sisteminin ilk modelini olusturdular. Bir¢ok arastirmacinin
katildig1 goriise gore, dizgi harfleri ilk kez 11. ylizyil ortalarinda Cin Tiirkistani'nda

yasayan Uygur Tiirklerince kullanilmistir.

Artik metni olusturan sekil ve harf kaliplart yaparak bu kaliplart birden fazla iste
kullanmaya basladilar. Bu harfleri gesitli kimyasal islemlerden gegirdikten sonra
sertlestiriyor, sonra metne gore dizip tekrar recine ve balmumu gibi maddelerin
yardimiyla birbirine tutturuyorlardi. Olusan bu basit kaliptan baski yapildiktan sonra
harf ve Gekiller tekrar kullanilmak tizere birbirinden ayriliyordu.

Tarihin seyrinde bu yiizyillardaki yogun kavimler gocii ile Cinlilerin buraya kadar
gelistirdikleri baski teknigi, Tiirkler, Mogollar ile birlikte Avrupa'ya kadar tasindu.
Avrupa'da ise, matbaacilik Marco Polo'nun Cin'de gordiigii ve biiyiik bir ciddiyetle
inceledigi agag¢ baski bloklariyla basim yontemi (Ksilografi) Avrupa'da 14. yiizyilda
parsomen'den kagida gecisle birlikte ortaya ¢ikti. Avrupa'da baski ilk once dini
eserlerin basimiyla basladi. Oymaciligin da gelismesiyle bir kag sayfalik isler
basilmaya bagladi. Sorunlari ise harflerin ahsaptan olmasi ve fazla baski sayisi
yapmadan dagilmasidir. Harfler daha sonra dayanikli metaller {izerinde denendi.
Pirin¢ veya tungtan olusan baski harfleri kil veya kurGun tizerine bastirilarak matrisi
(negatif kalip) yapiliyor, bunun iizerine de kursun dokiilerek klise levha

olusturuluyordu.

Pek ¢ok kisinin bildiginin tersine Simdiki matbaaciligin temellerini atan Johannes
Gutenberg (1398 - 1468) degildir. 15. Yiizyilda kuyumcu ustasi olan Gutenberg, bu
zamana kadar geliGen baski ekipmanlarmin eksikliklerini bulmus ve o hatalar
gidererek simdiki tipo teknigini gelistirmistir. Gutenberg, harfleri tek tek dokerek

hazirliyordu. Karakterin 6nce kalib1 hazirlaniyor, bu kalip belli bir diizende ¢evresini
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de kaplayacak sekilde kursun veya piring dokiilerek matris elde ediliyordu. Matrisler
(icinde yazi, say1 ya da sembollerin bulundugu tablo) birden fazla
kullanilabiliyorlardi. Yapilan bu matrisler ise goére elle dizilir kalib1 olusturulup.
Daha sonra bu satirlar birlestirilerek isin tamaminin kalib1 ortaya ¢ikiyordu. Sonra
tizerine kursun alagimi dokiilerek klise levha hazirlantyordu. Gutenberg harfleri dnce
tungtan dokmiis, fakat bu kagidi delmistir. Kursundan yapilan harfler ise baski
yapildik¢a ezilmistir. Bunun tizerine kursun alasimi denilen iginde kalay ve
antimuanin da bulundugu karisimi ortaya ¢ikardi. Hazirlanan bu kaliplardan vidali ve
metal basit presler yardimiyla kagida baski yapiliyordu. Klise kalip iizerine
miirekkep stiriilerek baski kagida geciriliyordu. 19. yiizyilin sonlarina kadar bu
sistem geliserck devam etti. Artik tabaka bobin kagida hizli baski yapabilen mekanik
baski makineleri yapildi. Bugilinkii modern ofset baski sisteminin kokenini tas
baskiciligr (Litografi baski) olusturur. Tas baski kalibinda basan yerler ile baski
yapmayan Yyerler ayni oldugu i¢in adma diiz baski da denir. Bu baski sisteminin
grafik sanatlarda genis anlamda kullanilmaya baslanmasi ancak 19. yiizyil
ortalarinda fotografciligin gelismesi ile gergeklesmistir. tag baskida kullanilan tas
"batakliklarin sertlesmesinden" meydana gelmis bir nevi kalsiyum karbonattir. En
onemli 6zelligi suyu ve yag1 emici kabiliyeti olmasidir. Litografik baski sistemi yag
ve suyun birbirine karismamalar1 olayma bu esastan hareket ederek ayni diizey
tizerine baski yapan ve yapmayan alanlar elde edebilme esasina dayanir. Hazirlanan
bask1 yiizeyinin baski yapilacak kismi1 miirekkebi alir, diger kisimlar ise kuru kalir.
Bir kireg tas1 tizerine yagli miirekkeple bir sey yazildigi zaman suda eritilmis arap
zamki uygulamasi ile yagli miirekkebin yayilmasi onlenebiliyordu. Gerek yagl
miirekkep ve gerekse zamk ¢ozeltisinin bir kismi tasa niifus ediyordu. Kuruduktan
sonra tasin yiizeyi temizlenip bir siingerle slatilir ve {izerine miirekkeplenmis
merdane gezdirilirse yagl miirekkep tasin yiizeyinin birinci islemde miirekkeple
isaretlenmis ve miirekkep emmis kismi tarafindan kabul edilir. Tasin 1slak olan diger
yerleri boyay1 almaz. Bdylece tas lizerine yapilan ilk resim tekrar ortaya ¢ikmis olur.
Bu sekil baski yolu ile kagida aktarilir. Litografik kaliplar ancak diiz lito
makinelerinde kullanilabilir. Bu tas baski sistemi, ofset baskinin temelini

olusturmustur. Coklu baski sistemine gegisin ilk adim1 olarak da kabul edilmektedir.

Bu noktadan hareketle baskinin grafik tasarimla iliskisi lizerinde duracak olursak,

Son yillarda grafik tasarim yerine gorsel iletisim tasarimi kavrami kullanilmaya
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baslanmistir. Insanoglunun var olus macerasinda iletisim kurma cabasi hep 6nemli
olmustur. S6z yazi, isaret, resim grafik gibi degisik yontem ve yollar iletisim igin
denenmis, yiiz yiize iletisim ve araglarla iletisim olarak ¢esitlenmistir. Bu baglamda
grafik tasarim olgusu araglarla iletisim yontemine girmektedir. Burada arag,
tasarlanan gorsel yapilar olduguna gore temel is anlasilir bir iletisim saglamak

olmalidir. Bu kavramsal tartigmalar son giinlerde artan bir ivme ile siirmektedir.
Ancak acilim ne olursa olsun sonugta bir tasarim eylemi, bir iletisim amaci ve arag

olarak ta bir gorsellik s6z konusudur. Bu baglamda hem tasarlayan, yani mesaji
hazirlayan agisindan hem de hazirlanan gorseli tilketen yani mesaji almast beklenen
acisindan ortak bir sorun belirmektedir. Bu sorun; mesaji tasiyan arag¢ olan gorsel
yapinin, mesaj kodlamasimin her iki taraf agisindan ortak bir anlam olusturabilme

cabasi olarak agiklanabilir. Bu sorunu Gombrich su sekilde agiklamaktadir:

“Sanatg1 veya grafik sanatgisi yiiklemek istedigi mesaja uygun oldugunu
diistindiigii boyay1 veya rengi secer. Burada sorun; sekil, ¢izgi ya da dokunun
yani tasarim elemanlarinin duyguyu baska bir ifade ile iletilmek istenen
mesaj1 sadece sanatc¢1 ya da tasarimciya degil herkese iletilmesi gerektigidir.
Gorsel yapi ve duygu arasindaki iligkinin anlami1 yani mesaji, o gorsel yapiy1

kullanan herkes tarafindan paylasilmalidir.”

Bagka bir soylemle belirtmek gerekirse, grafik tasarim sanatin sanayiilesmis halidir.
Sanat sanat igin degil halk tarafindan anlasilsin ve karsiliginin tepki olmasi istenen
tasarlanmis projelerdir. Ozellikle teknolojinin sanatin i¢indeki hizli yolculugu, diger
bazi sanat alanlarinida (Tekstil, Seramik, Vitray, Heykel) ekonomik kaygilarin 6n

plana cikarildigi eserler iiretmeye mecbur birakmaistir.

Dijital sistemler sanat diinyasina girmeden 6nce ister brosiir, el ilan1 olsun ister flyer
veya afis tasaimlar1 olsun yapilan ¢alismalar grafik sanatcilar1 tarafindan el isciligi ile
tiretiliyordu. Fir¢a ve boya ile zemin rengi boyandiktan sonra sanatci, ya el emegi ile
¢izim yapiyor, ya da kolaj teknigi ile boyadigi zemin iizerine miisterinin istedigi
fotografi yerlestirip, letraset (yapiskanli font katalogu) yardimi ile gerekli yazilari
montajliyordu. Daha sonra sanat¢t yaptifi calismayr karanlik oda (agrandizor)
yardimu ile renk ayrimi isleminden gegiriyordu. Isi basicak olan matbaa makinesinin

ebatlarmma ve baski adedine gore renk ayrimi ¢ogaltiliyor ve astralon malzeme
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tizerine montajlanip kalib1 alintyor ve sonucunda da baskiya veriliyordu. Bu tiir
caligmalar 6zgiin, fakat cok agir isleyen ve cok emek gerektiren ve bunu karsiliginda

birim fiyat1 yiliksek olan iirtinlerdi.

Mekanigin sanat diinyasina girmesi grafik sanat¢isi i¢in biiyiik kolaylilar getirdi.
Ozellikle pistole makinesi biiyiik zeminlerin olusturulmasinda sanatgiya yardimeci
oldu. Ayrica fotokopi makinelerinin yardimiyla tasarim alanina yerlestirilecek yazilar
daha kolay montajlanmaya basladi. Ayn1 zamanda fotograf makinelerinin teknolojik
olarak ilerlemesi, renkli filmin icadi ile renkli fotografa gecis yapilmasi, grafik
tasarim sanatg¢ilarinin ¢alismalarininda el isgiliginden daha ¢abuk ve daha iyi sonug

aliman mekanik ortami1 segmelerine sebep oldu.

Grafik kelimesi, kavrami genel anlami ile sanatsal, teknik ve endiistriyel fotograf,
resim, yazi ve ¢izimleri Kullanarak izleyiciyi etkilemek amaciyla olusturulmus her
tirlii tasarimi kapsayan bir sanat dalidir. Grafik sanatlarini diger sanat dallarindan
ayiran 6nemli bir 6zellik, yapilan igin baski i¢in hazirlanmig olmasidir (son yillarda
uygulanan web tasarim ¢aliggsmalar1 bu tasarimlarda ayri bir 6zellik gostermektedir).
Afis, amblem, logo, ilan, brosiir, dergi, ambalaj, kitap basma, web tasarim, tipografi,
cesitli reklamcilik ve sanayi tasarim iriinlerinin tiimii grafik Sanatlarinin konusudur.
Cok genis bir alan1 kapsayan bu sanat dali, temelde, giizel sanatlarin, uygulamal
sanatlarla ve yeni teknolojilerle bulustugu bir alandir. Bagka bir deyisle grafik
sanatlari, teknolojik olanaklari kullanarak gorsel 6gelerden bir iletisim dili olusturur.
(Odabasi, 2010:14) Bilgisayar teknolojilerinin gelisimi sonucunda reklam sektorii
grafik sanatin1 kendi alani i¢inde daha ¢ok kullanmaya baslamis boylece grafik

sanatlari sadece sanatsal 6ge olarak kalmamus ticari bir boyuta da taginmustir.

Reklam calismalar1 her ne kadar dikkat ¢ekici ve eglenceli olsalar da toplumlarda
hem ekonomik hem de ideolojik islevleri yerine getirmektedirler. Bu baglamda
reklamcilarin teknolojinin hizindan faydalanan grafik ¢aligmalarini sanatsal ortamdan

ticari mecraya dogru ¢gekmeye basladigi sdylenebilir. (Dyer, 2009:7)

Bu baglamda son olarak, konunun bir diger baslig1 olan reklam ve marka iligkisine
deginmek gerekmektedir. Marka’nin ne oldugunu ve tamimimi daha Onceki
boliimlerde de detayli olarak belirtmistik. Bu noktada grafik tasarimla olan iliskisine

reklamla olan iliiskisi ve teknoloji tizerinden deginilecektir.
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Grafik Tasarimi, Reklam sektorli igerisinde markaya ivme kazandirmak igin
teknolojiyle birleserek bir sonug iiriin ortaya koyar. Bu aslinda bir bakima yaratici
stratejinin de bir pargasidir. Bu noktadan hareketle, reklam ve marka iliskisinde

yaratici stratejinin unsurlarina bakmak faydali olacaktir.

Reklam, markalarin hedef kitlesine bilgi ve duygularin1 aktarmak igin en sik
kullandiklar1 iletisim araglarindan birisidir. Reklami olan markalar, pazarda bulunan
ve reklami olmayan markalar arasindan kolayca ayrisip taninabilecegi gibi,
tiikketicide markaya kars1 bir giiven de olugsmaktadir. Reklam1 yogun olarak kullanan
markalarin, reklam yogunluklariyla algilanan kalitesi es deger tutulabilmektedir. Cok
reklamveren markalar tiiketici tarafindan yiliksek kaliteli markalar olarak dikkat
cekebilmektedirler. Her reklam, markanin karakterine yapilan uzun vadeli yatirimin

bir pargasidir.” (Yiiksel ve Yiiksel, 2005:61)

Markalar reklam sayesinde sadece kendi ¢ikarlarin1 desteklememekte ayni zamanda
tilkketicilerin bilgilendirilmesi ve korunmasi i¢in de toplumu bilgilendirmektedirler.
Eglence, komedi veya {inlii kisi gibi unsurlar reklamin tiiketiciler tarafindan ilgi
gormesini ve konusulmasini saglamakla birlikte bazi durumlarda da markanin 6niine
gecerek markanin reklamin disinda kalmasina sebep olabilmektedir. (Roman,

2010:48)

Marka, reklami kullanarak genis kitlelere marka bilinirligini, markanin miisteri
tiplerini, markanin kalitesini, markanin sahiplendigi ¢agrisimlari ve pazari, markanin
pazar i¢indeki konumlandirilmasini ve diger marka varliklar1 gibi marka stratejilerini
anlatabilmektedir. Hedef tiiketici reklamla birlikte markayr hafizasinda bir yere
yerlestirebilir ve yeri geldigi zaman bu yer eden markayr diger pazarlama
bilesenlerinin de etkisiyle marka tercihi yapilacak markaya doniistiirtir. (Derici,

<http://www.mediacatonline.com/Home/Y azarDetay?haberid=50846>.)

Hedef tiiketiciler reklamlarini sevdikleri markay1 benimsemektedirler, iyi reklam
konusarak reklamverenin ek para harcamadan reklam yapmasina katkida
bulunmaktadirlar ve marka tercihini de bu markadan yana kullanmaktadirlar. (Fidan,

2009:28-30)

Bu noktada temel satis vaadi devreye girmektedir. Sadece markaya 6zgii olan veya

pazardaki rakip markalarda olmayan Ozelliklervurgulanarak tiiketicinin marka
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tercihini bu Ozelliklerden saglayabilecegi yararlariistiine kurarak gergeklestirilen
reklam stratejisidir Markanin performansina tasarimina, hizmet yerlerine veya
rakiplerde bulunmayan baska bir fiziksel 6zelliginin tiiketiciye vaat edilmesi olarak

da agiklanabilmektedir. (Tek,1999:750)
Temel satis vaadinde ii¢ temel kuraldan bahsedilebilmektedir.

1- Reklamlar sadece markalar siisleyen sozciiklerden ve abartili {iriin dvgiilerinden

olusmamaly, tiiketicisine net olarak anlasilabilecek sekilde yarar sunmalidir.

2- Reklamda 1srarla alt1 ¢izilen yarar rakip markalarda bulunmamali ve markaya 6zel

tek olmalidir.

3- Hedef kitleyi harekete gecirip yeni miisteriler kazandirabilecek kadar etkili bir

tiikketici yarar1 olmalidir.

Hedef tiiketici hakkinda arastirmalar yaparak, markanin 6ne ¢ikarilacak vaadinin
belirlenmesi stratejinin basarili olabilmesi i¢in 6nemli bir unsurdur. Hedef tiiketici
icin dikkat cekmeyen bir vaadin veya bir 6zelligin stratejiyi basarisizliga gotiirmesi

kac¢imilmazdir. (Kocabas ve Elden, 2010: 105)

Bu noktada marka imajim1 tanimlamakta yarar vardir. Tiiketici i¢in rasyonel
yararlarin Ozelliklerinden daha fazla psikolojik yararlarin {izerinde durmaktadir.
Psikolojik olarak hedef tiiketiciye fayda saglayabilecek marka kimlikleri ve
karakterleri olusturularak, hedef tiiketicinin tutumlar1 {izerinde etkili olma

Stratejisidir. (Aktuglu, 2011: 105)

Gilinlimiiz teknolojisiyle birlikte pazara sunulan fiziksel bir yeniligin hizli bir bicimde
diger markalar tarafindan da pazara sunulmasi ve hedef tiiketici i¢in alternatiflerin
cogalmasi marka imajinin 6nemini daha da fazla ortaya ¢ikarmustir. Uriinler veya
hizmetler taklit edilse bile tiiketicinin algiladigi marka kisiligi taklit edilememekte
taklit edilse dahi aslma hizmet etmekten Oteye gidememektedir. (Ries ve

Trout,1994:108)

David Ogilvy marka imaj1 i¢in, “reklamciligin en 6nemli gorevinin reklama konu
olan markaya bir kimlik ve kisilik vermek oldugunu sdylemektedir.” (Evans,

http://www.artmanik.com/danielle-evans-ile-yaratici-gida-tipografileri/)
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Bob Barrie de marka i¢in, markalar insanlar gibidir. Sormaniz gereken en 6nemli
sorular, markanizin kisiliginin ne oldugu, tiiketiciye yansitilacak en uygun kisiligin
ne oldugu ve hangi kisiligi kolayca kabul edebilecekleridir.” Bir markanin kisilik
Ozellikleriyle hedef tiiketiciler tarafindan benimsendigi zaman, hedef tiiketicinin

markadan beklentileri olarak su 6zellikler 6ne ¢ikartilabilir.

* Diisiindiigiini, soyledigini, yapan birdir.

* Gittigi yerden bir sey eksilir, geldigi yerde bir seyler degisir.

* Parasi, giici ya da soOhretinden daha ¢ok sevenleriyle, yaptiklariyla,
hissettirdikleriyle konusulur.

* Akillarda, goniillerde tuttugu pay biiyiiktiir.

 Bir siire goriigiillmezse hemen unutulmaz.

» Hatalarindan ders alir. Hatas1 kolay affedilir.

» Birlikte zaman gecirmesi keyif verir.

* Dost canlisidir. Sevdikleriyle gii¢ ve bilgisini paylagsmaktan ¢ekinmez.

e Yardimseverdir. Arar, aranilir. Vefakardir. Adildir.

« lliskilerinde kaybeden yoktur.

* Devamli kendini yeniler.

+ [lham verir, tesvik eder.

+ Ozel Alana saygilidir.

+ Ustiiniize diismez.

» Aklindakini sdyler. A¢ik sozlidiir.

Tiiketici zihninde markayla ilgili dostluk, giivenilirlik, asilik, hareketli gibi insana
ozgl kisilik oOzelliklerinin olusturulmast ve bu o6zellikler dogrultusunda marka

imajinin kalic1 bicimde degistirilmesi veya yoktan var edilmesi amacglanmaktadir.

Bu baglik altindan son olarak konumlandirma konusuna girecek olursak, sdyle bir
tanim yapilabilir. Tiiketicinin zihninin markalarin iletisim sdylemleriyle dolu oldugu
bir zamanda eski reklamcilik sdylemlerindeki gibi reklamda bir¢cok seyi sdylemek
hicbir sey soylememekle es deger tutulmaktadir.Giinlimiizde “en iyi reklam marka
hakkinda en az seyi sdyleyen reklam” olarak diisiiniilebilmektedir. (Kocabas ve
Elden, 2009:105)

Konumlandirmanin asil amaci tiiketicinin bir markay1 pazar icerisinde markaya ait

bir durusla eslestirip bu durusu destekleyen bir sdylemle de zihninde
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konumlandirmasi olarak agiklanabilmektedir. Tiiketiciye birden fazla soylemde
bulunursaniz tiiketici ne oldugunuz hakkinda karmasa yasayip belirli siire sonra da

sOylemi unutmaya baslayabilmektedir.

Konumlandirma stratejisi yeniden yaratimdan ziyade hedef tiiketicinin zihninde var
olan markayla ilgili diisiinceleri belirli bir diizen igerisinde, biitiinii olusturacak

bicimde tek bir konumda tiiketici zihninde birlestirmektir.

Reklamda konumlandirmanin pazarlama konumlandirmasiyla biitiinlesik olarak
uygulanmas tiiketiciyle markanin tutarli bir iligki kurulabilmesi i¢in 6nemli bir unsur
olusturmaktadir. Konumlandirmanin istiinde durulmasi ve kisa vadeli degil uzun

vadeli bir hedef oldugu markanin basarili olabilmesi adina en Onemli

unsurlardandir.(Ries ve Ries, 2010:174)

Sosyal medya araglarinin yayginlasmasiyla tiiketiciler pazarlama siireglerinin
merkezine konumlanmiglardir. Tiiketicilerin iiriin ya da hizmetlerle ilgili farkl
alternatiflere her an ulasabildigi giliniimiizde pazarlama uzmanlari, miisterilerle
ortakbir diisiincede birlesmek i¢in onlarin rahatlikla farkina varabilecekleri sade
konumlandirmalarla fark yaratma pesindedirler. Bu konumlandirma etrafina kurulu
olan reklam gibi iletisim stratejileri markanin tutarli yapisinin ve faaliyetlerinin en

onemli destekgilerindendir. (Elden, 2010:147)

Sonug olarak; Grafik Tasarimi ve teknoloji iliskisinde gelisen baski ve bilgisayar
teknikleriyle hizli bir gelisim ortaya konulmustur. Bu noktada reklam sektoriiniin bir
parcas1 olan marka tasarimi da bu konuda kendisine ileri derece de yarar saglayarak
dogru stratejilerle kendi sektoriinde taninirligimmi ve satiglarini arttirabilme avantaj
saglamistir. Bu ii¢ baslig1 birbirinden bagimsiz diisiinmek imkansiz gibidir ¢iinkii her
birinin birbiri lizerindeki etkisi yadsinamaz sekilde okunmaktadir. Gelisen teknoloji,
Grafik Tasarimi {riinlerinin hem 1yi kalitede hem de hizli bir sekilde iiretilmesini
saglarken, reklam sektoriide markanin taninma ve satis anlamindaki stratejilerinde bu
kolayliklardan sonuna kadar yararlanmaktadir. Sadece iki boyutlu tasarimlarin
Otesinde bugiin gelisen teknoloji sayesinde de Grafik Tasarimcilar1 hareketli

tasarimlarla da markaya katki saglayarak ivme kazandirmaktadirlar.
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6.4. Sirin Cakir’a ait Meslek Siireci Boyunca Uygulanmis Tasarim Ornekleri

Bu baslik altinda Sirin Cakir’a ait grafik tasarim calismasi Ornekleri verilecektir.
Tezin amacinda da belirtildigi gibi modern resim sanatinin basladigi noktadan
itibaren grafik tasariminin gelisimiyle sonuclanan ve bugiin Grafik Tasariminin

geldigi nokta bu 6rnekler iizerinden anlam kazanacaktir.

Sekil 6.4. Abit Danigmanlik Brosiir ve Kapak Tasarimi, 2015

-

Sekil 6.5 Alisan I¢ ve Dis Ticaret Poset Tasarimi, 2015
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Sekil 6.6 Ceres Petrol Hizmetleri ve Sener OtoKurumsaKimlikTasarimi,2014

Sekil 6.7. GIP Katalog Tasarimi , 2013
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Sekil 6.8. Gimm Cafe Pendik Marina Billboard Tasarimi , 2012
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tecrlibe gligtir \
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omm dofal ve vazgegimes fider yapar.

2191 ALiSAN

Sekil 6.10 Alisan I¢ ve Dis Ticaret Afis Tasarimi , 2010

\ 4

academytech

A

Sekil 6.11 Academytech Logo Tasarimi , 2002

94



| leeyif, lezzet ve konforun g
lcalularl
Siireyyapasa ve
Acibadem’de
acildi.

www calcccown-cale com

Sekil 6.12 Cafe Crown Afis Tasarimi , 2012
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Sekil 6.13 Faber Castell Sosyal Sorumluluk , 2011

gimincate

Sekil 6.14 Gimm Cafe Amerikan ServisTasarimi , 2011
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Sekil 6.15 Gimm Cafe Afis Tasarim , 2011
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Sekil 6.16 Icon Beauty Afig Tasarimi, 2010
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Sekil 6.20 KLM Yerden Isitma Sistemleri Logo Tasarimi, 2013

LOCUS
OfficePera

Sekil 6.21 Locus Office Pera Logo Tasarimi, 2012
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Sekil 6.22 Nokta Miihendislik Katalog Tasarimi, 2014

WfNozyurtor

suenerji

Sekil 6.24 Su Enerji Logo Tasarimi, 2014

() SENEr

Sekil 6.25 Sener Oto Logo Tasarimi, 2014
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6.4. Modern Tasarim Ogeleri ile Tasarlanan Grafik Tasarim Ornekleri

Bu baglik altinda hedeflenen Grafik Tasarimi Disiplini kapsaminda gilinlimiizde gergeklesen
tasarimlar ortaya koymak bu baglamda modern tasarim 6gelerinin bu ¢aligmalarim igerisinde

nasil kullanildigin ortaya koymaktir.

Bu baslik altinda ii¢ adet ¢alisma incelenecektir. Bunlardan ilki 9016 adli bir mimarlik
firmasi i¢in yapilan kurumsal kimlik tasarimi ¢aligmasidir. Calisgma Mimar Dilara Sezgin
tarafindan yapilmis ve diinyaca iinlii Behance portfolyo sitesinde yaymlanmistir. Bir diger
proje Melbourne Miizik Haftasi etkinlikleri icerisinde Kiibik isimli bir organizasyon igin
Grafik Tasarimcist Stuart Hall tarafindan tasarlanmis poster ve el brosiirleridir. Caligmanin
detaylar1 asagida gorselleriyle birlikte sunulacaktir. Son olarak Italyan Grafik Tasarimcisi
Armando Rinaldi tarafindan Google i¢in minimal bir yaklagimla tasarlanan markanin
yenilenmesi (re-branding) ¢aligmalarina bakilacaktir. Bu alanda Rinaldi web sayfasi ara yilizii
yine i-phone, i-pad gibi riinler igin de ara yiizler tasarlayarak markaya farkli bir soluk

kazandirmaya ¢alismustir.

9016 Mimarlik Ofisi, 2013 yilinda Istanbul’da kurulmustur. Ofis daha ¢ok yarisma projeleri
ve kentle ilgili ¢oziim arayislar1 igeren projelerle ilgilenmektedirler. Tasarimc1 Logo’nun
tamamen ofisin mimarlarmi yansittigini diisiinerek ince bir cetvel iizerindeki rakamlardan
etkilenerek yola c¢iktigin1 belirtmistir. Renklerin siyah ve beyaz olarak kullanilmasi,

kirmizinin da sadece kartvizitlerin kenarlarinda kullanilmasi logoya ayr1 bir anlam katmustir.

Primary Logo Alternative Logo Typography Contextual Example

Aa ABCGDEFGUHIIJKLMNO
OPRS$TUUVYZabegdet
gghiijkimnodprsstuiv

9 o I 6 y21234567 890

DOKUZBINONALTI

AA \a
.

#color: R: 235 G: 46 B:37 .

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/21876019/9016-Identity-Design

Sekil 6.26 9016 Logo Tasarimi ve Tipografi Caligsmalari, 2013
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Kaynak: https://www.behance.net/gallery/21876019/9016-1dentity-Design
Sekil 6.27 9016 Ofis Kitleri ve Kurumsal Kimlik Calismalar1 , 2013

Mehmet Metin Polat W

9 o 1 6

DOKUZBINONALTI

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/21876019/9016-Identity-Design
Sekil 6.28 9016 Ofis Kartvizit Calismalar1 , 2013

Bu alanda gergeklestirilen ikinci proje 2011 yilinda Melbourne Miizik Haftasinda
gerceklestirilmis olan Kubik Miizik organizasyonunun Grafik Tasarim Caligsmalaridir. Bu
kapsamda, Avusturalyali Grafik Tasarimcisi, Stuart Hall tarafindan organizasyon i¢in logo,
poster, el brosiirii ve video enstalasyonu tasarimlari yapilmistir. Elektronik miizik tiiriinde bir
gosteriye sahip olan bu organizasyon i¢in endiistriyel su tanklar1 getirilmis ve video
tasarimlariyla aydinlatilmis olan bu tanklara ayn1 zamanda senkronize aydinlatma ve
aydmnlatma tasarimina uygun ses kareografileri de eklenmistir. Organizasyonun logosu
tasarlanirken modiiler bir yap1 secilmistir. Tasarim dilinin hareketli ve enerjik olmasinin ana
sebebi elektronik miizigin yapisina da cevap vermesidir. Bu tasarim dili organizasyonun
atmosferine gore giin boyu degisim gostermektedir. Bu baglamda ii¢ ayr1 eleman, ikonlar,
tipografi ve karanlikta parlayan elemanlar, bir araya getirilerek ¢ok katmanli bir tasarim

yaratilmigtir. KUBIK organizasyonun eglenceli ve sasirtict atmosferini yansitan tasarim
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giindiiz erken saatlerden baglayarak gecenin ge¢ saatlerine kadar degisen logosuyla

organizasyonla bir biitiinliik saglanmasina destek olmustur

KUBIK

MELBOURNE

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/16124353/Kubik
Sekil 6.29 Kubik Melbourne Logo Tasarimi , 2011

/

Kaynak: https://www. behance net/galIery/16124353/Kub|k
Sekil 6.30 Kubik MelbourneEl Brosiirleri, 2011
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Kaynak: https://www.behance.net/gallery/16124353/Kubik
Sekil 6.31 Kubik Melbourne Karanlikta Parlayan Poster Tasarimlari, 2011

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/16124353/Kubik
Sekil 6.32 Kubik Melbourne Poster ve El Brosiirleri, 2011
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Son ¢aligma Italyan Tasarimc1 Armando Rinaldi’ye aittir. Bu tasarime1 Google igin yeniden
bir logo tasarimi yaparak minimal bir yaklagimla web sayfasi ara yiizii, i-phone ve i-pad igin
ara ylizler tasarlamistir. Google’in bugiinki agir logosundan siyrilarak ayni renkler
dogrultusunda daha ince bir tasarim anlayigina yonelmistir.

Googe

RO

by Armando Rinaldi

Kaynak:https://www.behance.net/gallery/22264953/
GoogleRebrandingMinimal-New-concept
Sekil 6.33 Google Yeni Logo Ara Yiizii, 2011

e

. Go i

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/22264953/
Google-Rebranding-Minimal-New-concept
Sekil 6.34 Google Logo Tasarimi, 2011
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Kaynak: https://www.behance.net/gAaIIery/22264953/
Google-Rebranding-Minimal-New-concept
Sekil 6.35 Google 1-Phone ve I-Pad i¢in Ara Yiiz Tasarimi, 2011
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7. BOLUM
SONUC

Modern resim sanatinin devaminda gelisen tasarim disiplinlerinden biri olan grafik
tasarimi endistrilesme, kapital diizen ve tiiketimle ivme kazanmis teknolojik
gelismelerde bu ivmeyi olduk¢a hizlandirmistir. Bu baglamda tezin sonug boliimii de

bu ¢ergeve icerisinde yorumlanarak sonlandirilacaktir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin ¢ok hizli ilerledigi i¢inde bulundugumuz yiizyil,
teknolojinin sanat ve kiiltiire biiyiik oranda etki ettigi bir donem olmustur. 1990'dan
itibaren ise dijital teknolojinin sanatsal tiretimlere, ayrica reklam ve grafik sanatlarina
girmesi eskiden beri devam etmekte olan geleneksel yapiyr degisitirmistir. Sanat ve
sanat¢1 tarihin degisik donemlerinde her zaman yaptigi eser ile birlikte anilmak

istemis, meydana getirdigi eser sayisi oraninda da isim yapmustir.

Tarihsel siirece baktigimizda her tiirlii sanat eserinin 6zgiin ve biricik olmasi sanat
severler i¢in 6nemli olmustur. Fabrikasyon iiretimler ise, degersiz ve her zaman
ulagilabilir ve satin alinabilir imajindan kurtulamamislardir. Aslinda tarihsel siireci
inceledigimizde sanat yapiti, her zaman yeniden iretilebilmistir. Sanatkarlarin
yaptiklar1 eserler yine baska insanlar tarafindan yeniden taklid edilmistir. Ogrenciler
sanat alaninda alistirma yapmak i¢in, ustalar yapitlarinin yayginlasmasini saglamak
ve isimlerinin duyulmasimi saglamak i¢in ve daha baskalari da ticaret maksatli bu
tirden caligmalar1 yeniden yapmislardir. Hatta Mona Lisa portresinde oldugu gibi
bazen de eseri korumak adi altinda eserin benzerleri kopya edilmistir. Buna karsilik
sanat eserinin teknoloji olusumlar tarafindan yeniden iiretiliyor olmasi baska bir
olgudur. Teknoloji, insan topluluklarinda kiiltiirel gelenek ile fiziki ve biyolojik

cevre ile ugrasmak anlamina gelir. Teknolojinin 6nem kazanmasi, g¢evremizde
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islenmemis bir halde bulunan kaynaklarin, toplumun ihtiyaglarin1 karsilayabilecek
kabir duruma getirilmesi i¢in girisilen bir ¢esit doniistiirme veya kullanima hazir hale
getirme faaliyetidir. Bu faaliyetlerin nitelikli olmas1 kullanilan teknolojinin basit ama
ileri seviyede olmasina gore degisir. Ancak teknolojinin kullanimin azligi ya da

¢oklugu ile birlikte insan giiciine olan ihtiyag da siirekli degismistir.

Teknolojinin sanatla olan iligkisinde, Ozellikle bilimin gelismesi ve teknolojik
trtinlerin daha ¢ok kullanilmasi sanatin kullanim alanlarinin da artmasina Yol
agmistir. Sanatin etki alaninin genislemesi piyasadaki sirketler ve devlet tarafindan
bile sanatin halkla iligkiler araci olarak kullanilmistir. Buna bagli olarak sanat¢inin
rolii ve islevinde de degisiklikler olmustur. Sanat kendini gosterebilmek ve sanatci
isim yapabilmek i¢in ekonomik sartlara uyum saglamak durumunda kalmistir. Bu da

bir yerde sanatin meta gibi alinip satilir olabildigi diisiincesini gelistirmistir.

Cagimizda edebiyat, plastik sanatlar veya baska bir sanat dali olsun, elestirel
baglamda inceledigimizde g6z onilinde bulundurmamiz gerekenler o sanat yapitinin
doneminin tarihsel, teknolojik ve elbette sosyolojik dzellikleridir. imalat sanayiinin
giderek artan bir bicimde gelismesi, el iriinlerinin (Hand Craft) eskiye oranla daha
cabuk bir bicimde iretilebilir olmasi sanat¢iyr da c¢agin hizina uymaya mechur
birakmigtir. Zanaatg1 ile yarisabilmesi ve kiiresel liretim zincirinde yer edinebilmesi

i¢in, teknolojiden yararlanmak zorunda kalmistir.

Teknoloji elbette sanatgiya pekgok alanda kolayliklar saglamistir. Ancak sanatin
yeniden iiretilibilir olmas1 da eserin 6zgiinliigli acisindan sanat eserine elestirel bir

sekilde bakilmasina yol agmustir.

Teknolojiyi kullanmayan sanatgiin isini yapamadigini savunan bu grup reklam ve

grafik tasarim diinyasinda kullanilan teknolojik {iriinlerin hiz ve gorsel tasarimin
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kullanim1 sebebiyle teknolojinin her iki sektoriin i¢ine de girmis ve neredeyse artik

ayrilmaz bir biitiin oldugunu kabul etmislerdir. Ajanslar ve matbaa

sektorii gelisen ve degisen piyasa sartlarinda rakipleriyle miicadele edebilmek,
miisterilerine hizli ve Kkaliteli tasarimlar sunabilmek icin teknolojinin biitiin

imkanlarindan yararlanmaktadirlar.

Teknolojik gelismeler ¢ogunlukla sanatsal c¢alismalarin  Oniinde gitmektedir.
Sanat¢inin teknolojiyi kullanimi hemen olmamaktadir. Bu direnmeye neden olan
genellikle sanat formlarinin koklesmis ve kurumlasmis yoniidiir. Ogrenilmis
gelenegin kirtlmazhigidir. Usta cirak iligkisinin devamidir. Bu da alisilmig ortama
duyulan giivendir. Sayilar1 giderek azalsa da grafik, reklam ve matbaa sektoriinde

hala eski yontemleri kullananlar mevcuttur.

Bu son grup digerlerinden farkli olarak ne ge¢misi ve gelenekleri ne de gelisen
teknolojik imkanlar1 reddeder. Aksine her ikisinin de ug¢larinin birlesmesi gerektigini
vurgulamaktadirlar. Bununla birlikte, her ii¢ kesimin de, hem fikir oldugu ve dijital
teknolojinin sanata getirdikleri ile sanatcilar tarafindan elestirildigi konulari

asagidaki gibi siralayabiliriz;

- Sanatgmin hayal giicliniin ii¢ boyuta dokebilmesini saglayacak teknik olanaklari
sunmustur. 1990'dan onceki yillarda, grafik sanatgisinin yaptigi 6n c¢alismayi
sunmasi eskiz haline getirmesi olduk¢a masrafli olabiliyordu ayrica kullanilacak
malzemeler simdiki kadar gesitli degildi. Ozellikle dijital teknolojinin grafik tasarim
ve mathaa sektoriine girmesiyle giiniimiiz sanat¢ilart yaptiklari tasarimlarin 6n

tanitimlarini ¢esitli malzemeler yardimiyla miisteri kitlelerine sinabilmektedirler.

- Sanatciya daha ¢ok deney yapabilme imkéani1 sunmustur. Teknolojinin gelismesi ve

bilgisayar destekli grafik tasarim programlarinin gesitleri arttik¢a; grafik sanat¢isinin
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da elindeki imkanlar artmistir. Programlardaki gesitlilik tasarimlari da olumlu y6nde

etkilemistir.

- Teknolojinin birebir kendisini sanatin konusu etmistir. Ister plastik sanatlarda olsun
(resim, heykel, seramik vs.), ister grafik sanatinda giinlimiizde ¢agdas sanat, ¢agdas
malzeme ya da bilgisayarda yapilan 3D illistratif ¢aligmalar ilgili kisilerin

begenisine sunulmus Ve alic1 da bulmustur.

- Sanat¢inin tasarimlarini yapmasinda biylik kolayliklar ve olumlu eklemeler
yapmistir. Bilgisayar programlarmin reklam ve grafik sanatlarina girmesiyle, bu
sektorde bulunan ozellikle yeni nesil grafik tasarimcilarin isleri kolaylasti. Bugiin
arttk bir grafik tasarim c¢alismasi saatlerle veya giinlerle sinirli olabildigi gibi
miisterinin begenisine daha c¢ok cesit isler sunulabilmektedir. Ayrica yapilan
hatalarin telafisi eskiye oranla ¢ok daha kolay olmaktadir. Ancak elbette islerin bu
kadar hizlanmasi sanatin ve sanat¢inin emeginin degerinin diismesine de sebep
olmaktadir. Teknolojik gelismeler sanatin biitiin kollarina biiyiik katkida bulumus,
tiretimin daha kolay ve hizli yapilmasini saglamigtir. Ancak bu kolayliklar miisteri
profilinin degismesine sebep olmustur. Dijital diinyanin nimetlerinden haberdar olan
toplum sanatciyr da liretim konusunda zorlamakta ve sanatin zanaatlesmesi yoniinde

etki etmektedir.

- Dijital teknoloji yoluyla elde edilen eserin kopyalanabilir olmasi, sanatin 6zgiinliik
kavraminda degisiklik yapmis ve bunun sonucu olarak, eserin maddi degerini

diisiirmiistiir. Uretildigi tarihteki sanatgiy1 ve eseri gelecekten koparmustir.

- Reklam alaninin 6nemli sektorlerinden biri olan grafik sanatlari, grafik sanat¢ilar

tarafindan 6zenle ve 6zgiin bir bi¢imde hazirlanirken, son yillarda tasarim agisindan
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yeterli olmayan, sadece tasarim programlarini bilenler tarafindan icra edilmesidir. Bu

da sanatginin eski zamanlarda edindigi sayginligin azalmasina yol agmustir.

- Reklam ve Marka bazinda biitiinciil olarak diisiinmek gerektigini vurgulanmis hem
tasarimin hem de tasarimcinin markaya katkisinin yadsinamayacak derecede fazla

oldugu belirlenmistir.
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