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Temelinde gizlilik algisinin bulundugu mesleki mahremiyet kavrami calismada ii¢ konu
cercevesinde irdelenmektedir. Mekansal mahremiyet, bireysel mahremiyet ve bilgi
mahremiyeti konulari, kavrami akademik olarak disipline eden yaklasimlardir. Mesleki
mahremiyete bu yaklagimlar ¢ergcevesinde bakan calisma bdylece bireysel bir konuymus gibi
goriinen kavrami kamusal alana tagimaktadir. Mesleki mahremiyet konusunda ilgili literatiire
bakildiginda yapilan isle ilgili olarak etik vurgusu on plandadir. Ancak sosyal medya
baglaminda diistintildiigiinde mesleki mahremiyet geleneksel yaklagimlarin 6tesinde bir tarafa
kaymaktadir. Calismanin sorunu da sosyal medya tarafina iliskindir. YouTube kanallar
iizerinden meslek icrasina yonelik yapilan yayinlar bir sorun olarak gozetleme, gosteri toplumu
ve profesyonelligin ¢okiisli konular1 baglaminda tartisilmaktadir. Calismada Tiirkiye’de meslek
gruplarin1 dogrudan konsept edinen ya da dolayli olarak igerik iireten alt1 (6) YouTube reklam
kanal1 6rnek olarak ele alinmaktadir. Orneklem birimleri olarak segilen videolara ise betimsel

analiz uygulanmaktadir.

Betimsel analizin kullanildig1 calismada, goriintiilii incelemeler sonunda kodlanan anlamlar,
kendi i¢inde tutarl bir ortaklik iliskisini kuracak sekilde kategorilere ayristirildi. Bu kategoriler,
calisma igindeki teorik altyap1 unsurlari olan meslek etigi, mahremiyet ve youtube kiiltiirii temel
almarak anlamlandirildi. Her bir kodlu igerik yapisi, iligkili oldugu kategorinin teorik sinirlari
icerisinde degerlendirildi. Kodlarin tamaminin, kategorilerdeki kuramsal tabanla ortiismesiyle
birlikte, kategoriler lizerinden yorumlamalara gidildi. Farkli 6rneklem birimlerinden toplanan
kodlarin benzer bir kategoriyi kurma yetisine sahip olmasi, ¢aligma kapsamindaki kategorik

aciklamanin gecerlik diizeyini saptadi.
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"YOUTUBER"™ ADVERTISING APPLICATIONS IN THE CONTEXT OF
PROFESSIONAL PUBLICITY PROBLEM

Abstract

The concept of professional confidentiality which is basis of the sense of privacy is examined
in three topics in this study. Spatial privacy, individual privacy and information privacy are
academically disciplinary approaches to the concept of privacy. The study, which focuses on
the concept of professional privacy in the framework of these approaches, conveys the concept
to the public sphere whic seems to be an individual matter. The ethical emphasis on professional
ethics in the context of professional literacy is preliminary. However, when considered in the
context of social media, professional confidentiality is moving beyond traditional approaches.
The problem of this study is also related to the social media. Publications on professional
performance through YouTube channels are discussed in the context of observation,
demonstration society and the collapse of professionalism. In this study, six (6) advertising
YouTube channels that produce content directly or indirectly for professional groups are
discussed in Turkey. Descriptive analysis is applied to selected videos as sampling units.

In this study that descriptive analysis was used, the meanings coded at the end of the visual
analyzes were categorized into a coherent partnership within themselves. These categories
were understood on the basis of the theoretical infrastructure elements in the study, professional
ethics, privacy and YouTube culture. Each coded content structure was evaluated within the
theoretical boundaries of the category to which it relates. All of the codes overlapped with the
theoretical base in the categories, and interpretations were made through the categories. The
fact that the codes collected from different sample units had the ability to establish a similar
category identified the validity level of the categorical explanations within the scope of the

study.
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GIRIS

Tiirkiye’de YouTube ve YouTuber’lik kiiltiirii, internet altyapisindaki kokli gelismeler
ve kullanicilarin yeni ‘izleme’ aliskanliklar1 kazanmasina bagli olarak yiikselise gegmistir. Yeni
medya izleyicisinin giindelik izleme pratiklerinin 6nemli bir kismini kendinde toplayan
YouTube, YouTuber ad1 verilen yeni nesil igerik iireticilerin paylasimlari ve hikaye anlatimlar
odaginda, farkli bir yayin ortamina doniigsmiistiir. Bu farkli yayin ortaminin en temel 6zelligi,
giindelik hayatin kodlarin1 belirli bir yeniden temsil kurgusu esliginde doniistiirmesi, hatta
modern meta anlatilarin yerini tutacak yeni hikayelere aracilik etmesidir. Tirkiye’de ve
Diinyada YouTuber’lar giindelik hayatin her bir pargacigini konu edinerek, igerigi yeni
anlamlarla doldurmaktadir. Mevcut sistemin, profesyonel ve uzmanlasmis meslek aglariyla
ortintiilenen geleneksel yapisi, YouTube izlencesinde temsil edilen meslek tiirleri nedeniyle bir
yeniden yapilanma siireci gegirmektedir. Ciinkii YouTube merkezli mesleki temsiller, bilinenin
aksi yonde bir takim anlamlar1 olusturmakta, geleneksel olana monte etmektedir. Cogu zaman,
gelenekselin doniigiimiine sebep olan bu eklemleme islemi, belirli bir meslek grubunun her bir
zerresine kadar ifsa edilmesi ve bireysel yeteneklerin seyrine gore, bir hikayeye doniistiiriilmesi
gibi bir sonucu barindirmaktadir. Sosyal medyadaki mahremiyet ihlallerinin, 6zel-kamusal
ayriminin sinirlarint ¢oktan asarak, etik boyutuna si¢ramasi, Tabu halini alan mesleki
geleneklerin sonuna gelindigini gdstermektedir. Mesleklerin birer uzmanlagsma prensibi olarak,
formel ¢abalarla anlasilmasi, siradanlik kiiltiiriiniin temsilcileri tarafindan gereksiz kilinmis ve
anlama kaygisinin yerlegsmedigi bir izleme edimi, yalnizca mesleki ayrintilarin ifsa edilmesine
baglanmistir. Toplumun kurucu unsurlart arasinda yer alan uzmanliga dayali isbdliimiiniin ve
profesyonelligin yikimina isaret eden bu yeni kiiltiir, mesleki mahrem boyutunda 6énemli bir
sorunun varligini hissettirmekte ve teshircilik yoluyla ‘yanlis’ temsil edilen meslek gruplarinin
telafisi miimkiin olmayan hasarlar aldigini net bir bicimde ortaya koymaktadir. Bu sorundan
hareketle g¢alismanin temel problematigi, mesleklere odaklanan YouTuberlarin, meslek
kurgularini nasil meydana getirdikleri ve anlattiklar1 yeni nesil hikdyelerde, mesleklerin nasil

bir teshir kiiltiiriiyle i¢ ice oldugu meselelerini kapsamaktadir.

Calismanin amaci ise, meslek gruplarini birer konsept ya da dolayl bir igerik olarak
isleyen YouTuberlarin, insa ettigi yeni mesleki kiiltiiriin kodlarinin agiga ¢ikarilmasi ve bu
temsiliyet kurgularmin genel hatlartyla betimlenmesi olacaktir. Bu vesileyle c¢alisma,
geleneksel hayatin en mahrem odaklarindan biri olarak kabul goren ve uzmanlagsma prensibi
dogrultusunda detaylarinin herkesce paylasilamadigi meslek yapilariin, bir sosyal ekranin

temsil olanaklar1 sayesinde ‘herkesge’ paylasilabilen ve mahremden arindirilmis bir formda



yeniden tanimlanma siireglerini agiklamasi nedeniyle 6nemlidir. Ayrica, YouTube meslek
temsillerinin, geleneksel mesleklerden olduk¢a uzak bir anlamla donatildiginin ortaya

konulmasi, ¢alismay1 6nemli yapan bir diger husustur.

Calismanin kapsamini, Tiirkiye’de meslek gruplarini dogrudan konsept edinen ya da
dolayl1 olarak igerik tireten YouTube kanallar1 olusturmaktadir. Caligma kapsami igerisinden,
zaman ve kapsam smirliliklar1 g6z 6niinde bulundurularak, amaglh 6rnekleme yontemi ile bazi

kanallar se¢ilmistir. Calismanin 6rneklem birimleri sunlardir.
Agir Mimar
(https://www.youtube.com/user/Agirmimar),
Benim Kuaforiim
(https://www.youtube.com/channel/UCEOqrxywfhOUhTpOxkyslkg)
Idil Tatari-Yemek ve Seyahat
(https://www.youtube.com/user/idiltatari)

Diyetisyen Mutfagi (https://www.youtube.com/user/andacyesilyurt)

Ohaa Diyorum-Her Tiirden Icerik
(https://www.youtube.com/user/OhaaDiyorum)
Danla Bilic- Makyaj

(https://www.youtube.com/channel/UCIXKKGzjjanHAEkJsdC7ZKw)

Vibio- Video Biyografi

(https://www.youtube.com/channel/UCsJO5eIN6iKH8amd0igwTzA)

Baris Ozcan- Her Tiirden Icerik (https://www.youtube.com/user/b31416)

Ruhi Cenet Videolar: (https://www.youtube.com/user/MrRuhicenet)

Stolk-Mizah ve Talkshow
(https://www.youtube.com/channel/UCvUbNgBKY _uHAfgs-xacGdQ)

Bu reklam kanallarindan bazilar1 dogrudan bir meslek grubunun faaliyetlerini konsept
olarak kullanirken, bazilar1 ise dogrudan bir meslek grubuna odaklanmadig halde, mesleklerle

ilgili icerikler iiretmektedir. Orneklem birimleri segilirken, kanallarin popiilerligi, mesleklere
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iliskin igerik tiretmeleri ve paylasim sikliklar1 g6z 6niinde bulundurulmustur. Kanal takipgi

sayilar1 250 bin ile 3 milyon arasinda degiskenlik gostermektedir.
Sosyal Medyanin Safaginda Mahremi Aralamak: Mahremiyetten Mahrumiyete

fletisim teknolojilerinin gelisimine paralel bir gelisim evresi icinde sosyal medya, her
gecen giin fakli amag¢ ve misyonlarla siirekli kendini giincellemekte ve sadece iletisim
teknolojilerinin degil, hayata dair birgok pratigin merkezine yerlesmektedir. Sosyal medya,
kullanim amac1 olarak bilgisayardaki bilgilerin ve birbiriyle iliskili dosyalarin diizenlemesi
mantigiyla olusturulan WWW(World Wide Web) konseptinin i¢inde vuku bulan ve her gegen
giin eklemlenen yeni Ozellikler sayesinde kullanilabilirligi ve popiilaritesi artan bir aragtir.
(Clark,2010:104). Konvensiyonel medyaya nazaran masrafsiz olmast ve lisans
zorunlulugundan muaf tutulmasi gibi nedenlerden 6tiirii olduk¢a yaygin olan bir medya

etkinligidir (Yurdigiil ve Ayhan, 2017: 665).

Dosya diizenlemesi i¢in daha iyi bir yol bulmak maksadiyla gelistirilen bir teknoloji
blinyesinde  filizlenen  paylagmanin  temel yiiriitiiciisii = sosyal —medya olgusu
(Clark,2010:104),web 2.0 ile birlikte bireysel amaglarin ve hazlarin hizmetkar1 goriiniimdeki
gizli efendisi olarak kullanict spektrumunu her gegen giin artirmaktadir. Oyle ki artik
kimliklerin bile sanal uzamlar tizerinden degerlendirildigi ve olusturuldugu bilgi toplumu
olarak nitelendirilen zamanda diliminde artan bu popiilarite ve kullanim oranlari toplumsal ve
bireysel yeni aligkanliklarin ortaya ¢ikmasina veya var olan pratiklerin degisimlere ugramasi

yol agmaktadir.

Bireyin akli ve ruhu, bilgi-caginin bir sonucu olan sosyal medya olgusuyla
kusatilmaktadir. Bireyin kendi zihinsel siireglerinden soyunarak yapay akli sahiplenmesi, sanal
olanla kurdugu iliskiye dair aidiyetini temellendirmektedir Bu nedenle sanalin iiretim kaynagi
olan araglarin sundugu imgeler, aidiyetin boyutlari1 ve yapisini degisime ugratmaktadir.
Modern bireyler, insani fonksiyonlarinin neredeyse tamamini sanal uzamlarda olusan anlamlar

araciligryla alimlamaktadir (Elitas ve Keskin,2014;170).

Sosyal medya i¢inde barindirdig1 6zellikler ile bireyin tiim yasam smirlarin1 kusatma
egilimindedir. Bireyin is yasamindan, 6zel hayatina dair tiim alanlarda bireye kolaylik, imkan,
secenek sunan sosyal medya ayni zamanda kullanicisina eglenme ve en 6nemlisi kendini ifade
etme firsat1 da sunmaktadir. Kendini bu mecrada paylagimlar ile ifade eden birey, yersiz ve
yurtsuzlugun smirsizligr iginde paylasmanin her tiirliisiinii tatmaktadir. Bu baglamda

paylagsmanin golgesi altinda kusatict ve miidahaleci niteliklerini 6zellikle bireysel amag ve



hazlarin tatmininin bir karsili§i olarak kullanan sosyal medya, bireyin hayata dair tiim

alimlamalarin yerle yeksana ugratmaktadir.

Hayata dair tiim normlarini sosyal medya ile yeni bastan tanimlayan ve kodlayan birey,
bu dogrultuda igine girdigi bu yeni uzamin kuralsizlig1 ve sinirsizligi ile Oriintiilenmis bir

mecranin isteyerek ya da istemeyerek bir parcasi olmaktadir.

Yirmi bes yas altindaki yetiskinlerin dortte tigliniin herhangi bir sanal uzama her giin
katilarak (Correa, Hinsley, & de Zuiiga,2010:248) ve saatlerce bu mecrada giinliik yapmasi
gereken (paylagsmak, sosyallesmek, konusmak, gezmek vs. ) eylemlerin birgogunu
gerceklestirmesi, paylasimin dijitallesmesine imkan veren bu mecranin paylagsma olgusunun

anlamini ve icerigini ne denli degistirdiginin gostergesidir.

Sosyal medya igerigin kullanicilar tarafindan birlikte ve eszamanli olusturulan
ozelliklerinin yanmi sira, kullanicisina kullanim kolayligi imkani taniyarak rutin pratiklerin
gerceklestirildigi bir tezahiirdiir. Kullanicilar bu uzamda kendisine vaat edilen sinirsizlik ve
Ozgiirliik ile paylasim yapmaktadir. Bu baglamda sanal uzamlarin ugsuzluk ve suursuzlugu ile
kendini bag basa bulan birey hayata dair anlam ve imgelerini yeniden kodlamaya baglamaktadir.
Giinliik pratiklerinin yan1 sira kendisini bu uzam iizerinden kodlayan bireyin mutluluk 6l¢titii
ise paylasimlarinin begenilme sayilari, sosyal hesaplarinin takipgi sayilarimin artmasi ile

alakalidir.

Sosyal uzamlarda dijital kimlikleri ile var olan kullanicilar bu mecrada her tiirli
paylasimi sinirsizca yapabilmekte ve baska dijital kimlikleri takip edebilmektedir. Teknolojinin
dijital kimliklere sunmus oldugu yersiz ve yurtsuzluk ile paylasma ve takip edebilme
kapasitelerini artiran kullanicilar, begenildikce haz duymakta, daha ¢ok haz almak i¢inde

stirekli paylasma zorunlulugu algis1 i¢ine girmektedir.

Paylagmak, eylemsel ve olgusal olarak kiiltiire has bir degerdir. Bu deger insanin sosyal
yasamini diizenledigi gibi, kusaktan kusaga da aktarima da atif yapmaktadir. Insanlik tarihinden
beri insanlarin eylemleri hep paylasimin dolayli ya da dogrudan yapilmasi ile sekillenirken,
sosyal medyada bu durum tartismaya agik hale gelmistir. Rutin hayat akisinin merkezi bir
konumunda yer alan paylasmak eylemi sosyal medyanin da temelini ve amacini
olusturmaktadir. Ancak buradaki paylagmak kiiltiirii; anlik ve ¢ok cabuk tiiketilen bir meta

olarak islerlik kazanmaktadir.



Dijital kimliklerin, dijital ortamlarda paylasim yapmasi esasina dayanan sosyal medya,
kullanicisina pozitif bilgiye aninda ulasma imkani tanirken sundugu 6zgiirliik, kolaylik gibi
kavramlarla kullanicisinin her anina ortak olmakta ve kullanicilarinin sirlarina ve mahremine

tehdit olusturmaktadir.

Sosyal medyada birey, varolusunu ve kimligini sosyal platformlarda paylastig1 6zel ve
genel icerikler lizerinden kurgulamaya baglamakta ve bu durumdan gittikge haz duymaktadir.
Tiiketime sunulan bu paylasimlar begenildikce birey begenilme arzusu i¢inde paylagimlarini

daha dikkat ¢ekici kilmaya ¢alismaktadir.

Kullanicilar kendi iclerinde sosyal uzamlarla birlikte yeni bastan kodladiklari deger
yargilar1 ya da sosyal uzama 6zel gelistirdikleri deger yargilari, yapmamalari gerekenleri onlara
yaptirmakta, bakmaktan imtina edecekleri gorsellere baktirmakta, 6zel kalmasi gerekenleri
kamuya agtirmaktadir. Sinirsizlik ve 6zgiirliiglin artikca merak ve 6zgiivenin de arttig1 bu mecra
da, siradan olmayi1 kabul etmeyen kullanicilar hayatina dair, iilkesine dair ailesine dair,
cinsiyetine dair, duygularina ve diislincelerine dair vs. gizli kalmas1 gereken ne varsa kamusal

alanin izdiisiimii olan bu uzamda kullanima arz etmektedir.

Dijital kimligiyle var oldugu ancak paylasimlarini gergek yasam pratiklerinden
faydalanarak kurguladig: sosyal medyada birey 6zel olanin daha ¢ok begeni aldig1 ve popiiler
oldugu hissiyatiyla 6zsel mahremine yabancilasma ve 6zel olmanin ayricaliindan mahrum
kalmakta ve mahreme dair higbir seye artik énemli vermemektedir. Ozetle acik segik hale
getirilecek tiim mahremiyetini sergileyene kadar teshircilige devam eden sosyal medya
insaninin elindeki tiim mahremi tiikettikten sonra, dijital yokluk dongiisiine kapilmakta ve

kendinden mahrum bir ‘hi¢ varliga’ doniismektedir.
Meslek Etigi Olarak Mahremiyeti Yeniden Diisiinmek

Mahremiyet Arapga kokenli mahrem kavramindan gelmekte (Diler, 2014:72) ve
gizlilige, harama, yasaklanana atif yapmaktadir. Ancak bu gizliligin, haramin ve yasaklananin
icerigi ve sinirlarini belirleyen dini, kiiltiirel, tarihsel ve toplumsal degerlerlerdir. Bu haliyle
mahremiyet i¢in kesin bir tanim yapmak imkansizdir. Ciinkii ig¢eriginin ve sinirlarmin birgok
degerler tarafindan Oriildiigli bir kavrami genellestirmek farkliliklar1 yok saymakla esdeger
olacaktir. Bu baglamda igerigini ve sinirlarini ¢esitli etkenlerin belirledigi mahremiyeti gizlilige
yonelik bir algi olarak degerlendirmek ve gizlilik algisinin bireyden bireye ve toplumdan

PR

topluma degistigi bilerek bir ¢cerceve ¢cizmek yerinde olacaktir.



Literatlirde gizliligi merkezine koyan mahremiyet i¢in, o6zellikle bireysel diizlemde
aciklamalar ve yorumlar gelistirilmis ve bireyin digerlerine karsi gelistirdigi bir savunma
mekanizmasi olarak ele alinmistir. Bu baglamda Yiiksel mahremiyeti bireyin sadece kendisi
icin sakli tuttugu ve digerlerine kars1 bu sakli tuttugu alani korumaya aldigi1 yasam goriimlerini
olarak ele alirken (Yiiksel, 2003: 189), yine mahremiyet i¢in herkesin bilmesine gerek olmayan,
herkese sdylenemeyen gizli sey olarak aciklayan Gole de birey ve bireyin algisina atif

yapmaktadir (Gole, 1992:90).

Farkl kiiltiirel ortamlarda, farkli yer ve zaman iklimde yasan birey i¢inde yasadigi
toplumun degerleri 15131nda fakli bir mahrem algisia sahip olmaktadir. Ornegin bat1 kiiltiirii
mahremiyet algisin1 dokunulmazlik iizerine insa ederken, Dogu kiiltiirii bu algiy1 gériinmezlik
iizerine insa etmektedir (Yavuz, 2012: 17). Bat1 kiiltiirii i¢in insan gdvdesinin mahremiyeti,
onun kamusal alanda dokunulmaz olmasi ile giivence altindadir. Dogu toplumlarinda ise
mahremiyet  “mahrem olanin étekinin bakisindan saklanmasi, otekinin bakisina kapali
tutulmasidir” (Yavuz, 2012:18). Yani mahremiyet dokunma duyusuyla degil; gorme duyusuyla
iligkilendirilmistir. Bat1 kiiltiirinde mahremiyetin sinir1 yakindan baslarken, dogu kiiltiiriinde
bu sinir uzaktan baslamaktadir (Yavuz, 2012: 18).Mahremiyet algis1 {izerine ortaya ¢ikan bu
farkliliklar sadece degisik toplumsal yapilar i¢cinde kendi gostermemektedir. Bu algi ayni
toplum icinde yasayan iki farkli ailede bile degiskenlik gosterebilmektedir. Birey bu
degiskenlikler i¢inde kendince olusturdugu mahremiyet algisi ile var olmakta ve sosyal
hayattan ¢aligma hayatina, aile hayatindan arkadas ortamlarina hatta bireyin bilgisayar baginda
kurmus oldugu sanal diinyasina kadar bir¢ok ortamda mahremiyeti bir tiir savunma zirh1 olarak

kullanmaktadir (Yurdigiil, Elitas, 2017: 131).

Mahremiyet algisinin temelinde gizlilik vardir. Bu gizlilik algist mahremiyet
kavraminin literatiirde siniflandirilmasinda temel etken olmakta ve gizlilik ekseninde
mahremiyet {ic temel baglik alaninda incelenmektedir. Bireyin, 6tekine karsi olusturdugu bir
alan (yasam alan1) olan ve bu alan1 kendi insiyatifine gore otekilere agip ya da kapattig
“mekansal mahremiyet”, bireyin Otekilere kars1 koymus oldugu daha ¢ok iliskilere atif yapan
“bireysel mahremiyet” ve kisisel verilere atif yapan “bilgi mahremiyeti” dir (Rosenberg, 1992:

197-198).

Temel olarak ii¢ baslik altinda incelenen mahremiyet kavrami, korunmasi gereken
alanlar noktasinda da tartigmaya agiktir. Bu alanlar bireyin 6zne olarak degerlendirildigi
alanlardan ziyade, meslek mahremiyeti gibi daha kapsayici alanlara yoneliktir. Bu baglamda

mesleki mahremiyet, mesleki sir veya gizlilik ile yakindan ilgilidir. “Meslek sirri ise, kisilerin



hayatlarim kazanmak icin yaptiklar: faaliyet sirasinda hizmet verdikleri kisi hakkinda veya
onlar araciligi ile tigiincii kisiler hakkinda ogrendikleri, dogrudan dogruya meslekle ilgili olan

ve agtklandigi zaman sir sahibini maddi ve manevi zarara ugratabilecek nitelikte olan bilgi,

sey, olay ve olgulardir” (Zafer, 2013:1327).

Mesleki mahremiyet mesleki ifsaya ve sir sahibinin meslekten dogan haklarina gerek
hukuksal gerekse etik olarak bir vurgudur. Mahremiyetin temel 6zelligi olan “giz ’in” meslek
mahremiyeti i¢inde gecerli oldugu ve bu gizle meslegini icra edenlerin maddi ve manevi
haklarini korumanin yani sira meslegin aurasini da korumak hem hukuksal olarak hem de

etiksel olarak saglanmaya ¢aligilmistir.

Mesleki mahremiyet meslek etigi kavraminin catisin1 olusturmaktadir. Etiksel
degerlerin olusturucu unsurlarindan biri olan meslege yonelik gizlilik alan1 hem meslegi icra
eden hem de meslegin ulastig1 kitleye yoneliktir. Meslek etigi “Mesleki davranisla ilgili neyin
dogru neyin yanlig, neyin hakli neyin haksiz oldugu hakkinda inanglara dayali ilkeler ve
kurallar toplulugudur” (Selimoglu, 1997:144-145) bu baglamda bu ilke ve kurallar diyalektik
bir iligkiye atiftir.

Mesleki mahremiyetin c¢ercevesini olusturan etik kavrami mahremiyete has giz ile
harmanlanmistir. Ancak gelisen teknoloji diger mahremiyet alanlarinda oldugu gibi mesleki
mahremiyet alaninda da giz perdesini ortadan kaldirmis ve etik kavrami artik gelisen bu
teknoloji ve yok olan kural ve degerler ile yeniden dizayn edilmek zorunda birakilmustir.
Ozellikle teknolojinin yanlis kullanimi veya amag disinda kullanimi sadece kullanicilar degil

mesleki yapilanma gibi unsurlar da tehdit etmektedir.

Teknolojinin toplumsal yasama en fazla yansidigi iletisim teknolojilerinin yanlig
kullanimina ya da amaci dig1 kullanimina en fazla sosyal medya uzaminda rastlandig1 yapilan
bilimsel ¢aligmalarla ortaya koyulmustur. Bu baglamda bu yanlis kullanim ya da amacini agsma
durumu kullanicilart i¢in gizlilik eksenli sorunlar1 ve kisisel riskleri tasidigi gibi, baskalari
hakkinda yanlis enformasyona sahip olma ya da bagkalar1 hakkinda yanlis enformasyon
kaynag1 olma gibi biitiinlesik bir tehdidi de i¢inde barindirmaktadir. Sosyal medya i¢indeki bu
tehdit ve tehlike ile mahremiyetin algisinin her tiirliisii i¢in sorunlu bir alandir. (O’Keeffe ,

Clarke-Pearson, 2011:802).



Gosteri Mesleginden Meslegin Gosterisine

YouTuberlik, sosyal medya cagmin popiiler mesleklerinden biri olarak, hikaye
anlaticiligini esas alan gosteri odakli bir performans meslegidir. Tarihten giiniimiize, glindelik
hayatin gosterisini icra eden performans meslekleri, sosyal medya ile birlikte yeni bir bigim
almis, sosyal medya ekran1 bir gosteri sahnesine doniismiistiir. Toplumu besleyen damarlarin
gosteriye uygun konseptleri, topyekun halde gosterilesen toplumsal siireglerin dogusunu
tetiklemistir. Gosteri Toplumu olarak kodlanan yeni toplumsal yapida, organik performanslar
da dahil olmak iizere tiim temsil pratikleri gdsteri mantigiyla diizenlenmektedir. Eglencenin asli
bir temsil unsuru olarak konumlandirildig1 gosterilerin temel sermayesi, topluma gercegin
hikayelerini anlatma ve hikayeler yoluyla toplumu gercekten uzaklastirma taktiklerine bagh

durumdadir.

YouTube ekrani, eski zamanlardan beri toplumlarin bellegini kuran hikaye
anlaticiliginin, yeni gosteri tarzlariyla uyumlu halde tezahiir etmesi i¢in gerekli olan tiim temsil
olanaklarin1 paket olarak sunmaktadir. Esasinda, YouTube ekraninda gézlemlenen ya da
izleyicilerin tikel tanikliklariyla siirekli ekranda olmaya tesvik ettikleri tim performanslar, bir
sirkte, Orta Oyununda, illiizyon Sahnelerinde, Dans gosterilerinde Tiyatroda, Talk Showlarda,
Yarigma Programlarinda, Dizi ya da Sinema Filmlerinde seyredilen performanslardan pek de
farkli degildir. YouTuberlar, Post modern diinyanin pek de organik olmayan gosteri meslegini
icra eden yapilariyla, yeni bir tiir gostericidir. Ustelik gdsteriyi esas alan bu meslek tiirii,
bilgisayar yazilimlar1 ve efekt programlarinin nimetlerinden faydalanarak, birden fazla gosteri
tiirlinii tek bir igerikte toplayip kendi Hibrid gosterilerini insa etmektedir. Giindelik ve siradan
icerikleri belli bir hikaye anlatis1 ¢er¢evesinde ilgi ¢ekici ‘Showlara’ doniistiiren YouTuberlar,
konu edindikleri toplumsalin, deger ya da inan¢ boyutunu sorgulamaksizin yikici bir yeniden
kodlamada bulunmaktadir. Ornegin, Tiirkiye’nin en bilyiik YouTube sayfasim elinde
bulunduran Enes Batur, Mevlevi Dervislerinin ritiiellerini parodi yoluyla gosteriye aktarirken,
toplum genelinden tepkiler yiikselmis ve Altin Kelebek odilii geri alinmistir. YouTube
gosterisini, geleneksel gosterilerden farkli kilan nokta, YouTuberlarin deger yargilariin esnek

olmasi ve bizatihi bu deger yargilarin1 gosteri malzemesi olarak kullanmalaridir.

Gosteri, topluma ‘gosterecek’ bir seyleri olan bireylerin, bazit durumlari agik secik hale
getirerek Oykiilestirdikleri, anlati1 bigimleridir. Gosteriler, glindelik hayatin bazi noktalariin
ifsa edilmesini zorunlu kilmaktadir. YouTube’da ise bu ifsa etme zorunlulugu, ileri boyutlarda
islemektedir. Var olan her durum malzemesinin tiim yonleriyle teshir edilmesini gerektiren

YouTube kiiltiirii, mahremiyet istilasinin yasandigi bir dinamik teskil etmektedir. Sosyal



medya, kolektif gosterilerden bireysel performans gosterilerine gecilen ekstrem bir c¢agi
aralamistir. YouTuberlarin tekil gosterileri araciligiyla mesleki ciddiyeti yikilarak iginin
bosaltildig1 ve gosterilesen mesleklerin, gerceklikten 6te bir kurgusal nitelik kazandigi agik

secik belli olmaktadir.

YouTuberlik, bir gosteri meslegi oldugu kadar, mesleklerin gosteriye alet edildigi ve
aleni bir sekilde ¢arpitilmis ihlallerin yasandigi bir temsil alan1 olma vasfin1 da tasimaktadir.
Meslekleri bir igerik olarak gosteriye doniistiirmek, gosterinin gayri ciddi ve gercekei olmayan
olagan desenleri arasindaki yikimi ve teshir etme (genellikle teshir edilen sey meslegin asil
varlig1 degil, gdsterinin carpitilmis temsil nesneleridir) yoluyla ortaya ¢ikan siradanligi mesru
kilmaktadir. Orneklem birimi olarak secilen Agir Mimar, kendi hikdye anlat1 tarzina gore,
mimarhigm dinamiklerini parodi kullanarak alasagi etmektedir. Ustelik kanalin konsepti
mimarliga ilisik olmasma ragmen, farkli tiirden igeriklerin iiretilmesi, bu igeriklerin de
mimarlik ile es goriilmesi gibi bir sorun yaratmaktadir. Kanalda goriilen sey, mimar oldugunu
iddia eden bir YouTuber’in ‘meslek’ ad1 altinda yarattig1 teshir gosterisi ve aslinda teshir edilen
meslegin, bilinen mimarlikla yakin bir anlam igermedigidir. Ayn1 sekilde Benim Kuaf6riim, ve
Danla Bilic kanalinda, profesyonel bir meslek grubu olan Kuaforlik ve Makyo6zlik,
YouTuberlarin ¢agrisiyla giiclii bir izleme pratigine donlismektedir. Bu kanallarda ¢ogu zaman,
‘.... Makyajinin bilinmeyenleri’, “...... makyajimi evde yapmak’ gibi, siradanlastiran ve
‘mesleki sirlar1’ agiga ¢ikaran temsil pratiklerine yer verilmektedir. Diyetisyen Mutfag: ve Idil
Tatari kanallarindaki igeriklere bakildiginda da benzer durumlar s6z konusudur. YouTuberlar,
meslek icralarim1  gosteriye doniistiirerek, mahrem alanlarin1 dikizcilerin  gdzetimine
acmaktadir. Mesleklere dogrudan odaklanmak yerine, kimi zaman meslekleri konu alan
kanallarda ise, mesleklerle ilgili anlatilarin hep bir ‘bilinmeyen’ vurgusu ile sunuldugu ve
merak duygusu ile mahremiyet arasinda islevsel baglar kuruldugu goze ¢arpmaktadir. Vibio
kanalinda, Einstein aslinda Kim? Ya da Stephen Hawking aslinda kim? Isimli iceriklerle,
bilinmeyene iliskin bir teshirin yapilacagi sezdirilmekte, bu sahislar anlatilirken, bagl olduklar:
meslek gruplarina iligkin bir teshir de yasanmaktadir. Ruhi Cenet, Astronotlara dair
bilmedikleriniz ya da Okullarda 6grenemeyeceginiz 10 bilgi, isimleri kullanarak video
cekerken, hem meslek gruplarina dair bilinenleri sorgulatmakta hem de geleneksel meslekleri
ifsa ederken, kendine gore yorumladigi bir yetersizligi kurmaktadir. Videodaki teshir
gosterisinin mesru dayanagi ise, bilgilendirme ya da 6gretme gibi bir gerekge ile saglanmakta,

bir bakima asil mesele gizlenmektedir.



Meslek gosterilerindeki ifsa ile ortadan kalkan mahremiyet, meslek yapilarinin
kutsallastirilan igeriklerini bosaltmanin yani sira, saygmliga ve formel dayanaklara karsi

dogrudan bir ihlaldir.
Mesleki Dikizleyiciler: Anahtar Deliginden Bakmak

YouTube, her ne kadar sosyal medya 6zellikleri tasisa da kullanici spektrumunun
cogunlukla icerik liretmekten ziyade televizyon izleyiciligi profilini tekrar ettigi goriilmektedir.
Azmhigin ¢ogunlugu izleme pratigi olan Panoptikon’dan, cogunlugun azinlig1 izleme pratigi
olan Sinoptikon’a gecis siirecinde, dikizci hazlar1 temel alan bir formasyonun temsilcilerine
siklikla rastlamak miimkiindiir. YouTube izleyicileri, mahremiyetin teshir yiizeylerine temas
eden ve dikizleme pratikleriyle bu teshirlere ortak olan, daha dogrusu sirlar1 bilen kitledir.
YouTube’un iligki karakteristigi, ‘abone’ mantigiyla islemekte ve milyonlarca kisi, bir

YouTuber’in ekrani 6niinde bir araya gelmektedir.

YouTuberlarin genel video sdylemlerine bakildiginda, neredeyse hepsinin izleyicilerini
abone olmaya ve bir sonraki videoyu takip etmeye davet ettigi goriilmektedir. Abonelik iliskisi,
siradan bir izleyici pratiginin 6tesinde, YouTube ekrani ile daha siki ve iglevsel iligkiler kurmay1
zorunlu kilmaktadir. Bu izleme pratigini bir siirece baglayarak, kiigiik ¢apli bir kiiltiire aracilik

etmektedir.

Mahremiyetin teshirle birlikte ikinci ylizii olan dikizleme, geleneksel donemlerde
ayiplanan ve ciddi toplumsal miieyyidelere maruz birakan bir pratik iken, sosyal medya
insaninin en asli ve temel toplumsal vasiflar1 arasinda yer almaktadir. Dikizlemeyi olagan bir
iliski pratigi olarak yorumlayan ve bu edimden asla geri durmayan YouTube izleyicileri,
yalnizca YouTuber’in performansina bagli kalmak suretiyle, icerikteki mesleki temsilleri
dikizlemekte ve anahtar deliginden bakmaktadir. Burada, meslege ilgi duyan ya da sadece
YouTuber’in performansini begenen kisiler, sergilenen performansa taniklik ederken tipki bir
dikizleyici gibi davranmaktadir. Dikizlemenin dogas1 geregi sessiz sedasiz igerigi takip eden
bu takipgiler, bir doktorun muayenesini anahtar deliginden izleyen hasta yakinlari gibi, igeride
olup bitene kars1 habersiz ancak meraklidir. Videodaki teshirin boyutlar1 arttikca ve mahrem
olan giin yiiziine ¢iktikca, yani anahtar deligi biiyiidiikce, takipgilerin merak duygusu ve ekran
onilinde toplananlarin sayis1 artmaktadir. Siradan sosyal medya izleyicisi, mesleki kutsallar
hakkindaki bilgiye sahip oldugu yanilgisi sayesinde, izledigi seyin i¢i bos bir gdosteri

performansi oldugunun ¢ogu zaman farkina bile varamamaktadir. Ustelik ekranda dikizlenen



mesleki detaylarin, gercek olup olmadiginin sorgulanmasi bile gereksiz bir ayrinti gibi

durmaktadir.

Meslekler, bireylerin sosyallesme siirecinin ilk donemlerinde gelecege iligskin bir hayal
iken, ¢ogu birey hayalini kurdugu meslegi icra etme ayricaligmi yasamaktan yoksun
kalmaktadir. Bireylerin i¢inde, mesleklerin teshir edildigi videolar1 seyretmenin, meslekler
hakkinda bilgi sahibi olmaktan ¢ok, dikizci hazlara yanit sunma ve merak duygusunu besleme
gibi bir tarafi vardir. Cogu izleyici, mesleklerin kendisinin yerine, ekrandaki gosterinin eglence
boyutuyla iliski i¢indedir. Izleyicilerin yorumlar1 esas alindiginda, mesleklerle ilgili anlatilarin
sorgulandig: ifadeler, yok denecek kadar azdir. YouTube ekrani, kazi yapan bir kepgenin
etrafinda biriken, dikkat kesilerek neler olup bittigini seyreden kitleye benzer bir kitleyi
barindirmaktadir. Ciinkii kanallardaki videolar milyonlarca takip¢i ve izlenme sayisina
ulagirken, videolarin altindaki kamusalliga katilan kitlenin sayis1 oldukea diisiiktiir. Genel kitle,
kepcenin kaz1 islemini seyreden kitle kadar amagsiz ve icerige kars1 duyarsizdir. Izleme edimini
ortaya ¢ikaran sey, seyredilen objelerin ilging 6zellikleri ve objeleri anlatan 6znenin anlatim
dilidir. Bir kepge kadar ilging bulunan meslek teshirleri, detaylara kars1 merak besleyen ve bu
merakin dogrudan sebeplerinin aranmadigi kitleler iizerinde oldukga etkilidir. Bu yoniiyle, bazi
YouTube izleyicilerinin televizyon izleyicileri ile benzer ozellikler tagidigii ifade etmek

yerinde olacaktir.

Nitekim belirtildigi gibi, dikizci kitlenin temel ilgi noktas: igerigin kendisinden ¢ok,
kurulan dikizleme iliskisine dahil olmaktir. YouTube izleyicisi, taniklik ettigi mesleki teshirleri
izledikten sonra, o meslek hakkinda konusurken genellikle izlediklerini referans almaktadir.
Burada beliren temel sorun, mesleklerin sosyal medyanin siradan ve pek de degerli olmayan

icerikleri arasinda ¢oziilmesi, sayginligini yitirmesidir.
Bilineni Yikmak: Meslegin Parodisi ve Profesyonelligin Cokiisii

Postmodern bir iliski dinamigi teskil eden sosyal medya, bilinen meta anlatilarin mizah
yoluyla yikildig1 parodi kiiltiiriinii insa eder. Bu parodinin dozaji, mesleki ayrintilardan saglanir
ve her temsil, mesleklerin ger¢eklik kodlarini parodinin bir parcasi haline getirir. Absiirde kadar
varan sosyal medyanin rahatsiz edici mizahi, mesleklerin de rahatsiz edici bir tarzda yeniden
kurgulanmasina neden olur. Buradaki parodinin mesleki mahremiyetle olan iliskisi, mizaha
konu edilen seyin, meslegin kurucu bilesenleri olmasidir. Bu nedenle YouTube’da izlenen
meslekler, gerceklik baglamindaki meslekleri kavramsal baglamda etkileyerek, profesyonel

yapisin1 yikima ugratir.



Meslekler kendi i¢inde yillar siiren bir bilgi birikimini, formel egitimi ve sayginlig
barindirir. Modern ¢agda meslekler, uzmanlasma ve toplumsal isbdliimlerini idare eden
yapilardir. Uzmanlagsma arttik¢a, profesyonellik onem kazanmis ve her meslek kendi
profesyonel icra alanini yaratmistir. Sosyal medya ise bunun aksine bir aleladelik ve siradanlik
kiiltiiriinden beslenir. Sosyal medyada olup biten leylerin sanatsal, edebi ya da profesyonel bir
taraflar1 yoktur. Aksine sosyal medya insani, s6zii edilen giiclii kavramlari bilingli bir sekilde
siradanlastirir. Bu nedenle meslekler, o meslegin profesyoneli olup olmadigi kestirilemeyen (ki
cogu zaman olmayan) kisiler tarafindan ve siradanlastirilarak sunulur. Bir meslegin onlarca
yillik birikimleri ve hassasiyeti, bir videonun siradanlik kodlar1 arasinda siradanlasir ve alelade
bir anlatimla giin yiizline ¢ikar. Artik o videoya konu olan meslek tamamiyla siradan ve
herkesce ulasilabilen bir igeriktir. Bu baglamda 6zellikle kullanilan sosyal medya platformu

YouTube’dir.

Meslek gelenekleri iginde, ortak degerler etrafinda hareket eden bir kolektif edimden
soz edilebilir. Ancak YouTube meslek starlarinin her biri kendi meslek alanini temsile
doniistiirerek, bir digerinden ayrilmakta ve farkl kanallarda seyredilen ayni tiirden meslegin,
farkli formlarda aktarildigi gbze garpmaktadir. Bir bakima YouTube meslek temsilleri, biri
digerinin aynist olmayan ¢ok sayida tiirdes meslek grubunu barindirir. Aralarinda higbir
organik bag olmayan bu youTuberlar meslektastan yoksundur. Meslek kavramiin ¢okiisi,

toplumsal bir bag olan meslektas kavramini da ortadan kaldirmistir.
SONUC

Tiirkiye’deki YouTuberlik faaliyetlerinin, meslek gruplarini teshir ederek ve 6zgiin bir
formda kurgulayarak yeniden anlamlandirma islerinin agimlandigi bu calisma meslek ve
mahremiyet arasindaki iliskiye de 11k tutmaktadir. Tiirkiye’de var olan popiiler YouTube
kanallar1 genel hatlariyla incelendiginde, Erkek YouTuberlarin, ‘Gamer/Oyuncu’ sifatiyla
bilgisayar oyunlar1 oynayarak ya da ¢esitli bilgi igerikleri iireterek tinlendigi géze ¢arpmaktadir.
Mevcut kanallarin biiyiik ¢ogunlugunu bu konseptlerin olusturmasi, genel yonelimleri de
gostermektedir. Kadin YouTuberlarin ise ¢ok biiyiik oranda Makyaj, Kuaforliik, Seyahat ve
Mutfak igerikleri iirettikleri, asil yogunlagmanin ise ‘Giizellik’ kategorisindeki Makyaj
videolarinda oldugu dikkat ¢ekmektedir. Her ne kadar ¢aligmanin dogrudan ilgilendigi bir konu
olmasa da kullanicilarin igerik iretirken, cinsiyet rollerini tekrarlayarak toplumsal

belirleyenlere yoneldiklerini ifade etmek miimkiindiir.



YouTube’da her ne kadar meslek temsili ile ilgilenen ve o meslegi icra ettigi yoniinde
bir kani1 olusan youTuberlar olsa da, bunlarin temel ortak noktalari, hepsinin &ncelikli
mesleginin youTuberlik olmasidir. Bir diger ortak 6zellik ise, bu insanlarin birgogunun temsil
ettikleri meslek gruplariyla dogrudan baglantili olmamasi, hatta birden fazla meslek grubunu
teshir etmeye yonelerek ¢oklu meslek temsili benimsemeleridir. Ustelik cogu zaman tek bir kisi

olan bu starlar, kimi zaman kolektif bir grup bi¢iminde de karsimiza ¢ikmaktadir.

Bir meslegin yeni bir meslek iginde (YouTuberlik) temsili, meslegin kendi i¢indeki
sarmalanisini da 6zetlemektedir. Meslek teshirciliginden dogan yeni bir meslek, meslegi teshir
ettikce kendi mesleki tabanin1 da yeniden kurmakta ve bu kurgu siireci siirekli kivrilan bir

dongii seklinde siirmektedir.

YouTuberlarin belirli periyotlarla ve siirekli olarak video iiretip paylasmasi, onlarin
videolara konu ettikleri mesleklerinden ¢ok, YouTuberlik mesleklerine baglilik gosterdiklerini
ortaya koymaktadir. Bir meslek, baska bir meslek icinde sonsuz kez teshir ve tekrar edilerek
yapibozuma ugrarken, iginde yitip gittigi meslegin giliclenmesine ve ylikselisine katki

sunmaktadir.

Meslekler icindeki geleneksel usta-c¢irak, 0gretici-0grenci gelenegi, sosyal medyanin
star gelenegi igerisinde kaybolup gitmektedir. Ustalik mertebesini iistlenen bu starlar,
izleyicilere mesleki ayrintilart sunarken, karsidaki kiginin amaci bilinmemektedir. YouTube
izleyicisinin genel izleme edimi, 6grenmekten ziyade, tanik oldugu rahatsiz edici mizahla vakit
gecirmek ve eglenmektir. Bu nedenle ustalik bir starlik formunda boyut degistirirken, ¢irakligin

sonu gelmistir.

Mesleklerin yeni ustalar1 olan starlar ise, tipki bir pop star gibi, ustalik mertebelerini
mahremiyet ihlalleri ile taglandirmakta ve teshir ettikge starlik reytinglerini yiikseltmektedir.

Bir YouTuber’mn starligi, teshir etme periyodu ve mizah kurgusu ile yakindan ilintilidir.

Yeni iletisim teknolojileri 6ziinde barindirdigi yeniliklerle kullanicisina kolakliklar
sunmaktadir. Youtuber meslegide yeni iletsim teknolojilerinin biri iiriinii olan sosyal medyada
ortaya ¢ikmis dijital bir meslektir. Bu dijital meslek, sosyal yasam formlarinda bulunan
mesleklerin mahremiyetini, sirlarini ifsa etme noktasinda 6nemli bir giice sahipken, bu giiciin
giderek takipgilerin katilimina imkan vererek artmasi, Youtuberlarin dijital ortamndaki
reklamlari ile ger¢eklesmektedir. Youtube kullanicilarinin, sosyal medya ortaminda takip ettigi

iceriklere tavsiye formunda sunulan bu yeni reklam anlayisi, kullanicilarin merak duygularina



yon vermekte ve dijital ortamdaki yonlendirme youtuber ve youtube kullanicisinin bulugsmasi

ile noktalanmaktadir.
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