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OZET
“Gorsel Iletisimde Cocuk Afislerinin Hedef Kitle Uzerindeki Etkisi”

Yusuf SOYLEMEZ
Yiiksek Lisans Tezi, Giizel Sanatlar Grafik Tasarim AnabilimDah
Damsman: Yrd.Doc.Dr.Niliifer TONEL
Subat 2015 109 Sayfa

Ulkemizde son yillarda afislerde ve reklamlarda gocuklara yonelik ¢ok fazla ileti
oldugu gorilmektedir. Cocuklarin gorsel tasarimda kullanilmasi ne kadar etkili
olmaktadir? Afis hazirlanirken tasarimei ¢ocuk figiiriinii gorselde ne kadar yansita
bilmis ve alict mesaji ne olgiide algilamis, afisler ¢ocuk objesinde ne sekilde yer
edinmistir? Benzeri sorular sorulmaktayken tam bu noktada boyle bir aragtirmanin
ihtiyag oldugunu diisiindiim. Bu konuda daha once bir arastirma konusu olmamasi
dolayistyla cocuk temali afislerinin incelemesi gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Arastirmada, iletisim tanimi, tasarimin tanimi, iletisimin bilesenleri, afisin tanimu,
afigin tarihgesi ve lilkemizde afisin gelisimi ele alinmis olup bu tanimlar aragtirmanin
temelini olusturmustur. Bu arastirma, iilkemizde 1980’ den gilinliimiize gorsel iletisim
tasarimi acisindan 20 adet “cocuk” konulu afisin tasarim agisindan incelenmesi
amaglanmustir.  Gorsel iletisim tasariminin vazgecilmezi olarak kabul edilen “afis”
gorsel iletisim tasarimi agisindan incelenmistir.

Bu tezde gorsel iletisim ve afis tasarimimim temel ilkeleri ele alinmis olup
aragtirmada kullanilan a figler; tasarim ve estetik kaygilar agisindan olusan sorunlar
ortaya koymaya calisiimustir.

Bu tezde degerlendirilen 20 afis i¢in hazirlanan anket 100 egitim fakiiltesi mezunu

ogretmene uygulanmustir. Ankette bulunan her afis igin 10 soru sorulmustur.

Sonug olarak; gorsel iletisim tasarimi agisindan iilkemizde tasarimcilar tarafindan
hedef kitleye sunulan afisler; sosyolojik, tasarim, estetik ve kullanilan objelerin konu,
kompozisyon, renk, tipografi acisindan incelenmistir. Afis c¢alismalar1 yapilan

arastirmalar sonucunda elde edilen bilgilerde kullanarak degerlendirme yapilmstir.

Anahtar kelimeler: Tasarim, Gorsel iletisim, Afis Tasarim.



ABSTRACT

‘The impact of visual communication in children's poster on the audience’
Yusuf SOYLEMEZ
Master's thesis, Department of Fine Arts in Graphic Design
Supervisor: Assist. Prof. Niliifer TONEL
February 2015 109 pages

In our country, it is seen that too many messages in posters and advertisements
aimed at children in recent years. How effective is children’s being used in visual
design? How could poster designer succeed in preparing kids figures in visual? In
what extent has receiver detected the given message in the poster? In what way is
kids object shown in posters? At the point of hearing similar questions are asked, |
have thought exactly the need for such a study. Because of the lack of research on
this subject, requirements of child-themed posters is appeared.

In this research, definifion of communication, definition of design, components
of communication, definiton of posters, history and the development of the posters in
our country is dealt with and these definiton define the basis of the research.In this
research, it is aimed to research 20-kid themed posters in our country from 1980 to
the present day in terms of visual communication design.Considered as indispensable
in visual communication design "posters” were examined in terms of visual
communication design.

The basic principles of visual communication and poster design were dealt with
in the research; issues that occur in terms of design and aesthetic considerations were
tried to be revealled.

20 posters in thisthesissurveywereadministeredto 100 graduates of
educationfacultyteacher. 10 questionswereasked in thesurveyforeachposters.

In conclusion; poster presented in our country to the audience by designers were
examined in terms of design,visual communication design; aesthetic and the subject,
composition, color, typography of object used in the posters. Information obtained as
a result of research done in the field of poster study has also been used to carry out the

evaluation.

Keywords: Design, Visual Communication, poster design. examples
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ONSOZ

Insanlar kendi aralarinda iletisim kura bilmek icin kitle iletisim araclarma ihtiyag
duymaktadir. Afis; kitle iletisiminin araglarindan birisi olarak bugilin modern yasamin
vazgecilmez bir parcasi olarak yer almustir. Bu iletisim araci sayesinde insan
yasaminin her aninda tiikettigi tiriinii ve aldig1 hizmeti tanimay1 ve onlardan nasil

yararlanacagini 6grenmektedir.

Afis Tasarimi; herhangi bir konuda insanlar1 bilgilendirmek amaciyla tasarimci
tarafindan insanlara iletilecek iletinin iyi analiz edilerek iletinin ilk bakista alicinin
dikkatini ¢ekecek, igerik agisindan aliciyr etkileyecek az obje ile ¢ok sey anlatma

sanatidir.

Afig gorsel agidan hem etkili hem de maliyet agisindan bakildiginda ¢ok daha ucuz
bir reklam ve tamitim aracidir. Afisin giiniimiizde sosyal, kiiltiirel ve ticari acisindan

halen konum olarak etkisini strdirmektedir.

Bu arastirma da daha 6nce bu konuda hazirlamis oldugum afislerimi de kullandim.

Yiiksek lisans egitimimde maddi ve manevi destegini esirgemeyen esim Nurgiil
SOYLEMEZ ¢; tezi hazirlama ve galismalari yorumlama konusunda bana yardimci olan
danisman hocam Yrd. Dog.Dr. Niliifer TONEL’e konuyu belirlememde ve tez arastirma
donemimde mesleki bilgilerini ve tecriibelerini benimle paylagmaktan kaginmayan
degerli hocalarim Prof. Dr. Giiler ERTAN’a, Yrd. Do¢.Dr. Ahmet Siireyya
KOCTURK ’e, Yrd. Dog.Dr. Nuri SEZER e, sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

[stanbul-2015 Yusuf SOYLEMEZ
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1. BOLUM

GIRIS

1.1. Grafik Tasarim

Grafik kelimesini;“Grafik sozciligii, Yunanca’da, yazmak, resim ¢izmek, isaret,
desen anlamina gelen“grafikos” yada ‘“graphein” sozcligiinden tiliretilmistir”
(Temel Britannica, Temel Egitim ve Kiiltiir Ansiklopedisi 7. Ana Yayimcilik A.S. ve
Encyclopoedia Britannica Inc, Istanbul 1992: 220). Ifadesiyle agiklamaktadir.

“Grafik kelimesi, resim veya yaziya ait, tam tasvir olunmus canli, yaziya uygun
sekillere ait, sekli ¢izgili olarak tarif edilmektedir. Grafik kelimesi genel anlami ile
tim sanatsal teknik ve endiistriyel resim yazi ve ¢izimleri, ¢ogaltma tekniklerini,
baski i¢in boyama ve ¢izim teknikleriyle yapilan resimleri kapsayabilmektedir.
Bu nedenle grafik sanatlar denince yazilmis, ¢izilmis baski amaciyla resmedilmis
Ozgiin resimlerle bunlarin iretilmisleri anlasilmaktadir” (Odabasi, 2002.17)

sOzleriyle ele almaktadir.

“Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de, bir mesaj iletmek
ya da bir iirlin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk kez 20.
Yiizyilin ilk yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve ¢izilen ve daha sora da
cogaltilmak tizere basilan gorsel malzemeler i¢in kullanilmistir” (Becer, 2013: 33)

ifadesiyle yer verir.

Sanat Ansiklopedisi Grafik tasarimi konusuna; “Grafik tasarima, “Gorsel
iletisim tasarim1” da denir. Grafik tasarim bir mesaj1 gorsel iletisim yoluyla hedef
kitleye duyurma islevini, gilizel sanatlarin estetik nitellikleriyle birlikte, resim ve
yaziyt birbirini tamamlayan bir diizenleme icinde kullanarak yerine getirir.”

(Eczacibagsi, 1997: 702.)

“Glinlimiizde artik insanlar arasi iletisim araci olarak grafik tasarimimin 6nemi
bilinmektedir. Grafik iiriinlerinin anlatim giicii, s6ze dayali anlatim giiclinii agmustir.

Ayni dili konusmayan, yazmayan hatta okuma-yazma bilmeyen insanlara, grafik
1



simgelerle ayn1 seyleri anlatma olanagi vardir. Iste bu olanak, grafik tasarimini
cesitli uzmanlhk dallarm1  kapsayan bir meslek durumuna getirmistir.”
(www.wikipedia.org/wiki/Grafik_tasarm.)

Degistirmeyi ya da yeniden olusturmayi hedefler. Herhangi bir {iriiniin satisina,
diistincenin yayginlasmasina, hizmet ya da aktivitelerin talep edilmesine yonelik olan
bir tanmitim siirecini igerir. Alicinin biitin bu kavramlara daha ilgili ve olumlu

bakmasini, bilgi sahibi olmasini ve edinmek istemesini saglar.” (Tepecik, 2002: 75.)

“Grafik tasarim tanimlamasi ve kullanildig: -etkin oldugu- alan olabildigince
geniglemistir. Bugiiniin grafik tasarimcisi, yillarca bu gorevi iistlenen kaligrafi
sanatc¢ilarinin, baski ustalarinin ve zanaatcilarinin gelenegini devam ettiren bir
meslek adamidir. Genel olarak biitiin gorsel sanatlar, 6zel olarak ise iki boyut
iginde var olan goriintii sanatlar1 hemen hemen tiimiinde ayni dili kullanirlar.
Fotografcilar, heykeltiraslar, ressamlar, seramik¢i ve diger meslek kuruluslarinin
olusturdugu profesyonel sanat¢ilar grubunun yeni iiyesi olan grafik tasarimcilar da
bir¢ok tasarim problemini ¢ézerken bu ortak dilden yararlanir. Grafik tasarimin en
onemli problemi iletisimle ilgilidir. Tasarime1 uygulama yontemlerinin yani sira
gorsel yanilsamanin roliinii ve s6zel ile gorsel iletisim arasindaki iliskileri de
bilmek godz ardi etmemek zorundadir. iletisim, grafik tasarimim hayati unsurudur.
Aslinda grafik tasarimi bu denli ilging, onemli, dinamik ve c¢agdas kilan da
iletisime yoOnelik en etkin 6gelerden biri olmasindandir.”( Ketenci, Bilgili, 2006:

278-279)

“Grafik tasarimda bir ama¢ vardir. Bu amag¢ sunulan mal ve hizmetin en iyi
sekilde tanitilmast veya satisidir. Ayni1 zamanda bir gerekliliktir, bir ihtiyagtan
dogmus altinda yatan bir biling vardir. Tasarimda “ne i¢in tasarim yapiyoruz”
sorusu hareketlerimize yon veren bir ¢ikis noktasidir. Yapilan c¢alismanin tasarim
olabilmesi i¢in islevsellik yiikiimliiliigiinii tasimas1 gerekmektedir” (Odabas1,2002:18)
gorlsleriyle yaklasmaktadir.

Grafik tasarim, iletisim kurma kaygis1 duyarak, estetik kaliteyi en iist diizeye
cikarmaya calismaktadir. Grafik tasarimci, tasariminda var olan gorsel Ogelerin,
goriintlilerin tasarimindan sorumlu kisidir. Afis tasarimi, grafik tasarimin etki alani

icerisinde yer alir.


http://www.wikipedia.org/wiki/grafik_tasarm./

2. BOLUM

GORSEL ILETISIM TASARIMI

2.1. Gorsel Iletisim

2.1.1. Tletisim Kavram

[letisim kavrami insanhigmn var olusuyla beraber gelisimini siirdiirmektedir.
Tarihin ilk donemlerinden itibaren insanlar kendilerini ifade etmek i¢in ¢esitli isaret
ve semboller kullanmiglardir. Dillerin ortaya g¢ikmasi ile sozli iletisim ortaya
cikmistir. Diinya iizerinde bircok farkli dil ve leh¢e mevcuttur. Dil, insanlarin

iletisim kura bilmek i¢in kullandig1 yontemlerden birisidir.

Iletisim, bilginin, diisiincenin, duygunun ve becerinin simgeler kullanilarak
aktarilmasidir. iletisim ileten ve iletilen olmak iizere ikiye ayrilir. Iletisim
kavramiyla ilgili tanimlarin tamamina yakini simgeler araciligiyla bir kisi veya
gruptan digerine giden ve geri doniisii olan toplumsal etkilesimden yani bir

siirecten sz edilmektedir. iletisimle toplumda genel bir aktarim olmaktadir.

Iletisimi bilgi alig veris siireci olarak tanimlayabiliriz Iletisim Ingilizce karsilig
olan “communication” Latince “com-muno” kelimesinden gelmektedir. Bu kelime
Latincede;”iletmek, tasimak” anlamina gelmektedir. “Konusmak ve dinlemek” bilgi
tasimanin en basit yontemidir. Bu eylemleri iletisim kurabilmek igin gilinliik
hayatimizda siirekli kullaniriz.“Gormek™ ise bilgi alis verisinin diger etkili bir
yontemidir. Gordiiklerimiz, duydugumuz ve bildiklerimize anlam verir. Bu yiizden,
“bir resim bin kelimeye bedeldir” sozii sdéylenmistir. (Symour, Ritz ve Cloghessy,
1987: 5).

Iletisim, gonderici ve alic1 olarak adlandirilan iki insan ya da insan grubu/kitlesi
arasinda gerceklesen bir duygu, bir diisiince, bir davranis veya bilgi aligverisi
olarak tamimlanabilir. Iletisim; ayn1 cografik yap: veya doga kosullar1 iginde
varliklarini siirdiirmek igin ihtiya¢ duyulan arag ve geregleri tasarlayan ve bunlari

kendi aralarinda paylasmak igin iletisime ihtiyag duyulmaktadir.



Gorsel iletisim ise yazinin bulunusu ve gelisen toplum ile beraber gelisen
tipografik tasarimin yayginlagsmasiyla baslamistir Gorsel iletisim, sdze gerek
duymaksizin, her tiirli goriintiillerden olusan bilginin insanlar arasindaki
aligverisidir. Gorsel iletisimin temelini olusturan gérme yetenegi, algilamada 6nemli
rol oynamaktadir. iletisimin en etkili tiirlerinden biri belki de en 6nemlisi gorsel
iletisimdir. Gorsel iletisimde kullanilan gorseller, simgeler, isaretler genellikle

evrensel olduklarindan konusarak kurulabilecek iletisimden daha anlasilir ve

etkilidir.

Ana Britanica sozliigiinde iletisimi, “bireyler arasinda ortak bir simgeler
sistemiyle gerceklestirilen anlam ve bilgi alisverisi”, TDK Oz Tiirkce Sézliik,
“kisiler arasinda duygu, diisiince, bilgi, haber vb. bakimindan karsilikl1 aligveristir”

Seklinde tanimlamaktadir (Usluata, 1995: 11).

Bir insanin zamanini nasil kullandig1 incelendiginde iki faaliyet i¢cinde oldugu
goriiliir: bunlar ya iletisim kuran kisi ya da kendisiyle iletisim kurulan Kkisi
roliindedir. Iletisim, bir insan1 c¢evresiyle yakin ve uzak olarak smiflandiracak

iletisim guruplarinin olusmasidir.

Gilinlimiizde iletisim, canlilarin var olusuyla birlikte ortaya ¢ikan bir kavram
olarak nitelendirilmektedir. Canlilar i¢inde farkli niteliklerle donatilan insan,
iletisim yoluyla diger canlilara oranla istiinliiglinii saglamis, psikolojik, sosyal,
fiziksel ve yapisal niteliklerine gore iletiler olusturarak ¢evresini gereksinimleri
dogrultusunda degistirme cabasina girmistir. Bununla birlikte iletisim, etkilesim
sonucu kendi yasami da c¢evresi tarafindan bi¢imlendirilmistir. insan
topluluklarinin, en ilkel yasam bi¢imlerinden giiniimiizdeki tekno-toplumlara kadar
gecirdigl tim evrelerde iletisim ve iletisim sistemlerinin etkinligi s6z konusudur.
Toplumsal iligkilerin boyutlar1 ve toplumlar arasi iliskilerin giderek yogunlagmasi
gdz Oniine alinirsa, iletisimin 6nemi ve kazandifi evrensel boyutlar daha da iyi

anlagilabilir (Biihler-Oppenheim, 1971: 397).

Tetisim, fiziksel ve sosyal ¢evreden kisiye, guruba, topluluga ulasan bir algilama
kavramini tasiyarak, her diisiincenin, her davranisin giincel yasama, yasam bigimine

sosyal ¢cevreye yansimasi olmaktadir.



Bu durumda ortaya cikan karsilikli yansima ise temel iletisim olgusunu
olusturmaktadir. Adina iletisim denen bu etkin yansimalar, genelde her zaman

etkisinde kaldigimiz duyularimiz yardimiyla meydana gelir.

Bu duyularimizdan en etkili olanlarini iki gurupta toplayabiliriz; Bunlar,
1-Gorsel iletisim

2-Isitsel iletisimdir.

Aristo Modeli:

Konusmasi. ..Konu (Tartigma). ....Dinleyiciler
Model tek yonlii sozel bir etkinliktir

Gonderici > Mesaj > lletisim Arac1 > Alict >

Geribildirim (Ketenci ve Bilgili, 2006: 255).

Hayatimizi saran iletisim aginda grafik tasarim 6geleri’de iletisim de yerlerini
almiglardir. Cevremize baktigimiz da her yerde mutlaka bizi etkilemeye ¢alisan bir
veya daha fazla ileti grafik tasarim Ogesiyle karsilasmaktayiz. Yapilan
tasarimlar ic¢inde islev ve iletisi agisindan goriintii kirliligi yaratmaktan oteye
gitmeyen, sanatsal ve estetik kaygilar gézetmeyen ve hedefledigi mesaj1 aliciya
iletmekten cok uzak tasarimlarin sayisi olduk¢a fazladir. Grafik tasarimin en
onemli uygulama alanlarindan biri olarak bilinen afig, bu goriintii kirliligi
igerisinde kuskusuz en fazla yer kaplayan grafik tasarim dgesidir. Iletisim kavrami
pek ¢ok insan tarafindan pek ¢ok farkli yonleri 6nemsenerek ¢ok farkli bi¢imlerde
aciklanmistir. Iletisim herkesin bildigi ancak ¢ok az kisinin doyurucu bicimde

tanimlayabildigi bir insanlik etkinligi olarak ta kabul edilir.

2.1.2. Tletisim Kurma Ihtiyac

Insanlar hayatlar1 boyunca yasamlarim siirdiirebilmek icin siirekli olarak iletisim
kurma ihtiyact duyarlar. insanlar Diinyadaki diger iilkeler hakkinda bilgi sahibi
olmayu isterler bu durum meraki ortaya koyar. Merak ise bilgiye giden yoldur. O halde
merak, iletisim kurma ihtiyacini ortaya ¢ikarir diyebiliriz. Bunlari su basliklar altinda

siralaya biliriz.



1. Yasamak igin iletisim kurmak: Bu tir iletisim; kisilerin fiziksel sartlarini
diizenlemeye ve ihtiyaclarini gidermeye yoneliktir.

2. Toplumun diger bireyleri ile isbirligi yapmak igin iletisim kurmak: insanlar temel
ihtiyaclarin1 kargilamak i¢in diger insanlarla orgiitlii bir isbirligine girer ve dolayli
da olsa diger insanlarla iletisim halindedir.

3. Bireysel ihtiyaglar1 icin iletisim kurmak: insan duygusal ve diisiinsel boyutta diger
insanlarla iletisim i¢indedir.

4. Toplum ve insanlarla iliski kurmak icin iliski kurmak: Insanlar toplumda
sosyal iliskileri saglamak i¢in toplumun diger bireyleri ile iletisim halindedir.

5. Insanlar baskalarini etkilemek ve kendi gibi diisiinme ve davranmalarin
saglamak i¢in iletisim kurar: Bir {iriin ya da hizmeti almasina c¢alisir. Reklamcilik
sektdrii buna iyi bir ornektir.

6. Insanlar iizerinde gii¢ olusturarak etki altina almak icin iliski kurar: Mesaj génderen
kisi alict konumundaki kisiyi aciz ve itaat edici bir konuma getirmek ister.

7. Bireyleri olusturan toplumun ve Orgiitlerin bir arada tutulmasi i¢in iletisim
kurulur, toplum ve o6rgiit biiyiidiikce, iletisim ihtiyaci artar.

8. Ekonomik ihtiyaglar dogrultusunda iletisim: Ekonomik faaliyetler etkili bir
iletisim gereksinimini ortaya koymustur. Reklam veren Kkitle; kendi iriin ya da
hizmeti tanitmanin yani sira, pazarlarini genisletmeyi de hedefler.

9. Bilgi aligverisinde bulunmak i¢in iletisim: Her insan diger insanlarla siirekli bir bilgi
aligverisi igindedir. Bu durum hem ekonomik olarak hem de sosyal olarak toplumun
gelismesini saglar. Insanlar Diinyadaki diger iilkeler hakkinda bilgi sahibi olmayi
isterler bu durum meraki ortaya koyar. Merak ise bilgiye giden yoldur. O halde merak
iletisim kurma ihtiyacini ortaya ¢ikarir diyebiliriz.

10. Insanlar iginde yasadiklar1 diinyayr anlamak ve deneyimlerinden ¢ikarimlar
yapmak i¢in iletisim Kurar. Diinyay1 anlamak i¢in birey neye inantyor, kendisi hakkinda
ne disiiniiyor, diger insanlarla iliskileri hakkinda ne diisliniiyor, gercek kavrami nasil
algiliyor bu kavramlari bilmek gerekiyor.

11. Diistince ve eylem bazinda karar verebilmek i¢in iletisim kurulur: Karar verme
bazi durumlarda oldukga agik ve Olgiilebilir bir eylemdir. Fakat her zaman istenilen
eylem sonucu istendik davraniglar disinda da gelise bilir. Grup sizi yonlendire
bilmektedir.



12. Insanlar i¢ diinyalarii disa vurmak ve kendilerini ifade edebilmek igin iliski
kurarlar: Insanligin varolusuyla birlikte baskasiyla iletisim kurma ihtiyac icgiidiisel
olarak meydana gelir. Insanlik iletisim kurabilmek icin tarih boyunca gesitli yollar
denemistir. Bu tiir bir iletisim, iletisimin yaratici yoniinii ortaya koydugu i¢in énemli

bir ihtiyactir. Grafik tasarim, basl basina “yaratici” bir iletisim yoludur.

2.1.3. Tletisimin Bilesenleri

Insan iletisim kurabilmek igin asagidaki bilesenlere ihtiyac¢ duyar.
1. Gonderici ve Alict
2. Kanallar
3. Etki
4. Cevre Kosullan
5. Mesaj ve Kodlar
6. Guriiltii (Parazitler)
7. Geri bildirim (Feedback)
8. Icerik

2.1.3.1. Gonderici ve Alici

Iletisim; gonderen ve alic1 olmadan gergeklesemez. Buradan yola ¢ikarak Iletisim
insanlar arasinda gerceklesen bir eylemdir. Insanlarin disindaki canlilarinda
gdnderici ve alici rolii ile iletisim kurduklar1 bilinmektedir. Ornegin, arilar polen
bulduklar1 zaman diger arilara haber vermek i¢in dans ederler. Benzer sekilde kuslar

da birbirlerine varliklarini belirtmek icin Gterler.

Becere gore; gonderici ve alicilar, iletisim siireci i¢inde sinirlanmis bir konum
ya da kesim olusturmazlar. iletisimi meydana getiren elemanlar hem gonderici, hem

de alici roliinii tistlenirler (Becer,2013: 24).
2.1.3.2. Kanallar

Ikinci en onemli iletisim gerekliligi olan kavram ise iletisim kuranlarin
kullandiklar1 araglardir. Bu araclar genel olarak insanin sahip oldugu bes

duyusudur. Bu duyular gérme, isitme, dokunma, tatma koklama ve bunun yani sira
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insanlar duyular disindaki tasarladiklar1 tasarimlarla da iletmektedir. Bu araglar
kisaca iletisim kanallarmi olustururlar. iletisim kanallarmin artis1 bu iletisimin ortaya

cikardigr gii¢ ile dogru orantilidir.

2.1.3.3.Etki:

Her iletisim bir sonuca varir. Bu iletisim siirecine katilanlar bundan etkilenir ama

her zaman bu etkiden haberdar olmaya bilir.

2.1.3.4.Cevre Kosullar:

[letisimin aktarmasinda ¢evre kosullarinin ve insanlarin hazir bulunusluk diizeyleri
o6nemli yer tutar. Eger ¢evre kosullar1 olusmamis ise vermis oldugunuz ileti iyi bir sonug

olusturmamaktadir.

2.1.3.5. Mesaj ve Kodlar

Gonderici ve alicilarin herhangi bir iletisim kanali kullaniyor olmalar1 onlarin
gercek anlamda iletisim kurduklar1 anlamina gelmez. Iletisimin gerceklesebilmesi i¢in
iki tarafin da bazi davranislar sergilemesi gerekmektedir. Bilgi tasiyan her
davranis mesaj olarak nitelendirilebilir. En bilinen mesaj génderme yontemi
“konusma” eylemidir. Iletisimin olugmasini saglayan diger bir etken ise kodlardr.
Kodlar kisaca, isaret ve sembollerin olusturdugu setlerdir. Lisan, bir kod sistemidir ve
iletisim kurulabilmesi i¢in bu kodlarin ¢oziilebilmesi yani lisanin anlagilabilmesi

gerekir.

2.1.3.6. Giiriiltii (Parazitler)

Becer, Parazitler mesaj gonderme ya da alma yetenegine zarar veren
unsurlardir demistir. Ortam Sartlar1 ve iletisim igerisinde olan kisilerin iginde
bulunduklar1 ruhsal ve fiziksel rahatsizliklar giiriiltii olarak nitelendirilir. Parazit

arttikca, etkili iletisim olanagt ayn1 Ol¢lide azalir. (Becer, 2013: 25).



2.1.3.7. Geribildirim (Feedback)

Geri bildirim, gonderici ve alici arasinda gegen iletisim siirecinde, alicinin
gondericiye verdigi geri doniis, cevap veya tepkidir. Iletisim siirecinin saglikl
islemesi i¢in ve iletilenlerin dogru anlasilip anlagilamadiginin analiz etmek igin

geribildirim 6nemli bir role sahiptir. Geribildirim dort farkli 6zellikle ortaya cikabilir.

Bunlar:
1. Geri bildirim olumlu veya olumsuz olabilir. Olumlu bir geri bildirim goéndericiyi
benzer mesaj gondermede cesaretlendirir. Olumsuz geri bildirim ise gondericide
hayal kirikligina neden olur.
2. Geribildirim ice ya da disa doéniik bir yapiya sahip olabilir. Ice doniik geri
bildirim gondericinin ileti konusundaki bireysel diislincesidir. Disa doniik geri
bildirim ise, iletisime katilan tiglincii kisilerin iletiden almis olduklar1 mesaji belirten
diistincelerdir.
3. Geri bildirim sonucu iletilen iletiye geri doniisler hizli veya yavas olabilir.
4. Geri bildirim kisitlanmig ya da 6zgiir bir ortamda ortaya g¢ikabilir. Geri bildirim
sonucu verilen mesajlar hem gonderici hem de alic1 agisindan sonuglari yayarli isleve
sahiptir.
2.1.3.8. icerik

Mesaj iletisim siireci iginde fiziksel bir ortamda ve sosyal bir durumda
gerceklesmelidir. Bu durumlar iletisimin hedef kitle {izerindeki davranigsal
boyutunu direk olarak etkiler. Bir kisiye farkli ortam ve kosullar iginde gonderilen
mesajlar igerige bagli olarak farkli anlamlar tagiyabilir. Bu durum tamamen igerigi

ilgilendiren bir durumdur.
2.1.4. Tletisim Teknolojisi

Insanlarin birbirleriyle iletisim kurabilmek i¢in bazen kitap ve gazete, bazen de
radyo ve televizyon programlariyla bizlere sunar. Giiniimiiz de ise bunlarin diginda
teknolojinin gelismesiyle bilgisayar ve telefonla da iletisim gerceklestirilir.

Bircok iletisim teknolojisi hayat standartlarimizi daha iyi bir diizeye getirmemiz
i¢in kullanima sunulmustur. iletisim teknolojisi denildiginde, kimileri bilgi alisverisi,
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kimileri ise isaretler semboller ve kelimeler olarak algilarken, bir grup ise mesajlarin
nasil transfer edilip saklandig1 olarak algilamaktadir. Iletisim teknolojisini net
olarak algilamak i¢in bir tanima gerek vardir. Bu tanim hem olusan siireci anlatirken
hem de insanlar ve makineler arasindaki iletisimi de i¢ermelidir.

Symour, Ritz ve Cloghessy’e gore iletisim teknolojisi: “kod ve sistemler
kullanarak mesajlarin kaynagindan alicisina iletilmesidir” asagidaki sema ile bu

stireci gorsellestirmektedirler (Symour, Ritz ve Cloghessy, 1987: 6).

. Geri bildirim
\
Kaynak » | Kodlanmis Bilgi —_ Alict

Depolama

Tablo 2.1. iletisim Teknolojisi Siireg Semast

Iletisim teknolojisini diisiindiigiimiizde {iretilen her tasarimin yenisi veya
gelismisi topluma sunulana kadar gegerliligini devam ettirir. Bugiiniin iletisim
teknolojisi zamansal olmaktan ¢ok, kitle iletisim araclar ile karsilastirildiklarinda,
sahip olduklar1 ayirt edici 6zelliklere bagl olarak tanimlanabilir. Kitle iletisim
araclarinin belirleyici 6zelligi, teknik araglar kullanilarak, zaman ve feza iginde
teknolojinin gelisimini kullanarak biiylik sayilarda tekrarlanabilen mesajlari
biiyiik izleyici kitlelerine aktarilabilmesidir Tek bir alic1 veya kiigiik gruplarla yiiz
yiize yapilan iletisim araclarimin aksine, kitle iletisiminin izleyicisinin sayisinin
fazlahigr birbirinden bagmsizdir. Iletisim ve bilgisayar teknolojilerindeki
gelismeler sonucu kitle iletisimi gibi gesitli iletisim bigimleri giderek birbirine
doniismekte aralarindaki farklar ortadan kalkmaktadir. Iletisim teknolojilerinin
karsilikl etkilesim boyutu onu digerlerinden farkli kilar. Yeni iletisim teknolojileri
kitlelerde alici ve verici arasinda karsilikli etkilesime olanak taniyan bir kanal

olusturan tek iletisim onu geleneksel iletisim araglarindan ayiran 6zelligidir.
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Kaynak > Mesaj —_— Kanal —_— Alici

L

Déniit (Geri Bildirim)

Tablo 2.2. Tletisim Siireci ve Temel Ogeleri

Yeni iletisim teknolojileri ii¢ 6zellige sahiptir. Bunlar:

1- Karsihikli etkilesim; iletisim siirecinde zekd unsuru ile birlikte karsilikli
etkilesimin varligi gerekir. Bu durum, basili ve elektronik kitle iletisim
araclarindaki tek yonlii isleyisi degistirmektedir.

2- Kitlesizlestirme; Biiyiik bir kullanict grup igerisinde her kullanici ile teker
teker mesaj degisimi saglayacak kadar bireysel olabilir. Bdylece kitle iletigim
sisteminin kontrolii mesaj1 verenden aliciya dogru kaymis olur.

3- Es zamanli olmamasi; Yeni iletisim teknolojileri bireyse olarak mesaj
aligverisi yapabilme ozelligine sahiptir. Ornegin, elektronik postalar alicinin
istedigi zaman ona ulagsmaktadir. Bu kavram kontroliin kaynaktan aliciya dogru
kaymasini ifade eder. Kisi mesaji almak istedigi zamani kendi belirler (Geray, 1994:
7).

2.1.5. Gorsel iletisim

Yasamamizin vazgecgilmezi gérme duyumumuzdur. Cevremizde yasananlart once
gorerek tanimlar ve anlamaya calisir sonra tepki veririz. Gorsel iletisim bu algilamada en
temel alict olan gorme unsurunu barmdirir. Siiphesiz gérme olmadan iyi bir iletisim
saglanamamaktadir. Bununla beraber insan ¢evresindeki gorselleri analiz ederken
tizerinde bulundurduklar1 mesaj1 algilamada en etkili duyu organi olarak gérme duyusunu

kullanmasidir.

Insanoglu bu en énemli dzelligini gelistirmek ve etkin kilabilmek igin on
binlerce yil harcamistir. Insanlik tarihiyle ilgili olarak giiniimiize kalan en &nemli

kiiltiir varliklari, ilkel magara devri insanlarina dayanan, gorsel iletisimin
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baslangic1 olarak tanimlanan simgeler ve resimlere iletisim kurma, yasami

paylasma gergekleridir (Ketenci ve Bilgili, 2006: 265).

Insanoglu konusmayr ve yazmayr bilmedigi dénemlerde iletisim kurabilmek
haberlesmek ve anlagmak igin ates ve dumani kullanmiglardir. Daha sonra kayalara,
agaclara isaretler kaziyarak, bedenlerine ve yiizlerine boyalar siirerek hem iletisim
hem de dini ibadetlerini yapmak i¢in bulunduklari durumu birbirlerine anlatmaya
calismislardir. Gorsel iletisimin ilk drneklerini olusturan bu yontemler, insanlarin ilkel
yasam bi¢imlerinden giiniimiizdeki teknoloji-toplumuna kadar gegirdigi evrelerde

semboller, renkler vs. farkl kiiltiirlerde, farkli anlamlar tasir.

2.1.6. Tasarmmin Tanima:

Tasarim, sozliik anlamiyla, “planlama” kelimesi ile es anlamlidir. Birgok farkli
disiplini biinyesinde bulunduran tasarim kavrami konusma dilinde “tasarlandi”
dedigimizde planlandigin1 ve belirli bir siliregten gectigi, birden olusmadigi

anlamina gelir.

Insanlar islerini yaparken belirli bir disiplin i¢inde planlama yaparlar ama
tasarimcilar farkli formlarin bir biri igerisinde ele alinarak planlarlar. Tasarim
alanina gore form elemanlar1 degiskenlik gosterebilir. Sanat, hayal giiciiniin ve
yaraticiligin problemlere dogru ve etkili ¢oziimler arar. Sanatin bu siire¢ i¢inde
gorsel ¢oziimlemeler arama ve tasarim siireci denilebilir.

Sanat veya tasarima “yaratici slire¢” denmesinin sebebi, problemlere 6nceden
belirlenmis cevaplarin olmamasidir. Bir problemin sonsuz sayida cevabi olabilir.
Sanatsal veya tasarim siirecinde kesin olarak belirlenmis kurallar olmamasina
karsin uyulmasi gereken disiplinler vardir. Bu disiplinler asla probleme
daraltilmis ¢6zlimler oldugu anlamima gelmez. Sanat ve tasarim alaninda
problemlerin ¢oziimiinde hem icerik hem de form kavramlari arasindaki ayrimin
net olarak yapilmasi gerekir. Icerik; genelde sanat veya tasarim iiriiniiniin
izleyiciyle iletisim kurmasi1 gereken bilgiyi icerir. Diger bir deyisle konunun
0ziinli, olusturur. Form iste; tamamen olaym gorsel kismidir ve farkli tasarim

Ogelerinin tasarim prensiplerine bagli kalarak planlanmasi anlamina gelir.
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Adnan Tepecik’e gore “Tasarim tanim olarak; hayalde canlandirilan bir olayin,
projesi ¢izimi veya {i¢c boyutlu goriintiisii olarak uygulanan ve ortaya konulan
eserlerin tiimiine verilen isimdir. Insan ihtiya¢ hissettigi bir objeyi olusturma
eylemine ge¢cmeden Once, beyninde ne bigimde yapacagimi diisiinerek karar verir.
Insan beyninde bu tasarlama siireci eyleme déniistiigii zaman yaptig1 obje o insanin
ya da insanlarin hayat standartlarin1 yiikseltir.” Bu tanima gore tasarlama, zihinde

tasarlanan bir diisiincenin, bir eserin ilk bi¢gimi sayilabilir” (Tepecik, 2002: 27).

Yakup Oztuna’ya gore ise tasarim, “Plastik ve uygulamal sanatlarda iki boyutlu
diizenleme, siklikla kompozisyon olarak adlandirilir. Fakat sanatin tim

alanlarina uygulanabilir daha kapsamli terim, tasarimdir” (Oztuna, 2007: 20).

Sanat¢1 ve tasarimci tarafindan olusturulan gruplarinin 6zellikleri, analiz ve

sentezlerin, gorsel kiiltiir, gorsel deneyim ve pazarlama alanlarinda yapilmasidir.

2.1.7. Tasarim Siireci

Nokta, ¢izgi, diizlem hacim, renk, doku, boyut, bicim, yon ve ylizey bir araya
gelerek kompozisyon olusturur. Kompozisyon ise biitiinliiktiir. Ayn1 zamanda bu
kompozisyonu olusturan elemanlara tasarimin ilkeleri de diyebiliriz. (Ketenci ve

Bilgili, 2006: 279).

Soyut ¢cizgiler, renkler ve sekiller cok etkili bicimde diisiinceyi veya hisleri ifade
edebilirler. Iletisim ¢ogu zaman semboller, resimler, aracilii ile izleyicilere konu ya
da mesaj1 ileterek gerceklestirilir. Yaratici hayal giicii ve se¢ilen gorsellerin iirliniin

basarist acisindan ¢cok dnemli bir yer alir.

Yaratict siireg, iletisim siirecinde oldugu gibi goriintiilerin yazilarla bir arada
kullanilmas1 ile gerceklestirilir. Giinliik hayatimizda karsimiza ¢ikan reklam
tiriinleri resim ve yazilarin koordineli sekilde tasarim giiclinii gliglendirmesi ile
olusturulmustur. Basarili tasarim ¢oéziimlemeleri dogal olarak arkasindaki iyi fikirler

iledesteklenir.
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Belli bir tasarim probleminin ¢oziilmesi i¢in gereken fikirleri ortaya ¢ikarmak
her tasarim alani i¢in sanildigindan daha zor bir eylemdir. Fikirler, tasarimi
olusturan igerik ve form ikilisini yoOnlendirir. Gliniimilizde bir¢ok tasarimci,
projelerin son teslim tarihini, yaratici siireci nasil gergeklestirecegini, problemin
¢bzimii i¢in ne tiir yollara basvurulmasi gerektigi gibi sorulara cevap
aramaktadirlar. Cok karmasik olan tasarim siirecini agiklayan bir¢ok kitap ve
kaynak mevcuttur. Bu kaynaklar tasarim siirecinin etkin ger¢eklestirilmesi igin
farkli veya benzer bir¢ok fikir ve yontem {izerinde durmaktadirlar. Ama temel
olarak tasarim siireci; “diisiinme”, “bakma” ve “yapma” eylemlerinin bir arada

ele alinmasi ile gercgeklesir.

Bu basamaklar belli bir sirada olmak zorunda olmamasina ragmen, bagimsiz

da degillerdir. Bu asamalar cakigabilir veya simiiltane olarak gergeklesebilir.

Tasarimin diisiinme asamasinda ilk olarak elde edilmek istenenin ne oldugu,
gorsel veya stilistik gerekliliklerin olup olmadigi, fiziksel limitlerin olup olmadigi
ve ¢Oziimliin ne zaman gerceklesmesi gerektigi gibi sorulara yanit aranmaya
calisihir. Bu asamayi takiben, konseptin gorsel olarak nasil iletisim kuracagi
sorusuna cevap arandigi ¢oziim hakkinda diistinme adimi gelir. Gorsel elemanlarin
secilip, degerlendirilip, siniflandirilip diizenlenmesi bu asamada gergeklesir. Son
olarak da, “hedef kitle” gbz Oniinde bulundurularak ¢6ziime ulasilma yoluna
gidilir. Tasarim projesi belli bir kitle i¢in tasarlanir ve tasarim gercgeklestirilmeden
once hedef kitlenin altyapisi, beklentileri ve sosyal 6zellikleri gibi bir¢ok etken

degerlendirilir. Ciinkii tasarimin basaris1 hedef kitlesinin tepkileri ile paraleldir.

Bakma eylemi sanat¢inin egitimi i¢in gerekli olan en temel asamadir. Bakma
asamasi, hem dogay1 hem de insanlarin iirettigi sanat ve tasarim elemanlarini i¢ine
alir. Yapma asamasi ise, gorsel deneylerin yapilmasi ile baslar. Tasarim ve sanat
eseri olustururken sayisiz ¢oziimler oldugu icin, en uygun olam1 bulmak sadece
diistince ile degil konsept dogrultusunda deneysel ¢alismalarin yapilmasi ile elde
edilir (Lauer ve Pentak, 2007: 6-19 ).

14



3.BOLUM

AFIS TASARIMI

3.1. Afisin Tanim

Afis, bir mesaj1 topluma aktarmak ve bu mesaja dikkat ¢cekmek amaci ile uygun
bir zemine yazi, resim vs. gorsel simgelerin, estetik kaygilar da gozetilerek bir

disiplin i¢inde bir araya getirilmesi ile olusturulan grafik tasarim unsurudur.

Biiyiik Larousse Ansiklopedisi’nde afis,”reklam ya da propaganda yapmak, bir
duyuruyu iletmek amaci ile halka agik yerlere asilan, genellikle resimli, basili kagit;

duvar ilan1”dir der. (Biiyilik Larousse, Cilt 1: 124)

Afis i¢in kesin bir tanim olmamakla beraber genel anlamda bakildiginda yapilan
yorumlarin, afisin bi¢imi ve islevselligi konusunda ortak bir paydada bulustugu
goriilmektedir. Islevi ve bigimi bakimindan afis tasarimcinin yetenegi dogrultusunda
ortaya konan ve buna karsilik ortaya konulmayan bir gii¢ arasindaki bir iletisim
triinidir. Afis, formu ile genel anlamda ebat, bi¢im ve igerik 6zelliklerinin yan1 sira

tiretim ve iletisim bigimleri 6geleri ile tanimlanir.

Basit bir bilgilendirme araci olmanin 6tesinde afis, insanlara yeni ve farkli bir
seyler sOyleyebilmesi, bazen onu giildiiren eglendiren, bazen de uyaran, rahatsiz
hatta tehdit eden ve de etmesi gereken bir iletisim aracidir. Asil giiciide insanlari
aydinlatmaya, yonlendirmeye ve ikna etmeye yonelik etkili, sosyal amag¢li mesaj

amaci giitmesidir.

Her grafik eseri belli bir tasarim (planlama), arama karar verme ve uygulama
siireci sonunda ortaya ¢ikar. Bu nedenle her grafik tasarimini, belli diisiinsel
fikirlerin gorsel iletisime doniistiigli bir “yaraticilik siireci” olarak degerlendirmek

miimkiindiir.(Teker, 2003:93)

Afis tasarimcisinin hedef kitleye verecegi ileti sade ve anlasilir bir gorsel
olmalidir. Afisteki mesaj hedef kitleyi memnun edecek gorsellik acisindan ve tasarim

acisindan begeni toplamalidir.
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Mengii Ertel ise afisi “Her seyden once genis kitlelere gorsel yontemlerle hitap
eden etkili bir haberlesme araci olarak tanimliyor. Cogalma ve yayilma gibi sonsuz
olanaklar tagiyan bir silah da denilebilir. Afis dikkatinizi ¢ektigi anda sizinle 6zel bir
iliski kurmus ve bdylece islevini yerine getirmis olur. Giicii buradan dogar” (Unalan

2001: 10)

Afis tasarimi, hedef kitleyi etkileyebilmek icin gii¢lii bir iletiye sahip olmak
zorundadir. Afigler gerek bireysel gerekse kurum veya kurulusu temsil etseler de,
hepsinin ortak bir hedefi vardir o da hedef kitleyi, tasidiklar iletiyi almaya ikna
gereksinimi duyarlar. Bu iletinin hedef kitleye saglikli bir sekilde iletilmesi ve
alicinin kendisine sunulan iletiyi Ongdriilen diizeyde alabilmesi, afisin islevsel
sorumlulugunu etkili bir bigimde yerine getirebilmesi i¢in diizeni olusturacak olan

bicimsel niteliklerin de g6z ard1 edilmemesi gerekir.

Becer’e gore; “afisler, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu grafik

tiriinlerdir” (Becer 2013: 201).

Tasarime1r kamusal alanda olusan bu yogun iletisim trafiginde kendisine yol
bulup izleyiciye ulagmak istiyorsa, tasarim siirecinde renk, tipografi, resim vb gorsel
ogeleri etkili bir diizenlemeyle ortak bir diizlem {izerinde bir araya getirmeli ve daha
once denenmemis olan1 gostererek izleyicinin algisina hitap etmelidir. Tim
bunlardan anlasilan sudur ki; tasarimci aliciy1 ikna emek tizere olusturdugu bir afisle
basariya ulagsmak istiyorsa, tasarim siirecinde ortaya koydugu yaklagim, ticari oldugu

kadar sanatsal, yani estetik kaygilar da tagitmalidir.

Afisin yapisal Ozellikleri bolgeden bolgeye farklilik gosterecegi gibi mesaji
aliciya aktarmada ve algilarda sosyo-ekonomik ¢evrenin hazir bulunusluk diizeyine

gore de farklilik gosterebilir.

3.2. Tasarim Siireci

Tasarim siireci, kavramsal ve gorsel 6gelerin belirli bir diizen iginde tasarimcinin
bir isi lizerine almasiyla basglar. Amag, hedef kitlenin ne tiir bir tasarima ihtiyag

duyuldugu sorusuna yanit aramaktir. Tasarimin hedef aldigi kullanici grubu iyi
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analiz edilmeli ve ihtiya¢ tam olarak belirlenmelidir. Boyle bir yaklagim tasarimin
hedef kitle iizerindeki basarisini artiracaktir. Tasarim igerisinde kullanilan her tiirli
kavramsal (nokta, ¢izgi, hacim, diizlem) gorsel(nokta, ¢izgi, doku, yiizey, renk,
bi¢cim, boyut) yazili ya da isitsel 6geler, hedef kitlenin hazir bulunusluk diizeyine

uygun ve hedef kitlenin beklentilerine yanit verir nitelikte olmalidir.

Tasarim siirecinde izlenmesi gereken yontemler.
Problemin Tanimi,

Veri Toplama,

Yaraticilik ve Bulus Siireci, C6ziim Bulma ve

Uygulama.

3.2.1.Problemin Tanimlanmasi

Tasarimda problemi ¢6zmenin ilk asamasi, problemi tanimlamaktir. Verilen
konunun anlama ve o konuyu benimseyebilmektir. Bir problemi tanimlarken,
sinirlart zorlamak ve geleneksel diisiince sistemlerine takilip kalmamak gerekir.
Tasarlanan iletiyi verirken kimi hedeflemektedir. Tasarlanacak iletinin igerigi
hazirlanirken dikkat edilmesi gerekenler. iletilecek mesajin secilmesi 6nemli yer

tutmaktadir.

3.2.2. Veri Toplama

Hazirlanacak tasarimda bir baglangi¢c noktasi bulabilmenin tek yolu, problem
hakkinda miimkiin olduk¢a ¢ok veri toplayabilmektir. Veri toplama siireci icinde;
misterinin faaliyet ve ihtiyaglarim1 Ogrenme, eger varsa bu alanda baska
tasarimcilarin benzer problemleri nasil ¢ozdiiklerini arastirma ve tasarimin mesaji

iletecegi ortami bilme gibi herkesce anlasilabilen ifadeyle agiklamaktir.
3.2.3.Yaraticilik ve Bulus

“Yaratici1 Yonetmen Lois Ernst, yaraticiligini daha 6nce hig¢ bir araya gelmemis
iki kavram ya da nesneyi orijinal bir bilesim olusturan {i¢iincii bir kavram ya da

nesneye doniistiirme becerisi oldugunu belirtmistir. Yaratici kisi; problemi olusturan
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degisik unsur ve verileri bir araya getiren bunlarin arasinda bir segme yapip, ne
sOylenmesi gerektigini saptayan ve daha sonra da bunu sahneye koyan kisidir.”

(Becer 2013: 46).

Yaraticilik su sekilde Ozetlenebilir; Tasarimci hazirlayacag: iletiyi hazir
bulunusluk diizeyi ve arastirma sonunda ortaya koyacagi tasarimi bir zemine
aktarmaya bagladig1 andir. Tasarimc1 hazirlamaya bagladigi eseri biraz daha ayrintili

bir hale getirildiginde yaraticilik meyve vermeye baslamis denebilir.

3.2.4.Coziim Bulma

Tasarimer yaraticilik ve bulus siirecini de i¢ine alan sorunun ortaya konmasi ve
bu sorunu olusturan olasiliklarin arastirilmasia yonelik ¢alismalart igerir. Coziim
bulma tasarimcinin bu aragtirma sonuncunda olusan olasiliklar hakkinda tasarimin
izleyecegi yola karar vermesidir. Coziim olarak bulunan olasiliklar, daha sonra

ayrintil taslaklar haline getirilir.

3.2.5.Uygulama

Tasarimci, arastirmalar sonucu olusturmus oldugu bulgulart ve ¢ozliimi
miisteriye sundugunda sadece gorsel tasarim agisindan degil ayni zamanda nitelik
acisindan konuya uygunluk ve istenen mesaji hedef kitleye etkili bir bigcimde
aktarabilme ve doniis alma oOzellikleri agisindan da savunabilmektir. Tasarimci

caligmay1 0zgiin bir yaratici tasarim olarak uygulamalidir.

Albert Einstein’in dedigi gibi, “Yaraticilikta hayal gilicii ¢ok Onemlidir”.
Yaraticiligin 6ziinde 6zgiirliik vardir, fakat ortaya ¢ikarilmasi disiplinli bir ¢aligma
gerektirir. Disiplin; ¢alismanin gostergesidir, 6zgiirliik; bii ¢aligmanin igeriginin,
tavrinin,  tarzinin  belirleyicisidir”  (http://www.egitisim.gen.tr/site/arsiv/78-

sayi36/717-gelecegin-sekillenmesi-icin-egitimde-yaraticilik.html.
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3. 3. Afisin Tarihcesi:

Halk1 bilgilendirmek, duyuru iletmek amaciyla el ilan1 formunda hazirlanan ilk
afislerden bilinen en eskisi el yazmasidir. Kagit iizerine ilk resimli afis, XV. yy’ da
Fransa’da goriilmiistiir. Bir kitap sayfasi1 ebatlarinda hazirlanan bu afislerde Avrupa
duvar resminin etkileri agik¢a goriilmektedir. Zaten afisin ilk ¢ikisina 6n ayak olan
gelismelere baktigimizda ilk izlere Hammurabi yasalarinda, Misir hiyerogliflerinde
hatta magara duvarlarinda rastlayabiliriz. M.O. 4000 yilarinda Asur ticaret
kolonilerinin Anadolu’daki aligverislerinde mallarin1 daha iyi tanitmak ve satmak
amaciyla, kil tabletler iizerine ¢ivi yazilar1 yazar ve halka duyururlardi. Bu ¢alismalar
afisin ilk ornekleri sayilabilir (Bahar 2006.16). 19. ylizyilin sonlarinda baslayan
endiistri devrimi ile birlikte Gutenberg tarafindan matbaa sisteminin gelistirilmesi,

gercek anlamda afis sanatinin baglamasinda ve gelismesinde ¢ok biiyiik rol oynadi.

Sekil 3,1. Hiyeroglif M.O 1285 dolaylart
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[k olarak Ottmar Mergenthaler tarafindan 1886’da  yapilan Linotipi  dizgi
makinesini takiben matbaa teknolojisi gelismeye basladi. Ancak matbaanin ilk
yillarda buglinkii imkéanlardan ¢ok uzak olmasi ve yalnizca tek renk basmasi, ¢ok
renkli tirlinler yapmak isteyen sanatcilar i¢in ¢ok ciddi bir engeldi. Bu sebeple de
s0z konusu donemde yapilan ¢ok renkli ¢alismalar daha c¢ok litografi yontemi ile
basildi. “1798’de Alois Senefelder’in tagbaski teknigini (Sekil 3.3) bulusundan sonra
gelistirilen renkli tagbaski teknikleri, afisin sanatsal bir yap1 kazanmasinda 6nemli

bir rol oynamustir. (Becer 2013: 201).

Sekil 3.2. Senefelder’in tagbaski portresi (1834) ve tas baski makinesi.

1800’11 yillarin sonlarinda baglayan ve 1900°1ii yillara tasan Art Nouveau akimi
sirasinda yapilan afisler agirlikli olarak tagbaski yontemi ile gergeklestirildi.( Sekil 3
4,5) Ozellikle Paris’in renkli gece yasamimi anlatan, ¢ogu ticari amacli Art Nouveau
afisleri ile birlikte gorsel iletisim yaygin ve etkin sekilde kamusal alana tasindi.
1890’1lara gelindiginde afig, toplumun miithis ilgisini ¢ekmis, en basarili 6rnekleri de
sergilenen, dergilerde yayimlanan, koleksiyonu ve reprodiiksiyonu yapilan sanat

tirtinleri olarak deger kazanmaya baslamist1 (Ertep 2007: §83).

Kiibizm, Disavurumculuk, Art Nouveau, Art Deco, Bauhaus, Uluslararasi
Tipografik Stil gibi modern sanat ve tasarim akimlarinin c¢agdas afis dilinin

gelisiminde biiyiik etkisi olmustur (Becer 2013: 201).

Modern grafik tasarim anlayisinin ilk temellerini Art Nouveau,( Sekil 3,3-4).
19. ylizyilin sonunda, teknolojik ve sosyal degisikliklerin, insanlarin gilinliik

yasantilarini etkiledigi ve seri liretimin yayginlastig1 bir donemde ortaya ¢ikmistir. Bu
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stilin gorsel ozellikleri, ¢igek motifleri, organik bigimler ve akici yuvarlak ¢izgilerdir.
Sanatta yerlesik olan diizene karst c¢ikarak, endiistri devrimine ve onun
getirdiklerine tepki gdsteren ve seri tiretime karsi olarak el isciligini destekleyen

bir tavir sergilemistir.

Sekil 3.4. Afig Alphonse Mugha (Art Nouveau)
21



Bu sanat hareketinin gelismesini etkileyen en Onemli sanat¢ilardan biri
Jules Cheret’dir. “Modern afisin babasi olarak adlandirilan bu {inli tasarimci,
(Sekil 3,5-6) uzun yillar resimli litografik afislerin; sadece duyuru niteligi tagiyan

tipografik harf baskis1 afiglerin yerini almasi igin ¢aba gostermistir” (Bektas 2000:
19.)

Sekil 3.5. Jules Cheret
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Sekil 3.6. Afis, Jules Cheret

Art Nouveau hareketinin diger Onemli isimleri olarak Henri Toulouse
Lautrec (Sekil 3,7) ve Alphonse Mucha’ y1 (sekil 3,8) sayabiliriz.
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Sekil 3.7. Afis, Henri de Toulouse Lautrec

20. ylizyilin baglarina gelindiginde afis, bir kitle iletisim araci olarak, i¢inde
bulunulan tiiketim ¢aginin 6nemli bir pargasi haline gelmistir. Ancak 1. Diinya
Savasi’nin baslamasiyla tliketim iirtinlerini tanitma roliinii bir kenara birakmak
zorunda kalan afis, artik orduya asker toplama misyonuna soyunmustu. O
donemde radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglar1 heniiz yayginlik
kazanmamisti. Buna karsilik, bask1 teknolojilerinde gelinen nokta, afisi savas

doneminin en 6nemli kitle iletisim araci haline getiriyordu.
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courtesy of www.alfonsmucha.org
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Sekil 3.8. Afis Alfons Mucha

Bu donemde olusturulan afisler elbette sanatsal kaliteye sahip degildi.
Ancak diger sanat dalarinin 6nemli derecede bir gerileme siirecine girdigi
ortamda savagla ilgili temalara yer veren afisler gelisim siirecine giren grafik

sanatina onciiliik etmistir

1. Diinya Savasi sirasinda en yaygin kitle iletisim araci olarak kullanilan afis,
radyo ve televizyonun her gecen giin daha fazla insana ulasabilir hale gelmesi
nedeniyle aym etkinligi 2. Diinya Savasinda gosterememis, bu durum afis

sanatini1 biiyiik sekteye ugratmistir.

2. Diinya Savasinin sona ermesiyle birlikte saglanan barig ortami teknolojinin

hizli bir sekilde ilerlemesini beraberinde getirmis, genisleyen ulasim imkanlar
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toplumlarin ticari ve kiiltiirel paylasimlarinin artmasina olanak saglamstir.
Uretimin artmasi gesitli sektdrlerde tanitim ihtiyaci dogurmus, dolayisiyla afise
olan gereksinim Oonemli derecede artmistir. Afis bu donemde bagimsiz bir sanat
dal1 haline gelirken afis tasarimcilar1 da 6zel bir dalin uzmani olarak goriilmeye
baglanmigtir. “70° 1i yillarda baski tekniklerinin gelismesi, renkli ofset
makinalariin ¢ikmasi fotografi da afisin i¢ine soktu. Hatta bilgisayar destekli
grafiksel tasarimlarin afise getirdigi yenilikler ve kolayliklar afisin daha da etkin
hale gelmesini saglad1” (Kaptan 1996: 25)

20. yiizy1lin 6nde gelen afis sanatgilar1 olarak Laszlo Moholy-Nagy (Sekil
3.9), Cassandre (Sekil 3.10), Herbert Matter (Sekil 3.11), Josef Muller-
Brockmann (Sekil 3.12), Henryk Tomaszewski (Sekil 3.13-14), Jan Lenica (Sekil
3.15), Saul Bass (Sekil 3.16) ve Milton Glaser (Sekil 3.17-18) gibi isimleri
sayabiliriz.
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Sekil 3.9. Afis, Laszlo Moholy-Nagy
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Sekil 3.10. Afis, Cassandre
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Sekil 3.11. Afis, Herbert Matter
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beethoven

Sekil 3.12. Afis Josef Muller-Brockmann
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Sekil 3.13. Afis Henryk Tomaszewski Sekil 3.14. Afis Henryk Tomaszewski

OLBAL BERG WOZZECH

Sekil 3.15. Afis Jan Lenica
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Sekil 3.16. Afis Saul Bass
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Sekil 3.17. Afis, Milton Glaser
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Sekil 3.18. Afis, Milton Glaser

3.4. Tiirkiye’de Afis Sanatimin Gelisimi

Ulkemizde afis sanatimin gelisimi grafik tasarimin gelismesiyle beraber
Osmanli Devletinin son dénemlerinde Ibrahim Miiteferrika tarafindan matbaanin

islevsel hale gelmesiyle 6nemli bir yol almistir.

1900’ lerin baslarinda yurti¢inde basilan ve gesitli kuruluslara yardim etmeye
cagiran, tiyatro gibi etkinlikleri duyuran, salt tipografik afislerin yaninda Bati” dan
gelen resimli afisler, toplumsal yasamda yer almaya baslamistir. Resimli afislerin
konular ilag, giyim, ¢ikolata, biskiivi gibi genel olarak tiiketim {iriinlerine yonelik
olmustur. Bu iki tiir afisin ortak noktasi ise sokaklardan cok, kahveler, tiyatro
girisleri ve diikkanlar gibi i¢ mekanlara asilmasi olmustur. Goriildigi gibi bu
stirecte grafik tasarim toplumsal nitelikleri, uygun bir yapiya ulasmamis ve
bundan dolay1r kitlesel bir iletisim araci olma niteligi kazanmasi1 ve gelisebilmesi

miimkiin olmamistir (Bektas 2003: 195).
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Tiirk grafik sanatlarindaki en biiylik atilim Cumhuriyetin ilanindan sonra
olmustur. Cumhuriyetin ilaniyla birlikte kamusal ve siyasi alanlardaki reformlarin
tanitim gerekliligi kitle iletisim araglarina olan ilgiyi arttirmis, dolayisiyla bu
durum grafik tasarimina ve afise 6nemli bir konum yaratmistir. Bu déneme kadar
herhangi bir uzmanlagmanin goriilemedigi bu sanat dalinin tilkemizdeki ilk onciileri
olarak Miinif Fehim, Ihap Hulusi Gérey ve Kenan Temizhan sanatcilari

sayabiliriz.

fhap Hulusi ve Kenan Temizhan, grafik egitimini Almanya’ da gérmiislerdir.
Avrupa grafigine karst daha sonralari duyulan genis ilgi de, bu sanatgilarla
baslamis sayilabilir. Osmanli ile Cumhuriyet Tiirkiye’ si arasinda bir gegis kopriisii
olusturan Ihap Hulusi, cagdas Bati gorenek ve zevklerine uygun afisleriyle yurt
disinda bile kendini kabul ettirerek kisa siirede tilkemizin Onemli tasarimcilari

arasinda yer ald1 (Yeralt1 1995: 51).

Yurt i¢cinde ve yurt disinda bir¢ok 6nemli firmaya ve kuruma yaptig: afislerle
hizmet veren ihap Hulusi, Tiirk grafik tasarimin gelisiminde ¢ok dnemli bir yere
sahiptir. Yaptig1 birbirinden basarili ¢calismalarla ve farkli iislubuyla tiirk grafik
tasarimina bir¢ok yeni teknigin yerlesmesini saglamig olan ve modern afis tarzin
ilk defa iilkemize getiren Thap Hulusi, gen¢ Tiirkiye Cumhuriyeti’ nin kurucusu
olan Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan da, o donemde gerceklesen pek c¢ok
yeniligin tanitiminda gorevlendirilmistir. Thap Hulusi ayrica iilkemizde ilk afis

sergisini agan sanat¢i olma unvanina da sahiptir.

1928 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk, IThap Hulusi’ yi cagirtir. Latin alfabesine
gecilmistir ve Thap Hulusi’ den Tiirk Alfabesini hazirlamasini ister. Nasil
yapilmasi gerektigini de ayrintili bir sekilde aktarir, hatta kisa bir siire i¢in poz
bile verir. Kapakta kendisiyle manevi kizi1 Ulkii’ niin resimlerinin konulmasini
ister. Kapagmn ¢ok sevimli olmasi gerektigini ozellikle belirtir. Ihap Hulusi
calismaya baslar ve eskizleri Mustafa Kemal ¢ok begenir. Bdylece kiiciik Ulkii® ye
okuma 6greten Gazi kompozisyonlu (Sekil 3.19).Afis ilk Alfabe dogmus olur (Cam
2007: 26).
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Sekil 3.21. Afis; Thap Hulusi Gérey Sekil 3.22. Afis; Thap Hulusi Gérey

1950’ ler den sonra afis sanatt Onemini arttirmaya hizla devam etmistir. Bu
gelisim, sanayilesmeyle birlikte ¢ogalan tanitim faaliyetleriyle yakindan
ilgilidir. Endistriyel gelisime paralel olarak artan kiiltiirel etkinlikler modern
cizgideki afis tasarimlarina olan ragbeti arttirmistir. Daha sonraki donemlerde

tiyatro afislerine yeni bir iislup kazandiran Mengii Ertel (Sekil 3,23), basta olmak
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lizere giiniimiiz afis sanatinin 6nde gelen isimleri olarak Erkal Yavi (Sekil 3.24),
Cemalettin Mutver (Sekil 3.25), Yurdaer Altintas (Sekil 3.26), Biilent Erkmen,
Mustafa Aslier, Turgay Betil, Sadik Karamustafa(Sekil 3.27) gibi sanatcilari

sayabiliriz

gercekci
olalim!...

Msnxgieom

Sekil 3.23.Afis, Mengii Ertel Sekil 3.24. Afis Erkal Yavi Sekil 3.25. Afis C. Mutver

Sekil 3.26. Afis Yurdaer Altintas
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Sekil 3.27. Afis Sadik Karamustafa

Gilinlimiizde afis, varligini hala siirdiirmektedir. Modern diinyanin her gecen giin
artarak kendini yenileyen teknolojik imkanlari, kitle iletisiminde birbirinden farkli
cesitli alternatifler olugsmasina karsin ulasilabilirlik ve alternatifsiz olmasi 6zelligi
sayesinde afis, insan yasamimizdaki yerini korumaktadir. Ileriki yillarda afis belki
tanitim misyonunu farkli iletisim araglarina birakabilir ancak bugiin sahip olduklar
sanatsal ve estetik yonleriyle sadece dis mekanlarda degil, sergi, tanitim gibi ulusal

ve uluslar arasi sanat etkinliklerinde de kendisine yer edinen bu kitle iletisim araci

gelecekte de bu yoniiyle 6Gnemini muhafaza edecektir.
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3.5. Afis cesitleri

[letisimin amac1 insanlar arasinda bilgi alis-verisi zemini hazirlamakla beraber
afig; bu amaca en iyi sekilde hizmet eden topluma cevap veren iletisim Ogelerinden
biridir. Teknolojik bir hizla gelisen, hizli tiikketimin olustugu, ¢agimizda teknik
imkanlarla birlikte insanlarin farkli farkli alanlara ilgi duymalari iletisimin ihtiyag

agini bu denli gelistirmistir

Iletisim kavraminim en onemli gelerinden biri olarak afisler, iletici tarafindan
alictya aktarilmak iizere gorsel bir mesaji1 tagiyan bir aracidir. Bu agidan afisler daha
¢ok iki farkli kitlenin ileten ve alici ile iletisimde bulunurlarken kitle iletisim araglari
olarak gazete, dergi, radyo, televizyon, bilgisayar, sinema, ve benzeri Kitlesel
iletisim dolagimini saglayan araglar gibi afis de toplumsal iletisime katkida bulunan

bir kitle iletisim elemanidir.

Afis, tasarlanan iletinin uygun Olgiilerde basilarak ¢ogaltilmasi yolu ile
olusturulan, igerisinde barindirdiklar iletiye uygun olarak secilmis olan yazi, resim ve
renk gibi tasarim 6geleri araciligi ile tasidiklar1 bilgiyi ileti olarak hedef Kitleye
ulastirirlar. Ileten ile alict arasinda olusan bu yogun bilgi aktariminda yer alan
afiglerin ortak amaci, bilgiyi berrak olarak hedef kitleye iletmek ve alicty1r vermek

istedigi etki altina almaktir.

Afig, giiniimiizde son derece yaygin olarak hayatimizin iginde kendisine yer
edinmis sik¢a kullanilan bir gorsel iletisim aracidir. Afisler 6zellikle reklam ve
tanitim araci olarak kullanilmakta olup politika, egitim, ekonomik, sosyal etkinlik,
eglence, reklamcilik ve tanitim gibi konular1 da igine alan genis bir yelpaze de

kullanilmaktadir.

Birbirinden farkli bir pek ¢ok alanda hizmet vermesinden dolay1 afisi, kiiltiirel,

sosyal ve ticari afisler olarak ii¢ boliimde inceleyebiliriz
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3.5.1. Kiiltiirel Afisler

Bu alanda hizmet veren afisler sinema, tiyatro sergi, seminer, semp0Ozyum
konferans, bienal, konser, festival, karnaval ve spor gibi kiiltiirel etkinliklere
tanitarak, bir yerde gerceklestirilecek ya da gerceklestirilmekte olan kiiltiirel bir
etkinligi kitlelere duyurmak i¢in insanlarin dikkatlerini bu organizasyonlara ¢ekmek
ve katilimlar1 saglamasidir.

Kiiltiirel alanda iiretilen afiglerde ticari kaygilarin agir basmadigi goriilmektedir.
Bunlar daha cok sanatsal faaliyetlerdir. Kar amaci giitmeyen daha cok insanlarin
begenisini onemseyen Kkitlelerdir. Sanatsal olarak tasarlanan fislerde ticari kaygi
giidiilmediginden diger afislere gore daha 06zgiin ve 6zgiir olmaktadir. Bu agidan

bakildiginda sanatsal afisler toplumun birer pargast haline gelmislerdir.

lzmir Avwwupa
Caz Fastivali

Sekil 3.28. Festival Afisi
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Sekil 3.29 Kiiltiirel Afis, Yurdaer Altintas
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Sekil 3.31. Sinema Afisi
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Sanatsal afislerinin yan1 sira film afisleri de kiiltiirel afisler i¢erisinde dnemli bir
yer tutmaktadir. Film afisleri, grafik tasarim sanatinin imkanlarinin kullanarak
toplumdaki ve bu alandaki islevselligi on plana c¢ikartan bir iletisim aracidir.
Giiniimiizde gorsel iletisim teknolojinin gelismesinden dolay1 eski etkinligini
kaybeden sinema afislerinin gorevi; tiyatro afislerinde de oldugu gibi gosterimi
yapilacak konunun tanmitimini {stlenmek, verilen mesaji iletebilmek, igerigini
aktarabilmektir. Temel amaci verilecek mesaj1 aliciya basarili bir sekilde iletmek
olan afis, verilen mesaji yerine getiremiyorsa grafik tasarim acisindan tasidigi

nitelikler ne kadar kusursuz da olsa gercek amacina ulagamaz.

3.5.2. Sosyal Afisler

Sosyal afisler; insani sorumluluk tasiyan toplumun sorunlarina 6n ayak olan
kiiltiirel konularda kullanilan sosyal afigler, toplumlarin yonlendirilmesinde; cesitli
bilgilerin aktariminda, olaylarin, diisiincelerin ve 6gretilerin yayilmasinda 6nemli rol
oynarlar. Sosyal afislerin kullanildig: alanlar1 ayr1 ayri ele aldigimizda bunlardan en
onemlilerinden birinin egitim oldugunu sdyleyebiliriz. Bu alanda kullanilan afigler
bireyler iizerinde yarattiklar1 olumlu etkiler insanlar1 dogruyu bulmalarinda 6n ayak
olmakta, 6rnegin sigara, alkoliin ve uyusturucu gibi maddelerin zararlarini, verem,

aids gibi hastaliklara karsi korunma yollarini aktarmaktadir.

Giinlimiizde 6nemini fazlasiyla hissettigimiz c¢evresel sorunlara karsi bir toplum
bilinci olusturmak, ¢evrenin korunmasina yardimci olacak toplumu uyarici faaliyetleri
harekete geciren sosyal igerikli afislerdir. Ticari amag giitmeyen, toplumun yararini
gozeten sosyal icerikli afigler, toplumu ilgilendiren konularda izleyicide belirli bir
diistince bicimi ve tavir gelistirmek, tepki yaratmak, izleyiciyi harekete gecirmek
ve bir eyleme katilmaya davet igin kullanilir. Topluma ve insan sagligina fayda
saglamak isteyen dernekler, kuliipler reklamin ve grafik tasarim {irlinlerinin iletisim

giicliniikullanmaktadir.
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Sekil 3.32.Sosyal Afis Yusuf Séylemez’ 2010
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Gilintimiizde bu tarz afisler, toplumun yasam standartlarini gelistirmek, toplumun
milli ve kiiltiirel degerlerini yasatmak ve sosyal yasami ilgilendiren mesajlar vermek
amactyla daha ¢ok toplumun i¢inden olan insanlarin kendinden bir par¢a olarak

gorecegi ve algilayacagi bir Uriindiir.

Toplumu ilgilendiren afisler; tasarimci tarafindan 1yi irdelenmeli, toplumu
tanimal1, gerekli analizler yapilarak herkes tarafindan kabul gorecek bir 6zgiinliige

sahip olmalidir.

SENL. ,
YA SEN ON

Sekil 3.33. Sosyal Afis Fatih Ozdemir

Sekil 3.34. Sosyal Afis Aydin Demiral’2010
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3.5.3. Ticari Afisler

Kurumsal reklamecilik, endiistri, moda, basin-yayin, turizm gibi sektorlerde
yaygin olarak kullanilan, bir {iriin ya da hizmeti tanitmak amaciyla hazirlanan afisler
bu kategoride yer almaktadir. Ticari tiirdeki afisleri diger tiirdekilerden ayiran en
belirgin 6zelligi, lizerlerinde tasidiklar bilgiyle, hedef kitleyi, alict hale getirmeyi
amaclamalaridir. Ticari bir amaca hizmet etmelerinden dolayidir ki; giinlimiizde
yasam alanlarimizi belirleyen sinirlar igerisinde bu tiir afislerle daha yogun bir
oranda karsilasiriz. Yasadigimiz ¢evrede hemen hemen her yerde goz temasinda
bulundugumuz ve bizi etki altina alarak tanittiklar iriinii veya hizmeti bizlere
pazarlamaya ¢alisan afislerin sayis1 az degildir. Bu afislerin tek gorevi kuskusuz
iirtinle tiiketiciyi bulusturmaktir. Ancak iiriinii tiiketiciye gostererek degil tiiketiciyi
iriine yoOnlendirerek yerine getirirler bu gorevi. Sosyal afisler, toplum yararini
gozeten, sosyal icerikli sosyal igerikli mesajlariyla tavir gelistirici nitelikte, kiiltiirel
afigler ise 0zgiir diislinmeyi, 0zgiir yaratilar sunmay1 amaglar nitelikte iken ticari

afislerde boyle bir amag yoktur.
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Sekil 3.35.Sosyal Sorumluluk Afisi
http://www.biyolojitr.com/tag/cevre-kirliligi 16.01.2015
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Sekil 3.36. Sosyal Sorumluluk Afisi
http:/mww.kulturmafyasi.com/2013/06/24/nufus-kagidi-baska-renk-hissettigi-baska
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3.5.4. Sosyal Sorumluluk Kampanya Afisleri

Sosyal sorumluluk kampanyalari; toplum yararia olan goniillii hizmet etme amaci
tasimaktadir. Bu kampanyalarin asil amaci, toplumu bilgilendirici, toplumsal
gelisimi, kalkinmay1 ve refahi saglamaktir. “Toplumsal bir soruna dikkat ¢ekerek,
yarar saglamasi, uzun siireli olmasi, 6l¢iimlenebilmesi, dogrudan ticari boyutunun
olmamasi ve tanitiminin yapilmasi en dnemli 6zelliklerindendir. Toplumun ihtiyact
olan bir konunun se¢ilmesi hem topluma fayda saglamaktadir hem de projenin ilgi

¢ekmesi ve amacina ulasmasi agisindan 6nem tasimaktadir. (Karahan, 2006: 62)

%100

DESTEK

Sekil 3.37.Sosyal Sorumluluk Afisi
http://www.cayirova.gov.tr 14.11.2014

47


http://www.cayirova.gov.tr/
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Sekil 3.38. Sosyal Sorumluluk Afisi
http://www.milliyet.com.tr/fotogaleri/41476-yasam-bu-afislere-dikkat/48

Sosyal sorumluluk kampanyalar1 {ilkemizde 1980 yilindan sonra toplumun
giindemine gelerek yayginlagsmaya baslamistir. Sosyal sorumluluk projeleri, Tiirkiye
de 6zellikle son yillarda 6zel sektor destegi alinarak yiiriitiillmektedir. Tiirk halkinin bu
tir sosyal sorumluluk projelerine karsi duyarliliginin her gegen giin arttigi
goriilmektedir. Bilhassa egitim, saglik, insan haklari, ¢evre, kiiltiir-sanat, vb. gibi

alanlarda  sosyal sorumluluk ~ kampanyalarina  sik¢a  rastlamaktadir.
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Toplumsal bir biling uyandirmak dikkat ¢ekmek ve duyarlilik yaratmak

amaclanmaktadir.

Bu hassasiyetin topluma yayilmasi ve Oneminin algilanmasi, toplumun bu
konular {izerinde zaman ayirmas1 ve harekete gegmesini saglamaktadir. insanlara
sosyal sorumluluk kampanyalariyla verilmek istenen iletinin izleyiciye
ulastirilabilmesi i¢in bir¢ok kitle iletisim araglari kullanilmaktadir. Kitle iletisim
araclariyla verilmek istenen iletinin, hedef kitle tizerinde etki gostermesi, bir diisiince
ve tavir gelistirilebilmesi amaglanmaktadir. Amaca ulasabilmenin en kisa ve etkili
yolu dogru bir kitle iletisim araglarini kullanmaktir. Sosyal sorumluluk kampanyalari
alaninda etki gosterecek onemli kitle iletisim araci basili reklam araglarindan biri
olan afistir. Diinyadaki bir¢cok soruna dikkat ¢ekmek i¢in sosyal sorumluluk kampanya
afigleri hazirlanmaktadir. Afisler hem sanatsal ve estetik deger tasimakta, hem birgok

sorunu ele almaktadir.

“Sosyal sorumluluk kampanya afiglerinde hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek harekete
gecirmek i¢in uygulanan tasarim biiylik Onem tasgimaktadir. Tasarim siiresince
yapilabilecek olan kiigiik bir hata izleyicide yanlis anlamalara yol agabilir. Bu nedenle
sosyal sorumluluk kampanyalarinin olusum siireci boyunca afis tasarimcilari,
iletisimciler ve sosyal pazarlama uzmanlar1 beraber ¢alismalidirlar.” (Giilerce, 2008:
2)

Bu kampanya afislerinde iletilmek istenen mesaj, dogru slogan tercihleriyle
izleyiciye ulastirilmaktadir. Bu nedenle afislerde kullanilan sloganin 6nemi
artmaktadir. Bu afigler hedef olarak belirlenen kitleyi egitici ya da motive edici
olmalidir. Afiste kullanilan grafik 6geler, verilmesi istenen mesajin dogru sekilde
aktarilip algilanmasina ve insanlarin konu {iizerinde bilgilenerek, var olan sorunlar
tizerinde diisiinebilmesine yardimci olacak nitelikte olmalidir. Afis herkes tarafindan
okunabilir anlasilir bir dil olusturdugu igin sosyal sorumluluk kampanyalarinin

duyurularinda uygulanan yontemler arasinda ilk sirada yer almaktadir.
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Ulkemizde egitim alanindaki sorunlarm giderilmesinde sosyal sorumluluk
kampanyalarinin baslatilmasinin payr biiyiiktiir. Ulkemizde 6zellikle kiz ¢ocuklari
iistiinde yiiriitilmeye baslatilan “Baba Beni Okula Génder” kampanyasi, tilkemizde

kiz ¢ocuklarmin egitimi konusunda yapilan kampanyalar arasinda en 6nemlilerinden

biridir.
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Sekil 3.39.Sosyal Sorumluluk Afisi
http//:www.albiyobir.org.tre08-1502.htm.jpg 18.12.2014
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Sosyal sorumluluk kampanya afiglerinde hedef kitleyi uyarma ve bu konuda
bilinglendirmek amaciyla, afislerde genellikle slogana ve kullanilan fotografin dikkat
¢ekici olmasina 6zen gosterilmektedir. Milli Egitim Bakanliginin baslattigr “Egitime
% 100 Destek” kampanya afislerin tasariminda da bu 6zelliklerden yararlanilmistir.
Bu tiir afiglerde fotografin ilettigi ve biraktig1 etki insanlar iizerinde daha fazla olacagi

distiniilmektedir.

Tiirkiye’deki sosyal sorumluluk projelerinin 6nemli bir kismi aile ig¢i siddet
konusuna yoneliktir. Aile i¢i siddeti konu alan afislerde asil amaglanan, kadinlar ve
cocuklara karsi aile icindeki siddet uygulamalarimin sona erdirilmesidir. Bu tiir

afiglerde etkili olmasi acisindan genellikle fotograflar kullanilmaktadir.

KURBAN BAGISLARINIZ

"
artik kimseyi Uzmesin!

Losemili Gocuklar Vakfi

Bagislariniz igin

tm bankalardan

L0 0660

Sekil 3.40.Sosyal Sorumluluk Afisi

http://www.losev.org.tr 22.11.2014
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3.5.5. Propaganda Afisleri

Propaganda afisleri, insanlarda siyasal kurumlarin yayginlastirilmasi ve ogretileri
amaciyla yapilan ¢alismalardir. Sadece bilgi verme amagh degillerdir. Afislerin igerik
genelde buyurma, emir verme niteligi tasimaktadirlar. Propaganda afisleri genelde
buyruk verme, dolayli tehdit, bir gizliligi agiga c¢ikarma gibi konu edinmektedir.
Genelde afis tasarimlarinda gorsel ileti eleman1 olarak fotograf veya illiistrasyonlar
tercih edilmektedir. Propaganda afislerinde gorsel objeden ¢ok slogan birinci

plandadir.

Propaganda afisleri vermis oldugu ileti insanlarin temel tutumunu etkilemektedir.
Kamuoyunu ve toplumu belirli yonlerde etkileyen ve belirli bir fikri yayarak, o fikre
kars1 katilimci toplama amaciyla tasarlanirlar. Bir diisiinceyi veya inanci insanlar
arasinda yaymak ve bu diislinceye taraftar kazanmak ve bunu basarma teknigi diye
biliriz. Propaganda; toplumlarin, devletlerin, bireylerin hayatinda 6nemli bir yer

edinmistir, insanin bunun disinda kalmasina giinlimiizde olanaksizlagsmaistir.

Ana Davalarumzdandir

Sekil 3.41, Propaganda Afisi 30

http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/16.12.2014
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1MAP
HULVUS?

’
Hranipvt

ATATURK ve iNONU
CUMHURIYET HALK PARTISiNiN BASLARIDIR
GYLARIMIZI ONLARIN PARTISINE VERELIM

Sekil 3.42. Propaganda Afisi
http://blog.radikal.com.tr/ 30.12.2014
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YAPMADILAR
YAPTIRMADILAR

YAPACAK

| .

Sekil 3. 43, Propaganda Afisi
http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/28 30.12.2014

MONTAJ
DEGIL

AGIR

SANAYI

visP

LLI SELAMET PARTISI

Sekil 3.44, Propaganda
http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/28 Afisi 30.12.2014
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http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/28

Sekil 3.45, Propaganda Afisi
http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/40 30.12.2014

Propaganda afisleri insanlarin temel tutumunu etkilemektedir. Kamuoyunu ve
toplumu belirli yonlerde etkileyen ve belirli bir fikri yayarak, o fikre kargt katilimei
toplama amaciyla tasarlanirlar. “Bir fikri veya inanci insanlar arasinda yaymak ve
bunlara taraftar kazanmak teknigidir diye de tanimlanabilecek propaganda;
toplumlarin, bireylerin ve devletlerin hayatina o derece karismistir ki, insan varliginin
bunun disinda kalmasina bugiin artik olanak yoktur. Bir fikri yaymaktan amag, ona
taraftar kazandirmak olduguna gore yayim araglar1 arasinda siddet ve benzeri
baskilar yoktur. Olursa boykot olur. Arag¢ olarak para ve vaat kullanilirsa kandirma
olur. Bir fikri, bir ideolojiyi yaymak, ona taraftar kazandirmak ancak modern teknik
araclarla yapilmalidir.” Bu araglarin basinda gelen en 6nemli, en etkili ara¢ afistir.

Propaganda afisleri izleyici lizerinde uzun stire kalict etki birakmaktadir.

“Propagandanin etkisinin artmasi, kitle toplumu ve yeni teknikler sayesinde

olmustur. Propagandanin dayandigi baslica araglar s6z, yazi, sekil ve resimlerdir.
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Giliniimiizde haberlesme araglarindaki gelisme soziin, yazinin, resmin ve hareketin,

milyonlar {izerine bombardimanini sagladi. Matbaanin gelismesi, gazetelerin tirajlarin
ylikselmesi propagandaya hiz ve boyut kazandirdi. Bunun uzantisi1 olarak da genis
kitleler propagandanin etkisi altina girdiler.” (Ozkan, 2003: 25-26) Bu nedenle
propaganda afisi, kitlelere istenilen mesaji ulastirma ve taraf belirleme alaninda 6nemli

derecede etken sayilmaktadir.
3.6. Afis Tasariminda Degerlendirme Kriterleri

a) Mesaj
Tasarimci; afis araciligiyla verecegi mesaji aciklifa kavusturmali, verilmek
istenen bilgiyi miimkiin oldugunca dolaysiz bir bigimde aktaracak gorsel bir sistem

olusturmalidir

b) Mesaj- imge Biitiinliigii

Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf yoluyla mu, illiistrasyonla mu,
yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir bigimde vurgulanacagi arastirilmali;
mizahi, trajik ya da soyut imgelerden hangisinin anlatimi1 daha da giiclendirdigi

belirlenmelidir

c¢) Sozel Hiyerarsi
Tasarimci, afiste yer alan baslik, alt-baslik, slogan gibi s6zel bilgiler arasinda-

izleyiciyi mesajdaki 6nem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yap1 kurmalidir

d) Farkedilirlik

Bazi afisler yukarida siraladigimiz kriterlere uygun gibi goriinseler de, etkisiz ve
yavan olabilmektedirler. Boyle bir sonucu engelleyecek tek sey, tasarimcinin hayal
gliclidiir. Yaratic1 diisiince ve bulusun higbir kurali yoktur. Bulus ve yaraticilik
iceren her sey, afis tasarimina da yansitilabilir. Ciinkii bir afis i¢in en 6nemli kriter;
fark edilebilmektir. Emre Becer, afisteki imgelerin diizenlenmesinde yararli olacak

asagidaki su Onerileri getirmistir:

56



1- Afisteki imge sayis1 iig, iki, hatta miimkiinse bir ile sinirlandirilmalidir. Baglik ya
da slogandan olusan tipografik unsur, fotograf ya da illiistrasyon ve zemin (fon) afis
tizerinde ti¢ farkli imge olarak algilanir.

2- Afisteki sdzel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmahdir. Ug, dort ya da bes
sOzcilikten olusan baslik ve sloganlar mesaji daha ¢abuk iletir. S6zel mesaj on
sozcliglin lizerine c¢iktifinda okuma zorlugu baslar. Amerikan Reklamcilik
Enstitiisiine gore; bir dis mekan afisi, ana diisiince ve mesajin1 en ¢ok alt1 saniye
icinde iletebilmelidir.

3- Fotograf ya da illiistrasyon, afis iizerinde miimkiin oldugunca biiyiik bir Sl¢ekte
kullanilmalidir. Imgeyi biitiinii ile gdstermek her zaman gerekmeyebilir.

4- Sozel unsurlar ve imgeler arasinda agiklayici, destekleyici, yorumlayici ya da
kontrast olusturan bir iligki kurulmali, yazi ile goriintii birbirine yavan bir bi¢cimde
tekrar etmemelidir.

5- Sisli ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yazi karakterleri tercih edilmelidir.
Yarim siyah (medium) ve siyah (bold) yazilar, uzaktan daha rahat algilanirlar.

6- Renkler genis yiizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkli tercih edilmeli,

ayrica renkler arasinda gii¢lii kontrastlar olugturulmalidir (Becer 2013: 202, 203).

3.7. Afis Tasariminda Kullanilan Teknikler

Grafik sanatlarin biitiin alanlarinda oldugu gibi afis tasariminda da bir¢gok teknik

kullanilmaktadir. Bu tekniklerin bazilar1 sunlardir:

3.7.1. illiistrasyon Teknigi ile Tasarim

Akin Banko’nun 1. Bilkent Grafik Tasarim Seminerinde yaptigr tanim soyledir:
“Illiistrasyon, bir konunun resim-gizim yolu ile agiklanmasi yazili bir metni
aciklamada kullanilan resim, herhangi bir seyin anlamini giiclendirmek i¢in uygulanan

¢izim olarak agiklayabiliriz”.
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[lliistrasyon teknigi tasarimcinin yaratici giiciinii, kalem ve firgaya hakimiyetini

ortaya ¢ikaran bir calisma tiiriidiir. Insanlara daha ilgi ¢ekici gelen bir 6zelligi vardir.

]
RAHTA KAYMASAMLGI
INSAN HARLARIAURLILL

Her Insanin
Dusunce ve Inang
Ozgurluglu Vardir.

y.sndom

Sekil 3.46. Illiistrasyon Yusuf Séylemez’2009

[lliistrasyon tekniginde pastel, sulu boya, kuru boyalar, guas boya, akrilik boya,
plskiirtme boyalar (ait brush) gibi teknikler kullanilabilir. Ayrica illiistrasyonda kullanilan
temel malzemeler vardir. Bunlar; kagit, cetvel, kalem, fir¢a, miireckkep boyalar, maket bicagi,

silgi, orant1 cetveli, biiyiiteg, slayt projektorii, sabitleyici sprey, yapistirici ve kopya kagididir.
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3.7.2. Fotograf Teknigi ile Tasarim

Fotograf, yalin bir sekilde afis olarak kullanilabilecegi gibi, ¢esitli laboratuvar
teknikleriyle fotografin lizerinde sanatsal diizenlemeler yapilarak afis tasariminda

kullanilabilir.

Fotograf tekniginde afigle ilgili eskizler yapildiktan sonra afisin boyutlarindan
birer santim daha biiyiik olarak fotograf hazirlanir. Daha sonra fotograf iizerine yazi
yerlestirilir. Yazi, fotograf basilirken de karanlik odada basilabilir.

Fotograf afiste ¢ok fazla kullanilmasina karsin bu yontem ¢ok fazla
kullanilmamaktadir. Fotograf daha c¢ok bilgisayar ortamindaki tasarimlarda

kullanilmaktadir.

3.7.3. Karisik Teknik ile Tasarim

Karisik teknikte son derece basarili calismalar ¢ikarmak miimkiindiir. Tasarimci
bu teknikte daha 6zgiir bir ¢calisma dinamigi yakalayarak basarili tasarimlar ortaya
koyabilir. Bunun en biiylik nedeni bir¢cok teknigi bir arada kullanmasi ve anlatmak
istedigi konuyu daha rahat anlatabilmesidir.

Karisik teknikte birden fazla ¢izim ya da boyama teknigi uygulanmaktadir. Eskiz
asamasindan sonra kursun kalem, sulu boya, akrilik, guas, piiskiirtme gibi teknikler bir
arada uygulanabilir. Bu tekniklerin hepsi bir arada uygulanirken bir biitiinliik olmasina
dikkat edilmelidir. Buna uyulmazsa afiste bir biitiinliik olmaz ve gorsel olarak basaril

bir calisma gergeklestirilemez.

3.7.4. Bilgisayar Teknigi ile Tasarim

Bilgisayar destekli tasarimda tasarimer istedigi sonucu aninda gorebilmesi ve hata
yaptiginda geri donebilmesi gibi avantajlara sahiptir. Ayrica bu teknikte ¢ok kisa biz

zaman diliminde ¢ok fazla alternatif ¢alisma yapma olanagin1 da bulmaktadir. Tabi
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burada unutulmamasi1 gereken onemli bir nokta da bilgisayarin bir ara¢ oldugudur.
Bilgisayarin basina en son agamada yani uygulama asamasinda gecilmesidir. Tasarim
ve taslak asamalarini gergeklestirip tasarimla ilgili fikri bulup sonra bilgisayar

agsamasina gecilmelidir.

3.8. Afiste imge ve Tipografinin Kullanimm

Afiste tipografi tasarimi, iletisim ve s6z dizimi iizerine kuruludur. Afiste
tipografiyi kullanirken imgeyle bir biitiinliik olusturulmasina dikkat edilmelidir. Afiste
kullanilacak imge ve yazi karakterleri birbirini desteklemelidir. Secilen yaz1 karakteri
bir kimlige sahiptir. Bu karakter igerige uygun olmali ve {iriinle biitiinlesebilmelidir.

Ayrica izleyici tarafindan kabul edilebilir olmalidir.

Tipografi ayn1 zamanda imgeyle birlikte afiste anlatilmak istenen mesaji da
dogrudan etkilemektedir. Tipografik mesaj; sozel, gorsel ve seslidir. Tipografik
unsurlar, okunduklar1 ve soézle yorumlandiklari sirada izlenmekte, gorsel olarak
algilanmakta, duyulmakta ve isitsel olarak yorumlanabilmektedir. Tipografik mesajin
etkili olabilmesi i¢in okunakliligin saglanmasi1 gerekir. Bunun i¢in de dogru bir yazi

karakteri se¢imi yapmak zorunludur.

Yazi karakterlerinin genis secim olanagi sunmasi tek “dogru” bir karakter se¢imini
zorlagtirmaktadir. Her yazi karakterinin tasarim anlayis1 veya sayfada trettigi etki,
herkes tarafindan 6nceden bilinmeyebilir ve tasarima bagli olarak {iretecegi disavurum
goriilemeyebilir. Bu nedenle yazi karakteri se¢ciminde estetik, uygunluk, okunurluk ve

okutulabilirlik tizerinde diisiiniilmesi gerekir.

60



T.C.ISTANBUL AREL UNIVERSITESI
GUZEL SANATLAR FAKULTESI

Prof. Ahmet Oner Gezgin | Prof. Mehmet Dzet

Prof. Galer Ertan | Prof. Selahattin Ganiz

Yrd. Dog. Ahmet Sireyya Kogtirk

Yrd. Dog. Bahattin Odabagt | Yrd. Dag. Nildter Yegilyurt
Q. Bar. Ecehan Toprak | Or. Gdr. Duygu Atalay
4. ér. Murat Atukeren | Arg. Bar. Evrim Demir

Ars. Bir. Simge Yaceel | 0gr. Gir. Nihat Dursun

Bdr. Gor. Gl Bolulu [ Odr. Gor. Ferhan Aral

Oqr. Gér. Suna Giirpmar

05 KASIM 2014 /05 ARALIK 2014

Saat 1500
R ! *
Y

T.C.ISTANBUL AREL { NIVERSITES|
TEPEKENT YERLEGKES!

Tirkobo Mahaliesi, Erguvan Sokak Na: 26/K
Tapakent - Biyiikgakmecs / lstanbul

Sekil .3.47. Tipografik afis

ERKEK(Iik)LER

SEMPOZYUMU
07-08 MAYIS 2015

Dazenleyen:
istanbul Arel Universitesi
Fen Edebiyat Fakultesi, Sosyoloji ve Psikoloji Balimleri

http://erkekliklersempozyumu blogspot.com.tr

Yer: erkekliklersempozyumu2015@gmail.com

istanbul Arel Universitesi
Tepekent Yerlegkesi
Konferans Salonu

(0s50) 850 2735 www.arel.edu.tr

Sekil.3.48. Tipografik afis

61



4.1. Anket Olcegi

Bu tez i¢in hazirlanan anket iiniversite egitim fakiiltesi mezunu 100 6gretmen

4.BOLUM

tarafindan 20 afis ve 10 soru iizerinden degerlendirilmistir.

10.

Afigin

2. Afiste biitiini

verilmek 6. tasarim

istenen 5. Afisteki dili ile

1. Afis mesaj Afisin konu bireyin

tasarim | yazive | 3..Afis | 4. Fotograf | sosyal |toplumsal | 7. Afis | 8. Afis 9. Afis | hakkinive

acisindan | imge gorsel imgesi hayata | sorunlari | alictyr | duygulara | problemi | giiciinii

amacma | kisave | acidan yeterli etkisi | yeterince | Ikna hitap ¢ozmede One

uygun | anlagilir | yeterli |kullanilmug | olur | yansitmug | edici ediyor |uygulana| ¢ikariyor

mu? mi? mi? mi? mu? mi? mi? mu? bilir mi? mu?
1.Afis
2.Afis
3.Afis
4.Afis
5.Afig
6.Afis
7.Afig
8.Afis
9.Afis
10.Afis
11.Afis
12.Afis
13.Afis
14.Afis
15.Afig
16.Afis
17.Afis
18.Afis
19.Afis
20.Afis

Tablo 4,1 Anket Formu
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4.2.Afislerin toplam anket ortalamalari

1.Soru | 2.Soru | 3.Soru | 4.Soru | 5.Soru | 6.Soru | 7.Soru | 8.Soru | 9.Soru | 10.Soru
1.Afis |8,18 |7,7 7,76 7,72 |758 |722 (722 |81 754 7,42
2.Afig (802 |788 (7,18 |7,38 |7,24 |7,18 |78 7,8 7,48 |7,94
3.Afis |7,78 (7,82 |73 7,74 |7,72 |504 |79 586 (692 |7,56
4.Afig (8,26 |6,16 |7,38 |74 766 (718 |72 7,72 |79 7,16
5.Afig |7,48 |528 |782 |7,04 (764 |7,06 |7,7 7,38 |7,08 |7,08
6.Afis |7,34 |8,02 |782 |87 6,68 |7,7 792 862 |7,22 |8,46
7.Afis |8 8,02 8,04 (824 (7,78 |7,74 |7,08 |7,82 |7,38 |8,06
8.Afis |8 782 |7 7,8 832 |806 |7,68 |8,08 (854 8,08
9.Afis |8,26 |754 (8,18 (792 |7,34 |78 8,08 |8,06 |7,32 |7,96
10.Afig | 8,16 |7,96 (7,92 |7,54 |8,08 |78 8,04 8,04 |868 |8,08
11.Afis| 8,44 (8,12 |7,6 7,72 |838 |834 |812 (8,04 (7,72 |8,34
12.Afig| 8,58 (782 (794 (842 (858 (836 |7,82 |838 |7,7 7,22
13.Afis|786 |786 |746 |754 |7,64 |[818 |8,08 |842 |82 8,2
14.Afig| 7,36 |79 7,3 732 |794 |8,46 |83 7,74 |7,66 |82
15.Afis| 8,12 |8,78 (8,18 |7,9 8,18 |7,74 8,04 |7,66 (8,14 |8,02
16.Afig| 7,14 |7,72 |7,7 7,2 8,24 |746 |7,74 834 (798 |77
17.Afis| 8,32 |8,08 |75 |7,72 |836 (828 |7,36 (846 |[7,32 |78
18.Afis | 8,1 7,78 |7,76 |786 (802 (844 838 |868 |7,44 |8,28
19.Afig | 8,4 6,48 |7,04 |81 6,9 7,2 6,82 |782 |756 |7,34
20.Afis | 8,2 6,96 |78 798 |754 824 |784 |748 (8,02 |8,14

Tablo 4.2. Afislerin toplam anket ortalamalar1
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4.3.Her afis icin mean,maxmum,minimum ve standart sapma toplamlari

Mean Max Min ngr;)(::;d
1.Afis 7,57 8,18 7,22 0,32
2.Afis 7,58 8,02 7,18 0,33
3.Afis 6,79 7,9 5,04 0,97
4.Afis 7,40 8,26 6,16 0,56
5.Afis 7,13 7,82 5,28 0,72
6.Afis 7,76 8,7 6,68 0,65
7.Afis 7,67 8,24 7,08 0,35
8.Afis 8,03 8,54 7 0,41
9.Afis 7,78 8,26 7,32 0,34
10.Afis 8,11 8,68 7,54 0,29
11.Afis 8,12 8,44 7,6 0,31
12.Afis 799 | 858 | 7,22 0,45
13.Afis 8,06 8,42 7,46 0,32
14.Afis 7,99 8,46 7,3 0,42
15.Afis 8,03 8,78 7,66 0,31
16.Afis 7,85 8,34 7,14 0,39
17.Afis 792 | 846 | 7,32 0,43
18.Afis 8,16 8,68 7,44 0,38
19.Afis 7,32 8,4 6,48 0,60
20.Afis 7,81 8,24 6,96 0,40

Tablo 4,3. Afis i¢cin mean,maxmum,minimum ve standart sapma toplamlari
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4.4 Her bir sorunun ortalama, maxmum,minimum ve standart sapma degerleri

Ortalama her Standard

bir soru icin Max Min Sapma
8 8,58 7,14 0,40
7,585 8,78 5,28 0,79
7,637 8,18 7 0,35
7,762 8,7 7,04 0,41
7,791 8,58 6,68 0,50
7,674 8,46 5,04 0,78
7,756 8,38 6,82 0,42
7,925 8,68 5,86 0,61
7,69 8,68 6,92 0,46
7,852 8,46 7,08 0,42

Tablo 4,4; Her bir sorunun ortalama, maxmum, minimum ve standart sapma degerleri

Analiz sonuglarinda hedef kitleye sunulan afislerin toplum tarafindan benimsendigi
ve iletilmek istenen mesajin biiylik cogunlugunun alici tarafindan algilandig:
gorilmektedir.
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4.5.Afislerin Analizi

acmadan
soldurmayin

Kuguk yasta eviendirilen kiz gocukian 4 yilda 226.000 * e ulasti. Izin vermeyelim

Sekil 4.1. Cocuk Temal1 Afig, Gizem Mehmetoglu
http//:kanalkultur.blogspot.com.tr.201403/cocuk-evlilikleri.html 05.12.2014

Bu calismada tasarimci sosyal sorumluluk cercevesinde gecmiste var olan ve
giinimiizde hala devam eden kiigiik yasta evlendirilen ¢ocuklara dikkat ¢ekmeyi
amagclamis, cocugu temsilen kardelen kullanmis ve geleneklerimizde yer edinmis kirmizi
kurdeleyle giiclii bir gorsel olusturulmus vermek istedigi mesaj1 etkili bir bigimde aliciya
sunmustur. Bu afiste iiste kullandig1 yazi net bir ifade olarak kullanilmig altta ise daha

ufak puntolarla istatistiki bir bilgiyi paylagmistir.
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Sekil 4.1. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,18
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge 7,7
kisa ve anlasilir mi?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,76
. e . : 7,72
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig mi1?
. . 7,58
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
: . 7,22
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince
yansitmig m1?
7.Afis aliciyr Tkna edicimi? 7,22
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,1
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,54
e e e 7,42
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin
hakkin1 ve giiciinii 6ne ¢ikartyor mu?
Toplam Ortalama 7,64

Anket sonucu 7,64 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Asinda ne kadar gOGH cldudui ddrenmak ister misin?
O zamon sen de, biz gocuklar igin hozironmys Bidesmis Miletier Cocuk Hoklon Sozlegmesindeki

maddeleri d§ren ve haklanno sahip ¢k Conkiy hak) il k. hokema: alomoya

Unutma, her sey senin elinde. -~
o W

Il Baross Cocuk Hukdan Mriess Tet § 212251 63 2526 A Goook Mok 183 THO2IZMI QL2 02022068477 =)

Sekil 4.2.Cocuk Temal1 Afis,
http://degirmencioglu.bilgi.edu.tr/CocukHaklari/cocukhaklari.htm 21.10.2014

Bu ¢alismada tasarimci fotograf ve ¢izimi bir arada kullanmig, gorsel agidan sade ve
etkili olusu basariy1 getirmistir. Yatay ¢izgi gorsele kendinden emin yorum katmis ve ilk

bakista vermek istedigi mesaji aliciya vermistir.
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Sekil 4.2. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,02
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,88
anlagilir m1?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,18
- e . . 7,38
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmis mi1?
. . 7,24
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,18
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,8
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,8
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,48
e ey e 7,94
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 7,59

Anket sonucu 7,59 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.

66



Wi T-C-MALTEPE RIT KONFERANS

Sekil 4.3. Cocuk Temal1 Afis,

http//:soyacnew.maltepe.edu.tregitimler-ve-konferanslarlang=tr 21.10.2014

Bu c¢alismada tasarimci giiniimiizde var olan sokak ¢ocuklarini gosteren fotograf ve
cizimi bir arada kullanarak etkili bir yaklasimda bulunmustur Kullanilan goriingli gerek
yapisal olarak gerekse uygulama agisinda etkili bir kompozisyon olmustur. Cocugun saf
ve berrakligi yine ¢ocuga 6zgii ev cizimiyle desteklenmis; kullanilan renk asfaltin
sogukluguna karsin duvarda ev sicakligini hissettirmektedir. Afisin {ist tarafinda

kullanilan yazi karakteri olmasa da gayet anlasilir bir tasarim olmustur.
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Sekil 4.3. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 7,78
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,82
anlagilir m1?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,3
Seaf . . 7,74
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. .. 7,72
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 5,04
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,9
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 5,86
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,48
e e e 7,94
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 7,59

Anket sonucu 7,59 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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COCUKLARIN

GARGNGR OLDUGU
ANAYASA ISTERII

Rk VA1) g A

Sekil 4.4. Cocuk Temal1 Afis,
http://www.cocukvakfi.org.tr/icerik.aspx?id=194 21.10.2014

Afiste cocugun elinde anayasayr temsil eden bir kitap ve kitabin icindeki
pencereyle de cocugun igerikte kendisine ait bir yer ayrilmasi talebini
yansitmaktadir. Afisin {ist tarafinda kullanilan slogan punto agisindan biiyiik ve alt
taraftaki gorseli baski altina almistir; gorselin etkinligini diislirmiistiir. Sag alt tarafta

ise hem {ist taraftaki slogana benzer gereksiz 2. bir slogan kullanmaistir.
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Sekil 4.4. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,3
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 6,16

anlasilir mi1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,38
e e . . 7,4
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig mi1?
. . 7,66
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,18
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciy1 Ikna edicimi? 7,2
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,72
9.Afis problemi ¢ozmede uygulanabilir mi? 79
7,16

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikartyor mu?

Toplam Ortalama 7,40

Anket sonucu 7,40 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Sekil 4.5. Cocuk Temal1 Afis,
http//:grafiport.comunicef-adli-eserin-detayi-147.htm 07.11.2014

Bu caligmada tasarimer bizim egitim sistemimizde yer edinen onliik yakasin
kullanarak cocugu ifade etmis ve zincir ise ¢ocugun Ozgiirliigiinii kisitlayan bir
materyal olarak yer almigtir. Afiglerin vazgecilmezi fotograf kullanarak gorsel agidan
sade ve etkili bir gorsel olusturulmustur. ilk bakista vermek istedigi mesaj1 alictya

vermistir.
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Sekil 4.5. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 7,48
2. Afiste verilmek istenen mesaj yaz1 ve imge kisa ve 5,28

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,82
- e . . 7,04
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmis mi1?
: . 7,64
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,06
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,7
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,38
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,08
7,08

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 7,15

Anket sonucu 7,15 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.

66



T.C
KAHTA KAYMAKAMLIGI
INSAN HAKLARI KURULU

_ 10 ARALIK DONYA _
INSAN HAKLARI GONG

y.soylemez

Sekil 4,6.Cocuk Temal1 Afis Yusuf Soylemez’2009

Bu c¢alismada ozellikle dogu illerinde sikga goriilen insanlarin maddi
sikintilarindan  dolayr calismaya sevk edilen cocuklarin masumiyetlerini ve
cekingenliklerini bir yapboza ¢evrilmesini anlatmaktadir. Ondeki siyah renk
cocuklarin karartilan geleceklerini ve arkadaki agik renk ise hala bir timidin
olabilecegini anlatmaktadir. En iisteki “T.C Kahta kaymakamlig1” yazis1 alt tarafta

kullanilmas1 gorsellik agisindan daha uygun olurdu.
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Sekil 4.6. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 7,34
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 8,2
anlagilir m1?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,82
<o . . 8,7
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. .. 6,68
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,7
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,92
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,62
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,22
e e e 8,46
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 7,84

Anket sonucu 7,84 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Saghkl biyiime, egitim alma,

¢alismama, istismara kars: korunma,
engelli ya da engelsiz gocuklugunu
yasama hakk tim gocuklanmzindir,

www hwkiyecocukhokiankongresi ong

Sekil 4,7. Cocuk Temal1 Afis,
http://www.bprbulten.com/web/wp-content/uploads/
1.-Tirkiye-Cocuk-Haklar-Kongresi-Ana-Afisi.jpg 15.11.2014

Calismada cocuk eli ve isaret parmaginda ¢ocugu gosteren parmak kukla
kullanarak gorsel pekistirilmeye ¢alisilmis, sol iist tarafta kullanilan slogan ve yazilar
gorselin etkisini azaltmis elle bitistirilen “1.Tirkiye Cocuk Haklar1 Kongresi”
amblemi afigin hem kompozisyon agisindan hem de gorsel agidan tasarimin etkisini

azaltmaktadir.
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Sekil 4.7. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,1
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 8,02
anlagilir m1?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 8,04
<o . . 8,24
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. .. 7,78
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,74
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,08
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,82
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,38
e e e 8,06
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 7,81

Anket sonucu 7,81 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Kina yakin!

SODEV'in verilerine gore Tlrkiye'de 18 yas alti evlilik oraninin
ylzde 37, yani yapilan her Gg evlilikten birinin “gocuk eviiligi®
oldugu belirtilmektedir,

Sekil 4,8 Cocuk Temal1 Afis, Murat KA
http://kanalkultur.blogspot.com.tr/2014/03/cocuk-evlilikleri.html 05.12,2014

Bu calismada tasarimci tarafindan geleneklerimizi yansitan kinay1 ¢gocugun eline
stirerek iizlintliyii ve elini acarak haksizliklara dur diyor. Cocuga yapilan haksizliklar
iilkemize ait olan “Kina Yakmak” soOziinii hatirlatmakta ve yetiskinlere ders
niteliktedir. Afis tasarim olarak sade anlasilir aliciya vermek istedigi iletiyi giiclii bir

gorselle pekistirmektedir.
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Sekil 4.8. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,82

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7
. . . 7,8
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig mi1?
. .. 8,52
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 8,06
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,68
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,08
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 8,54
8,08

10.Afigin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 7,93

Anket sonucu 7,93 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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KADIN DOGUM

2001'de 15 yas ve altinda dogum yapan ¢ocuklann sayisi 2 bin 729 iken, 2012'de bu say! ©  'ye geriledi.

Sekil 4,9.Cocuk Temal1 Afig, Kiibra KARA
http://kanalkultur.blogspot.com.tr/2014/03/cocuk-evlilikleri.html 05.12,2014

Tasarimcet bu calisma da toplumsal sorun olan kiiciik yasta anne olan ¢ocuklara
tepki olarak yanlisi anlatan kirmizi renk ve bunu destekleyen ok isareti kullanmis.
Tasarimct yapilan yanlisa karsin dogruyu anlatan ikinci bir ok isareti kullanmis
kullandig1 sloganla da aliciya vermek istedigi mesaj1 vermeye ¢alismis en altta ise bir
istatistikl paylasmistir. Afiste kullanilan ok isaretleri daha biiyiikk olabilir ¢ocuk
dogum slogani daha sert bir font kullanila bilirdi.
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Sekil 4.9. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,26
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,54

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 8,18
- e . . 7,92
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmis mi1?
: . 7,34
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,8
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 8,08
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,06
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,32
7,96

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 7,84

Anket sonucu 7,84 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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KAHTA KAYMAKAMLIGI
INSAN HAKLARI KURULU

OFARA FIRID U NYA
TNSANNHA ARG N L

0zgiir bir gelecek igin

once egitim

y.soylemez

Sekil 4.10. Cocuk Temali Afis Yusuf Séylemez’ 2010

Bu calismada c¢ocuklarin en dogal hakk:i olan okuma ve gelecek hayali kurma

ozgiirliiklerini kelebekler stilize edilerek anlatilmaya calisilmis “6zgiir bir gelecek

icin Once egitim” sloganiyla mesaji giiclendirmistir. Afiste alttaki siyah serit gozii

rahatsiz etmekte en iiste kullanilan “Kahta kaymakamligi insan haklar1 kurulu” yazisi

ile “10 Aralik insan haklar1 glinii” ayni anlamlar1 tasidigindan biri fazla olmus

tasarim gorsel olarak vermek istedigi mesaj1 hedef kitleye iletimde dikkat cekici ve

anlagilir bir tasarima doniismiistiir.
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Sekil 4.10. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,16
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,96
anlagilir m1?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,92
<o . . 7,54
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. .. 8,08
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. : 7,8
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 8,04
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,04
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 8,68
e e e 8,08
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 8,03

Anket sonucu 8,03 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Sekil 4.11. Cocuk Temali Afis, Ayse Iri
http://kanalkultur.blogspot.com.tr/2014/03/cocuk-evlilikleri.ntml 05.12,2014

Tasarimer bu afiste geleneklerimizde var olan taki takma adetini kiigiik yasta
evlendirilen ¢ocuklara tepki olarak tasarlamis ve siradan goriilmesine g6z yuman
toplumu cezalandirir niteliktedir. Afiste ¢cocugun sag eline oyuncagi vererek asil
olmas1 gerekeni ifade etmekte “zor oyun” sloganiyla ve kirmizi kurdele ile de
karartilan hayatlar1 anlatmaya calisilmis. Gorsel agidan bakildiginda paranin toplum
tizerinde olumlu etki birakmasi gorselde de 6n planda oldugundan vermek istenilen
mesaj aliciya ilk bakista verilememistir.
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Sekil 4.11. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,44
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 8,12

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,6
- e . . 7,72
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmis mi1?
. . 8,38
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
: : 8,34
6.Afisteki konu toplumsal sorunlar1 yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 8,12
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,04
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,72
8,34

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 8,08

Anket sonucu 8,08 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Hayatini
Karart

Bagimhhk Korkulara ve
Maddeye Esir Olmaktir...

7

Bu c¢alismada tasarimci toplumsal sorun olan uyusturucun zararlarini anlatmaya

calismis fakat gorsel olarak stilize edilen figiir, siringa ve slogan tam olarak vermek
istenilen mesaj1 aliciya iletememektedir. Afiste cok karmasik ve anlagilmasi gii¢ bir

hal almstir.
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Sekil 4.12. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,58
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,82
anlagilir m1?
3.Afig gorsel acidan yeterlimi? 7,94
<o . : 8,42
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. . 8,58
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 8,36
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,82
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,38
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,7
e e e 7,22
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 8,08

Anket sonucu 8,08 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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INSAN HAKLARI KURULU

Adil Olmayan
_ Milet ;
OzqUr Olamaz |

y.soylemez

Sekil 4.13. Cocuk Temali Afis Yusuf Soylemez’ 2009

Bu c¢alismada ozgiirlikleri smirlandirilmis kiz g¢ocuklarmin durumunu sol
boslugu sloganla desteklemis, siyah renkle nice acilar perdelenmis buna karsin en
onde ¢ocuklart oyunlarimi anlatan figiirler kullanilmis. Caligmada kullanilan yazi
daha etkileyici bir karakter olabilirdi “10 Aralik diinya insan haklar1 giinii yazisi
gorsel acidan verilecek mesajda giiglii etkiyi azaltmakta ve yazi saga hizalanmasi
hatalidir. Afiste ilk bakista verilmek istenilen mesaj alici tarafindan rahatlikla

algilanabilir.
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Sekil 4.13. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 7,86
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,86
anlagilir m1?
3.Afig gorsel acidan yeterlimi? 7,46
. . . 7,54
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. . 7,64
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 8,18
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 8,08
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,42
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 8,2
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve 8,2
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 7,94

Anket sonucu 7,94 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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yuna
gelmeyin

Teror orgtiniin ve siddetten beslenenlerin
oyununu bosa ¢ikarin.
Biz size gliveniyoruz

Kutahya emniyet mudurlogi = N
2O9®=

Cocuk sube muduorlagi

o P

Sekil 4.14. Cocuk Temal1 Afis

http/www.forum lordum.net -cocuk-istismari-afisleri.html 15.11,2014

(Calismada tasarimci ¢ocuklar1 uyarict bir sloganla yola ¢ikmis ve slogani etkili
kilabilmek i¢in fitili yanan bomba kullanmig altta ise uyarict bir nota yer vermis.

Gorsel acidan verilmek istenen mesaj etkili olmamis ve afisin hedef kitle lizerindeki

etkisi zayif kalmistir.
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Sekil 4.14. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 7,36
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,9
anlagilir m1?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,3
<o . . 7,32
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. .. 7,14
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 8,46
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 8,3
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,74
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,66
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve 8,2
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 7,81

Anket sonucu 7,81 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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KAHTA KAYMAKAMLIG|
INSAN HAKLARI KURULU

10 ARALIK
DUNYA INSAN.
HAKLARI GUNV

Sekil 4.15. Cocuk Temal1 Afis Yusuf Soylemez’ 2010

Bu calismada kullanilan gorseller hem yok edilen ¢ocuk haklar1t hem de yok
edilen dogay1 temsil etmektedir. Tasarimda objeler daha biiyiik olmali yaz1 puntosu
daha kiiciik olmali ve yaz1 karakteri gorseli desteklememekte arka zeminde
kullanilan renk karmasaya yol agmaktadir. Gorsel agidan verilmek istenen mesaj

zayif kalmistir.
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Sekil 4.15. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,12
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 8,78
anlagilir m1?
3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 8,18
<o . . 79
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. - 8,18
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,74
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 8,04
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,66
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 8,14
e e e 8,02
10.Afigin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 8,07

Anket sonucu 8,07 ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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ACILAN ELE
VERILEN HER PARA,

BiR SONRAKI ELi GETIRIR.

COCUKLARDAN ALISVERIS YAPMAYIN.

| SAKARYA EMNIYET MUDURLUGU
/| COCUK SUBE MUDURLUGU Tel: 277 70 26
www.sakarya.pol.tr

Sekil 4.16. Cocuk Temal1 Afis
http//:www.sakaryarehberim.comothershaber-uyari-afisleri-sokakta-calisan-cocuk-sayisini-
azaltti--15171.html 09.12,2014

Bu afiste tasarimci toplumsal bir sorun olan dilencilige siiriiklenen ¢ocuklar1 ve
bunlarin sokakta toplumsal sorun olarak devam etmesine sebep olan insanlarin iyi
niyetlerinin sonuglarina dikkat ¢ekmek istiyor. Gorsel olarak aliciya vermek istenen
mesaj agik ve anlagilir zeminde kullanilan renk karartilan gelecekleri ifade agisindan

dogru slogan ise pekistiren olarak kullanilmistir.
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Sekil 4.16. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 7,14
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,72

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,7
- e . . 7,2
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmis mi1?
: . 8,24
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
: : 7,46
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,74
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,34
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,98
7,7

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 7,72

Anket sonucu 7,72’lik bir ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Sekil 4.17. Cocuk Temal1 Afis
https://www.tumblr.com

Tasarimda toplumsal bir sorunumuz olan kiz ¢ocuklarin kiigiik yasta
evlendirilmelerine karsi bir bagkaldiridir. Seksek oyunu dedigimiz oyunu ¢izerek
masum c¢ocuklarin baskict geleneklere karsi c¢ikarak akranlariyla birlikte oyun
oynamasi gerektigini anlatmaya ¢aligmistir. Tasarim aliciya sade ve etkili bir gorsel

sunmakta slogan kisa ve anlagilir olmustur.
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Sekil 4.17. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,32
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 8,08
anlagilir m1?
3.Afig gorsel acidan yeterlimi? 7,56
. . . 7,72
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig m1?
. . 8,36
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 8,28
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,36
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,46
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,32
10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve 8
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?
Toplam Ortalama 7,92

Anket sonucu 7,92’lik bir ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Sekil 4.18. Cocuk Temal1 Afis Yusuf Soylemez’ 2010
http//www.forumlordum.netattachments4537d1352659632cocuk-istismari-afisleril0.jpg

Bu g¢alismada sokaga mahkum edilen ¢ocuklarin suga itilmelerinde kullanilan
yontemleri gorsellestirilmis olup palyacolu el kuklasiyla seker ve parayla

kandirilmalar1 ve sonrada bunlar silah ve siringayla asil amaglarini gostermektedir.
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Sekil 4.18. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,1
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 7,78

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,76
- e . . 7,86
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmis mi1?
. . 8,02
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
: : 8,44
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 8,28
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 8,68
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,44
8,28

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 8,06

Anket sonucu 8,06’lik bir ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Kendini kullandirma!
Terore Alet Olma

= \ﬁﬁl KOTAHYA EMNIYET MODORLOGO
o Qocuk Sube Midirlagi

o P

Sekil 4.19. Cocuk Temal1 Afis

http:/Amww.forumlordum.net/attachments/4528d1352659427/cocuk-istismari-afisleril.jpg

Calismada terore alet edilen ¢ocuklarin 6n planda verilmesi, ikinci sahislar
tarafindan yonlendirilmesi, ¢cocugun yaptiklarinin bilincinde olmamasi ve aileleri

uyarici nitelikte olup slogan yeterli derecede etkili olmamugtir.
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Sekil 4.19. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,4
2. Afiste verilmek istenen mesaj yazi ve imge kisa ve 6,48

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,04
. : . 8,1
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig mi1?
. . 6,9
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
. . 7,2
6.Afisteki konu toplumsal sorunlari yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis alictyr Tkna edicimi? 6,82
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,82
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 7,56
7,34

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 7,36

Anket sonucu 7,36’lik bir ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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Sekil 4.20. Cocuk Temal1 Afis
http://www.grafikerler.net/elle-yapilmis-cocuk-haklari-konulu-afis-odevim-t34699.html
09.12,2014

Bu c¢alismada tasarimci agliktan hayatini yitiren ¢ocuklara dikkati ¢cekmek istemistir.
Elleri de Iki farkli anlamda kullanmis bunlar slogani desteklerken digeri tam tersi
sefkatle yardim etmeyi anlatmaktadir. Tasarimec1 mesaji yanlis slogan kullanarak iletiyi
gligsiiz hale getirmistir. Afis elle hazirlandigindan yaz1 karakteri ve yazi puntosu afisin

etkisini azaltmistir.
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Sekil 4.20. Cocuk Temal1 Afis Anket Sonucu

OLCUTLER Ortalama
1.Afis tasarim agisindan amacina uygun mu? 8,2
2. Afiste verilmek istenen mesaj yaz1 ve imge kisa ve 6,96

anlagilir m1?

3.Afis gorsel acidan yeterlimi? 7,8
. : . 7,98
4.Fotograf imgesi yeterli kullanilmig mi1?
. . 7,54
5.Afisin sosyal hayata etkisi olur mu?
: : 8,24
6.Afisteki konu toplumsal sorunlar1 yeterince yansitmis
mi1?
7.Afis aliciyt Ikna edicimi? 7,84
8.Afis duygulara hitap ediyor mu? 7,48
9.Afis problemi ¢6zmede uygulanabilir mi? 8,02
8,14

10.Afisin biitiinii tasarim dili ile bireyin hakkini ve
giiciinii 6ne ¢ikarryor mu?

Toplam Ortalama 7,82

Anket sonucu 7,82’lik bir ortalama ile basarili bir tasarim oldugu goriilmektedir.
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SONUC:
Afisler; Grafik tasarim, gérsel tasarim Ve sosyolojik agidan incelenmis.

Anket hazirlanmis. Ankete katilan kisilere 20 afis igin 10 soru iizerinden toplam 200
soru yoneltilmistir. Sonuglar yukarida da goriildiigii gibi afislerin ankete katilan gogunluk
tarafindan begenildigini ortaya koymustur. Ozellikle toplumu yaralayan, aliciy1 icgiidiisel
olarak kendisini ve toplumu tekrar sorgulama; empati yapmaya baslamasini ayr1 bir basari
olarak goriilmektedir.

Tasarimcilarmn aliciya sundugu afisler gorsel agidan alicinin dikkatini ¢ekmis tasarim
ilkeleri agisindan yeterli gériilmiis, kullanilan uyarici ve bilgilendirici yazilar(sloganlar)
cogunlukla yeterli goriilmiistiir.

Afiglerde kullanilan fotograf imgesi, tasarim dili, bireyin haklarini ve giiciinii 6ne
cikardigr goriilmektedir.

Sonug olarak; Giiniimiizde Afisler toplumda var olan sorunlari yansitmada hala giiclii

bir rol islenmektedir.
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