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OZET

1990-2013 YILLARI ARASINDA AFiS
VE SOSYAL AFiSLERIN GRAFiK TASARIM
VE TEKNOLOJIK ACIDAN INCELENMESI

Refik YALUR
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarimi1 Anasanat Dah
Danisman: Yrd. Dog¢. Dr. Nuri Sezer
Ocak, 2014 - 118 sayfa

Tasarimin tarihi, magara figiirlerine ve yazinin baslamasina kadar da-
yanmaktadir. Tasarimin biiyiik bir pargasi olan afis ise ¢ok yeni ve yaygin ola-
rak kullanilmaya baslamakla beraber mazisi eski Misirda papiriisler {izerine
yapilan ¢izimlere kadar dayanan bir sanattir. Basim endiistrisinin gelismesi,
reklam ajanslarinin ¢ogalmasi, diinyada ve Tiirkiye’de afise biiyiik boyutta hiz
kazandirmistir. Radyo, televizyon ve internetin ortaya ¢ikmasiyla afis sanati
baslarda geri planda kalsa da, eski 6nemini zamanla geri kazanmistir. Ciinkii
afigin gorsel 6geleri olmadig: takdirde tanitim kuru ve giivenilirlikten uzak bir

hal alir.

Bu tez ¢alismasinda; grafik tasarim ve grafik tasarimcilar, reklam ajans-
lar1 ve markalar i¢in biiylik 6nem tasiyan afisin tarihinden bahsedilip, afis cesit-
leri ve gereklilikleri incelenmistir. Afis yapim ve ¢oziimleme tekniklerine de-
ginilmistir. Son olarak 1990-2013 yillar1 arasinda 6rnek afisler goz 6niinde bu-

lundurularak, afigin bu yillardaki gelisimi incelenmistir.



ABSTRACT

BETWEEN THE YEARS 1990-2013
POSTER GRAPHIC DESIGN POSTER And SOCIAL of
INVESTIGATION And TECHNOLOGICAL PERSPECTIVE

Refik YALUR
Master Thesis, Dept. of Graphic Design
Adyvisor: Asst. Assoc. Dr. Nuri Sezer
January, 2014 - 118 page

Design history of the caves, figures and is grounded in until the start of
summer. If that is a big part of the design is very new and banners began to be
used widely in the past but on papyrus in ancient Egypt is an art that dates back
to the drawing. The development of printing industry, the proliferation of
advertising agencies, large size banner in Turkey and in the world has
accelerated. Radio, television and poster art with the emergence of the Internet
in the head left in the background, it regained its former importance over time.
Because in the absence of visual aspects of the poster presentation takes a turn

away from dry and reliability.

In this thesis, graphic design and graphic designers, advertising
agencies and brands mentioned and of great importance for the history of
posters, banners, types and requirements are examined. Poster making and
analysis techniques are discussed. Finally, between the years of 1990-2013

taking into account the sample posters, banners are analyzed in this year.



ONSOZ

Afis, reklam ya da propaganda yapmak, bir oyun, sergi, iirlin ve benzer-
lerinin duyurulmasinda kullanilir. Afisler baslarda kiiclik boyutlu olup, kitap
resimlerini, basin biiltenlerini andirirken, modern sanat anlayisiyla beraber

kendi estetigini olusturmustur.

Giinlimiizde afis, iletisim sanatlar1 i¢inde olmazsa olmazlardandir. Mar-

kalar, reklamcilar, ajanslar ve grafik tasarimcilar i¢in afis en 6nemli aragtir.

Tez konusunun sekillenmesinden tezin sonuc¢lanma asamasina kadar
bilgi ve tecriibeleriyle desteklerini esirgemeyen degerli hocam, tez danismanim
Yrd. Dog. Dr. Nuri Sezer’e, tiim boliim hocalarima ve tez donemimde maddi
manevi desteklerini esirgemeyen esim Emine Sayimn Yalur’a sonsuz tesekkiirle-

rimi sunarim.

ISTANBUL, 2014 Refik YALUR
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MO. : Milattan once.

ABC : Alfabe
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DP : Demokrat Parti

AP : Adalet Patisi
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1. BOLUM
GRAFIK TASARIM

Tasarim, algi ile kavram arasinda bir baglama aracidir. Nesnel ger¢eklik
ile dogrudan iliskisi bulunmaz. Bu nedenle 6nemsiz ayrintilar yerine, énemli
ozelliklere dikkat ¢eker. Bunun sonucu olarak da algilardan genellestirme ya-

pilarak kanilara varilir (Tasarim Nedir, Anonim, 2010).

Bir tasarim kendi i¢inde bir yapiya ve bu yap1 arkasinda bir planlamaya
sahip olmalidir. Biitiin sanatlarin temelinde, bir tasarim olgusu bulunmakla be-
raber zeka ve sanatsal yetenegin ortak bir {iriinii oldugunu sdylemek de dogru
olabilir. Tasarim i¢in hayal giiclinii kullanmak, olaylara farkli a¢ilardan baka-

bilmek, deneyim ve birikimlerden bir seyler yaratmak énemli bir adimdir.

Tasarim bitmeyen bir siirectir. Egitimi yasam boyu siirer ve degisimi,
yenilenmeyi beraberinde getirir. Basarili bir tasarimci esnek ve islek bir zekaya
sahiptir. Bununla birlikte, tasarim temelde bir hizmettir ve ayn1 zamanda miis-
terinin, {iriiniin ve pazarin 6zelliklerine ve kosullarina uygun mesajlarin etkili

bir bigimde iletilmesine yardimci olmalidir.

Iyi bir tasarim, ¢ogunlukla duygularin ve diisiincelerin paylasildig: or-
tak bir calisma sonucunda ortaya ¢ikar. Bir tasarim ne kadar ¢ekici olursa ol-
sun, verilmesi istenen mesaj1 iletemiyorsa hi¢bir deger tasimaz (Odabasi,

2002).

1.1. Tasarimin Tarihsel Gelisimi

Tasarimin tarihi, magara figiirlerine ve yazinin baslamasina kadar da-
yanmaktadir. Yazinin icadindan sonra el yazmasi kitaplar ilk yayinlar olacaktir.
Johann Gutenberg’in (Sekil 1.1), matbaay: icadi ile kitap yayginlasmaya bag-
lamig ve basili yayinlar her gegen giin artmaya baglayarak kullanilan harf ve
metin dizimleri tasarimin da ilk denemeleri olmustur. Sekil 1.2.°de

Gutenberg’in bastig1 ilk kitabin ilk sayfas1 yer almaktadir.



Sekil 1.1. Johannes Gutenberg.

Sratole falgmonil |
rigic ik

!lﬁlftl.iﬂ
mtmmzmﬂmwv
] Uit b
ﬁmm*n abolelrenti &umniuln!l:

Audicas lapics fapietio eit:
ahnrm;mrnb:lmuiuurmaﬁns
T e
L prin
mmnnﬁgtpnﬂmﬂulunﬁ?ﬁm.
mjﬁhmi pris i gtue

Sekil 1.2. Gutenberg’in bastig1 ilk kitabin ilk sayfasi.

Ronesans’in, Avrupa’nin kiiltiir yasantisina kazandirdigi degerler, 18.
yiizy1ldan itibaren Osmanl toplumunu da etkilemeye baslamistir. Bu yenilik¢i
ortam iginde ilk Tiirk basimevi, 1727 yilinda Sait Celebi ve Ibrahim Miiteferri-

ka tarafindan kurulmustur.

Grafik sanatinda, tasarim kavramini, baski sanati ve teknolojisinden ay-
11 diistinmek olanaksizdir. Bu nedenle Tiirkiye’de ilk kurulan basimevinin Tiirk
grafik sanatimin ilk filizlendigi ortam oldugunu sdylemek yanlis olmaz. O yil-
larda tasarim konusunda uzmanlasmis sanat¢ilar bulunmadigindan, bu isler res-
sam, hattat ya da kaligrafi sanatcilar1 tarafindan yapiliyordu. Tirkiye’de tasa-
rim alaninda uzmanlagsma Cumhuriyet’in ilanindan sonra baslamis ve ilk kez

1933 yilinda Giizel Sanatlar Akademisi’nde Mithat Ozer 6nciiliigiinde agilan
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afis atolyesinde ilk adimlar atilmistir. 1919 yilinda, Almanya’da kurulan
Bauhaus okullarinda uygulanan ve sanat ile endiistri arasinda igbirligini savu-
nan egitim anlayist olduk¢a basar1 kazanmis, diinyada yeni kurulmakta olan

bir¢ok tasarim okuluna 6rnek olusturmustur.

1957 yilinda Istanbul’da agilan Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek
Okulu’nun amaci, endiistriyel sanatlar ve tasarim alaninda 6grenim gormiis
uzmanlar yetistirmek olmustur. Grafik tasarim egitiminin yayginlagmasiyla,
yaratict Ozelliklere sahip, nitelikli tasarimeilar yetigmeye baglamis; afis, amb-
lem, brosiir, kapak tasarimi, etiket, basin ilan1 gibi alanlarda bagarili ¢alimsalar

yapilmistir (Kasay, 2006).

1.2. Tiirk Grafik Tasarimi

3

Grafik, sozcligli latince kdkenli “graph” yani “yazi” anlamina gelir.
Harfleri, sozciikleri, tiimceleri, fotograflari, bi¢imleri, renkleri kagit tizerinde
bir zevk ve oranla yerlestirme ve bu yerlestirmede yenilik ve cekicilik olustur-

ma sanatina grafik denir.

Tasarim, bir tirlintin kullanilma amacina uygun bi¢imde zihinde sekil-
lendirilmesi ve ardindan projelendirilerek bir modelinin hazirlanmasidir. Her
tasarim bir gereksinim sonucu ortaya ¢ikar. Grafik tasarimini resim yapmaktan
farkli kilan da budur. Resim, aktarmak istenilen yiizey ile sanat¢i arasindaki
iletisimden ortaya ¢ikar. Ressamin diisiincesini tuval {izerine aktarmasi s6z ko-
nusudur. Grafik tasarim ise belirli bir talebin olugmasi ile ortaya ¢ikar. Elde

edilen iiriin ise bir talebin karsilanmasi i¢in kullanilir (Becer, 1999).

Grafik tasarim; yazi, fotograf, sekil ve desenleri estetik bicimde diizen-
leme isidir. Grafik tasarim faaliyetini, grafik tasarimeir ya da bu isin egitimini
almig grafik tasarimei unvanina sahip olmus kisiler gerceklestirir. Herhangi bir
iirliniin bigiminden, etiketine, gazetenin genel diizeninden, ilanina, afis, ilag ku-
tusu, brostirlere, kitap kapagindan i¢indeki diizene kadar pek ¢ok grafik {iriinii-

niin bigimlendirilmesinde grafik tasarimcilarin pay1 biiyiiktiir.

Gilintimiizde artik Tiirkiye’de de insanlar arasi iletisim araci olarak gra-
fik tasariminin énemi bilinmektedir. Grafik {irtinlerinin anlatim giicii, s6ze da-
yali anlatim giiciinii agmigtir. Ayni dili konusmayan, yazmayan hatta okuma-

yazma bilmeyen insanlara, grafik simgelerle ayn1 seyleri anlatma olanag: var-

3



dir. Iste bu olanak, grafik tasarimi gesitli uzmanlik dallarmi kapsayan bir mes-

lek durumuna getirmistir (Grafik Tasarim, Anonim, b.t.).

Grafik tasarimi, resim, heykel, mimari ve dekoratif sanatlar gibi plastik
sanatlarin 6nemli kollarindan biridir. Diger sanat dallarinda estetik 6n planda
oldugu halde grafik tasariminda estetik ve mekanigin i¢ i¢e oldugunu gorebili-
riz. Clinkii bu sanat dalinda yapilan her is, cagdas-giincel baski yontemlerinden
biri ile ¢cogaltilarak sunulur. Baski yontemleri de bir teknik gerektirdiginden o
teknigin bilinmesi gerekir. Ancak, resim, fotograf, yaz1 ve karikatiir sanatlarin-

dan yararlanan bu sanat dali diger sanatlardan farklidir.

Grafik tasarim insanlarin gorerek etkilendikleri bir sanat dalidir. Grafik
tasarimi, 6zgiin grafik tasarimi ve reklam grafik tasarimi olarak iki boliimde in-

celeyebiliriz.

Ozgiin grafik tasariminda, grafik tasarimci bir ressamdir. Eseri tipki res-
sam gibi planlar ve diizenler; ancak yaptig1 ¢alismayi, linol, aga¢ baski, litogra-
fi, graviir ve serigrafi gibi 6zgilin baski tekniklerinden birisiyle ¢ogaltmasi ge-
rekir. Bu baski tiirleri, sanat¢inin isterse tek basina uygulayabilecegi ve eserini
cogaltabilecegi tiirlerdir. Sanatg1 bu baski teknikleri sayesinde yaptig1 calisma-
ya bir tat, doku kazandirmakta ve eseri degisik renk tonlarinda defalarca ¢ogal-

tabilmektedir (Grafik Sanatlari, Anonim, b.t.).

Reklam grafigi tasariminda ise tasarimcinin asil isi, ekonomik gelisme-
de satisa ¢ikarilan mallar, iiriinler ve kavramlar hakkinda topluma bilgi vermek

ve satin alinmasi i¢in tiiketiciyi ikna etmektir.
Reklamlar hazirlanis bi¢cimi agisindan {i¢ grupta toplanabilir:

1. Goze hitap eden reklamlar; Afis, pankart, brosiir, katalog, gazete ve

dergi reklamlar1 gibi goziin etkilendigi reklamlardir.

2. Kulaga hitap eden reklamlar; Radyoda ses kullanimiyla yayinlanan
reklamlardir.
3. Hem goze hem de kulaga hitap eden reklamlar; Sinema ve televizyon-

da, gorsel ve isitsel medyada yayinlanan reklamlar bunlara 6rnek goste-

rilebilir (Odabasi, 2002).



1.2.1. Tiirk Grafik Tasariminin Tarihsel Gelisimi

Bir milletin sanat egitiminin temelleri incelenirken, uygarlik tarihinden
bagimsiz diigiiniilemez. Farkli cag ve donemlerde sanata ¢esitli anlamlar ve rol-
ler yiiklense de toplumlarin uygarlik tarihlerinin sanat tarihleri ile paralel gelis-
tigi sOylenilebilir. Gelisen uygarliklara paralel olarak sanatin iistlendigi ¢ok
onemli gorevlerin basinda “egitim” gelmektedir. Sanat egitiminin Tiirkiye’deki
tarihsel siirecine dair tespitlere bakildiginda da, Tiirklerin Orta Asya’da ilk kez
goriildiikleri yiizyillardan, Cumhuriyet dénemine kadar giizel sanatlara ve bu-
nun egitimine 6nem verdikleri belirlenmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,

2012).

Giiney Sibirya’da Altay daglar eteklerindeki Pazirik’ta Rus arkeologu
Rudenko tarafindan agilan MO. IV. ve III. yiizyilldan kalma bulgularda Hun-
lar’dan bir¢ok esya ve buzlar i¢inde binlerce yil bozulmayan insan ve hayvan
olileri bulunmustur. O dénemden kalma halilarda goriilen insan ve hayvan de-
senleri ile bitkisel ve dekoratif motifler, resimlerin sanatcilarinin giizel sanatla-

ra iliskin becerilere sahip olduklarini gostermektedir.

Tiirkler, ilk donemlerden islamiyet 6ncesi déneme kadar gecen yiizyil-
larda heykel, resim, duvar resimleri, minyatiir, seramik, mimari gibi bir¢ok
alanlarda estetik bir duyarlilikla sanatsal becerilerini sergilemislerdir. Sanat
tiriinleri cogu zaman devlet erkaninin ya da dini yonelimlerin etkisiyle yapilmis
olsa bile estetik kaygilardan uzak degildir. Sekil 1.3.’te minyatiir sanatinin bir

ornegi gorilmektedir.

Sekil 1.3. Levent istasyonundaki minyatiir “Levendliler” tablosu.



Karahanlilar’dan baslayarak Islamiyet sonrasi1 Tiirk kiiltiir ve sanatinda,
yeni dinin etkisiyle sanatsal alanin ilgi odaginda baskalagimlar goriilmiistiir.
Cami, medrese, koprii, saray, kervansaray vb. mimari yapilar; heykel yerine
bitkisel motifler agirlikli ii¢ boyutlu tas islemeciligi tiirlinde mimari siislemeler;
resimden ¢ok minyatiir; grafiksel tasarimlar anlaminda hat ve tezhip sanati; fi-
giiratif desenli ¢ini, cam, maden isleri ve seramikler daha ¢ok 6nem verilen sa-
natsal etkinlikler olmustur. Bugiin bircok miize ve kiitiiphanelerde miikemmel
minyatiirlerle resimlendirilmis tip, astronomi ve diger tabii ve sosyal bilimler
ile ilgili illiistrasyon niteliginde el yazmalar1 vardir. Selguklu hiikiimdarlar1 gii-
niimiiz atolyeleri anlaminda ‘“Nigarhane” ve resim enstitiisi anlaminda
“Nakkashane”ler yapmislardir (Alakus, 1997). Bu kurumlarda sistematik bir
sanat egitiminden ¢ok usta-cirak iligkisine dayanan bir 6gretim anlayisi egemen

olmussa da bunlar sanat egitimi adina 6nemli sayilabilir.

Tirk resim sanatinin gegmisine bakildiginda, objeden uzaklastirilan ve
nonfigiiratif resmin kaynagi olan arabesklerin, mimariye ve yan birimlerine
uygulanan yazilarin, tasa nakis gibi islenerek sabir, hiiner ve estetik iceren
eserlerin tlimiiniin, ¢agdag resim sanatinda bir alt yap1 6zelliginde oldugu gorii-
lebilir. Sanatsal bir gelisim ve degisim ansizin olamayacagindan Tiirk sanat

egitimindeki gelismenin yavas seyretmesi de gayet dogaldir. (Tansug, 1993)

Osmanli devletinin ¢okiisiinii engellemek diislincesi ile Batililasma ek-
senli hareketler iginde hem askeri hem de egitim igerikli bir takim yenilikler
baslarken, resmi ve sivil okullarin programlarina resim dersi de eklenmistir.
Batili anlamda resmin okul programlarina girisine iligkin olarak Serap Etike,
“Ordunun teknik alanda gelisimini saglayacak bir ara¢ gorevini istlenerek

Tiirkiye’ye giren resim” demistir. (Etike, 1991)

Yahya Akyliz, “Bir Askeri Deniz Okulu olarak 1776’da agilan Miihen-
dishane-1 Bahri-i Hiimayun, giiniimiiziin ilk ve kismen ortadgretim diizeyinde
olup, ilk iki y1l resim derslerinin de verildigi bir okuldur”, demektedir. 1795’te
acilan Miihendishane-i Berri-i Hiimayun’un ders programinda hat sanatinin ya-
n1 sira resim dersi de konulmustur. 1834’te agilan Mektebi Fiinun-1 Harbi-

ye’nin ders programinda da resim dersine yer verilmistir (Akytiiz, 1997)



Bu okullardaki resim dersi etkinlikleri, her ne kadar askeri amagh bir
haritacilik ya da teknik resim niteliginde olsa bile, sanat egitimi bakimindan
onemli bir zemin hazirlamistir. i1k olarak 1835°te resim egitimi icin Miihendis-
hane-i Berri-i Hiimayun’dan yurt disina gencler gonderilmeye baslanmis ve
1851-1852 6gretim yilindan baglayarak mezunlarina alt1 yil siire ile “Ressam-
lar sinift” gibi boliimlendirmeye giderek resmin gelismesinde bir altyapi ol-
mustur. Ik Tiirk ressamlar, Miihendishane ve Harbiye’de okumus subaylar
arasindan ¢ikmis olup, bu okullar ayn1 zamanda Tiirkiye’deki resim 6gretimi
veren ilk kurumlardir. Mezunlarinin resim 6gretmeni olarak gorevlendirilmis-
lerdir. Glizel Sanatlar Akademisi kurulana dek ve sonraki yillarda bir siire da-

ha, okullarda resim dersleri bu 6gretmenlerce yiiriitiilmiistiir (Etike, 1991).

Tanzimat doneminde kurulmaya baslanip sonra ¢ogalmaya baslayan
Riistiyelerin iyi bir 6gretim diizeyini yakalayabilmeleri, iyi yetismis 0gretmen-

lerin varligina bagli idi.

Bu amagla 1848 yilinda ilk 6gretmen okulu olan “Dariilmuallimin-i
Riisdi” agilmistir. Dariilmuallimin-i Riisdi’nin agilisi, Tiirk egitim tarihinde ve
Tanzimat doneminin sivil okullar agilmasi atiliminda ¢ok 6nemli bir olaydir.
1862°de “ilk dgretmen Okulu” ve 1870°de acilan “Kiz Ogretmen Okulu” da
Tanzimat doneminin yeni anlayisla 6gretmen yetistiren kurumlarindandir. Tiim
ogretmen okullarinda, icinde resim derslerinin de bulundugu batili anlamda
modern programlarin uygulandig: gortliir. Cagdas bati uygarligin1 6rnek alan
kiiltiir degisimi siirecinde sivil okullarin da agilmaya baslandig1 dénemde Is-
tanbul’da Galatasaray Mektebi-1 Sultanisi (1869), Darugsafaka Lisesi (1873)
gibi okullarda Bat1 dili 6greniminin yani sira, resim derslerine de agirlik veril-

mistir (Tansug, 1993).

Askeri liselere 6grenci yetistirmek amaci ile acilan “Askeri Riistiye
Mektepleri’ne 1869°dan itibaren Serbest Resim Dersleri konulmugtur. Askeri
okullar1 bitirenler arasindan resime yetenegi belirlenenler, Askeri Riistiye Mek-
teplerine sanat egitimcisi olarak gorevlendirilmistir. Dort yillik 6grenim stiresi
olan Mense-1 Muallimin okulunda resim 6gretmeni yetistirilmistir. I. Mesruti-
yet doneminde Riistiye ve Idadi’lerin ilk bes yilindaki ders programlarinda, gii-

zel sanatlar igerikli Hiisn-i Hat ve Resim dersi okutulmakta iken,



Dariilmuallimat denen Kiz Riistiyelerinin {i¢ yillik 6gretiminde de Resim dersi

okutulmaktadir (Maden,1981).

Cumhuriyet donemine kadar sanat egitimi bakimindan en onemli ge-
lismenin kuskusuz, Osman Hamdi Bey’in 1883’te kurdugu ve 1910’a kadar
miidiirliigiini yaptig1 Sanayi-i Nefise Mektebi (Giizel Sanatlar Akademisi) ol-
dugunu belirtmekte yarar vardir (Umur, 2009).

Osmanlinin son déneminde baslayan yenilesme hareketleri, askeri okul
programlarina resim derslerinin de girmesi, Osmanli sultant Abdiilaziz’in sana-
ta olan ilgisi gibi nedenler bu alanda bir akademinin kurulmasinin 6n hazirhig
olmustur. Sanayi-i Nefise Mektebi Alisi (Glizel Sanatlar Akademisi), iste boyle
bir ortamda Batidaki akademilerin bir benzeri olarak kurulmustur (Turani,

1992).

Cagdaslasma agisindan 6nemli bir adim olan Giizel Sanatlar Akademi-
sinde ilk siralar egitime “Resim, Mimari ve Oymacilik (Heykel)” boliimleri ile
baslanmistir. Egitimin hem kuramsal hem de uygulamali oldugu bu yillarda
hocalarin ¢gogu yabanci, programlarda insan anatomisi, tabiat resmi, perspektif
ve yagliboya agirlikli olup, dersler usta-cirak iliskisi ile yiiriitiilmektedir. Bir
erkek okulu olarak agilan okul, 1914’te Halil Ethem Bey’in miidiirliiglinde
i¢inde ibrahim Calli, Hikmet Onat, Feyhaman Duran’in da bulundugu Avru-
pa’dan donen Tiirk hocalar okula atanir. 1914’te gelisen toplumsal sartlarin,
Inas (Kiz) Sanayi-i Nefise Mektebi’nin de agilmasina neden olmustur (Umur,

2009).

1927 yilinda Sanayi-i Nefise Mektebi’nin ismi Devlet Giizel Sanatlar
Akademisi olarak degistirilmistir. Her gecen giin sanat egitimi amaglarina uy-
gun olarak gelisen okulun, 1940-1941 6gretim yilinda resim ve heykel boliim-
lerinin yiiksek devreleri agilmis, 1959°da ise akademinin tiim boliimlerine seg-
me sinavlariyla lise mezunlari alinarak boliimlerin 6gretim siireleri bes yila ¢i-

kartilmistir (Grafik Sanatlari, Anonim, b.t.).

Sanat egitiminin 6zel ve kurumsal yonde yayginlagmasi adina koklii gi-
rigsimlerde bulunulan, Cumhuriyet donemi sanat egitimi hareketlerine bakildi-
ginda, ilk on y1lin ¢ok 6nemli oldugu goriilmektedir. Bu dénemde, 1916°da Ga-

latasaray Resim-Heykel Sergileri adiyla baslatilan etkinliklerin devamu olarak,



1914 kusagi sanatgilar1 tarafindan 1927 yilinda agilan ve “Serbest Resim Atdl-
yesi” olarak anilan bu sergilerin 11.sinin diizenlenmesi, Tiirk resim tarihinin
gelisme ¢izgisine dair en ilgi ¢ekici olanidir. “Resim Ogretmenligi Kursu” et-
kinligini istenen siirede basar1 ile tamamlayanlar bu donemde resim 6gretmen-

ligi hakkini elde etmis oluyorlardi (Umur, 2009).

II. Mesrutiyet’in sagladig1 6zgiirlilk ortaminda, grafik sanatinin giinliik
uygulamalarda kullamimina iliskin ilk ciddi girisim olarak 1909 yilinda Ilanci-
lik Kollektif Sirketini gormekteyiz. Basin ilan1 alaninda yapilan ¢alismalar, 6n-
ce Balkan Savasi, ardindan yasanan 1. Diinya Savasi nedeniyle yasamini siirdii-
rememistir. Bilinen ilk sanatsal grafik uygulamasi Sekil 1.4’te goriilen Ferah
Tiyatrosu icin hazirlanan afis calismasidir. Bu dénemde yurt disindan gelen tii-

ketim tirlinlerinin afisleri de yapilmustir.

Sekil 1.4. Ferah Tiyatrosu afis ¢alismasi.

Tiirkiye’de sanayilesme cabalarmin baslamasiyla artan iiretim, grafik
tasarim alanina yansimaktadir. Eli Aciman ve arkadaslar1 Faal Reklam Ajansin
kurarak 1940’11 yillarda Kog sirketinin tanitim ¢alismalarini yiiriitmiistiir. Latin
ABC’sine gegisle birlikte hizli bir degisim yasanmis olmasina karsin, hat sana-
tinda geleneksel kaligrafi ustalariin ¢aligmalart bir siire varligini stirdiirmiis-

tiir. Hattat Hamit Aytag, bu kaligraflardan en 6nemlisidir. Bu gelenegi siirdiiren
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diger onemli sanat¢1 Emin Barin’dir. Emin Barin, 6zellikle Tiirklerin yaratmis
oldugu “divani yaz1” ve bugiinkii mimari estetige uyan “kufi” yaz stilinde ¢a-
ligmistir. Sanate1, bu iki ¢esit yaziya da ¢agdas yorumlar getirmeye caligmustir.
Mengii Ertel, Sah Faysal Camii diizenlemelerinde Emin Barin’in hat ¢aligmala-
rindan yararlandigin1 anlatmaktadir. Emin Barin yeni yaziyla da diizenlemeler
yapmustir. Ornegin sekil 1.5te goriilen Anitkabir’de mozoleye giris kapisinin

iki yanindaki diizenlemeler Emin Baran’a aittir.

Sekil 1.5. Anitkabir mozoleye giris kapisi.

Tiirkiye’de Latin ABC’sinin kullanilmasiyla birlikte, bu uygulamay:
giiniin kosullarinda basariyla kullananlar Thap Hulusi Gérey, Miinif Fehim,
Mithat Ozar ve Kenan Temizan’dir. Mithat Ozar, 1924-1927 yillar1 arasinda
Beyoglu’ndaki at6lyesinde sinema kapilarina biiyiik boy sinema afisleri yap-
mistir. Sekil 1.6’da bu afislerden birkagi gosterilmektedir. Grafik tasarimlarin
resim ile i¢ ice oldugu donemde Paris’e gidip resim egitimi alarak yurda don-
mistlir. Grafik tasarim tarihi agisindan 6nemi, 1932 yilinda Giizel Sanatlar
Akademisi Afis Atolyesinin bagina getirilmis olmasidir. 1937°de Giizel Sanat-
lar Akademisinin diizenlemis oldugu sergide Mithat Ozar’m, Giizel Sanatlar
Akademisi sergi afisi ve Florya afisi, akademik ortamda yaratilan ilk sanatsal

ve profesyonel afistir.
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Sekil 1.6. Mithat Ozar sergi afislerinden birkag.

IRAATI

Uzun yillar Tekel Genel Miidiirliiglinde ressam ve dekoratdr olarak ¢a-
lisan Atif Tuna, grafik sanati tarihi i¢inde anilmasi gereken isimlerden biridir.
1938 yilinda Samsun sigarasinin amblem ve tiim ambalaj tasarimlarini yapan
sanatg1 yalnizca bu ¢aligmalartyla degil posta pulu ve amblem konularinda ka-
zandig1 birincilik 6diilii ve aldigr mansiyonlarla da taninmaktadir. Miinif Fe-
him ve Thap Hulusi ile aym1 kusaktan olan Atif Tuna, Tekel idaresi i¢in hazirla-
dig1 Rize Cay1 afisinde, siyah-beyaz teknigiyle yaziy1r 1960’11 yillara gére ¢ok
daha iyi ¢ozlimlemistir. Sekil 1.7°de goriilen Tekel i¢in yaptig likor afisi de
basarili afislerdendir. Ayrica Akbank i¢in yaptig1 afiste 151k-golge kullanilarak

siyah beyaz ¢alismada etkili bir sonuca ulasilmistir.

MAmEAG

KaLmmad
annes MARMARA
SARAFLARI

Sekil 1.7. Atif Tuna’nin tekel idaresi i¢in yapmis oldugu afisler.

Thap Hulusi Gérey’in yapmus oldugu afislerden birkag 6rnek Sekil
1.8’de goriilmektedir.
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RiM inap Hulusi Gérevin Grafik Tasanmian :
Sekil 1.8. ihap Hulusi Gorey’in hazirlamis oldugu afislerden drnekler.

Oncii nitelikteki grafik tasarimcilarimizdan biri de Kenan Temizan’dir.
1920’11 yillarda Berlin Giizel Sanatlar Akademisini bitiren, ayn1 yillarda Siis-
leme Sanatlar1 Okulunda ¢alisan Kenan Temizan Almanya’da biiyiik film gir-
ketlerinde (Ufa ve Tobis) afisler yapti. 1943 yilinda Tiirkiye’ye donerek, Aka-
demide dekorasyon ve tekstil alaninda ¢alismaya basladi. Kenan Temizan, afis-
lerini foto-grafik tekniklerle ve figiiratif yaklasimlarla {iiretti. Hizla gelisen
basim teknolojisi tasarimciya yeni olanaklar sundu. Kenan Temizan, gii¢li de-
seni, renk¢i yaklasimi, seckin kompozisyon anlayisi, ritmik, akici tipografi kul-
lanimiyla ¢alismalarinda ¢agdas dili yansitmay1 basardi. Kenan Temizan 1951
yilinda NATO’nun agtig1 uluslarasi afis yarismasinda tigiinciililk odili aldi.
Yine 1200 kisinin katildigi Avrupa Birligi Afis Yarismasi’nda da birincilik
odiili kazandi. Temizan, Almanya’daki uygulamalarinin kazandirdig ustalikla

ilkemizde yasanan tipografi sikintilarini agt.

1950°1i yillarda Selguk Onal, Mesut Manioglu, Fikret Akgiin calismala-
riyla grafik sanatinda, Istanbul ortaminda etkili olmuslardir. Mesut Manioglu,
1946 yilinda Birlesmis Milletler, 1952 yilinda Basin Yayin ve Turizm Bakanli-
g1, 1954 yilinda Yap1 Kredi Bankasi 6diillerini almistir. 1981 yilinda Grafiker-
ler Meslek Kurulusunun 1. Grafik Uriinler Sergisi’nde afis alaninda birincilik,
brosiir alaninda ikincilik odiilleri almistir. 1968-1970 yillar1 arasinda Varso-
va’da Afis, Brno’da Grafik Sanatlar, Irlanda’da III. Uluslaras1 Afis Bienali’ne
katilmistir. Yapitlar1 Willanow, Afis Miizesi’ne kabul edilen sanat¢inin Ingilte-

re’de “Modern Pullicity” adl1 yayinda ¢aligmalar1 yer almustir.

Tasarimlarinda bulug yaparak anlatimi giiglendiren Mesut Manioglu,
ikinci kugak tasarimcilar arasinda yer almaktadir. Tipografiyi yalin bir etkiyle

ve figiiriin simgeledigi hedef kitleyle biitiinlestirmekte, anlam1 ve mesaj1 yalin-
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lastirarak iletmektedir. Afislerinde resimleme tekniklerini ¢calismaktadir. Tasa-
rimet, yalinlhigr kimi zaman afislerinde amblem giiciine ve sadeligine indirge-
mektedir. Mesut Manioglu’nun calismalarinda Fransiz afis sanatinin etkileri
goriilmektedir. Sekil 1.9°da Mesut Manioglu’nun THY i¢in hazirlamis oldugu
afiste de bu etkiler goriilebilir.

bir cAvrupa seyahat
diisdndiyorsansz...

Heva Yellanmn yenl torifesindsn istifade sdiniz.

10 MAYITAN ITIRAREN
ANKARA, ISTANBUL, ATINA ve FRANKFURT
Gidiy - dniy, hafioda 3 gin.

Sekil 1.9. Mesut Manioglu’nun THY i¢in hazirlamis oldugu afis.

1956 yilindan sonra Giizel Sanatlar Akademisindeki Afis Atdlyesi Gra-
fik Bolimii olarak tanimlanmistir. Bu donemde Akademiyi bitirenler Mengii
Ertel, Yurdaer Altintas gibi tasarimcilar artik “grafik sanati” kavramindan sz
etmekte, bu alanda caligmalar1 anlatirken “grafik sanatcisi” kavramini kullan-
maktadirlar. Geleneksel boyama tekniklerinin ve 0zgiin baski tekniklerinin
¢okga kullanilmasindan, ayrica Orta ve Kuzey Avrupa etkisinden olmali, uzun
yillar “grafik sanatlar” kavrami, basin, yayin ve sergi ortamlarinda gegerli ola-
caktir.

1957 yilinda kurulan istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulunun
egitim kadrosu Federal Almanya, Avusturya ve Japonya’dan getirilen onbes
uzman egitimciden olugsmustur. 1961 yilinda ilk mezunlarini veren okulda, 6zel
sektorle daha cesur baglar kuracak olan profesyonel sanatgilar yetistirilmesi

amaglanmistir.
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Sekil 1.10. Mengii Ertel’in hazirladigi TRT eski logosu.

1958 yilinda Fikret Akgiin Fransa’dan donmiistiir. Fransa’da Paul
Colin’in atdlyesinde bes yil calistiktan sonra doniisii ortama renk katmustir.
Fransiz etkisinde caligmalar yaparak profesyonel ortami zarif ¢aligmalariyla et-
kilemistir. Mengii Ertel ve Yurdaer Altintas, tiyatroyla kurduklar1 yakin ileti-
simle grafik tasarimlarin igerigini zenginlestirmislerdir. Mengii Ertel’in TRT
i¢cin yaptig1 logo Sekil 1.10°da goriilmektedir. Agtiklar1 sergiler alanin profes-
yonellestigini, sorunlarinin da bu baglamda giindeme geldigini gostermektedir.
Bu donemin tasarimlarinda geleneksel kiiltiir ve birikim modern yorumlara
ulagmakta, sanatcilar yurt disindaki sergilere, yarigmalara katilmakta, begeni
toplamaktadir. Bunun yaninda 1960’11 yillarda grafik sanatinin {istiinde, Polon-
ya, Almanya ve Avusturyali sanatcilarin etkisi de yadsinamaz. Bu yillarda ti-
pografi kullanimindaki problemler de ¢oziimlenmeye ¢alisilmis ve 6zgiin anla-
tim bigimleri denenmistir. O yillarda daha ¢ok {iriin veren sinema endiistrisin-
deki diizeyin, bilingli ve entelektiiel bir yapiya ulasamamasi yiiziinden tiyatro
verimli bir yaratim alan1 olmustur. Bu dénemde usta grafik tasarimcilarinin ti-
yatro alanina yonelmesi, bu alanda tanitim ve duyuru gereksiniminin hissetti-

rilmesinden ve bu duyarliligin kabul gérmesinden kaynaklanmaktadir.

Afis calismalar1 ve reklam grafigi siirerken 1960’lardan sonra yayimci-
lik caligmalar1 da hiz kazanmaktadir. Basim alanindaki gelismeler kitap kapagi
tasarimina da yansimustir. Sait Maden, Erkal Yavi gibi tasarimcilar bu konuda
bir estetik diizey tutturulmasinda israrli olmuslardir. Sait Maden yayincilikta
grafik tasarimin yerini kabul ettirmek i¢in gosterdigi i1srarli ¢abasiyla 6ne ¢ik-
maktadir. Bu konuda Tiirk grafik tasarimini yaratma cabalar1 da dikkat c¢ek-
mektedir. Geleneksel kiiltiirlimiizle baglanti {izerinde durmakta bu yaklagimlar-

la ¢agdas, modern ve kimlikli yorumlar yapabilecegimizi vurgulamaktadir.
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Goériislerini, “Kitap kapags, kitabin yiiziidiir, ¢ehresidir. Oyle bir ¢ehre
ki, konusmadan kitabin kisiligini, 6ziinii aktarabilmelidir. Hem gorsel, hem de
icerik olarak kisiyi yakalayivermelidir. Kitab1 okutmalidir... Ve belki de en
onemlisi ¢ok genis kitlelere ulasabildigi i¢in, egitmelidir de. Bu yiizden belli
bir kesimle degil herkesle iletisim kurabilmelidir...” sézleriyle aciklayan Erkal
Yavi de, calistig1 kitap kapaklarinda igerik ve bi¢im iliskisinin ¢ok iyi kurul-

mus olmasi problemine yogunlagmistir (Sekil 1.11).

sadi kutluat

denemeler
experimente

erkal yavi
kesit
querschnitte

Sekil 1.11. Erkal Yavi, Sadi Kutluat ve Giiltekin Cizgen eserleri.

Zincirin halkalar1 ¢cogalarak, giiclenerek giiniimiize ulasmaktadir. Zinci-
rin halkalarindan birisi de Cemalettin Mutver’dir. Grafik tasarimin pek ¢ok
alaninda tirlinler vermesine karsin en ¢ok ilgi duydugu alan pul tasarimi ve am-
balaj grafigi alanlaridir. Pul tasariminin, tasarimcinin gonliinde 6zel bir yeri
vardir. 1979 yilinda Birlesmis Milletlerin 35. Yili Pul Yarismasi’nda Sekil

1.12°de goriilen tasarimi ile birincilik 6diiliinti kazanmistir.

NATIONS

Sekil 1.12. Cemalettin Mutver’in birincilik 6diilii alan pul ¢aligmasi.
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Turgay Betil de ¢ocuklara yonelik ¢aligmalari, tiyatro afisleri, kitap ve
dergi illiistrasyonlar1 ve grafigin pek ¢ok alaninda iiriinler veren bir tasarimci-
dir. Tasarimlarinda mizah 6gesini on plana ¢ikaran sanatgr San Grafik,
Manajans, Yeni Ajans, Repro gibi ajanslarda art direktor olarak calismistir. Ta-
sarimeinin ¢alismalart ¢esitli kurumlarin koleksiyonlarinda ve yurt disindaki

miizelerde yer almaktadir.

1970’lerden sonra ¢ogalan reklam ajanslar1 konuyu ekip calismalariyla
kisisellikten profesyonellige tasimiglardir. Ambalaj ¢alismalar1 ve 6zel sirketle-
rin tanitim ¢aligmalari grafik tasarim alanlarina girmistir. Diinyada da farkli ge-
lismeler olmakta, sivil toplum orgiitleri toplumsal yasamda yerlerini almakta-
dir. Bu nedenle anilan sanatcilar, kutlanan énemli giinler, anlam yiiklenen y1l-
lar, grafik tasarim alanlarinin ufkunu ag¢maktadir. 1970’lerdeki Onemli
gelismelerden birisi de televizyon alanidir. Bu alanda 6zel uzmanlik almamis
olmalarina karsilik kimi tasarimci ve kuruluslar bu alandaki gereksinimler iize-
rine ¢aligmalarini yeni bir alan olan televizyon grafigine yonlendirmislerdir. Bu
konuda Mengii Ertel programlarda danigsmanlik yaparak, kurum kimligine ilis-
kin tasarimlariyla Abdullah Tasc1 da TRT ye logo calismalari yaparak 6zel ilgi
duyduklarini gostermislerdir. Sekil 1.13’de Abdullah Tas¢1’nin bazi ¢aligsmalari

gorlilmektedir.

TORKIYE CUMHURIYETI
Sum

nBC

E

Sekil 1.13. Abdullah Tasc¢1 ¢calismalari.

1971 yilinda Uygulamali Endiistri Sanatlar1 Yiiksek Okulunun Grafik
Sanatlar Bolimiiniin agilmasi da 6nemli olgulardan birisidir. Bu bdliim grafik
tasarim olgusunun analizini yaparak cagdas gelismeleri uygulama alanlarina
aktarmay1 amaclamistir. Televizyon, sinema ve cesitli cagdas grafik tasarim

alanlarinin sorunlarma ¢6ziim getirmek iizere programlanan bu bolim 1980°1i
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yillarin basinda kapatilmigtir. Grafik tasarim olgusu asil sigramasini
1980’lerden sonra gergeklestirmistir. Daha once kurulan, ancak siirdiiriileme-
yen “Grafik Sanat¢ilart Dernegi”nin boslugunu 1978 yilinda kurulan “Grafiker-
ler Meslek Kurulusu” doldurmaya ¢aligmistir. Ancak kurulusun adindan da an-
lagilacag gibi grafiker kavrami piyasa olgusundan kaynaklanmaktadir, alanin
tanimlanmasini tam karsilayamayan bir kavramdir. 1978’lerde heniiz iilkemiz-
de grafik tasarimcisi kavrami alanin literatiiriine girememistir. Piyasanin gerek-
tirdigi kosullar nedeniyle teknigin belirleyici olmasi, hizli iiretim ve misteri
iligkileri gercegiyle grafik sanatgisi ya da “grafik tasarimcisi” kavrami da giin-
deme gelmemistir. Grafiker kavrami piyasa gergeginden hareketle kullanilmis-
tir. Kurulusun, tiiziiglinde genel amaci, meslek alaninin sorunlari, haklarinin
korunmast bir takim alana iliskin Olgiitlerin ve belli ilkelerin yerlestirilmesi
tizerine oturtulmustur. Yine de metin iginde, alan, grafik sanatlar olarak belir-
tilmistir. Grafik tasarim kavrami tiim diinyada kullanilirken, Tiirkiye’de bu

kavram hala tartismalidir.

Grafik tasarim kavraminin ifade ettigi liretim siireci, artik reklam ajans-
larinda ve akademik ortamlarda gergeklesmektedir. Uluslarasi gelismeleri izle-
yen, kiiresellesen diinyanin iletisimdeki ulastig1 boyutlara uygun olarak, ulusal
yorumlar1 evrensel sentezlere ulastiran tasarimcilarla gelismektedir. Bu alanda
akla gelen diger 6nemli isimler: Aydin Erkmen, Savas Cekic, Sahin Aymergen,
Haluk Tuncay, Leyla Ugansu, Hamdi Giray Koyuncu, Hakki Misirlioglu,
Ugurcan Ataoglu, Zeynep Ardag, Mesut Kayalar, Serdar Benli, Murat
Dorkip’tir. Bu tasarimcilar reklam ajanslarinda ¢alisarak grafik tasarim ortami-

na 6nemli yapitlar liretmislerdir (Sekil 1.14)

eI PANR TERLI MALLAL PAT AR

GENCLIR GUZELLIN
SiNEMA™SANAT
ROVUSU

23 iLKTESRINDE CIHIYOR

Sekil 1.14. Eski sinema afis ¢calismalari.
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Grafik tasarimindaki diger 6nemli gelisme de tasarimlarin dijital ortam-
larda gerceklesmesidir. Bilgisayar destekli tasarimlar, yazilim programlariyla
cok boyutlu, degisik ve yeni anlatim olanaklarina ulagsmistir. Son gelismeler in-
ternet ortaminda gerg¢eklesmekte; ortamin 6zelliklerine uygun yazilimlarla tasa-
rimlar olusturulmakta, iletisim sanal ortamlara tasinmaktadir. Bu ortamda kul-
lanilan yazilimlar ve onlar1 destekleyen efektler, benzer etkiler ve sonuglar ya-
ratma tehlikesini de birlikte getirmektedir. Bunun asilmasi ve siradan olandan
uzaklasma ise gii¢lii konseptlerin olusturulmasiyla da olanaklidir. Bu konudaki
gelismeler kavramlar1 da degistirmekte, alanin etkinliklerini yalnizca grafik ta-
sarim ya da tasarim kavrami karsilayamamaktadir. Bu alanda medya planlama-
s, iletisim tasarimi, gorsel iletisim, sanal gerceklik, bilgisayar destekli tasarim

ve bilisim vb. kavramlar grafik tasarim alanina girmektedir.

Cagdas yonelim ve ihtiyaglardan dogan grafik tasarimi, kendisine giizel
sanatlar fakiiltelerinin catis1 altinda bir e8itim ortami bulmustur. Bagslangicta,
resim sanatinin geleneklerine sahip olmakla birlikte, sadece bir sanat dali ol-
maktan 6te, ¢esitli ihtiyaclara ¢oziim iiretmeyi amag edinen bir tasarim alani
olarak grafik egitiminde uygulama etkinliklerine biiyiik agirlik verilmektedir.
Icinde bilgisayar teknolojisinin olanaklarii da barindiran pek ¢ok yeni tekni-
gin kullanim zorunlulugu, grafik egitimi verilen kurum ve béliimlerini, sanat

egitimi verilen diger alanlardan koklii bir bigimde ayirmaktadir (Vardar, 2012).

Tiirk egitim sisteminde gorsel sanat egitiminin, ¢agdas egitim normla-
riyla verilebilmesi ¢ok onemlidir ve bundan dolay1 bu disiplinin yontembilim
acisindan incelenmesine gerek duyulur. Genel egitim sistemine katkilarinin ya-
n1 sira bireylerin dingin bir ruha sahip olmalar1 ve Omiir boyu §grenmenin
Oonemini kavramalar1 bakimindan da sanat egitimi yoluyla ¢ok kalict motivas-
yonlar yapilabilir. Vurgulanan bu gercekler, siireklilik tasiyan birer egitim poli-
tikasina dontismesi durumunda egitimden beklenen uzak hedeflere de cok bek-
lenmeden ulasilabilecegi sOylenebilir. Boylelikle orgiin sistemde 6grenici ko-
numundaki bireyler kadar, yaygin bir egitim anlayisinin da sanat egitimi
boyutuyla uygulanmasina katki saglanmis olacaktir. Sanat egitiminin tiim sii-

reclerinde egitim teknolojilerinin olabildigince sik kullanilmasinda yarar var-

dir.
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Giliniimiizde gelismekte olan iilkelerde artik tepegoz, slayt makinesi ya
da data-show ile ders vermenin siradanlagmis ve bu gereksinimlerin saglanmasi

her kurum tarafindan birincil gorev olarak kabul edilmektedir.

Dijital devrimin yasandig1 giinlimiizde sanal ortamda gelisen diinyayi
izleyemeyen bir egitimcinin, ¢ok iyi bir vizyonunun olamayacagi soylenebilir

(Tiirk Grafik Sanatinin Tarihi, Anonim, 2008).
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2. BOLUM
AFIS TASARIMI

2.1. Afisin Tanimm

Afisler, tasarim ve sanat kaygisinin agirlikta oldugu iriinlerdir. Her-
hangi bir {irlin, mal, kurum, olay ve fikir vs. gibi nesneleri duvar yoluyla kitle-

lere tanitma ulastirma amaci giiden grafik tiriiniidiir.

Bir baska deyimle afis, herkesin goérebilecegi bir yere asilan, ilan ya da
reklam islevi gbéren basili kagittir. Dilimize Fransizca “affiche” s6zciigiinden
tiiretilerek girmis olan afisin ingilizce karsilig1 “poster” Almanca karsilig1 ise

“plaket™tir.

Jacques Seguela afis konusunda “Afis ya her seyin kaynagidir, ya da
hicbir seyin. Bir iiriinii, ya da bir markay1 15 giin i¢in de ya ¢ikartir, ya da bati-
rir. Gazetecilikte birinci sayfa, kitapta kapak ne ise reklamcilikta da afis odur.
Afis, iletisimde bir yumruk, yada bir darbedir. Afis totoda bankodur. Afis
Shakespear tiirii olmak yada olmamaktir. Mesele goriilmek yada
gorlilmemektir. Ciinkii afisin amac1 iz birakmaktir. Afisin kur yapmaya vakti
yoktur. Bir artistin sinema ekranina gelip yirtmasi gibi, afis de duvar delip

geemelidir” demisgtir.

Yasantimizin biiyiik bir boliimii sokak ve caddelerde gecer, bu cadde ve
sokaklardaki duvarlarda sik sik iletilerle karsilasmaktayiz. Bir de yeni yeni
goriinmeye baslayan ilan panolarina da rastliyoruz bu tiirden iletilere, cadde ve
sokak duvarlarina ya da ilan panolarina yapistirilarak kullanilan afisler en etkili

iletisim araclari, en gii¢lii silahlardir.

Sik sik mesaj1 tekrarlayarak hatirlatan, gozii kendi iistiine ¢ekmeyi ba-
saran Ozellige sahip bir medya grubudur afis. Grafik sanatlar diinyasinda tiim
iletiler i¢inde farkli ve ayricalikli bir yeri olan afigler yasadiklar1 duvarlara, pa-
nolara tretildikleri tilkelerin kisiliklerini verirler. Ticari veya kiiltiirel tiim afig-
ler, toplumun yapisiyla ilgili mesajlar1 haykiran grafik objelerdir (Ozkan,
2003).
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2.2. Afis Sanatinin Tarihsel Gelisimi

2.2.1. Diinyada Afis Sanatimin Tarihsel Gelisimi

Afis, ¢ok yeni ve yaygin olarak kullanilmaya baglamakla beraber mazisi
gerilere dayanan bir sanattir. Eski Misirda Papiriis iizerine yapilmig resimler,
ortacagda el yazmasi kitaplar ve bu kitaplardaki resimler eski Yunan’da kulla-

nilan tahta tabletlere yazilan duyurular bulunmaktadir.

Romanlarda gosteri programlarini, ticaretle ilgili bilgileri yazdiklari ki-
recle beyazlatilmis duvar panolari, baski tekniklerinin gelismesi ve matbaanin
bulunmasiyla ortaya ¢ikan kagit afis olmustur. Kagidin ortaya ¢ikmasi afis igin
onemli bir adimdir denilebilir. Baski tekniklerinin gelisimi ile duvarlarda
goriilen duyuru, bildiri gibi ilanlar afigin tarihi i¢in daha gegerli bir baslangi¢

say1lir.

Teknolojik gelismeler 6zellikle de matbaanin bulunmasiyla artan kagit
afigler onceleri resmi haberleri duyurmak i¢in kullanilmistir. Sonradan {irtinleri
tanitmak amaciyla basilan afisler ilk reklam afisleridir. ilk reklam 6rnekleri;
Salisburg Banyolarin1 tanitmak i¢in basilan afis (1480) ile Fransa da Notre

Dame de Paris’in Bagislanmasi i¢in basilan renkli afiglerdir (1489).

Kent yasam beraberinde bircok gereksinimi de beraberinde getirir. Ile-
tisim araglar1 bu gereksinimler sonucunda ortaya ¢ikan bir olgudur. Afis ise bu
iletisim araclar1 i¢inde gorsel 6zellik tastyanlar arasinda sunulmak istenen fikri,

hizli ve dolaysiz olarak imge ile yaziy1 kullanarak anlatma sanatidir.

19. ylizyilin ikinci yarisinda imge ile s6ziin bagdastigi zamanlarda orta-
ya ¢ikan modern afige daha ¢ok sorumluluk ve gorev yiliklenmeye baslamistir.
Endiistri Devrimi ile tiikketim ekonomisi hizlanmis, afis de daha ¢ok sattirmak
ve inandirmak i¢in kullanilmaya baslamistir. Bununla birlikte, daha gelismis

baski1 araglarinin ortaya ¢ikisi da kitlesel iiretimi olanakli kilmustir.

Sanat olaylarindaki bu gelisme, afisin gelisimini de etkilemistir. Art
Nouveau, Ekspresyonizm, Bauhaus (Sekil 2.1), Kiibizm, Dadaizm gibi akimlar
afis sanat1 tizerinde, s6z ve resim iliskilerinde etkin, kalic1 degisikliklere neden

olmustur.
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Sekil 2.1. Bauhaus akimi afis 6rnegi.

Walter Gropius, onerisiyle devrimci bir diigiincenin yaratilmasinda mi-
mari ¢alismalarini sunan degerli bir mimar. Gelecegi insa etme adiyla bir proje
hazirlar. Ustalar1 “Bauhaus” altinda bir ¢ati altinda toplamaya c¢alisir. Josef
Albers, Hinnerk Scheper, Georg Muche, Lisz—Moholy-Nagy, Herber Bayer,
Joost Schmidt, Walter Gropius, Marcel Breuer, Wassily Kandinsky, Paul Klee,
Lyonel Feininger, Gunta Stolzl und Oskar Schlemmer gibi ustalar1 bir araya
toplar. 1919 yilinda bir plan ¢ikarir. Bu plan dogrultusunda gelecegi inga etmek
i¢in, gercekei sanatcilart bir araya getirir. Egitim amagh alternatif bir akademi-
yi, “Bauhaus Akademisi” catis1 altinda kurar. Boyle bir akademi agilmasinin
asil nedenleri arasinda, insanin egitimini pedagojik olarak ele alip, egitim bili-

mini sart kosmak bulunuyor.

Ogrencilere kendilerini gelistirmeleri icin agtif1 atdlyede sanatta ser-
bestligi ve uygulamayi birbirinden tamamen ayirir. Bu ekol ile, sosyal iletisim
ve Ogretmenleri bir araya getirip, sanatsal tiretimi hizlandirir. Toplumsal bir sa-
nat projesi uygulamakla bu gerceklik kendini bulur. Kapsamli iddialarda bu-
lunmay1 hedeflerken, tek basina basariya ulasmanin sansinin olmadigini, birlik-
teligin bir sonu¢ doguracagini savunur. Bu da, toplumsal ger¢ekligi sanatsal ve

kiiltiirel olarak irdelemenin planlaridir.

1890’11 yillarda Art Nouveau’nun ortaya ¢ikmasi afise duyulan ilgiyi ar-
tirmistir. Akileilik, ¢izgi bigimleri, incelik, ¢ok zengin ve karmasik simgecilik

bu akimin temel 6zelliklerini olusturmaktadir. Akimin etkili oldugu yiiz yilda
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Fransa’da Jules Cheret, Toulause Lautrec ve Euguenne ve Grasset (1841-1917)

afis sanatina imzalarini atan 6nemli sanatcilardandir.

Ozellikle Cherret modern afisin babasi olarak adlandirilir. Uzun yillar
resimli litografik afiglerin, sadece duyuru niteligi tagimakla gorevli resimsiz
afislerin yerini almasi i¢in ¢aba gdstermistir. ik afisini 1866°da Paris’te a¢tig1
basim evinde gergeklestirerek resimli afisin Onciisii olmustur. Bu afis Sarah
Bernhart’in oynadigi “Le Biche au Bois” adli oyun i¢in hazirlandig1 tek renkli

bir tasarimdir.

Afis 1. Diinya savaginin ¢ikmasiyla tarihi etkileyebilen énemli bir pro-
paganda araci haline geldi ve daha ¢ok ekspresyonist caligmalar goriildii. Sava-
sin bitimi ile birlikte gelen degisimlerden afis de nasibini aldi. Berlin’de 1917-
1923 yillar1 aras1 etkin olan ve Dadaistlerce uygulanan Fotomontaj teknigi ile
yaz1 tiplerinin Bauhaus stiliyle kullanilig1 afiste goriilen en bariz etkilemelerdir.
Sanayide 20. yiizy1l baglarinda gerceklesen atilimla hemen her iiriin yada olay
i¢in tanitim afisleri iiretilmeye basland. ilkel sanat ve halk sanatindan kaynak-
lanan ilk sirk afislerinden, akici ¢izgilere sahip, ¢cagdas, incelikli gelismis bir
kiiltiirii yansitan 1930’larin gezi afislerine kadar o giinlerde iiretilen yapitlarin

¢ogu donemin ruhunu ve bi¢im asiriliklarini tagimaktadir.

Bundan sonra teknolojinin ve sanayinin hizla ilerlemesiyle, fotografin
yani sira radyo-televizyon’un iletisim diinyasina ayak basmasi, tanitim ve rek-
lam diinyasini bagka bir boyuta tagimistir. Boylelikle de afis sanatinin en parlak

donemi sona ermistir.

1960’larda pop miizikle baslayan halka doniik sanat bi¢imlerini canlan-
dirma egilimi, afige ilginin yeniden dogmasina neden olmustur. Bu hareketin
en giiclii oldugu San Francisko’da Wes Wilson, Victor Moscoso, Rick Griffih
ve David Singer’in haftalik salon konserlerini duyuran afisleri, hem saytfalari-
nin ¢oklugu hem de yansittiklar1 topluluk ruhuyla 1890’lardaki afisin altin ¢a-
gin1 ammmsatirlar (Ozkan, 2003).

2.2.2. Tiirkiye’de Afis Sanatimin Tarihsel Gelisimi

Afis sanatinin gercek anlamda Tiirkiye’ye girisi Cumhuriyetin ilk yilla-
rina rastlar. Bu donemde Almanya’da 6grenim goérmiis olan ve afise ilgi duyan

sanatcilarimiz bu alanda c¢alismaya baslamislardir. Thap Hulusi’nin afislerinde
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saglam bir desen giiciinlin yaninda, kompozisyon ve biiyiik lekelerle kurulmak-
tadir. Ozellikle ressamlari bile endiselendiren fotografikten korkusuzca yarar-
lanmistir. Sekil 2.2°de Thap Hulusi Gorey’in afis calismalarindan bir 6rnek go-
rilmektedir.

' B MAHLULU

a
BAYER

DAN- KURTARIR
Sekil 2.2. Ihap Hulusi Gorey afis calismasi.

Ayni donem sanat¢ilarindan Kenan Temizan da fotograftan ¢okca ya-
rarlanmustir. Ozellikle sinema afislerini islemistir. Gelisen teknolojiyi iyi takip
eden Temizan’in eserlerinde daha gercekei figiiratif ¢calismalar goriilmektedir.
Ihap Hulusi ise baslangicta sectigi tarz1 siirdiirmek istemesinden, degisen bege-
ni ve afig sanati ekonomideki calkantilarla istekleri karsilayamamistir. Savas
Oncesi ve savas sonrasi yillarda Tirk afis sanati ekonomideki g¢alkantilar
ylziinden basibos kalmisti. Sadece Akademi disinda baski isleri ile ugrasan

ressamlarin ¢abalariyla ayakta kalabilmistir.

1930 ve 1945’lerde Tiirk afis sanatim1 Taritk Uzmen, Faruk Morel, Atif
Tura ve Orhan Umay (Akademi afig boliimiiniin ilk mezunlarindan) gibi sanat-
cilar temsil ettiler. 1950’lere gecildiginde Devlet Tatbiki Gilizel sanatlar Yiiksek
Okulu kuruldu. Giizel Sanatlar Akademisinde 1923’te bir de afis atdlyesi ku-

rulmustur. 1950’1lere dogru bu boliim Grafik boliimiine dontistiiriilmiistiir. Afis
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sanatinda yeni anlayiglarin gelismesi ve canlanmada Akademi’nin ve de sanat-

c¢ilarin 6nemli rolleri olmustur.

1930-1945 arasinda eserlerde g¢arpict olma cabasi agirlikta olmasina
ragmen renk anlayislari, diizenleme gibi anlayiglarda Fransiz afis estetigine ya-
kinlik gostermekle birlikte daha niteliklidir. Bu estetik Giizel Sanatlar Akade-
misi afis boliimiinlin yetistirdigi Cevher Bozkurt, Mesut Manioglu, Namik
Bayik, Selguk Onal, Vedat Sargin, Ayhan Akalp, Fikret Akgiin, Yiiksel
Gligsev, Rauf Alazan ve Atilla Bayraktar gibi sanatcilart da etkilemistir. Genel-
likle ele alinan konularin birka¢ simgesi bir arada birbiri i¢ine yedirilerek ¢ali-

styor. Icerik yansitilmasi, espriden ¢ok bu biitiinleme ile saglaniyordu.

Tiirk sanayinin 1960’lardan sonra hizla gelismeye baslamasi afis sana-
tina canlilik getirmistir. Artik her alanda ve her konuda ihtiyaca gore afis
iiretimi yapilmaktadir. Ayn1 zamanda bu yillar bir medya olarak afisin kesfe-

dildigi ve yogun olarak kullanilmaya baslandigi1 énemli yillardir.

Afislerin boyutlarindaki degisiklik yine bu yillarda goriilmektedir.
70x100 ebadinda yapilan afisler sonradan 100x140 gibi biiyiik boyutlarda ¢ali-
stlmistir. 1962-1969 yillarinda iilke endiistrisi artik sagliksiz olsa geligsmis sanat
etkinlikleri arttirmistir. Ayn1 zamanda tanitma verilen 6nemde de artis gézlen-
mistir. Bu kosullar icinde devreye giren “Akademi Afis Atdlyesi” kokenli
Yurdaer Altintas, Ahmet Giileryiiz, Metin Edremit, Ugur Kd&seah-metoglu,
Turgay Betil, Sadri, Pektag, Sungu Capan afis sanatina biraz daha farkli yak-
lagsmiglardi. Adi gegen sanat¢1 kusaginin esinlendigi estetik ise, Polonya mer-
kezli diyebilecegimiz bir Orta Avrupa begenisi ve deneyimleridir. Ozellikle ti-
yatrolarin ve operanin afis gereksinimleri geng¢ sanatcilara yeni yapitlar liretme

olanagi vermistir.

Ayrica reklam fotograf¢iliginin gelismeye baslamasi, afislerde fotogra-
fin agirlik kazanmasina yol agmistir. Baski tekniginin gelismesinin yani sira,
afis i¢in gerekli her tiirlii malzeme ve teknigin varlig1 da eskiye oranla, afis sa-

natcisina degisik ve etkin olanaklar saglamstir.

Cumhuriyetten 1980’lere kadar gecen siirede afis, ¢cok siiratli bir geli-
sim icerisine girmis ve giiniimiize kadar gelmistir. Bu gelisim hala devam et-

mektedir.
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Tirk toplumu gorsel basili medyay1 benimsemis ve giinliik hayatin bir

pargasi haline getirmistir. Her alanda afis basariya ulasiimistir (Ozkan, 2003).

2.3. Afis Tiirleri

Afisler sergilendikleri mekanlar ve igerikleri agisindan gruplandirilabi-
lir. Sergilendikleri mekanlara gore i¢ ve dis mekan afisleri olarak iki gruba ay-
rilir. Igeriklerine gore ise reklam, kiiltiirel ve sosyal afisler olmak iizere ii¢ gru-
ba ayrilir. Icerikleri agisindan bir bagka ayrim &lgegi ise afisleri baslica iki ka-
tegoriye ayirmaktir. Bir {iriiniin satisin1 artirmak i¢in kullanilan reklam ve
ticaret afisleri; c¢esitli bilgileri, olaylari, diislinceleri, 6gretileri yaymak i¢in kul-

lanilan resmi haber ve propaganda afisleri (Isik, 2010).
2.3.1. Sergilendikleri Mekanlara Gore Afis Tiirleri

2.3.1.1. Dis Mekan Afisleri

Genelde biiylik boyutlu olarak tasarlanan dis mekan afisleri, binalarin
dis cephelerinden duvar yiizeylerine, otobiis duraklarindan 6zel olarak tasar-
lanmis ilan panolara kadar ¢ok cesitli yiizeylere asilir. Ulastig1 kitle i¢ mekan
afislerine oranla daha fazladir ancak izlenme siireleri kisadir. Tasarim agama-
sinda bu iki 6zellik gbz 6niinde bulundurulmalidir. Gelisen teknoloji dig mekan
afislerinin ebatlarinin biiylimesini ve 1siklandirilmasin1 da saglamistir. Bu ne-
denle geceleri de fark edilebilmekte ve dikkat c¢ekebilmektedirler. Sekil

2.3’teki ikea reklami buna Ornek olarak verilebilir.

Sekil 2.3. Dis mekan afis 6rnegi.
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D1s mekan afisleri gerek cok farkli boyutlarda tiretilerek degisik mekan-
larda kendilerine yer bulmalari, gerekse de gelisen teknolojiye paralel olarak
dijital panolarda farkli bicimlerde sunulabilmeleri bakimindan sanayi toplumla-

rinin vazgecilmez reklam ve tanitim araglari haline gelmistir.

2.3.1.2. i¢ Mekan Afisleri

Uzun siire izlenilebilir olma 6zelligine sahip olan bu afisler, salon, ko-
ridor, bina i¢lerindeki ilan panolar1 gibi ¢ok cesitli yerlere asilabilir. Bu 6zelli-
ginden tasarim siirecinde igeriginin olusturulmasi dis mekan afislerine gore
farklilik gosterir. Dikkat ¢ekmek i¢in konuya gore farkli temalar denenebilir.
Afise detayli bir metin yerlestirilebilir. Cesitli kongrelerde sunulan egitim
amagl afisler ya da kiiclik boyutlu olarak tasarlanip hastane, okul gibi mekan-

lara asilan egitici veya uyaric afigler de bu kategori icine girer.
2.3.2. iceriklerine Gore Afis Tiirleri

2.3.2.1. Kiiltiirel Afisler

Ticari kayginin yer almadig kiiltiirel afisler; tiyatro, sinema, sergi, fes-
tival, sempozyum, seminer ve spor gibi etkinlikleri tanitmak ve bunlar1 halka

ilan etmek amaciyla hazirlanir.

Sanatc kiiltiirel afiglerde 6zgiirdiir ve farkli hedef kitlelere ulasabilme
olanagi bulabilmektedir. Bu durum afisin igerigi ve bi¢cimi bakimindan tasa-
rimeinin 6zgiin tasarimlar yaratmasina olanak saglar. Sanat¢i tanitmay1 amag-
ladig1 etkinligi farkli gorsel 6gelerle bir kompozisyon olusturarak anlatma yo-
luna gidebilir. Bu da hayal giiciine olanak taniyan, izleyicisini diisiinsel yolcu-

luklara ¢ikartan eserlerin olugsmasina olanak saglar (Isik, 2010).
Kiiltiirel afisler diger afis ¢esitlerine gore ¢ok daha fazla kapsamlidir.

Kiiltiirel afisler, sanat ve kiiltiirle ilgili konular1 ele alan afislerdir. Bu
afisler konu olarak, film festivali, spor, tiyatro, sinema, sergiler, kitap fuarlari,
tarihi eserler, miizeleri ele almaktadir. Bu tiir afislerde amac, yapilan etkinlikler
hakkinda izleyiciyi bilgilendirmek ve o etkinlige davet etmektir. Giliniimiizde

bu alanda 6nemli ve etkili eserler veren Emrah Yiicel’i 6rnek olarak gosterebi-
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liriz. Emrah Yiicel’in yaptig1 sekil 2.4°te de diinyaca {inlii, gise yapmis Kill Bill

filminin afisi goriilmektedir.
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Sekil 2.4. Emrah Yiicel, diinyaca iinlii film Kill Bill afisi.

a. Tiyatro Afisleri

Afis sanat1 alaninda cumhuriyetin ilk otuz-kirk yili boyunca 6nemli sa-
yilabilecek gelismeler olmustur. Fakat buna ragmen ayni1 zaman igerisinde ti-
yatro afisleri eski goriintiilerinden kurtulamamuslardir. Tiyatro afisleri estetik
bir deger tasimamaktadir. Bu afiglerin ortaya ¢ikmasi ve simdiki 6nemini ka-
zanmasl icin tiyatronun da diger ticari alanlarda oldugu gibi, maddi agidan ka-

zang getirmesi gerekmekteydi.

Tiirkiye’deki tiyatro afislerinin sanatsal agidan bir 6nem kazanmasi,
1958’1i yillarin sonuna dogru olmustur. Bu yillarda devlet tiyatrosunun bazi
afislerinde Turgut Zaim, Hiiseyin Mumcu ve Tarik Levendoglu gibi isimler bu-
lunmaktadir. Oyunlarin sahne tasarimlarini yapan bu sanatgilar baska se¢enek
bulunmadigindan afisleri de kendileri tasarlamak zorunda kalmislardir. 1959
yilinda devlet tiyatrosundan ayrilan ve Istanbul’a gelen Muhsin Ertugrul‘un,

Karaca Tiyatrosu’nda Kenter Kardeslerle sahneledigi “Salincakta Iki Kisi” adli
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oyunun afisi sanatsal tiyatro afislerimizin baslangi¢ tarihi olarak kabul edil-
mektedir. 1960’11 yillarda 6zel tiyatrolar gelisme gostermis ve bununla beraber,

tiyatro afisi yapan sanat¢i sayisi da oldukea artig gdstermistir.

VE
SOVTARIAR

AN INSANLAR v SOYTARILAR —

Yazan: IBRAHIM SADRI
Miizik: BARBAROS CEYLAN
Yoneten: ULVI ALACAKAPTAN

Sekil 2.5. 60’11 yillara ait bir tiyatro afisi.

Grafik sanat¢ilarin yogun g¢abalar1 sonucu yirmi—otuz yil iginde Tiirki-
ye’de tiyatro alaninda 6nemli adimlarin atildig1 goriilmektedir. Bu alana emek
veren grafik tasarimcilarin yam sira sahneledikleri oyunlarin sanatsal bir afisle
tanitilmasini bilingli olarak tercih eden tiyatro topluluklari da hizla artmustir.
Kent Oyunculari, Dormen Tiyatrosu, Giilriz Sururi-Engin Cezzar Tiyatrosu ve
Dostlar Tiyatrosu gibi topluluklar oyunlarinin yani sira afisleriyle de taninr

olmuslardir.

Mengii Ertel, tiyatro afislerinde belli bir ¢izgiyi ve tek diizeligi asma
konusunda gevresine 151k tutacak etkinlikler gdstermistir. Tiyatro afisinde, ihap
Hulusi’den sonra grafigin afise doniisen yonlerini eserlerine aktarimiyla Mengii
Ertel 6rnek olarak gosterilmektedir. Mengii Ertel’in bu donemlerde yapmis ol-
dugu tiyatro afisleri biiytlik ilgi gormiis ve tiyatro afig tasariminin 6nem kazan-

masina katkida bulunmustur.

Gilinlimiizde bircok {iriin tanitima, reklama ihtiya¢ duymaktadir. Bunun

icin sanatsal siireglere, 6zellikle profesyonel grafik tasarimcilara bagvurulmak-
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tadir. Fakat ne yazik ki lilkemizde sanat, kendisini tanitma konusunda zayif
kalmustir. Ozellikle bu eksiklik Devlet Tiyatrolari’nin ve devletin tiyatro okul-
larinin tanitim ve afis tasarimlarinda 6n plana ¢ikmaktadir. Tiyatro afislerine
verilen 6nemin yillar gectikge azaldign goriilmektedir. Ornegin; Devlet tiyatro-
lar1 1960’11 ve 1970’11 yillarda iilkenin 6nde gelen grafik tasarimcilarina afis
icin basvururken, 1980’li yillarla birlikte bu c¢abalar yavas yavas ortadan kalk-
maya baslamistir (Giimiislii, 2008).

1980’11 yillarda, kamuya acik yerlerde sergilenecek afigleri tasarlayacak
olan kisilerin sadece bilgisayardan anliyor olmasi yeterli olacag: diisiincesi or-
taya ¢ikmistir. Bu diisiinceyle birlikte bazi sorunlarin yasanilmasi kaginilmaz
olmustur. Bu sorunlardan bazilar basitlik ve ayni seyleri tekrar etme aligkanli-

81, diisiince giiciiniin azalip, kullanilmamasini beraberinde getirmistir.

Tiirkiye’de tasarlanan tiyatro afiglerinin temel sorunu tasarimlara gere-
ken 6nemin verilmemesidir. Bu sorun sadece tiyatro alanini degil iilkenin kiil-
tiirel afig alanin1 da olumsuz yonde etkilemektedir. Ciinkii bir {ilkenin kiiltiirel
afisleri, o iilkenin sanatin1 ve gelismislik diizeyini belirleyen en 6nemli etken-
lerden biridir. Bu nedenle tiyatro afislerinde goriilen yetersizlikler, Tiirkiye nin
kiltiirel anlamdaki imajini1 da olumsuz yonde etkilemektedir. Tiyatro afisi ta-
sarlanirken yalnizca oyunu duyurmak i¢in tasarlanmamali, ayn1 zamanda oyu-
nun igerigi de tanmitilmalidir. Bir tiyatro afisinin biitlinleyici olabilmesi igin,
oyun daha 6nceden izlenmeli ve oyun metni okunmalidir. Bdylece uygulanacak

afiste oyun sadece tanitilmakla kalmaz, oyunun igerigi de vurgulanmais olur.

Kisaca, tiyatro afislerinde, yazinin ig¢eriginden ¢ok; bicimi, resmin ige-
riginden ¢ok; islenis bigimi basariya ulastiran etkenlerdendir. Tiirkiye’de bu et-
kenleri etkili kullanan tasarimcilar olarak; Yurdaer Altintas, Giilizar Cepoglu,
Biilent Erkmen, Mengii Ertel, Sadik Karamustafa, Mithat Ozar, Erkal Yavi,
Kenan Temizan ve Ugurcan Ataoglu ornek gosterilebilinir. Sekil 2.6°da
Yurdaer Altintag’in Zigilirt Hovardalar oyunu i¢in yapmis oldugu afig gortil-

mektedir.
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AYFER FERRY- NISA SEREZLI TIYATROSU

YAZAN BARILLET-GREDY . UVGULAYANNISA SEREZLL . YOMETEN: ATILLA ELDEM
DEKOR:METIN DENIZ . KOSTUM:TOLGA ASKINER . HOMED| 3 BOLUM

ZUGURT HOVARDALAR

Sekil 2.6. Yurdaer Altintasg, 1967 yilinda hazirlanan tiyatro afisi.

b. Sinema Afisleri

[k Tiirk sinema gdsterimi 19 Mart 1908 yilinda, Cevat Boyer ile Murat
Bey tarafindan Sehzadebasi’nda gerceklesmistir. Bu tarihten sonra Tiirk sine-
masinin agilisint 6 Temmuz 1910 yilinda, Sakir Seden ve Fuat Uzkinay ger¢ek-

lestirmislerdir.

Fuat Uzkinay Birinci Diinya Savasi’nda yedek subaydir. 14 Kasim
1914 yilinda Tiirk sinema tarihinin ilk belgesel filmini ¢eker. Bu belgesel fil-
min ad1 “Ayastefanos’taki Rus Abidesinin Yikiligt”dir. Bu film 150 metre
uzunlugundadir. Tiirk sinemasinda, uzun metrajli ilk filmleri, 1917 yilinda Se-
dat Simavi tarafindan ¢ekilen “Penge” ve “Casus” adli filmlerdir. 1919 yilinda
afisi basilarak yurtdisina satilan ilk Tiirk filmi “Binnaz” olmustur. Tiirkiye’deki
0zel ilk yapim sirketleri; 1922 yilinda kurulan Kemal Film ve 1928 yilinda ku-
rulan Ipek Film yapim sirketleri olmuslardir. 1928 yilinda Muhsin Ertugrul ta-
rafindan cekilen “Istanbul Sokaklarinda” adli film, ilk sesli Tiirk filmi olmus-

tur. Sekil 2.7°de de Istanbul Sokaklarinda filminin afisi goriilmektedir.

31



Sekil 2.7. Ik sesli Tiirk filmi olan “Istanbul Sokaklarinda” film afisi.

1953 yilinda Muhsin Ertugrul tarafindan ¢ekilen “Halict Kiz” ilk renkli
Tiirk filmidir.1964 yilinda ilk uluslarast 6diilii Metin Erksan“in yonettigi “Su-
suz Yaz” adli film almistir. Bu film Berlin Film Senligi’nde Altin Ay1 biiyiik
odiiliini de almistir. Sekil 2.8’ de “Halic1 Kiz” ve “Susuz Yaz” film afisleri go-

riulmektedir.

Sekil 2.8. “Halic1 Kiz” ve “Susuz Yaz” film afisleri.

Sinema afigleri tasarimlariyla g¢ekildigi donemin ozelliklerini yansit-
maktadir. Degerleri oldukga yiiksek olan eski Tiirk filmi afisleri, Milli Kiitiip-

hane’de korunmaktadir.
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Tirk sinema afigleri denilince akla “Yesilgam Filmleri” gelmektedir.
Yesilcam film afislerinde, aski ve aciy1 anlatan tasarimlar yer almaktadir. Bu
afislere 6rnek olarak sekil 2.9°daki; Atif Yilmaz imzali Tiirkan Soray ve Kadir
Inanir’m oynadig1 “Karagdzliim” sinema filmi afisi ile yonetmen Liitfi Akad’mn

“Yalnizlar Rihtim1” adli sinema filmi afisleri gosterilebilinir.
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Sekil 2.9. “KaragozIlim” ve “Yalnizlar Rthtimi1” film afisleri.

Giiniimiizde, diinyaca taninan Tiirk afis sanat¢ist Emrah Yiicel’in afis
tasarimlari en basarili 6rnekler arasindadir. Biiytik bir ilgiyle izlenen Amerikan
sinemasinin en ses getiren filmlerine afisler yapmustir. Yapmis oldugu film
afigleriyle hizla adin1 duyurmus ve yapmis oldugu tasarimlar diinya c¢apinda
Onem kazanmaya baslamistir. Afislerinde gelisen teknolojinin biitiin imkanla-
rindan yararlanmaktadir.
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Sekil 2.10. Emrah Yiicel, diinyaca {inlii film afisi.
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Emrah yiicel tasarimindaki uygulamalarda daha etkili olmay1 basarmis
ve film afislerinde oldugu kadar “Film Festivali” afislerinde de farkli tasarimla-

ra imza atmistir (Kuyumcu, 2011).

2.3.2.2. Sosyal icerikli afisler

Saglik, cevre, trafik gibi konularda egitim ve uyar1 amaciyla hazirlanan
sosyal afisler ayn1 zamanda bir diisiinceyi yada siyasi olusumu tanitma islevini
de iistlenebilmektedir. Afisin, gerek i¢ gerek dis mekanlarda cok fazla kisiye
ulagabilmesi, liretim ve dagitimmnin diger gorsel iletisim araglarina oranla daha
ucuz olmasi, kurumlarin, derneklerin, partilerin sosyal igerikli afig araciligiyla

mesajlarini iletmeyi tercih etmelerine neden olmaktadir (Isik, 2010).

2013 yilinda Konya Biiytiksehir Belediyesi “Mutlu Aile” afis yarismasi
icin yapmis oldugum ve mansiyon 6diilii alan tasarimimda, aileyi biitiin olarak
disiindiigiimiizde zaten mutlulugun kendiliginden ortaya ¢iktig1 belirtilmistir.

Insanlarm bu konuda dikkatini cekmek amaciyla tasarlanmistir.

Sekil 2.10. Refik Yalur, mansiyon 6diillii afig tasarima.

Halkin belli konulara dikkatini ¢ekmek, farkindalik yaratarak belli bir
anlayis ¢ercevesinde tutum ve aligkanliklarda degisiklik yaratmak i¢in hazirla-

nan sosyal afisler kurumlar i¢in vazgegilmez iletisim araglar1 olmus ve olmak-

tadir (Isik, 2010).
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a. Siyasi Afisler

Siyasi afigler ¢ekimser, tarafsiz ya da karsi goriiste olan kisilerden

olugmakta olan se¢men kitlesine hitap etmektedir.

Afigler, iletisim araglarinin arasinda en ucuz ve en kolay sekilde hazir-
lanabildiginden dolay1 se¢cim kampanyalarinin ve medya uzmanlarinin fazlaca

tercih ettikleri en 6nemli arag haline gelmistir.

Secim zamanlarinda siyasi afislerin tasidigi siyasal malzeme fazlalas-
maktadir ve kitlelere iletilmek istenen siyasal mesajlarin oran1 da artmaktadir.
Siyasal afislerde, toplumun i¢inde bulundugu giincel sartlara gore g¢esitli konu-
lar ele alinmaktadir. En fazla ele alinan konular arasinda; pahalilik, issizlik, can
giivenligi, enflasyon, yolsuzluklar ve dig baskilar bulunmaktadir. Bir baska
acidan siyasi afis, ya dogrudan iktidara yoneliktir ya da bozuk toplum diizenine
yoneliktir. Bu tiir afiglerin asil gorevi seyirciyi partiye kars1 sempati uyandirip,

kendi yanina ¢gekmektir.

Siyasi afislerin en 6nemli 6zelliginin basinda ikna edici olmasi gelmek-
tedir. Bu amaca yonelik afis ¢alismalarinin biiylik ¢cogunlugu se¢cim donemle-
rinde kullanilmaktadir. Siyasi afislerin bir diger 6zelligi ise haber vermektir.
Bir mitingi veya yiiriiyiisii, protesto gosterilerini haber verirler. Ornegin; 1 Ma-
y1s Is¢i Bayramimi konu alan veya savas karsiti mesajlar veren afisler sikca go-

rilmektedir.
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Sekil 2.11. Murat Ertiirk, birincilik 6diilii alan afig tasarima.
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Siyasi afigler ayn1 zamanda kars1 goriisleri elestirerek yipratma politika-
st uygulamaktadir. Buna en giizel 6rnek SHP’ nin 1987 yili se¢imlerindeki afi-
sidir. Bu afiste sikilmaktan posasi ¢ikmig bir limonu sikan bir el bulunmakta-
dir. Slogan olarak kullanilan ciimle ise; “Bes yil daha bir limon gibi sikilmaya
giiciinliz var m1?” climlesidir. Bu slogan, ANAP’1n bes yil iktidar oldugu do-
nemde dar gelirli kesimin ekonomik agidan zor durumda birakildigini dile ge-
tirmektedir. Bu afis ANAP’1 zihinlerde mahkum etme politikasini etkili bir se-

kilde basariyla yerine getirmistir.

Siyasi afislerin hedef kitlesi, partiye iiye olanlar ve olacaklar, parti yan-
daglar1, partiye oy verenler ve partiye oy vermeyenlerdir. Buradaki amag, parti
tiyelerini, yandaslarin1 ve oy verenleri olumlu bir tutum i¢inde tutup, partiye
kars1 ilgisiz olan se¢menlerin tutumlarini da olumlu hale getirmektir. Partiye
karsit veya zit diisiince igerisinde olan segmenlerin de tutumlarini olumlu ya da
olumsuz olmaksizin notre ¢cevirmektir. Bunun yani sira hedef kitleye iletilecek
olan mesajlar da énemli derecede etkili bir rol oynamaktadir. iletilmek isteni-
len mesajlar hedef kitlenin dikkatini ¢ekmelidir. Parti hakkinda nétr diisinen
kitle icin afiste verilecek mesajlar ikna edici olmalidir. Ayrica hangi kitleye
seslenilirse seslenilsin afiste kullanilan insan imgelerinin halktan kisiler olma-
sina 0zen gosterilmelidir. Bunun sebebi izleyicinin afiste kendini bulmak iste-
mesidir. Siyasi afisler iilkelerin politik, sosyolojik, ekonomik ve kiiltiirel degi-

siklikler siireci igerisinde, giiniin sartlarina uygun olarak gelisme gostermistir.

Siyasi afigler grubu igerisinde yer alan se¢im afigleri Tiirkiye’de 1946
yilinda ¢ok partili doneme gegisten sonra uygulanmaya baslanmistir. 14 Mayis
1950 yili genel secimleri yaklagirken Demokrat Parti’nin kuruculari {ilkenin
her yerinde bulunan segmenlerine ulasabilmenin ¢dziimlerini aramaktaydilar. O
donemlerde iletisim teknolojisi oldukca yetersizdi. Gazetelerin ¢ogu sehre an-
cak birka¢ giin sonra ulasabilmekteydi. Televizyon Tiirkiye’de yaymna daha
baslamamisti. Bu nedenlerden dolayr DP’nin kullanabilecegi tek etkili mecra
afisti. DP’nin afisi Tiirkiye genelinde yaygin bir bicimde kullandig1 goriilmek-
tedir. DP’nin kullanmis oldugu “Yeter, S6z Milletindir!” slogani ve DP’nin
ambleminden olusan kolay anlasilir se¢im afisleri sokaklarda ve kdy kahvele-

rinde sikca sergilenmistir (Sekil 2.12)
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Sekil 2.12. DP’nin se¢im afisi.

Bu donemde DP ve CHP’nin afislerine fazlaca rastlanmaktaydi.
CHP’nin afiglerinde amblem niteligi tasimakta olan alt1 ok ve sloganlar kulla-

nilmaktaydi.

Siyasi afiglerin yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmas1 1957 yilinda
gerceklesmeye baslamistir. Bu yildan itibaren afis basimlarinda oldukga artis

gorlilmektedir. Bunun yani sira basilan afisler kaliteli ve ilgi ¢ekici olmuslardir.

Reklam ajansi ve siyasal pazarlama iletisimi Tiirkiye’de 1977 yili genel
secimlerinde ilk kez goriilmiistiir. Bu se¢imlerde Adalet Partisi, Cen Ajans’la
beraber ¢alisarak se¢cim kampanyalarini hazirlamistir. Bu afisler sokaklarin her
yerini kaplamistir. Bu afislerde mor bir zemin iizerine “Bu renge dikkat edin”
slogan1 kullanilmigtir. Bu islemden sonra duvarlara, yazisiz mor renkte afisler
asilmigtir. Bu bos afisler insanlar iizerinde biiyiik etki gostermis ve merak his-
sini uyandirmistir. Birka¢ gilin sonra, sokagin basindaki afisin iizerine A harfi,
sokagin diger basindaki afisin lizerine de P harfi yapistirilmistir. Bu sayede bu
afisler birer AP afisi olusturmuslardir. Boylelikle se¢menlerin dikkatlerinin
onemli dl¢iide ¢ekilmesi saglanmistir. Tiirkiye’de segmenler, 6 Kasim 1983 yili
se¢imlerinde farkli bir unsurla karsilasmislardir. Bu unsur, kamuoyu yaratip,
yonlendirme ¢abasi icerisinde olan kitle iletisim araclarinin ve onlarn etkileyip,

yonlendiren reklam ajanslarinin devreye girmesidir (Kuyumcu, 2011).
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Savas afislerinin ortaya ¢ikmasi 1. Diinya Savasi ile ger¢eklesmistir. Bu
donemdeki savas afisleri, siyasi afiglerin temelini olusturmakta énemli rol oy-
namustir. Bu tiir afislerde savasa son verme, halki bilgilendirme ve devletin sa-
vas i¢in halka ¢agrida bulunma mesajlari iletilmistir. Savag afislerinde 1. Diin-
ya Savasi doneminde igerdigi konular savasla ilgili olmustur. Fakat 2. Diinya
Savasi doneminde savas afislerinde savasa duyulan nefret giindeme getirilmis-
tir. Tasarimcilar tarafindan kamuoyunu aydinlatmak amaci ile tasarlanmstir.
Savas donemi icerisindeyken afisler lizerinde yazi ve a¢iklama bulunmayan bir
afise rastlanilmamistir. Savas donemlerinde, kiiltiirel ve sanatsal faaliyetler
durmustur. Fakat buna ragmen savas afislerine biiyiik sorumluluklar yiiklen-
mistir. Bu sorumlulugun farkinda olan tasarimcilar da savas doneminde etkili
afis uygulamalar1 gerceklestirmislerdir. Bu donemde fotograf ¢ok fazla gelisim
gostermediginden dolayi, se¢im afislerindeki gibi savas afislerinde fotograf
kullanim1 sik olmamustir. Savas afislerinde illiistrasyon uygulamalar1 daha faz-

la goriilmektedir.

Siyasi afiglerin gegmisten giiniimiize kadar sikc¢a kullanilmis oldugu go-
rilmektedir. Bunun en 6nemli sebebi, afisin ekonomik, akilda kalict ve etkili
olmasidir. Afis sagladigi etkiyle ve kullanim alanlariyla Tiirk siyasal yasamina
sahitlik etmistir. Ayrica hedef kitleye bunu etkili bir bicimde anlatmay1 basar-

migtir.

Afis bu siire igerisinde ¢ok partili sistemin demokratiklesmesine de etki
etmistir. O donemden, gliniimiize kadar gelen zaman icerisinde kendi gelisimi-

ni de siirdiirmiistiir (Kuyumcu, 2011).

b. Sosyal Sorumluluk Kampanya Afisleri

Sosyal sorumluluk kampanyalari; toplum yarara goniilli bir sekilde
hizmet etme amaci tasimaktadir. Bu kampanyalarin asil amaci, toplumsal geli-

simi, kalkinmay1 ve refahi saglamaktir.

Sosyal sorumluluk kampanyalar1 toplumun gelecegine yapilan en
onemli yatirimlarindan biridir. Kurumlar, toplumun ihtiya¢ duydugu konularda
sosyal sorumluluk kampanyalar1 uygulamalarina destek vererek bu bilinci so-

mut hale getirmektedirler. Sosyal sorumluluk projeleri sirketlere uzun donemde

38



kar elde ettirmekte, bununla beraber sosyal amaca hizmet etmeye de olanak

saglamaktadir.

Bir kurum kendisi ve markasi i¢in itibarin1 degistirmek, yiikseltmek i¢in
sosyal sorumluluk kampanyas: etkinligi baslatabilir ve toplumsal bir sorunu
¢6zmek icin harekete gegebilir. Fakat bu kampanyalarda asil amag, kurumlarin
ticari kaygilarimi yenerek, toplumun ihtiyaglarimi karsilayici, yapici ¢oziimler
bulmak olmalidir. Bu ¢6ziimleri de hayata gegirebilmelidir. Sosyal sorumluluk
kampanyalarinin en 6nemli basamagi, kampanyay1 en yararl nasil kilinabilir
sorusuna veri saglayacak kreatif birikim hazirlamaktir (Sosyal Sorumluluk

Kampanyalari, Anonim, 2003).

Sosyal sorumluluk kampanyalar1 1980 yilindan sonra giindeme gelerek
yayginlasmaya baglamistir. Sosyal sorumluluk projeleri, Tiirkiye’de 6zellikle
son yillarda bir¢ok firmanin destegi alinarak yiiriitilmektedir. Ayrica Tiirk hal-
kinin da sosyal sorumluluk projelerine kars1 duyarhiliginin her gecen giin arttigi
gorlilmektedir. Egitim, saglik, ¢evre, kiiltlir—sanat, siddet vb. gibi alanlarda
sosyal sorumluluk kampanyalarina sik¢a rastlamaktadir. Bu alanlarda belli bir
konuya dikkat cekilir. Toplumsal bir biling ve duyarlilik yaratmak asil hedefle-

nen amagtir.

Bu duyarliligin topluma yayilmasi ve 6neminin algilanmasi, toplumun
bu konular iizerinde harekete ge¢mesini saglamaktadir. Sosyal sorumluluk
kampanyalariyla verilmek istenen mesajin izleyiciye ulastirilabilmesi i¢in bir-
cok kitle iletisim araglar1 kullanilmaktadir. Kitle iletisim araglariyla verilmek
istenen mesajin, hedef kitle iizerinde etki edip, bir diisiince ve tavir gelistirile-
bilmesi amag¢lanmaktadir. Bu amaca ulagabilmenin asil yolu dogru kitle ileti-
sim araglarini kullanmaktir. Sosyal sorumluluk kampanyalar1 alaninda etki gos-
terecek en onemli kitle iletisim araci basili reklam araglarindan biri olan afistir.
Diinyadaki bir¢cok soruna dikkat cekmek icin sosyal sorumluluk kampanya
afisleri hazirlanmaktadir. Bu afisler hem sanatsal deger tasimakta, hem de diin-

yadaki bir¢ok sorunu ele almaktadir.

Bu kampanya afislerinde iletilmek istenen mesaj, dogru slogan tercihle-
riyle izleyiciye ulastirilmaktadir. Bu nedenle bu afislerde kullanilan sloganin

onemi biiyliktiir. Bu afisler hedef olarak belirlenen kitleyi egitici ya da motive
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edici olmalidir. Afiste kullanilan grafik 6geler, verilmesi istenen mesajin dogru
sekilde aktarilip algilanmasina ve insanlarin konu iizerinde bilgilenerek, sorun-
lar iizerinde diigiinebilmesine yardimer olacak nitelikte olmalidir. Afis herkes
tarafindan okunabilir bir dil olusturdugu icin sosyal sorumluluk kampanyalari-

nin duyurularinda uygulanan yontemler arasinda ilk sirada yer almaktadir.

Ulkemizde egitim alanindaki sorunlarin giderilmesinde sosyal sorumlu-
luk kampanyalarinin baslatilmasinin pay1 biiytiktiir. Milliyet gazetesi tarafindan
yiiriitiilmeye baglatilan “Baba Beni Okula Gonder” kampanyasi, iilkemizde kiz
cocuklarinin egitimi konusunda yapilan kampanyalar arasinda en dnemlilerin-
den bir tanesidir. 23 Nisan 2005 yilinda bu sosyal sorumluluk projesi hayata

gecirilmistir. Kampanya afisi sekil 2.13te goriilmektedir.

EASINDA GUYER

«Milliyet

Sekil 2.13. “Baba Beni Okula Génder” kampanyasi afis tasarimu.

Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde hedef kitleyi bilinglendirmek
adina, afislerde genellikle slogana ve kullanilan fotografin dikkat ¢ekici olma-

sia Ozen gosterilmektedir.

Milli Egitim Bakanliginin baslattig1 “Egitime % 100 Destek” kampanya
afislerinde de bu 6zelliklerden yararlanilmistir. Bu tiir afislerde fotografin izle-
yici lizerinde birakacag etkinin daha fazla olacag: diisiiniilmektedir. Uzun va-

deli egitim kampanyalarinin yani sira, kisa vadeli olanlar1 da gortilmektedir.
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Ulkemizde hizla artan niifus ve yasanan gdcler nedeniyle okul sayilari
yetersiz gelmekte ve cocuklar okula gidememektedirler. Buna ¢6ziim getirmek
amactyla NTV ve UNICEF (Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu) Milli
Komitesi’nin birlikte yurtittiigii “Okul Ekliyoruz” kampanyasi baglatilmistir. 23
Nisan 2007 tarihinde baslatilmis olan bu kampanya giin boyu yapilacak olan
bagislarla gerceklesecekti. Bu kampanyanin amaci bu oldugu i¢in uygulanan
afis tasariminda izleyiciyi yonlendirerek, bagista bulunmasi i¢in yapmasi gere-
ken adimlar1 gostermektedir. Kullanilan sloganda asil amag¢ gosterilmistir. Gor-
sel olarak uygulanan ¢izimde de slogan1 tamamlayici grafiksel bir ¢aligsma uy-

gulanmustir.

Saglik iletisimi de, sosyal sorumluluk kampanyalari ¢alismalarina konu
olan énemli uygulama alanlarindan biridir. Giiniimiizde saglik alaninda yapilan
sosyal sorumluluk kampanyalari, bireylerin daha saglikli, kaliteli bir yagam
siirmeleri yoniinde mesajlar vermeyi amaglamaktadir. Bu sayede ortaya ¢ikmis
olan hastaliklarin teshis ve tedavisinde uygulanacak yontem hakkinda da top-
lumu bilgilendirir. Saglik alaninda yapilan sosyal sorumluluk kampanya afisle-
ri, toplumun saglhigini korumaya, iyilestirmeye ve gelistirmeye yonelik olmali-
dir. Bu nedenle saglik alaninda bilinglendirmede afis mecrasi biiyiik Olciide
onem tasimaktadir. Bu afiglerde hedef kitleyi bilin¢lendirmek, bagista bulun-
malarini saglamak, daha kaliteli bir yagsam saglanabilirligini anlatmak en 6nem-

li amaglarindandir.

Tirkiye’deki sosyal sorumluluk projelerinin énemli bir kismi aile i¢i
siddet konusuna yoneliktir. Aile i¢i siddeti konu alan afiglerde asil amaglanan,
kadinlar ve ¢ocuklara kars aile i¢cindeki siddet uygulamalarinin sona erdirilme-
sidir. Bu tiir afislerde etkili olmasi agisindan genellikle fotograflar kullanilmak-

tadir (Kuyumcu, 2011).

2.3.2.3. Ticari Reklam Afisleri

Reklam afisleri herhangi bir {iriinii veya hizmeti tanitmaya yarayan afis-
lerdir. Hedef kitleyi etkilemek ve yonlendirmek i¢in hazirlanirlar. Bu tiir afig-
lerde reklam yapilan {iriin ya da firma tiiketicide satin alma istegi ve tercih et-
me istegi uyandirmalidir. Reklam afisleri de kendi aralarinda cesitlere ayril-

maktadir. Bunlar;
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e Kurumsal reklamcilik afisleri

e Moda, gida, turizm ve endiistri afisleridir (Kuyumcu, 2011).

a. Kurumsal Reklamcilik Afisleri

Kurumsal reklam, kurumla ilgili bir haberin kitle iletisim araclarinda
yer satin almarak yayimlanmasidir. Uriin tanitimi kesinlikle icermez sadece ku-
rum tanitim1 yapilir. Kurumsal reklam mal veya hizmet alimina tesvik etmez,
kurumun politikasini, giiclinii, imajin1 ¢alisanlariyla ve ¢evresiyle olan iligkisini
gostermektedir. Sekil 2.14’te Volkswagen firmasinin kurumsal reklam afisi go-

rulmektedir.

r "

How to increase your car’s resale value.

Follow us on
. Facebook and Twitter ﬂ = Dos Auta.
www.volkswagen.ie

Sekil 2.14. Volkswagen kurumsal reklam afisi.

Kurumsal reklam afislerinin ¢esitleri bulunmaktadir. Bunlarin arasinda
imaj reklan afisleri basta gelmektedir. imaj reklam afisleri, kurumun saygin,

diiriist, giivenilir bir kurulug oldugu mesajin1 iletmek i¢in tasarlanmaktadir.

Kurumlar, yapmis olduklari islerin basarilarini da izleyiciye gostermek-
tedirler. Cevre konulu kurumsal reklamcilik afislerinde kurumun i¢inde bulun-
dugu c¢evreyi korudugunu vurgulayan tasarimlar sergilemektedir. Bu tiir afis-
lerde iiriin tanitim1 bulunmalidir. Kurumsal kimlik reklam afisleri kurumlarinin
logolarini, tasarimlarini, mimari yapisini yansitan tasarim unsurlari igermelidir.

Kurumun imajin1 ve sayginligini gelistirmek bu afiglerin asil amacidir.
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b. Moda, Gida, Turizm ve Endiistri Afisleri

Bu afislerde dikkat ¢ekilmek istenilen nokta markadir. Moda, gida, tu-
rizm ve endiistri reklam afislerinde marka farkindaligi yaratmak amaglanir.
Tiiketici Uiriinii satin alirken ya da {riinii tercih ederken en etkili faktorlerden
biri o markadan haberdar olmasidir. Sekil 2.15’te Coca Cola firmasinin {iriin

reklam afisi goriilmektedir.

Sekil 2.15. Coca Cola reklam afisi.

Markay tiiketiciyle bulusturan ve akilda kalmasini saglayan arag ise bu
konuda yapilmis olan afislerdir. Marka farkindaligini saglayan afisler, marka-
nin en basit haliyle taninmasini1 ve o marka hakkinda detayl1 bilgiye ulasilma-
sin1 amaglamaktadir. Bu tiir afisler markay: tiiketicilere animsatmay1 ve tanit-
may1 hedeflemektedir. Tiiketicinin reklam afisindeki slogani, rengi, ambalaji
animsamasi o markanin tercih edilebilirligi agisindan 6nemli bir etken olustur-

maktadir (Kuyumcu, 2011).
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2.3.2.4. Propaganda Afisleri

Propaganda afisleri, siyasal 6greti ve kurumlarin yayginlastiriimasi
amaciyla yapilan uygulamalardir. Sadece bilgi verme amaciyla uygulanmazlar.
Iceriginde buyuruculuk niteligi tasimaktadirlar. Propaganda afisleri buyruk
verme, dolayl tehdit, bir gizliligi agiga ¢ikarma gibi icerikleri konu edinmek-
tedir. Genelde afis tasarimlarinda gorsel eleman olarak fotograf veya illiistras-
yonlar fazlaca kullanilmaktadir. Fakat propaganda afislerinde gorsel ogeler

ikinci plana atilmaktadir.

Propaganda afisleri insanlarin temel tutumunu etkilemektedir. Kamuo-
yunu ve toplumu belirli yonlerde etkileyen ve belirli bir fikri yayarak, o fikre
kars1 katilime1 toplama amaciyla tasarlanirlar. Bu araglarin basinda gelen, en
onemli, en etkili arag afistir. Propaganda afisleri izleyici lizerinde uzun siire ka-

lic1 etki birakmaktadir.

Bu nedenle propaganda afisi, kitlelere istenilen mesaj1 ulastirma ve ta-

raf belirleme alaninda 6nemli derecede etken sayilmaktadir.

Propaganda afisleri Tiirk ve Diinya tarihinin hemen her déoneminde kul-
lanilmistir. 1. Diinya savasi, tarihin gordiigli en kanli, en ¢atigsmali savas olmus-
tur. Savas i¢inde olan devletler sayisiz askere, paraya ve yiyecege ihtiya¢ duy-
muslardir. Bu tiir ihtiyaglarin karsilanabilmesi i¢in o donemlerde de propagan-
da afislerinden yararlamlmistir. Ornegin askerligin bir zorunluluk degil de
tercih oldugu toplumlarda bu afislerle iilke erkeklerini cepheye katilmaya ¢agi-

ran sloganlar kullanilmaktaydi.

Bunun disinda ordunun gida ihtiyaci oldugunda hangi yiyecegin daha
fazla tiiketilip, hangi yiyecegin daha az miktarda tiiketilmesi gerektigini vurgu-
layan propaganda afigleri de kullanilmistir. Esi askere giden kadinlar1 bu do-

nem i¢inde ¢calismaya tesvik eden afisler de hazirlanmustir.

Propaganda afisleri tarihin her doneminde {ilkeler i¢in biiylik 6nem ta-
stmistir. Gerek iletilmek istenilen mesajlarin iletilmesinde, gerek yapilacak
herhangi bir ¢agrida hedef kitle iizerinde etkili olan ve amacina ulasan en iyi

iletisim yontemi olarak kullanilmistir (Kuyumcu, 2011).
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2.4. Afis Tasariminda Dikkat Edilmesi Gereken Ogeler

2.4.1. Cizgi

Gorsel bir anlatim araci olarak da tanimlayabilecegimiz ¢izgiye geomet-
riksel olarak bakildiginda, belirli bir uzunluk ya da belirli bir genisligi kosul
alarak siirlamak miimkiin degildir. Bigimlerine gore dik ve yatay, kirik ve

egik cizgiler olarak siniflandirilabilinir.

Tasarimda cizgilerin bi¢imlerine gore psikolojik anlamlarina bakmak

gerekir. Cizgilerin anlamlarini su sekilde tanimlanabilir;

1. Dik ve yatay ¢izgiler: Sakin, durgun ve hareketsiz etki uyandiran ¢izgi-

lerdir.
2. Kirik ¢gizgiler: Hareketli ve dinamik etki uyandiran ¢izgilerdir.

3. Egik ¢izgiler: Yogunluguyla paralel olarak hareketi artiran ve zengin-

lestiren ¢izgilerdir (Buyurgan, 2001).

Tasarimcilar, tasarimlarinda kullandiklar ¢izgi ¢alismalarin1 gbze hos
gelecek, birligi ve dengeyi tamamlamak gibi estetik kaygilarla kullanirken,
¢izginin psikolojik anlamlarmi da bilmeleri diizglin bir iletisimin kurulmasi
adina 6nemlidir. Cizginin kagit iizerinde iki boyutlu, soyut bir anlatim ifade
etmesine ragmen, insan psikolojisi lizerinde nesnelerin ¢agrisimini yapar. Yer-
yliziindeki daglarin, ovalarin, binalarin, yollarin dis konturlar ¢izgisel bir anla-

tim olarak ifade edilir (Tepecik, 2002).

Tasarimel, ¢evresinde gordiigii, hatta géremedigi soyut kavramlari bile
cizgi ile bicimlendirebilir, sadelestirip, stilize edebilir ve bu sekilde iletmek is-

tedigi mesajin1 gorsellestirebilir.

Tasarim igerisinde ¢izgi olgusuna fonksiyonel olarak bakmak gerekirse;
grafik tasarimda ve grafik tasarimin bir pargasi olan afis tasariminda, tasarim
alaninin veya bir alanin etrafin1 sinirlamada kullanilabilinecegi gibi, tasarimda
ton degeri, doku ve dinamik bir etki kazandirabilir, tasarimi bdliimlere ayirabi-
lir. Afis alaninda, alicinin dikkatini ¢ekmek istedigi noktaya yani mesaja yon-

lendirmek i¢in kullanilabilinir.
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Tasarim igerisindeki bir ¢izgi, pozitif bir leke veya negatif bir bosluk
olusturabilir Yani, bir ¢izgi tasarima birlik getirebilir, dengeyi saglayabilir ya

da tam tersi var olan bir dengeyi bozabilir (Bing6l, 2010).

2.4.2. Renk

Doganin ve hayatin bir pargasi olan renk 1s181n meydana getirdigi bir
gergektir. Renk, 15181n dogadaki cisimlere ¢carpmasi sonucu olusan yansima ile
gorme duyumuza biraktig1 etkidir. Isik ile var olan renkler, gorsel algi sonucu

kisiler {izerinde bir¢ok etki birakirlar.

Renklerin psikolojik ve sosyo-kiiltiirel hayatta duygusal anlamlar1 var-

dir. Bunlarin kisisel olabilecegi gibi, genelleme de yapilabilir.

Sicak renklerin insanlar iizerinde uyarici, soguk renklerin ise dinlendiri-
ci ve gevsetici etkileri olmasi genellenebilen 6rneklerdir. Fiziksel olarak beyaz
151k, kristal bir prizmadan gegirildiginde kirilmaya ugrayarak, tayf diye adlan-
dirilan yedi degisik rengi olusturur. Kirmizi, turuncu, sari, yesil, mavi, lacivert
ve mordan olusan renk tayfi zamanda gok kusagi renkleri olarak da isimlendiri-

lir (Buyurgan, 2001).

Bu renk grubu kendi icinde ikiye ayrilarak, ana ve ara renkler olustu-
rulmustur. Ana renkler kirmizi, sar1, mavi; ara renkler turuncu, yesil ve mordur.
Bu renklerin farkli miktarlardaki kombinasyonlar ise renk ¢esitliligini olus-

turmaktadir.

Tasarimcilar, sicak-soguk, armonik ya da tamamlayici renkleri tasarim-
larinda kullanirlar. Tki renk arasinda ortak bir renk bulunmasi durumunda renk

armonisi olusur.

Ayrica, karsit renkler olan kirmizi ile yesil, sar1 ile mor ve turuncu ile
mavi arasinda tamamlayicilik ilkesine uygun bir armoni vardir. Rengin tiirt,
kirmizi, mavi, sar1 gibi tamimlamada kullanilan terimlerdir. Ton degeri rengi
ifade etmez, yalnizca rengin agik-koyu olma durumunu ifade eder. Renk tonlari
beyaz ile agilir, agildik¢a parlak bir goriintiiye ulasir, bir o kadar da var olan
renk yogunlugu diiser. Renkler siyah ile koyulastik¢a i¢indeki 15181 kaybeder ve
karanlik bir hal alir. Rengin ii¢iincii niteligi, yogunluk veya doymadir. Bu ren-

gin saflig1 ve parlakliginin bir dl¢iistidiir. Pigmentlerde, bir rengin yogunlugu-
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nu azaltmanin iki yolu vardir; ayni degerin bir gri tonu ile karistirilir veya onun

tamamlayicisiyla karigtirilir (Bingdl, 2010).

Bu ii¢ 6zellikten gorsel imgeyi en iyi tanimlayan rengin tonudur. Tasa-
rimda rengi kullanmak, bilgi ve beceri isteyen zor bir islemdir. Bu ylizden gra-

fik tasarimci renk se¢iminde su dort unsuru dikkate almalidir:
1. Rengin kiiltiirel ¢cagrisima,
2. Hedef kitlenin renk tercihi,
3. Firma ya da iiriiniin karakteri ve kisiligi,
4. Tasarimdaki yaklagim bi¢imi (Becer, 1999).

Renklerin toplumlar ve kiiltiirler arasinda farkli ¢agrisimlar1 ve anlatim-
lar1 s6z konusudur. Bu yiizden tasarimci yaptig1 afiste kullanacagi renklerin,
psikolojik anlamlarinin yaninda, toplumsal ve kiiltiirel anlamlar tasiyip tasima-

digin1 da arastirmalidir.

Renk, bir tasarimi1 meydana getiren yapi taslarindan biridir. Bu nedenle
tasarimcilar, afis tasarimlarinda kullanacaklar1 renkleri segerken, hedef kitlenin
renk tercihini de diistinmeleri gerekmektedir. Bunun i¢in bir tasarimci, afigini
tasarlamaya baglamadan 6nce hedef kitlenin kimler olacaginin analizini yapma-
I1 ve rengin psikolojik ve kiiltiirel cagrisiminin yaninda yapacagi analiz ile bir-

likte tasariminda kullanacagi renkleri belirlemelidir (Bingdl, 2010).

Grafik tasarimci, kavramsal ¢oziim, tipografi, kompozisyon gibi pek
¢ok sorun ile basa ¢ikmaya ¢alisirken, bir yandan da renk 6gesini tasariminin
bir eleman1 olarak olusturmak durumundadir. Renk ve ton sayesinde bi¢imler,
tipografi ve On plan daha rahat algilanir ¢linkii renkler, gérsel hiyerarsiyi ayirt
etmek a¢isindan onemlidir. Renklerin yalnizca kendi kendilerine sahip oldugu
anlamlar degil, bir arada kullanildiklarinda da ortaya ¢ikan anlamlar da incele-
nebilir. Renkler, 1yi kullanilip, bilingli bir sekilde diizenlendiginde, kolay algi-

lanan, basarili tasarimlar ortaya ¢ikar.
Bazi renkler ve anlamlari su sekilde ¢oziimlenebilir:

Beyaz: Biitlin renkleri igerisinde barindiran beyaz renk, safligin ve te-

mizligin simgesidir. Sogukkanlilig1, asaleti, masumiyeti, istikrar1 ve devamlili-
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&1 temsil eder. Huzur ve giiven verir. Diigiince giiclinii arttirir. Biitlin renklerle

uyum saglayan, tamamlayici ve dengeleyici bir renktir.

Temizligi ve saghg cagristirdig icin, beyaz renk hastaneler ve ilag fir-
malar1 tarafindan ¢ok sik kullanilir. Ayn1 zamanda hiiziinli, dert ve sikint1 ha-

tirlatan bir yan1 da vardir. Hatta Cin’de matem rengi beyazdir.

Siyah: Bati kiiltlirlerinde 6liim ve matemi simgeleyen siyah, aristokra-
sinin ve resmiyetin de rengidir. Giicii ve soylulugu ¢agristirdig1 i¢in makam
araglarinda en ¢ok kullanilan renktir. Cin’de ise kisin ve gostergesidir. Eski

Misir ve Kuzey Afrika iilkelerinde ise verimli topragin simgesidir.

Kirmzi: Fiziksel anlamda hareketliligi, dinamizmi ve gengligi; duygu-
sal anlamda ise mutlulugu, azim ve kararlilig1 ifade eder. Tutku, ates, ask ve
kanin rengidir. Cin’de sans ve liretkenligi anlatmaktadir. Ayn1 zamanda, tehli-
ke, olumsuzluk ve dikkatin de rengidir. Kirmiz1 renk istah agici olmasinin ya-
ninda zaman kavramini da unutturmakta ve uykuyu kagirmaktadir. Bu nedenle,

ozellikle yemek odalarinda ya da lokantalarda tercih edilebilir.

Sari: En parlak renktir. Sicak bir renk olmakla birlikte, yesile kacan
tonlar1 soguk bir renk gibi algilanir. Canlilik ve nesenin rengi oldugu kadar,
hiizniin ve sonbaharin da rengidir. Bu iki zit etkiyi de i¢inde barindirdigi i¢in
insanda duygu ve zihin karisikligina neden olabilmektedir. Fazla ilham verici
oldugu i¢in zihin karisikligina neden olabileceginden ¢aligma odalarinda kulla-

nilmasi tavsiye edilmez. Ayrica, dinlenme mekanlari i¢in de uygun degildir.

Altinin ve giinesin rengidir. Eski Misir’da, gozden diisme ve utanci
simgeler. Cin’de saltanati ve sarayr anlatmaktadir. Uluslararas: trafik levhala-
rinda dikkat rengidir. ¢ mimarlik alaninda, sicak ve igten bir hava yaratmak

icin kullanilir.

Mavi: Yeryliziinde en ¢ok karsimiza ¢ikan renklerden biridir. Gokytizii
ve denizler buna en giizel 6rnektir. Mavi; 6zgiirliigii, huzuru ve sonsuzlugu ifa-
de eder. Duragan ve ¢ok goze batmayan bir renk oldugu i¢in 6zellikle arka fon-
larda kullanilabilir. Insana rahatlik ve huzur veren, dinlendirici bir renktir. Bu
nedenle, bazi okullarda mavi renk kullanilmaktadir. Dinlenme mekanlar1 ve ya-
tak odasi i¢in de uygundur. Sakinlestirici etkilerinden dolay1 ¢calisma mekéanla-

rinda kullanilmamalidir.
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Mezopotamya’da bagislamay1 ifade eder. Misir, Iran, Hindistan, Arap

yarimadasi ve Anadolu’da koétii ruhlari uzaklastiran bir renk olarak taninir.

Yesil: Tabiata hakim olan renktir. insana huzur verir ve rahatlatir. I¢
acicl ve giiven veren bir renktir. Aynt zamanda umut, yenilik, gen¢lesme ve
yeniden canlanmay1 ¢agristirir. Paylagim, comertlik ve uyumun rengidir. Mavi
ve sarinin birlesiminden olusan yesil, her iki rengin anlamlarin1 ve 6zelliklerini

de i¢inde barindirir. Mavinin, dinginligine, sarinin ise, canliligina sahiptir.

Islam dininde kutsal renktir. Cennetin ve muradin rengidir. Uretkenligi
arttiran etkisiyle oOzellikle mutfak i¢in uygundur. Kirmizinin karsiti olarak,
diigme ve kumanda masalarinda enerjinin gostergesidir. Trafik 1siklarinda ise

“ge¢” demektir.

Renklerin evrensel kimlikleri yukaridaki gibi olmakla birlikte, sahip ol-
duklar1 anlamlar her zaman o kimliklerle tutarli olmak zorunda degildir. Bu ta-

sarimcinin kendi tarzina ve beklentisine baghdir (T1glh, 2012).

Bicimsel olarak renk, afis tasariminda dikkat ¢ekiciligi arttirarak mesa-
jin bellekte kalmasina ve tanitim gorevinin etkili olmasina yardimer olur. Fakat
afiste fazla renk kullanimi karmasaya neden olabilecegi gibi mesajin algilan-
masin1 da giiclestirebilir. Tek renk ve tonlarindan, iki renk tonlar1 ve karisi-
minda yararlanilabilecegi gibi kontrast renklerde afiste, algilamay1 ve vurucu-

lugu kolaylastirir ve tasarimin daha etkili gériinmesini saglar.

Her gecen giin daha da gelisen teknoloji ile birlikte artik tasarimcilar
bilgisayar destekli programlarda tasarimlarini hayata gecirmeye baslamiglardir.
Bu baglamda renk olgusuna teknik agidan da bakmak gerekirse, tasarimcilarin
calismalarinda istedikleri renkleri elde edebilmesi i¢in basim teknikleri ve bu

tekniklerde renk kullanim1 hakkinda bilgi sahibi olmalar1 gerekmektedir.

Tirkiye’de dijital baski merkezleri ve matbaalarda dort renkli baski
teknigi uygulanmaktadir. Bu renkler; CMYK kisaltmasi ile cyan, magenta, sar1
(yellow) ve siyahtir. CMYK renkleri ile degisik yiizeylerde birbirleri lizerine
pozlanarak ve tramlar (rengin noktacik hali) ile bir araya geldiklerinde, biitiin
renkler elde edilmektedir. Tasarimcilar, dogru bir ¢alisma i¢in tasarimlarini bu

dort rengi baz alarak tasarlamalar1 gerekmektedir.
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Afis tasariminda, renk agisindan tasarimcilarin dikkat etmesi gereken
bir diger husus da kagit se¢imidir. Ciinkii kagidin yapisi, rengin istenilen diizey
ve kalitede olugmasi i¢in ¢ok 6nemlidir. Parlak (kuse), dokulu, mat, saman ve
daha bir¢ok kagit modelinin rengi yansitmadaki etkileri farklidir. Bu yiizden,
tasarimc1 malzeme 6zelliklerini bilmeli, tasarimda kullandig1 renkleri ve uygu-

lanacak olan baski teknigini dikkate alarak uygun se¢imler yapmalidir.

2.4.3. Bicim

Tasarimcilarin, ¢izgi, renk gibi tasarim elemanlarini tasarim yiizeyinde
bir araya getirerek kurdugu iliski sonucunda bi¢im olusur. Bu nedenledir ki ve-
rilmek istenen mesajin alicilar tarafindan algilanabilmesi ve dogru degerlendi-
rilebilmesi i¢in, tasarimcilarin bi¢gim kavramini iyi 6ziimseyip, kullanabilmeleri
gerekmektedir. Bigimler yapisal olarak birbirlerinden farklidir. Tasarimcinin
yapacagi ig, bigimleri dogaya dayali tasarim kurallarin1 goz oniine alarak iki
boyutlu bir yiizey iizerinde baglantilar yaparak, ¢izgi, renk, doku, hareket gibi

temel tasarim elemanlariyla bicimlendirebilmektir (Tepecik, 2002).

Simetrik, asimetrik, hareketli ve duragan gibi tasarimlarda bulunabilen
sekil ve formlar, geometrik ve organik olmak iizere ikiye ayirmak miimkiindiir.
Kiip, kiire, prizma gibi 3 boyutlu bi¢imler geometrik formlari, kare, daire, iig-
gen, dikdortgen gibi sekilerde geometrik sekiler siniflamasini olustururken, in-

san, bitki, hayvan gibi varliklar da organik formlar1 olusturmaktadir.

2.4.4. Doku

Dogadaki tiim nesnelerin kendilerine 6zgii birer dis yapis1 vardir. Doku,

bu nesnelerin dis yapilarinin dokunsal degerine verilen addir.

Temelde doku kavrami, dogal ve yapay dokular olmak {izere ikiye ay-
rilmaktadir. Dogal dokulu nesneler, insan kaynakli olmayip tamamen kendi
dogasina ve yaradilisina 6zgii yapisi olan dokulardir. Yapay dokular ise, insan
kaynakli olup, kumas, metal, cam, plastik gibi esya ve benzeri bircok nesnenin

hissedilen ve goriilen ylizey yapilaridir.

Doku, géorme duyumuzla algilayabildigimiz, bunun yaninda en 6nemlisi

nesne lizerinde parmaklarimizi gezdirdigimizde hissettigimiz duygudur.
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Doku, sanat i¢in ayr1 bir eleman olmayip, resimsel elemanlarla malze-
me ve araglarla olusan, duyular1 tatmin eden, goriintliniin duyarhigin1 arttiran
bir varliktir. Tasarimcilar, dogadaki bu dokunsal olusumlardan faydalanarak,

0zgiin yaratim yollar1 elde edebilme olanagina sahiplerdir.

Bir eserin ylizey goriinlimii ve hissedilebilirligi; diiz, parlak, kabarik ve
mat olarak ¢esitlendirilebilir. Grafik tasarimcinin kullandig1 en temel malzeme

kagittir ve farkli dokularda iiretilen kagit modelleri bulunmaktadir.

Genellikle iki boyutlu yiizey 6zelligi olan afisler, gorsel dokulara sahip
tasarimlardir. Gorsel dokular, gozle goriilen ve algi yoluyla kavranilabilen; sa-
nat malzemeleriyle iki boyutlu yiizey lizerinde nokta, ¢izgi, valor, renk gibi ta-
sarim elemanlar ile yapilan dokulara denir. Tasarim elemanlar1 dogal dokula-

ra, gorsel fonksiyonlarina benzer olarak uyar.

Afis tasariminda kullanilacak nesnenin dokusu insan algis1 tizerinde de-
gisik etkiler yaratabilir. Ornegin illiistrasyon ile yapilan bir karakterin dokusu

ile gercek insan dokusu arasinda, yarattigi etki bakimindan farkliliklar olabilir.

(Bingdl, 2010).

2.4.5. Tipografi

Tipografi, baski i¢in kullanilan yazi karakterinin belirli amaglar dogrul-
tusunda, diizenli ve okura kolaylik saglayacak sekilde, baski alanini en iyi se-
kilde kullanarak elle, makineyle ya da bilgisayarla diizenleme islemidir.

(Erkmen, 1995).

[letisimin yap1 taslarindan ve sdzciiklerin gorsellestirilmis hali olan ti-
pografi kavramu, kitap ya da dergi tasarimindaki metinlerden, bir afisteki birkag

yaz1 satirina kadar biitlin grafik tasarim tiriinlerinde mevcuttur.

Gorsel iletisim kavrami icerisinde afis tasarimi ve tipografi olgular1 bir-
birlerinden ayr diisiiniilemez. Sadece tipografiksel diizenlemeyle yapilmis afis
tasarimlar1 oldugu gibi, tipografinin gorsel imgelerle biitiinliik i¢erisinde kulla-

nildig afislerde bulunmaktadir.

Kitlelere ulasmasi hedeflenen mesajin okunabilir ve anlagilabilir olmasi
i¢in tipografik diizenlemenin dogru yapilmasi gerekmektedir. Tasarimcilar bi-

reylere, bir hizmet, {irlin ya da fikrin duyurusunu yaparken, iletmek istenen me-
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saj1; onem sirasina gore baslik, alt baslik, slogan gibi kavramlara ayirip hiye-
rarsik bir siralamada sunmalar1 gerekmektedir. Bu, mesaj icerisindeki dnem si-

ralamasini belirleyecegi gibi izleyicilerin algilamasini kolaylagtiracaktir.

Afisin biitlinleyicisi ve ayrilmaz bir pargast olan tipografi, mesajin ko-
lay algilanabilmesi i¢in basit tutulmali ve afis alani icerisine estetik kaygilarla

yerlestirilmelidir.

Afis tasarimi igerisinde yazinin tipografiksel diizeni ve alan igerisine
yerlestirilmesi kadar yazi karakteri (font) se¢imi de son derece 6nemlidir. Tasa-
rimin dengesini olusturmada biiylik pay1 olan tipografik diizenlemenin ve yazi
karakterinin, verilmek istenilen mesaja ve tasarimdaki diger gorsel imajlara ay-
ki1 diismeyecek sekilde segilmesi ve yerlestirilmesi gerekmektedir. Segilecek
olan karakterler, serifli (tirnakli), serifsiz (tirnaksiz), bold (kalin), ya da italik
(egik), majiskiil-miniskiil (biiylik-kii¢iik) olmasi, bunlarin disinda puntosu,
bloklama (hizalama) bicimi, espas yani harf arasi ayarlari, rengi hatta tlizerle-
rinde kullanilacak olan gorsel doku bile tipografik diizenlemenin temel unsur-

laridir.

Afis tasariminda bir veya ikiden fazla yazi karakteri kullanmamak ge-
rekir. Afis alaninda farkli karakterlerin kullanimi tasarimda karmasikliga neden

olur ve gozii yorar.

Yazi karakteri se¢imi yaparken afisin konusunu ve hedef kitlenin 6zel-
likleri dikkate alinarak bir tercih yapilmalidir. Ornegin, bebek mamasi taniti-
min1 yapan bir afiste gotik tarzda bir font hatali bir se¢im olabilir. Bunun yeri-
ne hatlar1 daha yumusak bir karakter segmek daha uygundur. Unutulmamalidir

ki fontlarin da kendi i¢lerinde karakteristik 6zellikleri ve kisilikleri vardir.

Harf formlar1 ayni anda bir imaj ve bir harf olmalar i¢in degistirilip us-
talikla kullanilabilinir. Yazilara 6zel etkiler uygulayabilir ve onlara filtreler
yardimi ile degisik goriintiiler verebiliriz. Yaziya bu tiir degisiklikleri uygular-

ken onlarin okunmaz olmamalarina dikkat edilmesi gerekir (Bingdl, 2010).

2.5. Afisin Bi¢imi

Resimli duvar ilan1 olarak tanimlanan afisler, 50-65 cm, 50-70 cm, 70-

100 cm boyutlarinda tasarlanabildigi gibi 200-350 cm ebatlarinda biiyiik boyut-
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lu olarak da hazirlanabilmektedir. Dijital baski tekniklerinin gelismesinden 6n-
ce biiyiik boyutlu afigler 70-100 cm boyutunda parcalarin alt alta ve yan yana
uygulanmasindan olugmaktaydi. Giiniimiizde baski makinelerinin amaglar dog-
rultusunda g¢esitlenmis olmasi istenilenin boyda, istenilen malzemeye afisin ba-
stlmasimi1 miimkiin kilmistir. i¢ ve dis mekanlara asilan ve iki boyutlu yiizeye

sahip olan afisler, yatay ya da dikey olarak tasarlanabilir (Isik, 2010).

Her tasarimc ilk olarak {lizerinde ¢alisacagi beyaz alan1 gozeterek yara-
ticiligini kagida doker. Beyaz alan beyaz bosluklar araciligiyla yaratilir. Beyaz
bosluk bir tasarimin farkli 6geleri; metinler, resimler, paragraflar, basliklar vb.
mesini saglar. Beyaz alanin dogru kullanimi afisteki metnin okunmasini ve ta-
sarim 6gelerinin ayrimini kolaylastirir. Bu nedenle afis tasariminda gorsel 6ge-
lerin tizerinde farkli yerlesimlerle anlam kazandigi en onemli unsur beyaz
alandir. Basarili kullanimi ile kisacik zaman diliminde mesaj1 vurucu bir sekil-
de anlatmak miimkiindiir. Ancak beyaz alanin hatali kullanimi, afiste yer alan
gorsel dgelerle metin arasinda uyum olsa bile afisin etkisini azaltabilmektedir.
O nedenle gorsel 6geler arasindaki biitiinliigiin ve afis metninin okunmasinin
beyaz alan sayesinde oldugunu her zaman géz 6niinde bulundurmak gerekmek-
tedir. Tipki metnin okunurlugu gibi, fotograflarda etkilerini beyaz alan saye-
sinde kazanirlar. Tasarimin en 6nemli pargasi olan beyaz alan afiste denge un-

surunu saglar.

Bildiri sunumlari i¢in hazirlanan afislerde beyaz alanin afisin ylizde el-
liye yakin kismini kaplamasini 6neren Jan van Delen bunun sunulan ¢aligmanin
kolay algilanmasini saglayacagini belirtmektedir. Beyaz alanin azlig1 ise giirtil-
tii dedigimiz iletisim siireci engelini yaratmaktadir. Bu da bize beyaz alanin
dogru kullaniminin gorsel iletisim araci olan afis i¢in birincil nokta oldugunu

gostermektedir.

Hangi ebatta ve hangi tarzda hazirlanirsa hazirlansin bir afigin bi¢imini
etkileyen diger onemli husus gorsel 6gelerin igerikle bir biitlinliik tasiyor olma-
sidir. Yeri olmayan 6geler, yenilik olsun diye yerlestirildikleri zaman verilmek
istenen mesaji olumsuz yonde etkileyeceklerdir. Bu nedenle gorsel o6geler

uyum i¢inde net ve acik olmalidir.
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Tasarim 6gelerinin dogru kullanimi ve tasarim ilkelerinin gézetilmesi
bu noktada 6nem kazanmaktadir. Tasarimin hammaddesini olusturan gorsel
unsurlar organizasyon el, kavramsal ve gorsel 6geler olarak siniflandirilmakta-
dir. Durum, yonelis, alan kuvvetleri ve mekan organizasyon el 6geler, nokta,
cizgi, diizlem ve hacim ise kavramsal 6gelerdir. Tasarimin gorsel ogeleri ise
nokta, ¢izgi, renk, doku, bi¢cim ve yiizeydir. Gorsel algilama, kisilerin duyulari
araciligiyla o giine degin edindikleri bilgileri bir araya getirip diizenleyerek an-

lamlandirmalar ile olugmaktadir.

Afisin bi¢imini olusturan temel gorsel elemanlar da diizenlenis bigimle-
riyle bireyin algisina yonelmektedir. Temel gorsel elemanlar1 olusturan nokta,
¢izgi, ton, renk, doku, bicim, 6l¢ii, yon afis tasariminda dikkatle ele alinan un-
surlardir: Nokta; gorsel iletisimin en basit elemanidir. Okur-yazarlik agisindan
biiyiik bir 6neme sahiptir. Iki ¢izginin birlestigi yeri de gosterebilen nokta, dii-

zensizligin i¢inde ilk diizen elemanidir (Isik, 2010).
2.6. Afis Tasariminda Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar

2.6.1. Denge

Yazi dahil olmak {izere tasarim alani igerisindeki tiim gorsel unsurlarin
birlik ve biitlinliigiiniin uygun olma durumudur. Denge, tasarim alanindaki bos-

lukta nesneleri baglar ve aktiflestirir.

Bir afis tasariminda denge problemi s6z konusuysa verilmek istenen
mesajin da algilanmasi zordur. Tasarimda gorsel unsurlarin sistemli bir sekilde

dagilislar1 ve uyumlu goriiniisleri, dengenin bir isaretidir.

Afiste dengeyi saglayabilmek i¢in gorsel elemanlar1 optik bir noktada
gruplanabilir. Optik nokta geometrik olarak sayfa ortasinin biraz iistiidiir. Cag-
das tasarim daha dinamik olmak zorundadir dolayisiyla odak noktasi tasarim-
cinin dinamiklerine gore olusabilir. Gruplanan tasarim elemanlar1 diger kosul-

lar da g6z Oniine alarak sayfa i¢inde odaklanabilir (Bing6l, 2010).

Simetrik ve asimetrik olmak iizere tasarim alani igerisinde iki tiirlii
denge vardir. Simetrik denge, dikey ya da yatay bir eksene esit oranlarda yerle-
sen ve benzerlikten dolay1 olusan dengedir. Simetrik goriiniim tasarima mono-

ton bir ifade verebilir bu yiizden tasarimcilarin dikkatli olmas1 gerekmektedir.
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Gelenegin, resmiyetin, otoritenin vurgulanacagi tasarimlarda simetrik
denge tercih edilir. Simetri, diiriistliik ve sayginligin psikolojik simgesidir. Si-
metrik dengeye dayali kompozisyonlar, daha gilivenilir olmalar1 nedeniyle ama-

tor tasarimcilar tarafindan daha ¢ok kullanilirlar (Becer, 1999).

Asimetrik denge ise kontrastliktan dogan bir dengeleme sitemidir. Tasa-
rimcilar genellikle eserlerinde dinamik ve ¢agdas bir imaj i¢in asimetrik denge
tercih ederler. Asimetrik dengede de simetride oldugu gibi optik merkezleme
yontemi kullanilabilinir. Ama bu merkezi tasarimci kendi estetik kaygilarina

gore belirler ve tasarimini o dogrultuda gergeklestirir.

2.6.2. Karsithk ( Zathk)

Karsitlik kelime anlamu olarak; karsit olan, ¢eliskili olma durumudur.
Gorsel sanatlar icerisinde kontrastlik, tasarim 6geleri igerisinde ortak veya ya-
kin bir niteleyicinin olmamast durumudur. Afis tasariminda kontrastlik olus-
turmak i¢in renk, boyut, yazi karakteri, valor gibi gesitli tasarim 6gelerini kul-

lanabiliriz.

Basarili afig tasarimlarinin genelinde kuskusuz c¢ok iyi ¢oziimlenmis
kontrast bir denge s6z konusudur. Bir tasarimda gorsel unsurlarla kurulan zithik
ile biitiinliigiin ve dengenin kurulmasi, tasarimda dikkat ¢ekici ve uyarici etki-
ler yaratip iletilmek istenen mesajin bireyler tarafindan algilanmasini kolaylas-
tiracaktir. Tasarimda cesitliligi saglayarak onu ilging hale getirebilir ve afis ice-

risinde hiyerarsik diizeni olusturmada yardimci olabilir.

Tasarimda herhangi bir tasarim bilesenin ¢ok fazla benzerlik gostermesi
monotonlulugu yaratacagi gibi, tasarimda ¢ok fazla zitlik da karmasaya neden

olabilir.

2.6.3. Oran / Olcii

Tasarimda oranti, gorsel bir elemanin baska bir gorsel eleman ile olan
boyut iligkisini ifade eder. Bu baglamda oranti, tasarim elemanlar1 ve 6l¢ii kav-
ramu ile iliski i¢cindedir. Bu iliski mesajin alicilar tarafindan algilanmasi ve ile-

tisimin saglanmasini dogrudan etkiler.
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Orant1, afis alanm igerisinde farkli dlgiilerle tasarim 6gelerini kullanabi-
lir, bu baglamda denge ilkesini destekleyip, tasarimda gorsel agirligin ve derin-

ligin kurulmasina yardimci olabilir.

Tasarimcilar, tasarimlarinda kullandiklar1 gorsel elemanlarin orantisal
iliskilerinde farkli ol¢iitler kurmaya calisirlar. Bu tasarimi tek diize goriinmek-

ten kurtarabilecegi gibi daginik bir hale de sokabilir.

2.6.4. Kompozisyon

Afis tasarimina bicim, icerik ve 6z kavramlari ile baktigimizda; bigim,
afisin tasarimsal Ozelliklerini ve tasarim ilke ve 6gelerini; i¢erik, konusunu; 6z
ise iletilmek istenen mesaj1 tanmimlamaktadir. Bu ii¢ kavrami birbirinden ayri
diisiinmek yanlis olur. Ciinkii bi¢cim olusabilmesi i¢in 6z ve igerigin olmasi,

icerigin ve Oziin de gorsellestirilebilmesi i¢in bi¢imin olmasi gerekmektedir.

Afis tasariminda konu ve mesaj, bigimi belirleyen unsurlar olarak, tasa-
rimc1 konusuna en uygun bigimi belirleyip hayata gegirir ve gorsel kompozis-

yonu olusturur.

Gorsel tasarimda kompozisyon ilkesi, tiim gorsel 6gelerin belirli bir dii-
zen i¢inde bir araya gelmesi ile olusur. Tasarimcilarin iletmek istedikleri mesa-
J1, afiglerinde kullanacaklar1 tasarim elemanlar1 ve gorseller ile tasarim ilkeleri-
ne uygun bir sekilde diizenlemeleri basarili bir kompozisyon olusturmalarinda

yardimct olur.

Kompozisyon ilkesi agik ve kapali kompozisyon olmak iizere ikiye ay-
rilmaktadir. Afis alani igerisinde verilmek istenen mesajin, konunun ve gorsel-
lerin kompozisyon sinirlar1 igerisinde bulunmasi durumuna kapali kompozis-
yon denir. Boyle bir durumda gorsellerin tiimii afis alani igerisinde bulunmak
zorundadir. A¢ik kompozisyon ise, afis i¢erisinde kullanilan yazi ve gorsellerin
alan disinda da devam ediyormus gibi bir izlenimi verecek sekilde kompoze
edilmesidir. Tasarime1 olusturdugu acik kompozisyonda kullandig1 gorsel 6ge-

leri afis alani igerisine sigdirmaya ¢aligmaz.

Kompozisyon, milyonlarca farkli kurallari, stilleri ve yaklasimu ile ge-
nis bir konudur. Bu konu, renk, deger, perspektif gibi bir¢ok gorsel elemanlarla

kurulan bir yapboz gibidir.

56



2.6.5. Biitiinliik

Biitiinliik, tasarim ilkeleri dogrultusunda, estetik kaygilarla tasarim 6ge-
lerinin bir araya gelmesidir. Afig tasariminda biitiinliikk sadece gorsel unsurlarin

degil yaz1 ve tipografi sunumunu da ilgilendirmektedir.

Afis tasariminda biitiinliik, dikkat edilmesi gereken ilkelerden en 6nem-
lisidir. Clinkii biitiinlin degeri ayr1 elemanlarin toplaminin degerinden ¢ok daha
iistiindiir. Tasarimda, bireylerin gorsel pargalar arasindaki iliskiyi gérmelerine

yardimci olur ve bu sayede mesajin algilanmasini kolaylastirir.

Bir afis tasariminda biitiinliikten bahsedebilmek i¢in tasarimcilarin, bir-
dirmal1 ve birbirileriyle uyum saglayacak sekilde diizenlemelidirler. Biitiinliik

icin benzer yapidaki elemanlar1 secip gruplamak gerekir (Bingdl, 2010).

Benzer nesneler gordiigiimiizde, bunlar1 dogal olarak gruplandiririz.
Benzerlige dayal1 bir biitiinliik i¢indeki farkli unsur, dikkati ¢eker. Farkli olan1
One cikararak algilamay1 saglamak i¢in, diger tasarim unsurlarinin bir biitlinliik

icinde bulunmalar1 gerekir (Becer, 1999).

2.6.6. Hiyerarsi

Hiyerarsi ilkesi tasarimda verilmek istenen mesajin yazi ve gorsel ele-

manlar ile isaret edilmesi durumudur.

Tasarimcilar afisin igerigini 6nem sirasina gore diizenleyerek hiyerarsik
diizeni olusturabilirler. Bu siralamay1 olustururken 6l¢ii, renk, kontrastlik gibi
0ge ve ilkelerden yararlanabilirler. Burada dikkat edilmesi gereken, tasarim
alaninda bulunan biitlin elemanlarin 6nem sirasinda birinciyi isaret edecek se-

kilde tasarlanmasidir.

Hiyerarsi basit ya da karmasik, siki veya gevsek, diiz veya son derece
iyi ifade edilmis olabilir. Yaklasim ne olursa olsun, hiyerarsi, bir seviyeden
baska bir seviyeye giden ayrilig1 gosteren acik isaretlerle sinyal eder (Becer,

1999).

Hiyerarsi, sozel ve gorsel olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Her ikisinde
de Olglilendirme ve siralama s6z konusudur. S6zel hiyerarsi, afis tasariminda

yer alan baglik, alt baslik slogan gibi yazinsal bilgileri, verilmek istenen mesaj

57



dogrultusunda 6nem sirasina gore tasarlayarak hiyerarsik bir yap1 kurma duru-

mudur.

Gorsel hiyerarsi de sozel hiyerarsi gibi verilmek istenen mesaj dogrul-
tusunda vurgulanmak istenen gorselleri Ol¢iilendirerek hiyerarsik yapiyr kur-
maktir. Tasarimci, gorsel hiyerarsi yoluyla okuyucunun goéziinii tasarim izerin-

de yonlendirebilme olanagini bulabilir (Bingdl, 2010).

2.7. Afisin Icerigi

Afis, bir dzettir ve bir bakista gozii yakalamalidir. Bu nedenle kolayca
anlasilabilen agik ve kisa bir mesaj igermelidir. Afise ¢cok fazla bilgi koymak,
cogunlukla yapilan bir hatadir. Yer almasi istenilen bilgiler, izleyicinin dikka-
tini konu iizerinde tutacak bir siralama yaparak diizenlenebilir ve baglik ile me-
tin, gorsel unsurlarin yerinde kullanimi ile yapilandirilabilir. Afiste bes unsur
bulundurmalidir. Eger besten fazla unsur varsa, bilgileri bir agag yapisinda bas-

liklar ve alt bagliklar altinda gruplamak dogru olacaktir.

Bilginin siiflandirilmasinda bulunacak odak noktasi, gorsel giiriiltiiytli
ortadan kaldirir. Bu nedenle afis tasariminda s6zel unsurlar azaltilarak en fazla
dort ya da bes sozciikten olusan baglik ve sloganlara yer verilmelidir. Sozel
mesaj on sdzciigiin lizerine ¢iktiginda, okuma zorlugu baslar. Amerikan Rek-
lamecilik Enstitiisiine gore; bir dis mekan afisi, ana diisiince ve mesajini en ¢ok

alt1 saniye i¢inde iletebilmelidir.

Afis, akilda kalici, izleyicisine ¢abuk ulasan kisa ve vurucu bir slogan
icermelidir. Sloganlar iddial1 ii¢ dért kelimeden olusmalidir. Ug dort kelimeden
sonra dikkat azalmakta, 10 kelimenin iizerindeki s6zel mesajlarda okunurluk

azalmaktadir.

Hedef kitleye yonelik olarak hazirlanan slogan bir ¢dziim sunabilir, du-
rumu elestirebilir, 6nemli olan noktay1 one ¢ikarabilir ya da bir topluluk duy-
gusu yaratabilir. Ayrintilara yer vermeyen yalin bir dile sahip mesaj ile afisin
icerigi kolayca algilanabilmektedir. Gorsel ve dilsel unsurlarin uyum iginde
olmasi mesajin da anlasilabilir olmasini saglar. Bunun i¢in afiste yer alan fo-
tograf, illlistrasyon gibi gorsel unsurlarla birlikte yer alan basliklarin kullanilan

resmi tamamlayici, hatta destekleyici olmasina dikkat edilmelidir. Mesaj inan-
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diric1 olmali, ikna edebilmeli ve giiven yaratmalidir. Akilda kalmasi i¢in de ilk

bakista ilgi uyandirmali ve dikkat ¢ekmelidir.

Afiste kullanilan iki temel unsur imge (fotograf ya da illiistrasyon) ve

yazidir. Bu iki unsurun diizenlenmesi ile ilgili olarak Emre Becer, Iletisim ve

Grafik Tasarim adl kitabinda su noktalara dikkat ¢cekmektedir:

1.

Afisteki imge sayist ii¢, iki, hatta miimkiinse bir ile sinirlandirilmalidir.
Baslik ya da slogandan olusan tipografik unsur, fotograf ya da illiistras-

yon ve zemin (fon) afis lizerinde ti¢ farkli imge olarak algilanir.

Afisteki sdzel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmalidir. Ug, dort ya

da bes sozciikten olusan baslik ve sloganlar; mesaj1 daha ¢abuk iletir.

. Fotograf ya da illiistrasyon, afis lizerinde miimkiin oldugunca biiyiik bir

Ol¢ekte kullanilmalidir, imgeyi biitlinliyle gostermek her zaman gerek-

meyebilir.

So6zel unsurlar ve imgeler arasinda agiklayici, destekleyici, yorumlayict
ya da kontrast olusturan bir iliski kurulmali, yazi ile goriintii birbirini

yavan bir bigimde tekrar etmemelidir.

Siislii ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yazi karakterleri tercih edil-
melidir. Yarim siyah (medium) ve siyah (bold) yazilar, uzaktan daha

rahat algilanirlar.

Renkler genis yiizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkler ter-
cih edilmeli ve renkler arasinda gii¢lii kontrastlar olusturulmalidir. Bazi

afislerde bu unsurlardan sadece bir tanesi de kullanilabilir.

Grafik tasarimi 6zgiin olan afisler, hem bi¢im hem de igerik agisindan

hedef kitlesini bir anda yakalayabilmekte, mesajin1 hizli ve etki yaratacak se-

kilde iletebilmektedir. Gorsel bir kompozisyon olan afislerin teknik olarak ta-

sarlanmasinda uygulanan yontemler de onlar1 6zgiin kilmaktadir (Isik, 2010).

2.8. Afis Tasariminda Uygulanan Teknikler

Afis tasariminda tipografi, illiistrasyon, fotograf ve bunlarin tliimiinii

ayni anda kapsayabilen karigik teknik uygulanmaktadir.
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2.8.1. Tipografi Teknigi ile Tasarim

Tipografi afisin bicimini sekillendiren énemli unsurlardan biridir. On-
celeri harflerin boyutlari, sekilleri vb. 6zellikleri iizerine yapilan ¢alismalara ti-
pografi denirken, giliniimiizde yazinin kendisi de tipografi olarak adlandiril-
maktadir. Yazi araciligiyla gerceklestirilen grafik iletisim olan tipografi {izerine
kendi adin1 alan ¢aligmalara dahi imza atan Cassandre tipografi i¢in “Harf’i ba-
sit grafik mimariye indirgemek; yani onu canl bir hareket kilan her seyden so-
yutlamak cok tehlikeli bir hatadir. Aslinda her harf bir ritmik unsurdur. Harf
bir ritmi kelimeye, climleye, tiim bir satira ve nihayet sayfaya iletir.” demistir.
Kendi basina bir sanat olan tipografi afisin ayrilmaz bir pargasidir. Ornek ola-
rak sekil 2.16°da 2011 yilinda Troia Festivali i¢in yapilan ve mansiyon 6diilii

alan afig gosterilebilir.
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Sekil 2.16. Refik Yalur, tipografi teknigi ile afis tasarimi.
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Tipografik mesajin etkili olabilmesi i¢in okunakliligin saglanmasi ge-
reklidir. Bunun i¢in de dogru yazi karakteri se¢cimi yapilmalidir. Yazi karakteri
seciminde estetik, uygunluk ve okunabilirlik {izerinde durulmali ve segilen yaz1
karakteri icerige uygun olmalidir. Afiste tipografi tasarimu, iletisim ve soz di-
zimi lizerine kuruludur. Sekil .17°de Sema Maragli’nin kitap kapaginda kullani-

lan tipografi 6rnek olarak gosterilebilir.

Sekil 2.17. Refik Yalur, tipografi teknigi ile afis tasarimi.

Tipografiyi kullanirken imgeyle bir biitiinliikk olusturulmasina dikkat
edilmelidir. Afiste kullanilacak imge ve yazi karakterleri birbirini destekleme-
lidir. Baski yazilar1 siniflandirmasinda yer alan karakterlerin hepsi ayni derece-

de kullanima sahip degildir.

Okunabilirlilik 6zelligi olan antik serifli ve serifsiz karakterler gotik ya-
zilara oranla daha fazla kullanilmaktadir. “Antik grupta, 6zellikle serifli karak-
terlerin uzun metinler olusturmaya elverisli ve okunabilir oldugu, serifsiz antik
karakterlerin ise uzun metin dizilisinde seriflilere gore yorucu oldugu yapilan
arastirmalarla saptanmistir.” “Temel metin i¢in en okunakli ve modas1 ¢abuk
gegmeyen “Helvetica”, “Univers”, “Garamaond”, “Futura” gibi fontlar segil-
melidir.” Mesaj1 aninda izleyiciye iletebilme giiciine sahip olan tipografi afiste,
hareket halindeki bir insanin anlayabilecegi etkide ve giicte olmalidir (Isik,

2010).
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2.8.2. illiistrasyon Teknigi ile Tasarim

“Konu anlatan resim” anlamina gelen illiistrasyon, bir konuyu anlatma-
ya yardimer olmak icin kullanilir. Reklam, yayin ve bilimsel-teknik illiistras-
yonlar olmak iizere {i¢ farkli kullanim alan1 vardir. illiistrasyon geleneksel ¢i-
zim ve boyama araclarn ile fotograf ve bilgisayar gibi araglarla geceklestiril-
mektedir. Afiste yazi ile birlikte kullanilmakta ve diger tekniklere gore izleyici

acisindan ¢ok daha fazla ilgi gekmektedir.
Afiste illiistrasyon kullanimi su nedenlerle tercih edilmektedir:

1. Illiistratif afisler alicinin dikkatini ¢ok kolay bir sekilde ¢eker. Bunun en
bliyiik sebebi ise sanat¢inin illiistrasyonla kazandig1 siirsiz teknik ve
ozgirliiktiir. Boylece tasarim, getirilen bulusla zenginlesir ve alictya

farkli bir algilama niteligi sunar.

2. [Illiistrason anlatilacak olan fikrin veya metnin siiratle ve etkili olarak

aciklanmasinda afigse yardimei olur.

3. [llliistrasyonun afis iizerinde kullanilma sebeplerinden bir tanesi de istek

uyandirmak ve inandiricilik agisindan etkili olmasidir.

Pastel, suluboya, kuru boya, guaj boya, akrilik boya, pliskiirtme boyalar
gibi tekniklerin yer aldigi illiistrasyonlarda kagit, cetvel, kalem, fir¢a, miirek-
kep boyalar, maket bicag, silgi, orant1 cetveli, biiyliteg, slayt projektorii, sabit-

leyici sprey, yapistirici ve kopya kagidi kullanilan malzemelerdir (Isik, 2010).

2.8.3. Fotograf Teknigi ile Tasarim

Fotograf, afiste tek basina yer alabilir ya da yaz1 ve illiistrasyon gibi di-
ger gorsel dgelerle birlikte kullanilabilir. Laboratuar teknikleri ya da bilgisayar
yazilimlari ile {izerinde sanatsal diizenlemeler yapilan fotograf, afis tasariminda

en ¢ok kullanilan gorsel unsurdur.

Mesaj dogrudan fotografla aktarilabilir. Birg¢ok uygulamada fotografin
slogandan daha giiclii etkiler yapabildigi goriilmektedir. Afis tasariminda fo-
tograf secimi lizerinde hassasiyetle durulan bir konudur. Ciinkii eger fotograf-
taki bir unsur ¢ok 6n plana ¢ikarsa, mesaj geride kalabilir. Kompozisyon 6gele-
r1 goz Oniinde bulundurulup fotografta yer alan odak noktasi iyi degerlendiril-

melidir. Bir fotografta yer alan tek odak noktasi her zaman olmasa da
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genellikle ¢cok daha gii¢lii bir ifadeye yer verir. Ayrica fotografta kullanilan
renklerin parlak veya mat olmasi da afisin yaratacag: hissi etkileyecektir. Fo-

tograf afiste yaziy1 destekleyen en 6nemli unsurdur (Isik, 2010).

2.8.4. Karisik Teknik ile Tasarim

Tasarim yontemi olarak her tiirlii malzemenin bir arada kullanilmasi ile
gerceklesen yontemdir. Fotograf, illlistrasyon, kolaj gibi yontemlerle akrilik,
kuru boya, suluboya, pastel boya, piiskiirtme gibi farklt malzemelerin de birlik-
te harmanlanarak yararlanildig1 tasarim teknigidir. Bu teknikte 6nemli olan bu

unsurlarin arasinda saglanacak uyumdur.

Sekil 2.18’deki 2010 yilinda trafik afis yarigmasi i¢in tasarladigim 2.lik

odiilii alan afis karisik teknik ile hazirlanmistir.

Sekil 2.18. Refik Yalur, karisik teknik ile afis tasarimi.

Bu uyum yakalandig1 takdirde dikkat ¢ekici ve estetik ¢alismalar elde
edilmektedir. Fotograf-yazi, fotograf-illlistrasyon, yazi illlistrasyon ya da bu

unsurlarin timiiniin bir arada kullanilmas ile olusan karisik teknik iizerine ya-
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pilan incelemelerde, basarili bir afis ¢calismasinin bu unsurlardan en fazla ikisi-
nin bir arada kullanim ile gergeklestigi tespit edilmistir. Bu nedenle eger kari-
stk teknik tercih edilecekse Ornegin yazi-illiistrasyon ya da fotograf-yazi ile

olusturulacak karisik teknik tercih edilmelidir (Isik, 2010).

2.9. Afis ve Anlam Aktarimi

Anlam; yaraticilik ve gostergelerin anlamlandirilmasiyla ortaya ¢ikan
bir kavramdir. Ancak bu anlamlandirmalarin yapilabilmesi i¢in 6nce ‘gérme’
olaymin gergeklesmesi gerekir. Nesnel c¢evrenin algilanmasinda ilk basamak
gorme olayidir. Isigin, nesneler tizerine diiserek, goz kiiresinin i¢inde bir go-
riintii meydan gelir ve bu goriintii de kimyasal bir siire¢ sonucu sinyaller yar-
dimiyla beyne gonderilir. Bu olaya “gdrme” denir. Bu olay ilke olarak her goz-
lemci icin aynm sekilde olugsmaktadir. Gorme siiresinde bireylerin ayni nesneyi
farkl frekanslarda algilamasina ise “anlamlandirma” denir. Bunu biraz acacak
olursak, her goriinen ‘sey’ her okuyucu tarafindan ayni sekilde algilanmaz. G6-
riinen yani gosteren nesnel ve ayni olmakla birlikte, gosterilen farkli okuyucu-
lar i¢in farkli anlamlar tasir. Yani 6zneldir. Graeme Burton’a gore ise, “g0ster-
geye gosteren, bununla beraber olasi anlamlarin her birine gosterilen ve alici-
nin gostergeye verdigi anlamla da anlamlandirma denir.” Bu baglamda,
simgeler ve piktogramlarin ve isaretlerin hayatimizdaki rolii daha da deger ka-

zanir. Ciinkii onlar1 nasil algiladigimiz 6nemlidir.

Algilama insanlarin, sosyo-kiiltiirel durumu, zekasi, egitimi, edinilmis
deneyimleri, estetik degerler ve i¢inde bulundugu toplumun degerleriyle dog-
rudan iliskilidir. Bu dogrultuda, algilama bir ¢esit anlamlandirmadir. Algila-
manin bir sonraki basamagi olan “kavrama” da anlamlandirma sayilir.
Lobach’a gore, kavrama siirecinde, estetik goriiniimlerin etkileri anlama g¢evri-
lir. O halde algilama, elde edilen goriintii, diisiince igerikleri ve i¢inde bulunu-
lan kiiltiir ve durumdan etkilenen ‘6znel” bir olgudur. O halde bu 6znellik de
kisilerin yasanmusliklarina ve tecriibelerine baglidir. Ornegin; elma bir insan
icin ilk cagrisim olarak yasak meyveyi ve cennetten kovulus anlami aktarirken,

digeri i¢in Newton ve yer ¢ekimi kanunun bulunusunu ifade eder.

Anlamlandirma, alicinin bir gostergenin, diger gosterilenler arasinda

gercekten aktardigina inandig: seydir. Barthes; gostergenin, gostereni ve goste-
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rileni arasindaki iliskiyi, gostergenin dissal gerceklikteki gondergesiyle iligki-
sini diizanlam olarak adlandirmistir. Diizanlam; sinirlar1 kiiltiirle belirlenen
gercek diinyadaki nesnenin zihinde yansimasidir. Gostergenin belirli
diizanlamlar1 vardir ve diizanlamla gosteren arasinda bir iligki olmalidir. Bir
baska deyisle, elma gdstereni, yasak meyve, Newton ve vitaminden 6nce yeni-
lebilen bir meyveyi ifade etmelidir. Ozellikle, soyut ekollerde iiretilmis sanat
iriinleri, toplumun ¢ogunlugunca anlasilamamaktadir. Bunun nedeni ise betim-
leme ile ilgilidir. Ayrica bunun nedeni s6z konusu gostergelerin, gercek diinya-
da belirgin bir gondergesinin olmamasidir. iletisimin gerceklesmesinin, birincil
hedefi, iletideki gostergelerin verici ve alici tarafindan ayni sekilde gergeklesti-
rilmesidir. Bu yiizden, iletinin yorumlanmasinda, alicinin, géndergesi, bilgi bi-
rikimi ve art alan1 son derece onemlidir. Her tiirlii iletisimin gerceklesmesinde

dort tiirlii gostergeden bir ya da bir kag1 kullanilmaktadir:
e Dilsel birim olarak sesbirim sozciikler (sesli-sozel)
e Titremleme, sesin niteligi, tumturak (sesli-sozel degil)

e Dilbilimsel birim olarak yazili sozciik, grafiksel yazi (sesli olmayan,

sozel)

e Yiiz anlatimi, el kol hareketleri, davranig, goriintiisel gostergeler, sim-

geler (sesli ve sozel olmayan) ve gostergeler.

Bu baglamda, gosterge, tek basina degil, kendisini tanimlayan ve belir-
leyen diger gostergelerle bir arada oldugunda anlam kazanir. Afisin amaci da
algilanmak ve anlasilmaktir. Bu nedenle, gostergebilimin ilkelerinden ve kural-
larindan yararlanmaktadir. Gorsel iletisimde kullanilan bir gosterge (gosteren),
ancak bir nesneyi, varlig1, olay1 ya da kavrami (gosterilen) zihnimizde canlan-
dirabildigimiz bir fark yaratabiliyorsa, o gosterge anlam aktarma gorevini yeri-
ne getiriyor demektir. “Kendisi o sey olmadigi halde, o seyi cagristirarak ileti-

sim kurmay1 saglayan her sey bir gostergedir”.

Sonug olarak, gostermek istedigi herhangi bir kavrami ya da nesneyi,
zihnimizde yeterince dogru bir sekilde canlandiramayan bir gosterge, anlam
aktarma islevini tam olarak yerine getiremez. Her gostergenin kullanis amaci

ve o gostergeye yiiklenen anlamlar acisindan farkliliklar gosterir. (T1gli, 2012).
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2.9.1. Diizanlam

Anlamlandirmanin birinci diizeyi, Saussure’un lizerinde calistigi dii-
zeydir. Bu diizey, gostergenin, gostereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi ve
gostergenin  digsal gerceklikteki gondergesiyle iligkisini betimlemektedir.
Barthes, bu diizeyi diizanlam olarak adlandirmistir (Fiske, 1996).

Diizanlam, gercek diinyadaki nesnenin, zihninde olusturdugu yansima-
dir. Bu yansimanin sinirini ise kiiltiir belirlemektedir. Gostergenin belirli bir

diizanlamlar vardir ve diizanlamla gosteren arasinda bir iligki olmalidir.

2.9.2. Yananlam

Anlamlandirmanin 6nemli ikinci diizeyi de yananlamdir. Yananlam,
gostergenin izleyicinin duygu, heyecan ve kiiltiirel degerleriyle bulustugunda

meydana gelen etkilesimi betimlemektedir.

Her gostergenin mutlaka bir yananlami vardir. Ciinkii gostergeler en
azindan alictya psikolojik bir seyler cagristirmaktadir. Yananlam, gostergeye
bicim ve icerek acisindan bagli anlamlar1 belirtirken ¢ok daha 6zneldir. Bu 6z-
nellik i¢inde, yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar nesne ya da gdstergeden

de etkilenmektedir.

Yananlam, goriintiisel bir boyuta sahip olmasina ragmen nedensizdir ve
bir kiiltiire 6zglidiir. Anlamlandirmada farklilig1 yaratan yananlamdir, ¢iinkii
yananlamda, gostergeler ¢okanlamli, uzlagimsal ve kisiden kisiye degisen bir

diizeydir.

Her reklam, fotograflardaki nesnelerin taninmasi gibi, belli bir
diizanlam sifresi tagimaktadir. Yananlam sifreleri ise, toplumda yaygin olan
sayginlik, begenilen kisilik, seckin sayilma vb. bilinen toplumsal deger Slgiile-
rine dayanmaktadir. Reklamlarda agik¢a sdylenmeyen ancak, yari gizli ima
edilen bir mesaj vardir. Bu da reklamdaki kisinin davraniglari, giyimi, jest ve
mimikleri toplumun “iyi ev kadini1” ya da “6zenilen kisilik” anlayisiyla ortiis-

mektedir (Erkman, 1987).

Reklamlar 6zellikle herkes tarafindan bilinen toplumsal degerleri kul-
landiklar1 i¢in, yananlam kolayca ¢oziiliir. Bir kiiltiir i¢inde diizanlamlar kesin

olarak bilinmesine ragmen, farkli kiiltiirlerde diizanlamlar farklilasabilir ve ta-
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ninmayabilir. Dilizanlam taninmadiginda yananlam c¢oziillemeyecegi icin, rek-

lam amacindan uzaklagmakta ve basarisiz sayilmaktadir.

2.9.3. Mitler

Mit bir kiiltiiriin, gercekligin ya da doganin baz1 goriiniimlerini agikla-
masini ya da anlamasim saglayan Sykiidiir. Ilkel mitler yasam ve 6liim, insan

ve tanrilar, 1yi ve kotii, sofistike mitler ise erillik ve disilik, aile, basari, bilim

hakkindadir.

Barthes’a gore, mit bir sey iizerinde diisiinme, onu kavramlagtirma ya
da anlamin kiiltiirel yoludur. Barthes, miti, birbiriyle iligkili kavramlar zinciri
olarak diistinmiistiir. Yananlam gosterenin ikinci diizeydeki anlami ise, mit de

gosterilenin ikinci diizeydeki anlanmdir.

Hayal {irlinii hikayeler olmadan, bir halkin tarihi ya da kiiltiiriinii anla-
mak miimkiin degildir. Mit, toplum tarafindan koklii inanglari agiklayan ve ne-
silden nesile geciren gostergeler ve semboller olarak da ifade edilmektedir. Her
toplumun kendine ait bir yaradilis miti vardir. Western filmleri, Amerikan top-

lumu i¢in bdyle bir mittir.

“Barthes, mitlerin ana iglevinin tarihi dogallastirmak oldugunu ileri sii-
rer. Bu islev mitlerin aslinda belirli bir tarihsel donemde egemen olmay1 ba-
sarmis toplumsal sinifin iirlinii olduklar1 gercegine isaret etmektedir. Mitlerin
yaydiklar1 anlamlar bu tarihi beraberlerinde tasirlar, ancak mit olarak isleye-
bilmeleri i¢in yaydiklar1 anlamlarin tarihsel ya da toplumsal degil, dogal oldu-
gunu vurgulamalar1 gerekmektedir. Mitler kendi kokenlerini ve dolayisiyla si-

yasal ve toplumsal boyutlarin1 gizemlestirir ya da gizlerler” (Yengin, 1996).

Marlboro reklaminda yer alan kovboy fotografi, kentli insanin kirsal
hayata ve Ozgiirligiine diiskiinligiiniin bir simgesi haline gelmistir. Kovboy
misyonu cesaretli, 6zgiir insan miti haline gelerek, Tiirkiye dahil tiim diinya {il-

kelerinde aranan bir marka olmustur.

Barthes’e gore mitler zaman igerisinde degisirler, ancak bu degisim
devrimsel degil, evrimseldir. Kadinlarin toplumdaki roliiniin ve aile yapisinin

degismesi ornek olarak verilebilir. Reklamcilar meslek sahibi kadin, yalniz ya-
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sayan anne ve yeni duyarh erkeklere uyum saglamistir. Ancak, eski mitler de

tamamiyla reddedilmemistir.

2.9.4. Metafor (Egretileme)

Metafor, bir soziin sozliikk anlami1 disinda, bagka bir s6z yerine kulla-
nilmasidir. Ayrica, metafor, bir seyi kendi adinin disinda, ¢esitli yonlerden

benzedigi bir baska seyin adiyla anmaktir.

Metaforda soyut bir duygu veya diisiinceyi anlatmak i¢in, somut bir
nesne kullanmaktadir. Fotografta gosterilen somut nesne, soyut kavrama ben-
zetilerek onunla dzdeslestirilmektedir. Ornegin akbaba goriintiisii 6liim kavra-
mut ile eslestirilirken, giivercin barig kavrami ile eslestirilmektedir. Bu metafor-

larda gosterenler akbaba ve giivercin, gdsterilenler ise 6liim ve barisidir.

Metaforda iki sey arasindaki iligki, benzerligin kullanilmasiyla verilir.
“Sevgilim kirmizi bir giildiir”, ¢ok yaygin metafor bigimlerinden biri olan ben-
zetmedir. Benzetmelerde “gibi” ya da “kadar” kelimeleri kullanilir ve bir ki-

yaslama bildirilir (Berger, 1993).

Metaforik anlamlar uluslararasi bir anlam tasiyabilecegi gibi, ulusal ve-

ya bolgesel de olabilirler.

Gorsel dili, metaforik olarak en ¢cok kullananlar reklamcilardir. Bir olay
ya da nesne genellikle bir {iriiniin metaforu olarak kullanilmaktadir. Vahsi Ba-
tidaki yabani atlar Marlboro sigaranin; selaleler ve dogal yesillikler, mentollii
sigaranin metaforudur. Bunlar hem aracin, hem de anlamin ag¢ik oldugu meta-

forlardir.

2.9.5. Metonimi (Diiz Degismece)

Bir seyin anlamin1 gdstermek icin, o seyin kendisi yerine ona ait bir
ozelligin gosterilmesidir. Bu bir sebebi yansitan sonug, bir kisiyi yansitan bir
nesne olabilir (Morgan, Welton, 1992). Ornegin bir ordunun tiimiinii gdstermek
yerine, o orduya ait tanklarin, askerlerin gosterilmesi; bir kisinin doktor oldu-
gunu belirtmek i¢in ise, ona ait esyalar arasinda beyaz onliigiin, tansiyon aleti-

nin gosterilmesi metonimidir.
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Metonimi, ayni diizlemdeki anlamlar1 birbirleriyle iligkilendirerek isle-
mektedir. Metonimi, bir par¢anin biitlinlinli temsil etmesidir. Bazen de biitiinii-
nli gostererek, bir par¢a anlatilmaktadir. Metoniminin se¢imi ¢ok Snemlidir,
¢linkii gercekligin bilinmeyen geri kalani bu se¢im sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
Tirk Ordumuz yerine, Mehmetgiklerimiz s6zii ¢ok sik kullanilan bir kavram-
dir. Mehmetcik burada, Tiirk Ordusunu cagristirmaktadir. Kisaca Metonimi,
biitiinlin ona ait bir parcayla anlatilmasidir. Daha ¢ok anlamin igerigine ege-
mendir ve kolaylikla farkedilemezler. Gostergebilimsel ¢oziimlemenin amact

da bu gizlemeyi agiga ¢ikarmaktir.

Metonimide, gosteren ile gosterilen arasindaki iliski ¢cagrisim yoluyla
kurulmaktadir. Metaforda oldugu gibi bir kavramin yerine gecen, birebir fizik-
sel bir nesne yoktur. Metaforun tersine metonimi “aktarma” gerektirmez. Bu

farklilik metonimiyi metafora oranla daha dogal kilmaktadir.

Reklamcilar hem metonimiyi hem de metaforu kullanmaktadirlar; ¢o-
cuklarina kahvalti hazirlayan anne gostergesi, onun biitiin maddi isleri i¢in
metonimi (yemek yapma, camasir yikama gibi), sagladigi sevgi ve giivenlik or-

tami ise metafordur.

Metafor ve metoniminin birbirine karistigi zamanlar da olmaktadir.
Gergekten de genellikle, verilen bir nesne hem metaforik hem de metonimik
anlamlar tastyabilmektedir. Aradaki fark 6nemlidir, ¢linkii bu nesnelerin ve go-

rlintiilerin anlamlariin nasil olacaginin, daha net goriilmesini saglamaktadir.

2.9.6. Gostergelerin Anlamlandirilma Bicimleri

Bir gostergeye iligkin anlamlar, o gostergeyi anlamamizi saglayarak or-
tak kodlarin belirli bir sekilde diizenlenmesiyle olugsmaktadir. Yani, gostergele-
rin temel ve yan anlamlarinin olusmasi i¢in, dilsel ya da gorsel kodlarin 6rgiit-

lenmesi gerekir.

Saussure’e gore, dilsel 6geleri birlestiren baglantilar, her biri kendine
0zgill degerler iireten iki diizlemde gelisebilir. Bu iki diizlem, dizisel boyuttur,
dizisellik dayanagi uzam olan bir gostergeler bilesimidir. Bu uzam ¢izgisel ve
tek yonliidiir. Ikinci diizlem, dizimsellik boyutudur, aralarinda ortak bir yan bu-
lunan 6geler bellekte birbirini ¢agristirarak, ¢esitli bagintilarin egemen oldugu

obekler olustururlar (Barthers, 1993).
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2.9.6.1. Dizisel Boyut (Paradigm)

Dizisellik, ayni tiirden birbirinin yerine gecebilecek ¢ok sayida gdsterge
icinden, birini se¢ip digerlerini elemektir. Ayn1 anda bir arada bulunan 6gelerin
bir zihinsel dizide bilisimi s6z konusudur. Birimler birbirine ¢agrisim yoluyla

bagimlidir ve bu baglanma beyinde gerceklesmektedir.

Dizisellik, dikey boyuttur. Bu boyut birimlerden olugsmustur ve her bi-
rim bir gostergedir. Ornegin, Fotograf makinalar ya da objektif gesitleri birer
birimler dizisidir. Fotografci ¢ekim yaparken orta boy ya da polaroid fotograf

makinasini segebilir. Iste bu secim anlam olusturan dizisel boyuttur.

Bu dizideki tiim birimler ortak 6zelliklere sahip olmalidir. Ancak bir di-
zideki her birimin, ayn1 zamanda, diger birimlerden agikc¢a farkli olmasi ge-

rekmektedir. Ornegin, yiizlerce ¢igek arasinda bir orkide dizisel boyuttadir.

Reklamlarda da gorsel iletisim kodlarinin her biri dikey birimler seti
olusturmaktadir. Cok sayida aydinlatma tekniginin i¢inden yandan aydinlatma-
nin, bircok manken i¢inden belli bir kisinin, pek ¢ok filtre i¢inden soft filtrenin

secimi ve benzerleri anlatimin olugsmasinda énemli bir role sahiptir.

Dizisel ¢oziimlemede ikili karsitliklar ve se¢ilmeyen seyler, segilen se-

yin anlamini belirler. Bu nedenle, se¢cimin oldugu her yerde anlam da vardir.

2.9.6.2. Dizimsel Boyut (Syntagm)

Dizimsel boyut, secilen birimleri yan yana getirerek bir anlam biitiiniinii
olusturmaktadir. Birimler kabul edilmemis kural ve saymacalara gore bir anla-

mi1 olusturmak icin bir araya gelirler (Parsa, 1994).

Dizimsellik yatay birimler setidir. Dizisellikte gosterge, yatay konum-
daki diger gostergelerle yan yana bir bag iliski i¢cindedir. Yani ayni anda birlik-
te olan birimler arasinda yatay bir birlesim konusudur ve bu birlesimin saglan-

dig1 yer uzamdir.

Bir dizim, birimlerini zamanin akisi i¢inde ardarda dizebilmektedir.
Sozciiklerin ciimle iginde siralanmasi 6rnek olarak verilebilir. Birimlerin ne gi-

bi uyum kurallariyla bir arada bulunacagi da 6nemlidir.
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Ancak birimlerin zaman i¢inde ardarda dizilmedigi, ayn1 anda algilan-
dig1 dizimlerde vardir. Fotograf, desen, grafik gibi. Bir fotografa bakarken, ne-
reden bakmaya baslayacagimiza dair bir kural olmamasina ragmen, fotografin

Ogeleri arasinda belli bir uyum saglanmis olmalidir (Erkman, 1987).

John Fiske’ye gore, kurallar ya da uzlasimlar, dizimlerin 6énemli bir bo-
yutudur ve birimler bu kurallar ya da uzlasimlar aracilifiyla birlestirilirler.
“Ayrica bir dizimden secilen gosterge, o dizimdeki diger gostergelerle olan
iliskisinden etkilenebilmektedir. Bir gostergenin anlami, kismen dizimdeki di-

ger gostergelerle olan iligkisi tarafindan belirlenmektedir” (Fiske, 1996).

Ozetlemek gerekirse, dizisellik segme, dizimsellik ise segilen 6geleri
yerlestirmektir. Dizisel boyutta secilen 6gelerin birlestirilme bicimi, dizimsel

¢Oziimlemenin arastirma konusunu olusturmaktadir.

2.9.7. Kodlar

Kodlar, gostergelerden anlam ¢ikarmak olarak ve i¢inde kiiltiirden ali-
nan ya da 0grenilen saymaca sistemleri olarak sayilabilir. Ger¢ekten de antro-

polojik bakis agisindan kiiltiir, kodlar toplami olarak goriilebilir (Berger, 1994).

Kodlar, i¢inde gostergelerin diizenlendigi sistemlerdir. Bu sistemler, bu

kodu kullanan toplulugun tiim {iyelerinin uzlagimlar1 sonucunda belirlenir.

Kod, toplum tarafindan kabul edilmis kurallar1 agiklayan, diizenlenmis
isaretlerden olusan bir sistemdir. Toplum i¢indeki yasamin tiim anlarinda, yapi-
lan her seyin ya da kozmetikten otomobile kadar tiim sanayi iiriinleri reklamla-
rinin temelinde kodlar bulunmaktadir. Kodlar, mesajin alic1 ve verici tarafindan
ayni sekilde algilanmasini saglarlar; bu nedenle de herhangi bir iletisim siire-
cinde iki tarafin kullandig1 kod ayni olmalidir, aksi takdirde iletisim kurulmasi

miimkiin degildir.

Herhangi bir gdstergenin anlasilmasini saglayan bu kurallar biitiinii ve-
ya isaretler sistemi, toplumsal yagsamin her alaninda vardir, her sey bir kod ola-

bilir (giyim tarzi, yiiz ifadesi, jestler, géz hareketleri, renkler, aydinlatma vb.).
Iletisim kodlar1 asagidaki 6zelliklere sahiptir:

1. Kodlarin dizesel bir boyutlar1 vardir. Yani i¢lerinden se¢imin yapilacagi

birim dizileri mevcuttur.
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2. Kodlar dizimsel saymacalar tarafindan diizene sokulmaktadir. Dizimsel
saymacalar sec¢ilen bir birim ya da gdstergenin anlamli bir yol i¢inde

birbiriyle nasil birlesecegini belirlemektedir.
3. Kodlar, anlam1 olusturur ve tagirlar, kodlarin birimleri gostergelerdir.

4. Kodlar toplumsal olarak iiretilirler ve toplumsal gegmise ya da kullani-

cilar arasinda uzlasmaya dayanirlar.

5. Uygun kitle iletisim araglar1 tarafindan yayinlanabilir niteliktedirler

(Parsa, 1994).

Reklamlarda kullanilan belli bagh kod tiirleri sunum, tekrar sunum ve
yazili kodlardir. Sunum kodlari, iletme ve alma ortami igerisinde bir anlam ifa-
de etmektedirler. Tekrar sunum kodlar1 ise, mesajlarin fiziksel varligini iiret-
mek i¢in kullanilirlar. Yani tekrar sunum kodlari, sunum kodlarinin goriint,
yazi, resim, fotograf vb. yolla kaydedilmesidir. Bu kodlar hem teknik hem de
toplumsal gii¢ler tarafindan belirlenmektedir. Temel sunum kodlari, viicut te-
mast, durus, jestler, mimikler dis goriiniis dokunma yonelme vb. iken; tekrar

sunum kodlari, aydinlatma, renk, manken, fotograf makinesinin agist vb.dir.

Reklamlarda kullanilan bir diger kod tiirii de yazili kodlardir. Bunlar da,

reklamin baslik, slogan, agiklayicit metin vb. kisimlarini olusturmaktadir.

Kodlar ve uzlasimlar bir kiiltiirin belirleyici 6geleridir. Birey, kiiltiire
tiyeligini kullanilan ortak kodlar araciligi ile hisseder ve ifade eder. Kodlarin
toplumsal yap1 tarafindan belirlenmesi, onlarin toplumdan topluma veya kiil-

tiirden kiiltiire farkli anlamlar tasimasina yol agmaktadir.

2.9.8. Gostergebilimsel Coziimlemenin Elestirisi

Gostergebilime bir takim elestiriler getirmektedir. Bu elestiriler, genel-
likle gostergebilimsel ¢oziimlemede farkli boyutlar dile getirmektedir. Goster-
gebilimsel ¢oziimlemeye getirilen dnemli elestirilerden bir tanesi, estetik yargi-

lardan ¢ok az soz edilmesidir.

Gostergebilimsel ¢coziimleme, bir metindeki anlamin tretilmesi ile 6ge-
lerin birbirleriyle olan iliskileriyle ilgilenirken yapitin kendi niteligine dnem

vermemektedir. Bir bagka deyisle, gostergebilim sanatla gercekten ilgili degil-
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dir, daha ¢ok anlamla ve kavrama bi¢imleriyle (metni anlamak i¢in gereken

kodlarla) ilgilenmektedir (Berger, 1993).

Gostergebilimsel ¢oziimlemede, 6zellikle televizyonla iletilen metinle-
rin ¢oziimlenmesindeki diger sorun, bu alandaki c¢alismalar1 kolaylastiracak,
giiclii bir kuramsal temelin olmayisidir. Son yillarda gostergebilimsel ¢alisma-
lar daha ¢ok filmle ilgili olmustur. Iyi agiklanmus bir elestiri kurami yoksa, te-

levizyon metinlerinin gdstergebilimsel ¢oziimlemesi deneme olarak kalacaktir.

Gilinlimiizde gostergebilimin, bir bilim dali olarak kabul edilemeyecegi
de tartisilan konulardan bir tanesidir. Bir bilim dalinin genel olarak gercekligin
olmas1 gerekirken, gosterge bilimsel ¢oziimlemenin toplumdan topluma farkli-
lik gosterdigi ve her toplumun kendine ait kodlarinin oldugu ileri siiriilmektedir

(Gostergebilimsel Coziimleme, Anonim, 2006).
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3.BOLUM
ORNEK AFISLER BAZ ALINARAK
1990-2013 YILLARI ARASINDA AFiS VE SOSYAL AFiSLERIN
TASARIM VE TEKNOLOJIK ACIDAN iNCELENMESI

Yasamin i¢inde pek c¢ok iletisim araglari kullanilir. Afis bu iletisim

araglari icinde gorsel 6zellik tasiyan ve en sik kullanilandir.

Sosyal icerikli afisler; saglik, trafik, ulasim, ¢evre vb konularda egitmek

ve uyarmak amaciyla hazirlanan afiglerdir.

Ozellikle son yillarda halkin da bu tarz sosyal konularda bilinglenme-
siyle birlikte sosyal igerikli afisler de cogalmistir. Teknolojinin de gelisimiyle
birlikte afisler nicelik bakimindan arttig1 gibi nitelik bakimindan da yiikselmis-

tir denilebilir.

Bu boliimde 1990-2013 yillar1 arasinda yapilmis sosyal igerikli afisler

incelenecek ve eski afislerden yeni afislere degisim irdelenecektir.
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Sekil 3.1. Cedomir Kostovig, Aids konulu afis tasarimi.

SANATCI ADI : Cedomir Kostovic

KONU ADI : Aids
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT : -

TARIH : 1990
KOMPOZISYON

Bilingsiz cinsel hayatin sorunu olarak her an ortaya ¢ikabilecek bir teh-
like olan AIDS’in insan hayatinda yer almamasi, dikkat ve 6nlem alinmasi igin
yapilan bir afig calismasidir. Afiste korunakli bir cinsel yasamda devamli sag-
likl1 kalinabilecegi vurgulanmak istenmistir. Yanmamis kibrit kondomla koru-

ma altina alarak diger kibritler karamsar bir durumda gosterilmis.

Afiste sar1, siyah ve pembe renkler kullanilmis. Dikkati ¢cekmek, enerji,
nese ve giin 151811 ¢agristirdigindan korku etkisini azalttig1 i¢in, basliklar sar
zemin i¢inde verilmistir. Beyaz ve sar1 renkler beraberligi ve giiven teskil eder.
Siyah ise karamsarlig1 ve 6liimii ¢agristirir. Pembe; coskuyu, canlilifi, neseyi
verir. Tasarimda imge diizlemin ortasinda, baslik ise iist ve alt kisitmda bosluk-

lar dikkate alinarak kullanilmistir.
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Internationa] AIDS Day

Sekil 3.2. Yossi Lemel, Aids konulu afis tasarimi.

SANATCI ADI : Yossi Lemel

KONU ADI : Aids
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT :-
FOTOGRAF : G. Korisky
TARIH : 1993
KOMPOZISYON

AIDS’e toplumsal bir bakis agis1 getirmek i¢in hazirlanan c¢aligmada
condom can simidi seklinde verilmis ve hastalia yakalanmadan 6nce kurtul-
mak igin son ¢arenin condom oldugu vurgulanmustir. imge diizlemin genel yii-
zeyini kaplamis baglik imgeyle ayni biiyiikliikte tutulmaya ¢alisilmistir. Can
simidi renkli verilerek daha 6ne ¢ikarilmistir. Kirmizi, siyah ve gri renkler kul-

lanilmastir.

Kirmizi renk; tutku, ates, ask ve kanin rengidir. Aktif, yasam, enerjik ve
dinamik bir yapist vardir. Siyah, basligin 6nemi ciddiyeti dikkat ¢ekecek sekil-
de kullanilmis. Toplumsal duyarliligin 6nemi herkes tarafindan anlasilacak se-

kilde vurgulanmustir.
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Sekil 3.3. Alkol Bagimliligi konulu afis tasarimi.

SANATCI ADI :-

KONU ADI : Alkol Kullanim
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT :-

TARIH : 1994
KOMPOZISYON

Afiste toplumsal duyarlilik olarak ickinin insan hayatindaki zararlar
anlatilmak istenilmistir. Imge tiim diizlemi kaplamis icki giinliik yasantida in-
sanin bir pargasi olmast durumunda, yasam kalitesinin eksik olacagi dikkat ¢e-

kici bir sekilde yorumlanmustir.

Afiste yesil, siyah, beyaz renkler mevcuttur. Yesil renkle; mavinin, din-
ginligine, sarinin ise, canliliga dogalliga, yasama sevincine vurgu yapilmis, Si-
yah renkle; insanin hayatinin olumsuz gececegine ve yalnizligi kuvvetli vurgu-
lamak i¢in kullanilmistir. Beyaz renkle de; zitlik anlami verilerek icki saf, do-

gal ve giizel gosterilmek istenmistir.
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Jan Garbarek .
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Sekil 3.4. Biilent Erkmen, Jazz konulu afis tasarimi.

4

SANATCI ADI : Biilent Erkmen

KONUADI : Jazz
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT : -

TARIH : 1988
KOMPOZISYON

Polonya asilli Norveg’li Jan Garbarek saksafon sanatcisi iskandinav ca-

zinin babasi olarak bilinir.

Biilent Erkmen’in bu festival afisinde tipografik yetkinlik tiim diizlemi
kaplamig, minimalist bir yaklagimin gostergesi olmustur. Afiste Jan ile jazz’1
ustalikla ele alinmistir. Diizlemin sol altindan sag iiste kadar tipografi kullani-

larak, cazin jan’1n nefesiyle hep yiikseklere ¢ikti1 vurgulanmak istenmistir.

Afiste siyah, kirmizi zeminde beyaz renk kullanilmis. Kirmizi renkle;
tutku ve cosku verilmistir. Siyah renkle; ciddiyet ve beyaz zeminle de saflik

dogallik verilmigtir.
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Sekil 3.5. Arifi Berker, Insan Haklar1 konulu afis tasarimu.

SANATCI ADI : Arifi Berker (Basar1 Odiilii)

KONU ADI : Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi
TEKNIiK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH : 1998

KOMPOZISYON

Calismada dikenli telin dikenleri ¢icek olarak verilmistir. Gokyiiziinde
olmasi baris1 sembolize etmekte ve kisilerin herhangi bir statiiye bagl olmadan
sahip olunan dokunulmaz, vazgecilmez, iistiin nitelikli ahlaki degerleri ve 6z-

glirliigiinii anlatmaktadir. Diken ve ¢igek afigin tamamina hakimdir.

Mor, sar1 ve beyaz renkler kullanilmistir. Mor renk, hastaliklarda teda-
viyi destekler. Burada 6zgiirligiin kisitlanmasinin bir hastalik olduguna dair
gonderme yapilmustir. Sar1 renk, altiin, zenginligin ve giinesin rengidir. Oz-
glirliigiin ne kadar degerli ve gelecegimizi aydinlatacagini verilmektedir. Beyaz
renk, saflik ve temizligin simgesidir. Olumluluk, saflik, baris¢il ve kabul edici
ifadesinin bir yansimasi olarak beyaz; 151k, bilgi, aydinlik, nur gibi olumlu ve

erdemli degerlerle oOrtiisiir.
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Sekil 3.6. irem Mangitli, Sigara Bagimlilig1 konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Irem Mangitli (Birincilik Odiilii)

KONU ADI : Sigarasiz Temiz Bir Diinya
TEKNIiK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH : 2000

KOMPOZISYON

Sigara’ya Toplumsal bir bakis agis1 getirmek i¢in ¢alismada sigara “y1-
lan” seklinde verilmistir. “Panzehiri yok™ baslhigi ile tedavisinin olmadigi vur-

gulanmistir.

Imge diizlemin geneline hakim. Bashik hiyerarsiye uygun daha geri

planda uygulanmaistir.

Turuncu, beyaz ve altin saris1 renkleri kullanilmigtir. Turuncu ve beyaz
renk, sigaray1 yansitmaktadir. Zemindeki beyaz yazi saflik ve temizligin sim-
gesidir. Sar1 renk ise, altinin ve giinesin rengi olup sigara kullanilmadig: taktir-

de bugiiniin ve yarimin aydinlik olacagini anlatmaktadir.
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Antalya

Altin Portakal Film Festivali
1-5 Ekim 2001

Sekil 3.7. Nazli Kaya, Altin Portakal Film Festivali afis tasarimi.

SANATCI ADI : Nazli Kaya (Birincilik Odiilii)
KONU ADI : 38. Altin Portakal Film Festivali
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH : 2001

KOMPOZISYON

1964 yilindan bu yana Antalya’da diizenlenen Tiirkiye’nin Uluslararasi
en onemli film festivalinin 38. yili afis tasariminda ana imge olarak 38. rakami1
diizlemi kaplayacak sekilde kullanilmistir. “8” rakami film makarasi gibi veri-
lerek, sinemaya atifta bulunulmustur. Rakamin alt kismindaki makaranin arka
fonuna hareket verilerek filmlerin gesitliligine dogal yapisindan dolay1 sonsuza

kadar devam edecek festival imaj1 vurgusu yapilmustir.

Kirmiz1 ve siyah renkler kullanilmis ve afisin baslig1 iistte soldan saga
dogru beyez olarak tercih edilerek iilke vurgusu yapilmistir. Tasarimci, fazla
ayrint1 ve renk kalabaligina girmeden, sade ve ¢arpici bir sekilde, okuyucunun
ilgisini bu yone ¢ekmek ve okuyucuyu yer ve festival ismiyle iiriine yonlen-

dirmek istemektedir.
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Sekil 3.8. Aslihan Ozgen, Aids konulu afis tasarimu.

SANATCI ADI : Aslihan Ozgen (Birincilik Odiilii)

KONU ADI : Condomi Afis Yarismasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH : 2003

KOMPOZiISYON

“Giiven I¢inde Askin Zirvesinde” sloganiyla Tiirkiye’de satisa sunulan
prezervatif markas1 Condomi tarafindan diizenlenen afis yarigmasinda birinci
secilen afistir. Sperm avlayan prazarvatifle; aile planlamasi, hijyen, giivenli
seks, bulasict hastaliklara dikkat ve AIDS’e kars1 agilan savasa dikkat ¢ekilmek

istenmistir.

Imge diizlemin yarisin1 kaplayarak etkili bir bigimde kullamlmustir. Fi-

giirler aras1 gecis ilkesi gézlenmektedir.

Renk olarak beyaz zemin ve isletmenin kurumsal rengi olan siyah renk
kullanilmistir. Beyaz renk kullanilarak; resmin etkisi artirilmak istenmistir. Sa-
de bir tarzla, ayrintiya girilmeden, renk kalabaligina mahal vermeden, verilmek

istenilen mesaj okuyucuya iletilmektedir.

Tasarimda, toplum zihnine prezervatifin giivenli oldugu ustalikla akta-
rilmus, kiiltiirlerin zihinlerinde var olan imajlara gondermeler yapilarak afisin

anlamlandirilmasi saglanmistir.
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Sekil 3.9. Yurdaer Altintas, Safak tiyatro afisi tasarimi.

SANATCI ADI : Yurdaer Altintag

KONU ADI : Sunrise “Safak”
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT : 50x70 cm
TARIH : 2003
KOMPOZISYON

Afiste teknik gosterge olan renkte sadece siyah ve gri kullanilmaktadir.
Bu renkler; 6liim, yas, cinayet, karamsarlik, mutsuzluk, ani déniisiimler ve de-
giskenlikler, siiresi belli olmayan mutluluk ve hiiznii ifade etmektedir. Isik kul-
lanilmamakla birlikte daha agik tonlarda olan gri zemin iizerindeki iki insan

golgesi siyah olarak ¢izilmistir.

Bicim olarak insanlarin hatlarindan da anlasilacag: gibi bu iki figiir ka-
din ve erkegi gostermektedir. Devaminda ise simseklerin cakacagi cok giizel

bir sekilde verilmistir.
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Sekil 3.10. Blattner Brunner, Golgeler konulu afis tasarimi.

SANATCI ADI : Blattner Brunner, ABD Reklam Ajansi
KONU ADI : Golgeler

TEKNIiK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH : 2006

KOMPOZISYON

Calismada legolarin birbirine kenetlendiginde ¢ocugun hayal diinyasi

gdlgeye yansitilmistir.

Mavi ve beyaz renk kullanilmigtir. Mavi renk, gokyiizii, su ve denizle-
rin de rengi oldugundan, sonsuzlugu, barisi, 6zgiirliigii ve huzuru simgeler. Be-
yaz renk, Saflik ve temizligin simgesidir. Ayn1 zamanda olumlu ve kabul edici

bir tavr1 vardir.

Mavi zemin iizerine diisen golge (gemi) zekice diisliniilmiistiir.
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Sekil 3.11. Fang Chen, Aids konulu afis tasarimi.

SANATCI ADI : Fang Chen (CHINA)

KONU ADI : Aids
TEKNIiK : Bilgisayar
BOYUT :-

TARIH : 2007
KOMPOZIiSYON

Afiste kondom i¢ine mermi ¢ekirdegi yerlestirilmis ve kotiiliikleri i¢in-

de saklamislik hissi verilmek istenmistir.

Imge diizlemi tam olarak kaplamis ve tipografi daha minimal tutularak
hiyerarsiye uyulmustur. AIDS yazis1 yana yatik ve sol iistte verilerek ¢ok hizli
insan hayatina bulasabildigi ve ayrica condom kullanmakla hizlica uzaklasabi-
lecegi ve kullanildiginda ne kadar zararsiz olabilecedi verilmistir. Ayrica

“AID” “YARDIM” anlaminda dikkat ¢ekici unsur olarak ¢éziimlenmistir.

Siyah ve gri renkler kullanilmistir. Bu renkler; 6liim, yas, cinayet, ka-

ramsarlik, mutsuzluk, siiresi belli olmayan mutluluk ve hiiznii ifade etmektedir.

Keskin hatlarla ¢izilen beyaz kalin kontiirle, kondomun giiveni ve sag-
lamlig1 anlatilmak istenmistir.
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Sekil 3.12. Ogilvy & Mather, DHL afig tasarimi.

SANATCI ADI : Ogilvy & Mather

KONU ADI : DHL Japonya
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT :-

TARIH :2007
KOMPOZISYON

Afiste verilmek istenen mesaj sadece tasarimin yapildigi iilkede anlam
ifade etmektedir. DHL firmasinin Japonyada hazirladigi reklamda, ortadaki
kirmiz1 renkteki sekil gilinesi ve siyah renkteki arti isareti ise hiz1 sembolize

etmektedir. Sadece li¢ renk kullanilmistir ve sadelik hakimdir.

Firma logosu afisin sag alt kosesinde yana yatik sekilde olup, hizli gidi-
si ifade eder. Imgeler biiyiik alanin ortasinda kiigiik olarak verilerek dikkati

minimalist bir tavirla lizerine ¢cekmektedir.

Sar1, kirmizi ve siyah renk kullanilmistir. Sari; altinin ve giinesin rengi-
dir. Kirmizi; tutku, ates, agk, yasam, enerjik ve dinamiktir. Siyah renk ise fir-

manin kurumsalini tiim afis tasarimina yansitmistir.
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Sekil 3.13. Biilent Erkmen, Uykusuz Gece tiyatro afisi tasarimi.

SANATCI ADI : Biilent Erkmen

KONU ADI : Uykusuz Gece
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT -

TARIH :2013
KOMPOZISYON

32. Istanbul film festivali afis tasariminda Nuri Bilge Ceylan’in “Ba-

bam Igin” serisinden “Uykusuz Gece” isimli fotografi kullanilmustir.

Biilent Erkmen afis i¢in, “Uykusuz bir gecede baktigin1 gérmeyen agik
bir goziin gordiikleridir sinema ¢iinkii. Gecenin karanliginda yastigin yumusak-
ligina gomiilen basa kadar ¢ekilmis yorganin bedeni saran hayalperest giliveni,
sinema karanliginda koltuga gémiilme aninda karsiligini bulur.” seklinde ko-
nustu ve ekledi: “Nuri Bilge Ceylan kendi el yazisiyla yazilmis bashg Tiirkge
ve Ingilizcesinin ters yiiz iliskisiyle bir film seridi gibi uykusuz gecedeki acik

goze eslik eder.” demistir.
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Sekil 3.14. Refik Yalur, Sigara bagimlilig1 konulu afis tasarimu.

SANATCI ADI : Refik Yalur

KONU ADI : Sigara
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT : 350x200 cm
TARIH : 2008
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SANATCI ADI
KONU ADI
TEKNIK
BOYUT
TARIH

: Refik Yalur
: Deprem Afis Yarigmasi
: Bilgisayar

: 2009
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Sekil 3.16. Refik Yalur, Trafik konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Ikincilik Odiilii)
KONU ADI : Trafik Afis Yarismasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2010
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Sekil 3.17. Refik Yalur, Barig konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Birincilik Odiilii)

KONU ADI : 47. Uluslararasi Troia Festivali
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2010
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Sekil 3.18. Refik Yalur, Siddet konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Tesekkiir Belgesi)
KONU ADI : Kadina Siddet Afis yarigsmasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH : 2011
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Sekil 3.19. Refik Yalur, Barig konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Birincilik Odiilii)

KONU ADI : 49. Uluslararasi Troia Festivali
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2012
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Sekil 3.20. Refik Yalur, Kiiresel 1sinma konulu afig tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur

KONU ADI : Kiiresel Isinma
TEKNIK : Bilgisayar
BOYUT -

TARIH :2012
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Sekil 3.21. Refik Yalur, Nasreddin Hoca konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Ugiinciiliik Odiilii)

KONU ADI : Uluslaras1 Nasreddin Hoca Afis Yarigsmasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2012
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Sekil 3.22. Refik Yalur, Mutlu aile konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Mansiyon Odiilii)
KONU ADI : Uluslaras1 Mutlu Aile Afis Yarigsmasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2013
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Sekil 3.23. Refik Yalur, Mutlu aile konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Sergilenme Odiilii)

KONU ADI : Uluslaras1 Mutlu Aile Afis Yarigsmasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2013
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Sekil 3.24. Refik Yalur, Atatiirk konulu afis tasarima.

SANATCI ADI : Refik Yalur (Mansiyon Odiilii)
KONU ADI : Uluslaras1 Atatiirk Afis Yarismasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2013
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Sekil 3.25. Refik Yalur, Is Giivenligi konulu afis tasarimi.

SANATCI ADI : Refik Yalur

KONU ADI : Is ve Ingaat Giivenligi Afis Yarismasi
TEKNIK : Bilgisayar

BOYUT :-

TARIH :2013
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4. BOLUM
SONUC

Eski Cag’dan giiniimiize kadar olan siire i¢inde afis, siirekli gelisme
gostererek basili kitle iletisim araclarinin en 6nemlisi haline gelmistir. Afigin
ulasacagi kitlenin fazlalig1 ve maliyetinin diisiikligli bunun sebebi olarak soy-

lenebilir.

Tirkiye’de afisin ilk 6rnekleri; Cumhuriyetin baslarinda, daha ¢ok yazi
icerikli tiyatro, sinema, yardim dernekleri gibi kurumlarin yaptirdigi ¢alisma-
larda goriilmektedir. Zamanla tiim sektorlerde yayginlasmis ve gorsel iletisim
araglarinda en iist seviyeye ulasmistir. Sonug olarak eski tarihlerde basili ilan

niteligi tasiyan afis, glinlimiizde ticari ve sanatsal anlamda biiyiik 6nem tasir.

Afis sanatinin gelismesinde, teknolojik gelismelerin katkist biiyiiktiir.
Bununla birlikte baski tekniklerinde de ilerlemeler olmustur. Baski tekniklerin-
de ¢esitlilik saglanmis ve bu gesitlilik sayesinde afig tasarimlarinda yeni yon-
temler gelistirilebilmistir. Teknolojik gelisimler sayesinde afislerin tasarim ve

baski asamalar1 kolaylasmis ve daha etkili bir hal almastir.

Teknolojik gelisimle birlikte artan bilgisayar destekli tasarimlar, afisler

i¢in yeni bir donem olmustur ve gorsel etkiyi artirmigtir.

Afis sanatina verilen 6nemin artmasiyla ve bilgisayar destekli tasarim-
larin ¢ogalmasiyla birlikte tasarimlarda kullanilan teknigin zenginlestigi go-
rilmistiir. Bu teknikler; tipografi, illiistrasyon, fotograf ve karma tekniktir. Bu
teknikler sayesinde yapilan afis tasarimlarinin tasarimcinin tarzini yansitacak

bi¢imde farklilastig1 ortaya ¢ikmustir.

Afis tasarimi1 yapacak basarili bir tasarimcinin; ¢izgi, renk, bi¢im, doku
ve tipografi ogelerini dikkatli bir sekilde kullanmasi gerekir. Denge, zitlik,
oran, kompozisyon, biitiinliik ve hiyerarsiye dikkat etmesi gerekir. Afisin boyu-
tunu; igerigine, kullanilacagi alana, hedef kitlenin yas ve 6zelliklerine gore be-
lirleyebilmesi gerekir. Hedef kitlesini iyi belirleyebilmeli, konusuna ve hedef
kitlesine uygun bir teknikle tasarlayabilmesi gerekir. Ayrica tasarladigi afis

acik ve net bir mesaj icermelidir.
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Sonu¢ olarak basarih bir afiste olmasi gereken 6nemli unsurlar

maddeler halinde siralayabiliriz;

Cizgi, goze hos gelen, birligi ve dengeyi tamamlayan, estetik bir kaygi
tasiyan, psikolojik anlamina uygun kullanilan bir obje olarak kullanil-

malidir.

Renk, psikolojik ve sosyo-kiiltiirel hayattaki duygusal anlamlarina gore

kullanilmalidir. Afisin en 6nemli unsurlarindan birisi renktir.

Kullanilan doku; konu, igerik ve kitle agisindan uygun bir sekilde se-

cilmelidir.

Afisin biitiinleyicisi ve ayrilmaz bir parcasi olan tipografi, kolay anlasi-

lirlik i¢in basit tutulmali ve estetik kaygilarla yerlestirilmelidir.

Cizgi, renk, yaz1 gibi tiim gorsel unsurlar, estetik kaygilarla birlik ve

biitiinliik korunacak bir bigimde yerlestirilmelidir.

Denge, tasarim alanindaki boslukta nesneleri baglayacak sekilde diizen-

lenmelidir.
Kontrastlik kullanilacak ise, ¢cok iyi bir sekilde ¢oziimlenmelidir.

Orant1, dengeyi destekleyecek sekilde, gorsel agirligin ve derinligin ku-

rulmasina yardime1 olacak sekilde olusturulmalidir.

Bireylerin gorsel parcalar arasindaki iligskinin goriilmesine yardimci
olunacak ve bu sayede mesajin algilanmasi kolaylasacak sekilde biitiin-

liikk saglanmalidir.

Hiyerarsi, yani 6n-arka iliskisi dikkatli bir sekilde kullanilmalidir.
[letilmek istenilen mesaj, agik ve net bir sekilde verilmelidir.
Dikkat ¢ekici, hedef kitleyi bilgilendirici ve uyarict olmalidir.

Son olarak hedef kitle dogru bir sekilde saptanmali ve uygun tasarim

teknikleri kullanilmalidir.
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