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GUNDELIK HAYATIN BiR ALANI OLARAK MODA ARACILIGIYLA
KULTURUN YENIDEN INSASI

RECONSTRUCTION OF CULTURE VIA FASHION AS A FIELD OF

DAILY LIFE

Yrd. Dog. Dr. Soner Yaglh*
Ozet

Gilindelik hayatin bicimlenmesinde, benimsenmesinde ve ingasinda moda dnemli
bir kavram ve alan olarak etkisini giderek arttirmaktadir. Sosyo-ekonomik ve siyasal
ortamdan etkilenen moda ayn1 zamanda kiiltiiriin 6nemli bir bigimlendiricisi ve inga edicisi
konumuna evrilmistir. Ozellikle tekstil ve giyim-kusam iizerinden ciddi bir kimlik algis1
olusmaya bagslamistir. Kitle kiiltiirliniin insasinda ve kitlenin giindelik hayat icerisinde
belirli davranis ve tutumlarinin ingasinda (giyim-kusam, yeme i¢me, sozler) moda, riza
yoluyla hegemonik bir iliski kurmaktadir. Toplumsal statliniin bir gostergesi ve
belirleyicisi olan moda ayn1 zamanda bireysel hazzin tatminine yonelik de bir mecradir.
Modanin bireyleri etkileyen biiyiilii evreni ve sdylemi bireylerin hegemonik bir iligki
icinde kendi rizalarini treterek Kkiiltiirtin i¢cinde kendilerinden beklenilen refleksleri
vermelerine neden olur. Moda, genel yaklagimlar baglaminda kiiltiir endiistrisi i¢erisinde
bireylerde tiiketici kimliklerin olusturulmasinda ve tiiketim ideolojisinin iiretimi agisindan
etkili oldugu kadar toplumsal cinsiyet rollerinin yerlesiklesmesinde de son derece islevsel

rol ustlenmektedir.

Caligma konusunun ana kavrami olan moda olgusu toplumsal, siyasal, ekonomik,
kiltiirel ve teknolojik stire¢lerdeki degisimlerle birlikte, bu degisimlerden etkilenen ve bu

degisimleri etkileyen baglamlara gore bicimlenmektedir. Ancak bu
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stireclerin her birinin sorgulanmasi ¢alismanin fiziksel mekaninin sinirliliklarindan dolay1
zor oldugundan hareketle, bu calisma icerisinde bunu asmak icin sadece calisma
baglaminda bir tartisma gelistirilecek ve burada detayli bir bigimde yer veril(e)meyen bazi
gorlsler bir onkabul igerisinde ele alinacaktir. Calisma konusu baglaminda, modadan
kastedilen de agirlikli olarak giyim diinyasidir. Moda kavramini giindelik hayat, kiiltiir,
ideoloji ve kiiltiir endiistrisi lizerinden sorgulamaya agarak ele alan bu ¢alisma; hegemonik
bir gii¢c olarak modanin giindelik hayat kiiltiiriinii nasil bigcimlendirdigini ortaya koymay1

amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Kiiltiir, Giindelik Hayat, Tiiketim, ideoloji.
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Abstract

As an important concept and field, fashion has gradually increases its effect on
formation, adoption and reconstruction of daily life. Fashion, which is affected by socio-
economic and political environment, has also evolved to be an important former and
erecter of culture. A serious sense of identity has started to be formed especially through
textile and clothes. Individuals start speaking to each other by way of their clothes before
they get in oral contact with the others. Fashion makes a hegemonic relation by common
accord in construction of mass culture and their specific behaviours in daily life (clothing,
food&beverage, expressions). Fashion, which is an indicator and a determiner of social
status, is a course that is for satisfaction of individual pleasure at the same time. Magical
world and expression of fashion, which affect individuals, cause them to give expected
reflexes by producing their own assents in a hegemonic relationship. Fashion is extremely
functional for placing gender roles within overall approaches in culture industry as well as
it is effective in the sense of creating consumer identities of individuals and production of

consumption ideology.

With changes in social, political, economical, cultural and technological periods;
the fact of fashion, which is the main concept of the study subject, is formed according to
contexts which are affected by these changes and affect them also. However, because of
the fact that it is hard to question each periods due to physical borders of the study, a
discussion will be developed and some opinions which are not taken place with details in
here will be discussed within a prevision to get over this fact in this study. In the context
of study subject, it is the clothing world which is mainly meant by fashion. This study,
which discusses the fact of fashion by questioning it through daily life culture, ideology
and cultural industry, aims to reveal that how the fashion shapes daily life culture as a

hegemonic power.

Keywords: Fashion, Culture, Daily Life, Consumption, Ideology.
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Giris™
“Bir moda ancak bir digeri tarafindan yok
edilir, daha yeni bir baskasi tarafindan
ortadan kaldirilir... ”
Jean de La Bruyére
Gilindelik hayatin insasinda ve bireylerin bu hayati benimsemelerinde, kabul
etmelerinde toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik siirecler bir biitiin olarak
kendisini bir belirleyen olarak dayatir. Bu giindelikligin bicimlenmesinde 6nemli bir alan
olarak karsimiza c¢ikan moda, sozii edilen faktorlerden etkilendigi gibi ayni zamanda
toplumsal ve kiiltiirel diizlemde de insa edici bir rol oynar. Giyim-kusam faaliyetlerini
kapsar gibi goriinmesine karsin, moda aslinda ¢okbi¢imlidir. Giindelik hayatin bir
bigimlendiricisi olan moda, bireysel ya da toplumsal kimlik algilarimiz1 diizenleyen,
mesrulastiran, diizene koyan, kategorize eden ve onaylayan bir yapidadir. Ozellikle
teknolojik gelismeler sonucu teknik ussalligin geldigi asamada dijital mecralarin da
devreye girisiyle bireyler ayni anda ve hizli bir bi¢imde birbirlerini gormeden, gizemli bir
katilimcilikla ayni seyleri yapar duruma gelmistir. Moda popiiler kiiltiiriin ve kitle
kiiltiirintin bir tagtyicisidir. Medya triinleri, miizik, sinema, reklam vs yoluyla modanin

diinyanin her tarafina hizla yayilma giicii modanin kiiresellesmesinde etkili olmustur.

Giindelik hayat giindemlerini ve kiiltiirii degistiren ve bi¢imlendiren etkin bir
mecra olan moda, toplumsal yapr ve kiltirii ¢oziimlemede Onemli ve islevsel bir
anahtardir. Moda, yasamin bir tezahiirii olarak .”uzam ve zaman iginde evrensellik tastyan
toplumsal ve psikolojik bir fenomen olusturur.” (Waquet ve Laporte, 2011:9). Agirlikli
olarak goze dayali, gorsel bir kiiltiire seslenen ve giiciinii bu gorsellikten de alan moda,
Crane’ gore (2003), kamusal alana yonelik sunumlar/giysiler {iretmesine karsin ayni
zamanda kamusal alanin dogasindan da etkilenir (s.305): Bireyler kendileri i¢in degil,
digerleri i¢in giyinir. Kimliklerin insasinda ve yikilmasinda bir ara¢ olan moda, kimliklere
iliskin goriisleri etkiler. Ozellikle elektronik medya kiiltiirii kamusal alan1 tekellestirir,

tektiplestirir ve diger alanlar1 kullanma bi¢imlerine etki eder. Kiiresel ilk kiiltiir

* «Giindelik Hayatin Bir Alam Olarak Moda Aracihgiyla Kiiltiiriin Yeniden insas1” baghkh bu ¢ahsma, 08-10
Ekim 2012 tarihlerinde Uluslararas1 Antalya Moda ve Tekstil Tasarim Bienali I.Uluslararas1 Moda ve Tekstil
Tasarim Sempozyumu kapsaminda sozlii bildiri olarak sunulan ve Akdeniz Universitesi Akdeniz Sanat
Dergisi’nde basilmak iizere kabul edilen metnin gozden gecirilerek, yeni materyal ve diisiinceler eklenerek
genisletilmis son halidir.
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bicimlerinden biri olan moda giiniimiizde kiiresel medya olanaklariyla daha etkindir.

Belirli bir sinifin rollerini ve 6zelliklerini ifade eden moda, kiiresellesen kiiltiir ve
ideolojinin bir sonucu olarak sisteme uyumlu bireylerin iiretilmesinde ve insasinda
onemlidir. Ihtiyaclarm manipiile edilerek, yapay giindemler ve gereksinimlerin bireyler
acisindan bir arzu nesnesi haline getirildigi giinlimiiz tiiketim toplumunda moda, kiiltiir
endiistrisinin kars1 konulamaz bir gergekligidir. lyi-kotii ve giizel-cirkin gibi zit
ayrimlagmalar yaratabildigi biz ve otekiler ayrimlagmasinda oldugu gibi ortak diismanlar
da moda araciligiyla kolayca benimsetilebilmektedir. Gegerli olan kiiltiire ve ekonomik
gereksinimlere gore her donem moda degismekte, giiciinii de bu degiskenliginden
almaktadir. Bir donem giizellik algis1 sifir bedene indirgenmisken, hemen ertesinde bu
dislanan ve yadirganan, hatta yasaklanan bir zihniyetin i¢erine hapsedilir. Tiiketime dayali
olarak vintage, retro, botoks, anoreksiya gibi sozciikler giindelik dilimize sizarken, ev
mimarileri, kullanilan esyalar ve sozciikler siirekli olarak moda tarafindan sinanir. Bu
zitliklar, toplumsal iktidar tarafindan moda yoluyla kimliklere i¢kin olarak, biz ve 6tekiler
ayrimlagsmasinda s6z konusudur. Tipki kimlikler de oldugu gibi bazi tutum ve davraniglar
onaylanip, biitiinlestirici kabul edilirken digerleri sistem disi, gayrimesru ve yasak kabul
edilir.

Baskiyr kullanmadan, rizaya dayali, kendiliginden bir kabuliin gecerli oldugu
hegemonik bir onay iliskisinde moda, bu uzlagimin ve bireylerin kendilerinden beklenen
reflekslerin tiretilmesinin bir aracidir. Crane (2003), 6zellikle toplumsal hayatin 6nemli bir
alam1 olan sokakta, bireylerin kendilerini digerlerine sergiledigine ve bedenlerini
gosterdigine vurgu yapar (s.314). Bu mecrada kamusal alandaki benlik sunumlarini
gerceklestiren bireylerin giysileri burada konusur. Benlik sunumunun en 6nemli unsuru
giysilerdir. Hatta giiniimiiz tiikketim toplumunda bireyler konusmadan giysileri konugsmaya
baslamakta, toplumsal sinifa dair ipuglar1 veren giysiler bir ayrimlagsmanin {iriinii oldugu

gibi biitlinlestirici, yalnizliktan kurtarici bir gii¢ de tasir.

Gilindelik hayatin insasinda, Ogrenilmesinde, benimsetilmesinde ya da
dayatilmasinda etkili bir kavram olarak kiiltiirle etkilesimli bir iliskiye giren moda,
ideolojik bir inga mekanizmasinin da aracidir. Sistemin kendini yeniden iiretebilme
yetenegini besleyen moda, bir imaj yaraticis1 olarak gorsel kiiltiiriin yerlesiklesmesinde
egemen diisiincenin en 6nemli yardimcilarindandir. Toplum i¢inde kimi davranig ve

tisluplarin mesru ve dogal kilinmasinin bir aracit olarak moda giindelik hayatin igine
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sizmakta son derece beceriklidir. Moda, toplumsal iktidarin bir denetim, gozetleme ve

paylasim araci olarak aragsal aklin bir pargasidir.

Giindelik Hayat, Kiiltiir ve ideoloji

“..Hi¢bir dil yoktur ki

aldatmasin. ” Italo Calvino
Giindelik hayat, modernligin bir iiriiniin olarak kabul edilir ve yasanilan hayati tek
hayatmig gibi Ogretir, dayatir, benimsetir. Tiiketim ideolojisinin dekorunda yer alan
giindelik hayat, verili toplumsal degerlerin kabuliine dayanir. Toplumsal diizlemde ortak
kabul edilmis degerlerin diger toplumsal katmanlardaki insanlarca da paylasilarak,
Ogrenilmesi, hatta haklilastirilmasini 6ngéren giindelik hayat, 24 saatin i¢indeki her
eyleme agiktir; aligverige ¢ikmak, yemek yemek, giyinmek gibi siyasetle iliskisiz alanlar
da kapsar (Lefebvre, 1998; Brown, 1989). Giindelik hayatin gergekligi en Onemli
gercekliktir ve bu da nesnelestirme yoluyla saglanir. insanin gerceklik algis1 toplumsal
olarak insa edilen bir gergekliktir. Nesnel oldugu her zaman iddia edilen gerceklik,
tahakkiimiin bir araci olarak islev goriir. Nesnellik bir yoniiyle de egemen olanin
gorislerini daha ¢cabuk ve daha rahat kabul ederek onlarin mesru kilinmasini, toplum iginde
dogal kabul edilmesini saglamaktadir. Burada en énemli arag; dildir (Dursun, 2004; Usiir,
1997:127): Dil, toplumsal gergekligin algilanmasinda kurucu bir unsurdur. Giindelik hayat
icinde dilde anlamlandirma yaratilir, dolayimlama yoluyla da bireylerde gerceklik algisi

olusturulur.

Gergekligin toplumsal ingasinda énemli ve sorunsal bir kavram olarak ideoloji,
bireye kendiliginden yerlesmeyip bireyin iginde yasadigi1 evrene dair simge ve anlamlarin
karsilikl1 bir bigimde etkilesimi sonucu olusur. Ideoloji, toplumsal diinyanin derinlerine
sizarak, o gergekligin kurucusu haline doniisiir (Mumby, 2005:128). Eagleton (1996),
maskeleme, rasyonalize etme, dogallastirma, evrensellestirme ve mesrulastirma siireglerini
ideolojik insada Onemli kilarken Thompson da; mesrulastirma (rasyonalizasyon,
evrensellestirme, anlatisallastirma stratejilert), gizleme/gizemlestirme (yer degistirme,
mistiklestirme, mecaz/diizdegismece/egretileme stratejileri, birlestirme (standartlagtirma
ve birligin sembollestirilmesi), parcasallasma (farklilasma ve Otekinin tasfiyesi) ve
seylestirme dogallastirma, sonsuzlastirma ve yalinlastirma/edilginlestirme) bigiminde bir

kategorizasyon yapar (Dursun, 2001; Therborn, 1989). ideolojinin biitiin bu siireclerinde

42



Soner Yagl Moda Aracili giyla Kiiltiiriin Yeniden Ingast

ana amag, egemenin ya da yoneten siifin diigiincelerinin toplumsal diizlemde dogal ve

mesru kilinarak zora dayanmayan, kendiliginden olusan bir onay iliskisi yaratmaktir.

Gergekligin bir yansimasi olarak ideolojiyi, Marx, yonetici siifin fikirlerinin
toplum i¢inde dogal, normal ve mesru goriinmesini saglayan bir arag olarak gérmis, yanlis
bilin¢ ve yansima kavramlari yoluyla gelistirerek, yonetilen sinifin kendisine ait olmayan
fikirleri ve davranislar1 nasil benimsedigini agiklanmustir (Usiir, 1997). Bireylerin kendi
baslarma 6zerk varliklar olmadigina vurgu yapan Althusser (2006), ideoloji tarafindan
onlarin birer kiiltiir tirlinii/nesnelere doniistiiriildiigiinii ifade ederek, 6zellikle baski ve zor
kullanmadan ideoloji  kullanarak isleyen devletin ideolojik aygitlar1 yoluyla
adlandirildiklar1 vurgusunu yapar. Ozellikle medya tarafindan gelistirilen bu mekanizma
moda i¢in de gecerli olabilir.

Bilingliligin endiistriyel bir denetimi olan Gramsci’nin hegemonya goriisii ise,
hegemonya araciligiyla egemen/basat olan dar goriislerin toplumsal diizlemde dolagima
¢ikmasina gonderme yapar ve kontrolii elinde bulunduran giiciin kendi diisiincelerini
asagidakilere rizayr tireterek benimsetmesini ifade eder. Hegemonya edilgen degil, aktiftir,
stirekli degiskendir, yenilenir. Bu yolla kimi diisiince ve davramiglar gayrimesru ilan
edilirken kimileri de onay goriip uzlasi saglanir. Kiiltiirel degerler bu yolla egemen
diisiinceye gore en iyi amaca ulasacak bigcimde insa edilir. (Gottdiener, 2005:247;
Shoemaker ve Reese, 1997:116-117). Habermas, ideolojinin diizenli bir bi¢imde
tahakkiimi, iktidar1 kalict kilan veya mesrulastiran bir diinya resmi olarak gérmektedir
(Guess, 2002:29). Ideoloji, bir toplumsal blogun birligini koruyan ve toplumda siva islevi
goren bir aragtir. Bu yolla kurumsallastirilan gerceklik tanimlar1 tabi smiflarin yasanan
gercekligini olusturmaktadir (Hall, 1994:191). Boylelikle, bu hegemonik yap1 iginde
egemen/basat olanlar kendi goriislerini giindelik hayatin sadece siyasal mecralarinda degil,
tim kiiltiirel ve sanatsal diizeylerinde de kendini hissettirecek bi¢imde insa ederler.
Giindelik hayat agimlanmasinda kapsayici bir unsur olan kiiltiir sorgulanmasi gereken bir

alandir.
Bir hayat bi¢imi ve yasayis tarzini ifade eden kiiltiir, Lull’a (2001:5) gore;

“.. degerler, gelenekler, inang¢lar, maddi objeler ve
vasanilan c¢evre tarafindan bicimlendirilen ‘6zel bir yagsam
bi¢imi’... insanlarin, temelde kalici, ama ayni zamanda rutin

iletisim ve sosyal etkilesim icinde degisebilirlik ozelligine de
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sahip etkinliklerini, diinya goriislerini, seyleri, inanglari iceren
dinamik ve karmasik cevresi... ortam... konusma, giyinme,
beslenme, yiyeceklerin hazirlanmasi ve tiiketilmesine iliskin
belli kaliplarin  gelistirilmesi... tapinmalarimizi, tapinma
bigcimlerimizi, zaman ve uzayi nasil bigimlendirdigimizi, nasil
dans ettigimizi, c¢ocuklarimizi  hangi  degerler iginde
toplumsallastirdigimizi ve giindelik yasamimizi olusturan bunun
disindaki bir¢ok ayrinti... ” dir.

Kiiltiir icerisinde isleyis aslinda aynidir; denenmemis seyler ve onaylanmamis
tarzlar ya da diisiinceler sistem icin tehlikeli ve risk tasir (Adorno, 2007:65). Kapitalizm,
Sanayi Devrimi’ni meydana getirirken, ayn1 zamanda metalagsma ve tiiketim kiiltiiriinii de
olusturmustur. Uretim i¢in tiiketim prensibiyle tiiketim siirekliliginin saglanmas1 sistemin
devamlilig1 acisindan 6nemlidir. Tiiketiciyi diisiinmeye sevketmeden, hazir diinya formlari
sunularak onlar iyi tiiketiciler yapmay1 amaglayan ve toplumsal denetimin bir araci olan
kiiltiir endiistrisi, kapitalist toplumdaki standardizasyonla bireyin akil yiirlitme ve diistinme
yetisini bozar, felce ugratir ve her tiirlii manipiilasyona agik hale getirir (Kellner, 2005;
Adorno, 2007; Mutlu, 2005): Akil Tutulmas: ya da Insamn Tek Boyutlulugu olarak
adlandirilan bu asamada, sanat da pazarda alinip satilabilen bir duruma evrilmistir.
Ozellikle medya, eglence ve bilgi endiistrisi yoluyla yanlis biling yaymakta ve bireylerdeki
tek boyutlulugu gergeklestirmek adina biiyiiseli ayinsel formiillerle siirekli tekrarlamalar
yapmaktadir. Bilincin ayarlandigi ve yikandigi bu endiistri, kapitalizmin mesrulugunu haz
ve zevk lizerinden insa eder. Teknolojik ussallikla birlikte giindelik hayat deneyimlerine
biitiin bu anlayis sizar. En 6nemli insacilardan olan medya, yeni kiiltiirel bigimler insa

ederken diger taraftan da kiiltiirel sinirlar1 da dikkatinden kagirmaz.

Ihtiyaglarin manipiilasyonunu olusturmak bu kiiltiirde dnemlidir. Profesyonel bir
model tiiketiciler lizerinde bir ihtiya¢ baskist yaratir (Illich, 2011:59); bu, profesyonel
kisilerin hammaddelerini doktiikleri kalibin bir kopyas1 olarak tiiketicileri iiretmek igin
yapilmis kulugka hiicrelerine dair bir reklamdir aslinda. Iyi vatandas, makbul tiiketici
kendi ihtiyacinin farkinda olandir. Bireylerde sistemin yeniden kendini iiretebilmesi adina
bireylerde ihtiya¢ duyulan seyler yaratilir ve bireyler bunlar1 arzular hale getirilir. Eglence
ve keyif duygusu ticaretle iliskilendirilir. Gilindelik hayatin kapsamindaki seyler 6nceden
belirlenerek, ne dinlenecegi, ne giyilecegi, hangi kisilerin ikon olacagi vs Onceden

planlanir ve denetlenir. Kiiltiir endiistrisi bundan dolay1 gelecege dair 6ngoriileri de iginde
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barmdirir. En iyi planlanmis tiiketim teknigi ortada alicis1 yoksa degersizdir. Uretim ve
tiikketim iki kutup ucudur. Isteklerinin 6znesi olamayan birey, isteklerine tabidir. Bu yapida
mutluluk vaat edilir; ama aslinda “...s6z konusu olan, onlara iiflenen ruhtur, efendilerinin
sesidir.” (Adorno, 2007:110). Lasch (2006), giiniimiiz reklamciliginin, ihtiyaglar
gidermeyi amaglamadigini, daha ¢ok yeni gereksinimler yaratmayi hedefledigine vurgu
yaparak, bu yolla bireylerde satin almaya yonelik yeni kaygilar medyana getirildigini ifade
eder (s.283). Kitlesel kiiltiir igerisinde bireyler bu yeni yapay gereksinimleri daha iyi bir
hayat imgesi adina, farklilagsma ve toplumun 6nde gelenleriyle bir olma amaciyla edinmeye

calisir. Bireylere sahip olmak isteyecekleri imgeler, imajlar sunulur.

Imaj, tiikketim kiiltiirii i¢in 5Snemlidir. Bireyleri moda yoluyla tiiketime tesvik etmek
amaciyla sorgulamaksizin kabul edilen ¢ok ¢esitli ikonlar yaratilir ve bu ikonlar yoluyla
kiiltiirel doniisiim gerceklestirilir. ikonlar, nesne olabilecegi gibi birey de olabilir. Imaj
yaratiminda bir takim iglemler bilin¢li olarak yapilir ve esas 6nemli olan bunlar agik ve
goriiniir bigcimde sunmaktir. (Robins, 1999:245). Ginsborg’a (2010) gore; giindelik hayatin
kapsaminda yer alan ¢ogu modern imge, aldatici tecriibenin birgok 6zelligine sahiptir
(s.124-125): Esyalarin diinyas: vasitasiyla bir tahayyiill ve 6z- imaj siireci (gergek
olabilecegi gibi fantastik veya ideallestirilmis de olabilen kisinin kendinin ne olduguna
dair diisiincelerinin ve hissettiklerinin toplami) bireyler agisindan imgelerin goz
kamastirici diinyasina girmede etkilidir. Giddens (2010), giiniimiiz toplumlarinda bireylere
kendi hayatlarina ve kimliklerine iliskin ¢ok fazla alternatif bi¢im ve imge sunuldugu i¢in
bireyin icinde yetistigi toplumun geleneksel degerlerinden kendini koparmasinin daha
miimkiin oldugunu belirtmektedir. Imge ve kimlik g¢esitliligi kimi zaman gergegin
algilanmasinin oniine gecen bir durumdur. Bu ¢esitlilik ve zenginlik ayn1 zamanda kiiltiirel

sinirlar1 da degistiren, geleneksellikten ¢ikisin bir anahtardir.

Berger ve Luckmann (2008:61-65), giindelik hayatin igerisinde bu cesitlilige
karsin tiplestirici temalar iret(il)erek digerleriyle olan iliskilerimizi belirleyen ve
siirlarimizi ¢izen sosyal bilgi stogundan s6z eder ve bu stogun kimi alanlar1 aydinlatirken
kimilerini de algilamay1 zorlastirmak ic¢in bulaniklastirdigini belirtir. Giindelik hayata
ickin bizi iirkiiten, kendilerine karsi ortak strateji belirledigimiz yabancilardan kagmak
miimkiin degildir. imaj ve vizyon yaratim1 yoluyla ya da yeni teknolojiler kullanilarak ya
onlardan korunma yollar1 arastirilir ya da onlarin benzesmesi saglanir. Ancak, bu
yabancilarin bizi biz yapanlar oldugunu unutulmamalidir (Morley ve Robins, 1997, 5.48;

Robins, 1999, s.44). Ozellikle giysi modasi, bir tarzi mesrulastirirken, digerini
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olumsuzlayarak biz ve 6teki algisimi giiclendirir. Giysilerin de kapsaminda yer aldigi
popiiler kiiltiir esyalarina anlamlar yiiklenerek gerek kiiltlir yaraticilar1 gerekse de
tiiketiciler tarafindan yeniden yorumlanmalar1 saglanir. Ozellikle sinema, miizik, ve TV
medyasinin en énemli oldugu bu siire¢; kimi imgeler géz oniline alinarak bazi giysilerle
biitlinlestirilir ve bireyler acisindan ifade ettikleri sembolik anlam pekistirilir (Crane,
2003:224). Giindelik hayatin kapsaminda bir toplumsal imgenin en iyi karsiligin1 buldugu
ve en net goriindiigli yerlerden birisi, kadinlara seslenen yayin organlaridir (Lefebvre,
1998:89-90): Imge ve buna yonelik pratik bunlarmn igine sizarak kafalarin karismasina
neden olur. Bu mecralar, giindelik hayatin programlanarak mesajlarin ritiiellestigi ve

uygulanabilir kodlar haline getirildigi yerlerdir.

Giindelik hayatin sinirlarinin belirlenmesi toplumsal iktidar tarafindan yasamsal
bir konudur. Bu baglamda, toplumsal iktidar, modaya bir takim islevler yiikleyebilir.
Moda, ayn1 zamanda kiiltiir belirleyicilerden biridir. Modanin yayilmasini saglayan ve bir
diger kiiltiir belirleyicisi olan medya gibi, modanin da kiiltiirel sinirlar1 belirlerken iki yonii
ortaya ¢ikmaktadir: Ilki, yeni kiiltiirel ¢evreler olusturmak digeri de (varolan) kiiltiirel
siirlart gozden kagirmamak (Lundby ve Ronning, 1997). Moda, kiiltiirii yonlendirip,
kontrol ederek diizenleyebilir. Moda, ozelliklerinden dolayr gegerliligini yitirmeye
mahk(mdur, siirekli olarak bicimler degisir, degismeyen sey; modanin kavramsal

degeridir.

Hegemonik Bir Gii¢ Olarak Moda: Modanin Giindelik Hayat ve Kiiltiirle

Olan Iliskisi

"Moda sadece giysilerde var olan bir sey degil;
moda soludugumuz havadaki bir sey.
Bir riizgardr moda; geldigini hissedersiniz, kokusunu duyarsiniz...
Havada, sokakta; moda fikirlerle, yasam tarzimizla,
olan bitenle ilgilidir. " Coco Chanel
*

Cokbicimli bir kavram olan moda , 6zellikle 17.yy sonunda tarz, iislup, varolus

bi¢cimi, yasam ve giyim kusam iislubu olarak kavranmaktaydi. Giyim kusam baglaminda

moda, giinlimiizde giysi yaraticiliini, giysi sunumundaki yeniligi, kreasyonu ve tekstil
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evrenini betimlemektedir. Moda, hem giysileri hem de diinyay: diizenleyen bir aragtir.
Bicimler, renkler ve malzemeler 6nemli oldugu kadar konumlar, eylemler ve durumlar da
s0z konusu alanin i¢inde yer alir (Waquet ve Laporte, 2011:78). Modanin temel nesnesi
giysidir, ancak aksesuarlar ve modanin diger isaretleri de onu biitiinleyen bir unsurdur.
Bazen kullanilan bir aksesuar giysinin dniine gegebilir. Ayakkabi, beden siisleri, makyaj,
sa¢ kesimleri, hatta dekor bile moday1 biitiinlemektedir. Kullanilan esyalar, mobilyalar
zaman ic¢inde stil haline gelir. Biitiin bunlarin bir moda hareketine déniismesi i¢in belirli
stireclerden gegmesi gerekmektedir (Waquet ve Laporte, 2011:14): Genelde moda
siirecinin 5 evresi olarak goriilen bu asamalar; yenilik¢i fikir, kiiciik bir grubun
benimsemesi, 6zekdes gevrelere aktarim (yakin gruplara genisleme, degisim gegirmeden
yeniden iiretme), dagilma ve doniigiim (herkesin kendi imkanlari 6l¢iisiinde sahip olmasi,

taklit etme) ve genellesmedir.

Barbarosoglu’na (2012) gore, moda, bireylerde yiiceltme, aynilesme, ddiillendirme
ve projeksiyon (sugu iizerinden atma) bigiminde ortaya c¢ikan psikolojik savunma
mekanizmalari ve davraniglari olusturur (s.57-59): Diirtiisel kabul edilen bir giiciin diirtiiler
disindaki davranis bigimleri yoluyla disar1 aktarilmasi, bosaltilmasini ifade eden yiiceltme
davranig1 bireyin moda olmadan ahlaki sayilmayan bir giyim tarzinin (sirt1 agik tuvalet,
kisa etek) moda olduktan sonra yiiceltilerek benimsenmesidir. Normalde teshircilik olarak
degerlendirilen bir sey, sonradan bu yolla yiiceltilir. Kisilerin kendi kimliklerini 6tekilerle
Ozdestirmesini ifade eden aynilesme, en ¢ok medya yoluyla kullanilan bir durumdur.
Model olarak goriilen birine benzeme ihtiyaci ayn1 zamanda kisiyi yalnizliktan kurtaran
bir duygudur. Odiillendirme mekanizmasi, bireyin iistiin olma duygusunu biitiin aksilik ve
olumsuzluklara karsin tatmin edebilmesidir. Kisa boylu birisinin uzun topuklu ayakkabilar
giymesi ve kilolu kisilerin moda oldugu icin zayif kisiler i¢in tasarlanan giysiler giymesi
odiillendirici oldugu kadar cezalandiricidir. Ahlaki kurallara uymayan giyimlerin moda
oldugu i¢in giyilerek su¢un modaya atildig1 projeksivon (sugu iizerinden atma) davranisi,
bir eksiklik, sorun ya da sugun bagka bir seye yansitilmasi ve lizerinden atilmasidir. Seffaf
kiyafetlerin moda olmadan giyilmesi olumsuz algilanan bir islupken, medyada defile vs.
goriintiileri yoluyla normallesme yakalanmaktadir. Burada medya ve iletisim politikasi
modanin pazarlanmasinda ve yayilmasindaki en Onemli ara¢ ve kanallarinda biri

olmaktadir.

Moda ve giindelik hayat iligkisi tiiketim toplumunun énemli bir unsurudur (Kése,
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2010): Kiiltiirel bir 6ge olan moda, kendini insa eden toplumsal yapinin belleginde
bicimlenir, zenginlesir, dolasima ¢ikar, kamusal alanda kendini gosterir, sinifsal bir algi-

*Moda kelimesi; “degisiklik gereksinimi veya siislenme 6zentisiyle toplum yasamina giren gecici yenilik”, “belirli
bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinliik”, “gorenege bakarak daha kisa
siireli olan, cabuk degisebilen, dykiinme yoluyla yayilan gecici davranis, giyim ve yasama bicimi”, “giyim, ev,
konusma, sanat, dinlenme-eglenme gibi kimi ekin égelerinin bi¢iminde (¢cogunlukla bu bi¢imin ayrintilarinda) sik
sik ortaya ¢ikan Kisa siireli ve toplum ya da kiime icinde az ¢cok onay goriip izlenen degisiklikler” ve “gecici olarak
yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan” biciminde tanimlanmaktadir. Moda kelimesi ile ilgili olarak moda
olmak “yaygin duruma gelmek, herkesce kabul edilmek” seklinde ac¢iklanirken, modas1 ge¢cmek ise “moda
olmaktan ¢cikmak” ve “Onemini yitirmek, gecersiz duruma gelmek, artik aranmamak” olarak belirtilmektedir.

(“tdk.gov.tr”, 2013).

-lamanin yaratilmasinda oncii olarak kimligin bir tiriniidiir. Moda, 6zel isaretler tasiyan
bir alandir. Dénem doénem moda olan davranis ya da giyim bigimlerinin degismesi buna
yoneliktir. Toplumsal  simiflar arasindaki ayrimi  yumusatabildigi  gibi, bazen
cinsiyetlerarast kimlikleri sertlestirebilen moda, biz ve 6teki ya da gayrimesru ve mesru
ayrimlarinin da simirlarint belirler. Ancak gozden kagirilmamasi gereken sey; siirekli
tiiketimin temeli “esnek” bir kimligin insasidir. Bu, dengeyi moda yoluyla olusturmak
miimkiindiir. Programlanmis bir eskime anlayis1 i¢inde, reklam, satis, pazarlama gibi
unsurlar giysilerin eskiyerek yerine yenilerinin gelmesini ve ¢esitlenmesini saglamaktadir;
boylece moda acisindan bir tiketim dongilisi kurulmus olmaktadir. Moda, kimlik
kazanmak isteyen bireyin bunu tiiketerek elde etmesinin imkanin1 sunar.

Kimligin insasinda tiiketim kiiltiirlinlin en goriiniir bicimlerinden biri olan giyim,
ayni zamanda toplumsal cinsiyet ve statiinde en belirgin gostergelerinden olup, farkli
donemlerdeki toplumsal yapilar i¢indeki konumlarin nasil algilandigini ve statiiniin
sinirlarint da belirlemektedir. Bir kimlik kurucusu olan giyim, sembolik sinirlarin
korunmasinda etkili oldugu gibi bu smirlarin yikilmasinda da giiciinii gostermektedir
(Crane, 2003): 19. yiizyi1lda, moda kapsamindaki giysiler genelde iist sinif kadinlara iliskin
cinsiyet rollerini tanimlamaktadir. Hegemonik bir kadin algisinin oldugu bu dénemin
aksine giinlimiizdeki moda algis1 medya sdylemlerinin de etkisiyle catisan bir
hegemonyaya donilismiis ve kadin modasi medya kiiltlirii bi¢cimlerinden biri olmustur.
Biitlinsel bir kadin algisindan ziyade marjinal cinsellik ve kadin egemenligine kadar genis
bir yelpazede kadin kimlikleri insa edilmektedir. Kadinlar i¢in siirekliligi olan bir
toplumsal glindeme sahip olan moda, giyime yonelik davraniglart devamli bir bi¢cimde

giidiler. 19.ylizy1l kadini modanin giindeminden dolay1r muhatazakar ve genel kabul
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gormiis kadinlik rollerine dayanmaktayken, 1920’lerden 1960’lara kadar olan donemde
modanin giindemi liberal olup, kadinlar toplumsal hayattaki degisimlere ve rollerine
bakarak bi¢imlendirilmislerdir. Gfliniimiize kadar uzanan siirecte sosyo-kiiltiirel
degisimlerle birlikte otoriter, ¢ift cinsiyetli, pornografik giindemlere kadar uzanan genis

ve birbiriyle ¢atisan bir glindem olusmustur.

Sorokin (1974), geleneksel toplum yapisindan modern toplum yapisina gegerken
cemaat ve cemiyet ayrimini ortaya koyarak, geleneksel toplum yapisinda cemaat igerisinde
orf ve adetleri 6ne ¢ikarirken, modern toplum yapisinda cemiyet alaninda modanin orf've
adetlerin yerini aldigini belirtir. Moda, orf ve adetlerden gelenege kars1 olma ozelligiyle
ayrilir, fakat moda da zamanla yeni 6rf ve adetlerin olugsmasina neden olabilir. Daha ¢ok
bir tavir ve hareket bigimciligi olan moda, kolay taklit edilebilme 6zelligini de tasir. Bir
isyan duygusunun ifadesi ola moda, baskiya karsi bir karsi ¢ikistir. Moda, heves ve
cilginlikla kimi zaman karigtirllan bir kavramdir. Cilginlik, azinligir ilgilendiren,
alisilagelmis sosyal formlardan sapma igeren, ¢ogunlugun onaylamadigir ve genellikle
medya yoluyla ekonomik kar amaci tagiyan hareketlerdir. Heves ise, hizla yayilan kisa

stireli davramiglardir (www.filozof.net). Modanin goriildiigii yerler, ozellikle orf ve

adetlerin agirlikli oldugu endiistri 6ncesi tarim toplumlari degil, endiistri asamasina gelmis
toplumlardir ve moda olarak da kent i¢inde tiiketilir. Yiiksek kiiltiire ait gibi goriinen moda,
artik demokratiklesmeyle birlikte toplumsal hayatin tiim tabakalar1 agisindan paylasilip
uygulanabilir hale gelmistir (Barbarosoglu, 2012:192-193). Baudrillard’a (1988) gore,
giincel bir kiiltiir olan kitle kiiltiirlinde gelenekler, 6rf ve adetler, aligkanliklar modanin
Ozgiirlestirici yapisi i¢inde serbest kalir, beden de modanin hiz1 igerisinde 6zgiirlesir (s.26).
Bu insan, hizla mekan degistiren, hareketli, ahlaka baghiligin disinda modaya bagimli olan,
davraniglarini ve tarzin1 vicdandan 6te bakis acist modellerine gore belirleyen, cinselligini,

geleneklerini buna gore degistiren yapidadir.

Bireyin dig goriinlisiiniin en onemli ve ayrilmaz parcasi olan giyim, iktidar
tarafindan kullanilan bir aragtir. Giindelik hayatin tiimiinde karsimiza ¢ikan iktidar, giyim
yoluyla toplumsal kimlikleri benimsetme amacini gergeklestirebilir. Moda, {riinlere
stirekli olarak yeni anlamlar yiikleyerek toplumsal kimliklerin yeniden tanimlanmasina
neden olur. Cogu zaman zitliklardan yola ¢ikilarak olusturulan bu sdylem, modanin
biiyiisel bir islev gorerek degisime sebep olup bu g¢atisma noktalarinin yeni tarzlara

dontismesini saglar. Erkeklige kars1 kadinlik, yashiliga kars1 genglik, uyuma karsi isyan,
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cirkine kars1 glizel gibi pek ¢ok zitlik modanin yerlesiklesmesine ve ayni zamanda igerdigi

sOylemin de toplumsal kimlikler tarafindan benimsenmesine neden olmaktadir (Crane,
2003:27).

Giysiler toplumsal denetimin bir aract olarak karsimiza ¢iktig1 gibi, siniflararasi
iligkileri de diizenler. Giysiler goriinenden daha derin anlamlar tagiyan birer simgedir.
“Gosterge sinif miicadelesinin bir alami haline gelir. Ideolojik géstergenin bu cok-
vurgululugu (multiaccentuality) son derece hayati bir konudur.” (Volosinov, 2001:66). Bu
gostergeler dikkatli okundugunda toplumsal cinsiyet, sinif ve kimlik iizerine ortak kiiltiirel
kodlarla bezeli oldugu goriiliir. Cinsiyete dair normlari da isaretleyen giyim, ayn1 zamanda
bu sinirlart belirsizlestirip kendi koydugu normlar1 da yikma giicline sahiptir. Moda,
eglence endiistrisinin bir unsuru olarak gii¢lii bir yonlendiricidir. Bir fetis ve kutsal hale
getirilen mala hangi kurallarla tapinilacagini bildiren moda, cinsel ¢ekiciligi de énemli
kilar (Benjamin, 2000). Moda, toplumsal iktidar tarafindan onaylanmis kimliklerin
kamusal alanda dolagima c¢iktig1 bir alandir. Bu alan iginde bireyler verili kimlikler
icerisinden se¢me Ozglirliigiine sahipmis gibi goériinmektedir.

Toplumsal diizlemde moda, biitiin bireylere acik olan bir mecradir ve bu yolla
bireyler, hem kimliklerine iliskin tarzlar1 belirleyebilir hem de giyim endiistrisindeki
tireticilerin meydana getirdigi stilleri benimseyebilir ve bunlara ulagabilir (Crane, 2003:17-
19): Kiiltiirel begeniler ve onlarla iliskili yasam bi¢imlerini kapsayan toplumsal yapilar
karmagik simif kiiltiirti sistemleridir. Bireyler siiflarinin iginde dolasima ¢ikmis kiiltiirel
mallarin i¢inde bulunduklari sinifa uygunlugunu denetleyerek toplumsal farklilik ve
kiiltiirel sermaye i¢in miicadele ederler. Biitiin bu kiiltiirel pratikler cocukluk déneminden
itibaren aile i¢inde egitim donemi siirecince kazanilir, bu durum mevcut toplumsal sinif
yapisinin yeniden tiretilmesine katkida bulunur. Cinsiyet rolleri de dnceden dgrenilerek ve
benimsenerek bir onkabul gérmiistiir . Bu tarz toplum yapisinda egemen olan ve saygin
durumdaki kiiltiir tist siniflarinki olup, seckinler belirleyici giice sahiptir. Sinifli toplum
yapilarinda {ist sinifin begenileri biitliniiyle diger siniflar tarafindan gerek toplumsal
altyap1 gerekse de sahip olunan kiiltiirel pratikler bakimindan benimsenmeyebilir.
Giindelik hayat i¢inde bireylerin toplumsal aglar1 genislemeye bagladik¢a ve diger
toplumsal gruplarla iliskide bulunmaya basladik¢a yeni kiiltiir bigimleri daha ¢abuk
etkileyici olur ve daha hizl bir bicimde kabul edilebilir.

Giyim tizerinden sahip olunan zihniyetin ne oldugu anlasilabilir, giyim, zihniyetin
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sembollesmis bi¢imidir. Estetik zevkler, begeniler, ekonomik durum, statii, ait olunan sinif
ya da olunmak istenen sinifa dair ipuglar1 giyimin dilindedir. Moda, kitleyi bu yolla kavrar;
modanin en biiylik dayanak noktast da kitledir. Yapay ve kisisel olarak ikiye
ayirabilecegimiz prestije ulasmanin bir aracidir. Kisisel prestije sahip olmayan insanlar
yapay prestiji elde etmek i¢in moday1 kullanir. Ayni zamanda tiiketim toplumundaki
bireyin yalnizliginin da bertaraf edilmesinin bir arac1 olan moda, farkli olmay1 saglarken,
benzedigi kisilerle arasindaki farklar1 da azaltan bir alandir (Barbarosoglu, 2012). Kisisel
prestij ve sahip olunan toplumsal statii icerisinde kalmak adina toplumsal degisimlere ayak
uydurmak, onaylanmis davranis ve bigimleri eyleme dokmek disarida kalmamak adina
onemlidir. Statiiniin yeniden iretilmesini ve bu yolla hazzin yiiceltilmesi st gelir
grubundaki bireylerde daha sik goriilen bir durumdur. Ozelikle sisteme ayak uydurmak
adina, ekonomik sistem degistikce, kapitalizm daha esnek ve kér elde etmenin farkli
yollarimi aradik¢a on plandaki oyuncularin da giyim kusami degismektedir (Kaya,
2012:92): Ozellikle smifsal baglamda goz oniinde olan kisilerin is kryafetleri bile bu
degisimden etkilenmektedir. Patron/yoneticilerin giyim tarzi artik gittik¢e sik-spor ve rahat
bir bicimdedir, bu, kapitalizmin ana ilkesinin “birakiniz giyinsinler” bigimine
doniismesidir.” Sosyal gelisme ve ekonomik biiyiime birbiriyle iliskili olup, degisimin
genis tabakalar arasinda yayilmasinda etkilidir. Ciinkii degisimi saglayan ana unsurlardan
biri, ekonomik gelismeyle birlikte orta tabakalagmadir. Modanin gelisimi de orta tabakanin
iist ya da altlara dogru ne kadar genisledigiyle ilgilidir (Barbarosoglu, 2012:72). Son
donemde moda, toplumsal gruplar arasindaki iligkilerin karmasiklagsmasina yol agmis
farkli gruplarin birbiriyle temasindan Otiirli ¢esitlenmistir. Modaya uygun tarzlarin
yaratim1 ve dolasimi daha merkeziyetgiyken bu yayilim merkezden ¢ikip farkli gruplara
da yonelmistir. Bu siirecte 6rnek alinan kisiler iist sinifin géz dniinde olan bireyleridir. Kat1
kurallarla bigimlenen sinif modasina uygunluk bireyin o sinifa ait oldugunu ya da olmak

istedigini gostermektedir (Crane, 2003:220). Geleneksel zihniyet icerisinde giysi statiiyii

" Modern diinya erkeginin Amerikan medyasinda yer aldigr 4 ana unsuru bulunmaktadwr (Trujillo’dan Aktaran Crane, 2003, s.233):

“(1) Erkek bedeniyle 6zdeslestirilen fiziksel gii¢ ve denetim (2) Erkekle, toplumsal, kadinlarla cinsel iligki kurma bigiminde tanimlanan
heteroseksiiellik (3) ‘Erkek meslegi * sayilan islerdeki mesleki basari ve (4) Ataerkil aile roli" Bir¢ok erkek, kendisine bigilen bu

rollerin disina ctkmaktan imtina eder.
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belirlerken, modern zihniyet algisinda giysiler asagi kiiltiirler st kiiltiirlin giyimlerini
taklit eder. Iklim, geleneksel yapida 6zellikle giyim farkliliklarini belirleyen bir unsurken,
modern giyim algisinda iklim belirleyicilikten g¢ikmistir (Barbarosoglu, 2012:23-24):
Geleneksel giyimde tarz ve iisluplar uzun siireli korunurken, giintimiizde moda sayesinde
kisa siirede tarzlar degisime ugramaktadir. Giysilerin hazirlanmasinda el is¢iligi geleneksel
zihniyette daha O6n planda iken, modern giysi algisinda konfeksiyona dayali seri iiretim
ortaya cikmistir. Geleneksel giyim algisinda ahlaki agidan giysiler toplumdaki gecerli

kurallar1 yansitirken, modern algida bu, yerini protestocu tarzlara birakmistir.

Modanin paylasim ve yayilim hizin1 degistiren en 6nemli unsurlardan birisi;
postmodern imgelerle donanmis elektronik medyanin izleyici/tiikketici tizerindeki karsi
konulamaz giictidiir. Endiistriyel toplum yapisindaki degisimler moda giysilerin ve tiiketim
mallarinin niteligini ve anlaminm1 da degistirmistir. Moda cevreleri tiiketiciye goz alict
goriinmek i¢in tasarimcilart farklt baglamlarda strateji iiretmeye yonlendirmektedir
(Crane, 2003:177-178): Belli birka¢ tiilkedeki tasarimcilar tarafindan yaratilan /liiks
tasarimcr modasuin aksine endiistriyel moda, hem farkli iilkelerdeki benzer tiriinleri
kullanan benzer toplumsal gruplar1 hedef alan {ireticileri hem de is sahasini belirli bir tilke
ya da kitada tutan firmalar1 betimlemektedir. Burada ana amag, belirli bir tarz degil, medya
kiltiiriinii meydana getiren imgelerin kitlelere yayildig1 diinyada rekabet giicii yiiksek bir
imge yaratmaktir. Oncelikle reklamlar vasitasiyla bir deger olusturan endiistriyel moda,
bir medya kiiltiirii bigimi olarak kendini tiiketiciye cezp edici kilmaktadir. Diger bir tiir
olan sokak tarzlari ise, kentli altkiiltiir tarafinda ¢ikarilmis kisa omrii olan moda ve
akimlardir. Her bir kategorinin degisimi ve yayilma ozellikleri birbirinden farklilik
gosterse de kimi donemlerde birbirilerinden etkilenir. Ozellikle sokak tarzlari bazi
donemlerde dogrudan ya da dolayli olarak goriilebilir. Ancak bu paylasim toplumsal
uyumun disina ¢ikmaktan, bir isyandan daha ¢ok tiilketim amaciyla diger toplumsal
gruplarla 6zdeslemeye dayanmaktadir. Burada da segilen 6rnek kisiler; medya kiiltiiriinden

(TV, sinema, miizik) ve spor diinyasindandir.

Gerek liiks gerekse de endiistriyel moda medyanin iirettigi kiiltiirle baglantilidir;
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kodlarini, irlinlerini, ikonlarini, temalarin1 ve motiflerini bu kaynaktan alir, buradan
beslenir. Giyim endiistrisi ve medya kiiltiirli birbirine benzer; diger kiiltiirel mecralardan
aldiklarin1 uygun bir formata sokarak yeniden doniistiirerek sunar ve yeni anlamlar
meydana getirir (Crane, 2003:313). Moda, siirekli bir bicimde yeninin tekrarlanmasidir ve
bir deger kaybidir (van Reijen, 2006:185). Kimi stratejik yontemlerle modaya uymak,
moda sarkilar soylemek, popiiler kisilerle 6zdes hissetmek ve sanal cemaatlere katilmak
tiirev bir kimlik iiretimi olup aslinda bu, hayatin tek anlam1 gibi algilanan bir durumdur
(Kiligbay, 2003, s. 158). Crane’e (2003) gore, moda, popiilerlesmenin, popiiler kiiltiiriin
ve kitlesel hale gelmenin, kitle kiiltiiriniin bir yapistirict malzemesidir. Toplumsal
katmanlardaki farkli gruplara ve farkli hayat tarzlarmma yonelik olan tiiketici modasi
kabilelesmeyi saglamaktadir (s.222). Tiiketici modasi siif modasina gore daha
degiskendir ve tahmin edilmesi daha giligtiir (Crane, 2003:316). Moda, her seyden haberli
olmay1 gerektirir, aydan aya yildan yila nelerin gegerli oldugunu bilip bir yeniden ¢evrilme
olusturulur (Baudrillard, 2010:123): Bu yeniden ¢evrilme her vatandas i¢in bir gorevdir,
eger bu yapilmazsa tiiketim toplumunun gercek vatandasi olunamaz. Ancak, bu hareketli
ve cevrimsel moda keyfi, bireyin kendi ickinligine ¢ok fazla bir sey katmaz. Lakin,
modanin baskin bir karakter olarak yaptirimi ya toplumsal basar1 ve kabul ya da

dislanmadir.

Moda, belirli toplumsal gruplara seslenir, birilerini onaylarken digerlerini diglar ve
toplumsal glindemi bu sekilde belirler. Bunu gergeklestirirken bireyler i¢in 6nemli bir alan
olan kamusal alanin yerini giiniimiizde elektronik medya almistir. Kamusal alanin kontrol
edilmesi medyaya dogru kaymistir ve gorsel sunum burada gerceklesir (Crane, 2003:318).
Giizel ve estetik olmayanin bile giizel ve estetik olarak kabul gdrmesi, modanin kendini
ilyi pazarlayabilmesi onun bir propaganda unsuru gibi kullanilmasindan
kaynaklanmaktadir (Barbarosoglu, 2012): Belirli tiplerin yaratilmasi, isimlerin
degistirilmesi, segme, yalan, tekrarlama, iddia, diisman tesbiti (¢agdas-gerici, moda
diismani) ve otoriteye siginma gibi yontemler modanin kendi propagandasi i¢in kullanilir.
Kitle, modern diinyanin en biiyiik otoritesidir ve teslimiyet giyim yoluyla gerceklestirilir.
Bagkaldiranlar ve boyun egenler moda yoluyla denetlenebilir. Bireyler agisindan 6zellikle
moda imgelerinin algilanma bigimleri bagkaldirma ya da riza gostermede etkilidir.
Kiiltiirel kodlamada dogru okunmaya yonelik insa edilmis imgeler bireylerde isten(il)en

tepkiyi olusturmaktadir.

Moda fotograflarinin nasil algilanip okundugu ve kodlarin nasil ¢oziildiiglinii
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anlamak i¢in medya igeriklerinin kuramsal bir yorumu kendisini dayatir. Medya
iriinlerinin ¢oksesliligi ve toplumun cesitli katmanlar1 i¢in anlamli olan temalarindan
dolay1 ¢gokanlamli bir durum s6z konusudur. Alicinin etnik kokeni, toplumsal sinifi, yasi
ve metnin dogasi gibi unsurlar bu anlamlandirmada etkilidir. Moda fotograflarinda
modelin kullanilmasinda ve giysinin kendisinde gizli anlamlar bulunabilir (Crane, 2003):
Popiiler kisilerin ya da sanatcilarin tizerinde gordiigimiiz giyim esyalar1 popiiler kiiltiirtin
bi¢imleriyle anlam bulur. Giyim esyalarinin anlamlari a¢ik ya da kapali olabilir. Anlamlari
acik olan giyim esyalar1 karsithk ve zithklardan (is-bos zaman ya da isyan-uyum)
beslenmesine karsin, anlamlar1 kapali olan giyim esyalar1 genellikle belirli bir anlama
yoneliktir. Blucin ve tisdrt anlami agik giyim esyalar iken, siyah deri motorsiklet¢i montu
anlami kapal1 giyim esyasidir. Sinifli toplumlarda anlamlar1 degismeyen giysiler olarak
kapali metinlere rastlanirken, agirlikli olarak pargali toplumlarda siirekli yeni anlamlar

kazanan giysiler niteliginde acik metinlere rastlanir.

Tasarimeilar agisindan kendi miisterilerinin {ist gelir grubundan, sanatei, igkadini,
televizyon, sinema, moda ve giizellik sektoriinden vs. olmasi dnemlidir. Giysiler sessizce
mesaj ileten birer aractir (Crane, 2003:213-216). Modanin esas tastyici grubu kadinlardir.
Bundan dolay1 her donem belirli kadin imaj1 tasarlamak 6n plandadir. Giinlimiizde ideal
kadin imaj1 ¢agdas, ¢alisan ve dinamik kadindir. Geleneksel kadin muhatap kabul edilmez,
modern kadin tiplemesi yiiceltilir. Basit Uriin tanitimlarinda bile geleneksel kadin
imajlariin disinda bakimls, estetik, giizel ve sik kadinlarin kullanilmasi giderek geleneksel
kadin imajimin sadece olumsuz mesajlarda kullanimina yol agmaktadir. (Barbarosoglu,
2012). Makbul kadin imgesine yonelik olarak medya araglarini kullanmak modanin en sik
tercih ettigi ve etkin bir yontemidir. Gorsel-isitsel ara¢ olarak televizyonun giicii, kimlik
belirleyebildigi gibi mesruluk kazandirma ve degisime olanak saglama etkilerinden ileri
gelmektedir. Moda da bu giicten yararlanir. Giindelik hayatin bigimlerine dair
televizyondan yararlanan moda televizyonla birlikte bir estetik diizenleyici gibi islev
gormektedir (Wolton, 1992:189). Teknolojinin giindelik hayat1 igerisine sizmasi ve onu
yeniden bi¢gimlendirmesi sonucu, bu teknik akilsalligin en yaygin ortamlardan biri olarak
karsimiza ¢ikan yeni mecralar en ¢abuk bigimde ve en fazla kisiye ulagsmada etkililik
saglamistir. Yeniden bi¢imlenen televizyon, cep telefonlar1 ve dijital ortamlar reklamin
giiciinii, hizin1 ve paylagimini arttirmistir. Hatta giyilmesi kolayca benimsenmeyecek retro
(geri doniis) ve vintage (eskiye dair) tarzlari bu yolla hizli bir bigimde dogal, mesru ve

kabul goriir hale gelmistir. Bu yolla iist sinifa ait olan ve kisiye 6zel tasarim denilebilecek
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Haute Couture anlamin1 yitirerek pargalanan, dolasima ¢ikan, ve kitlelerce paylasilan bir

bicime donlismeye baslamistir.

Medyanin en etkili alanlardan biri reklam, toplumsal diinyanin derinliklerine
isleyen mesajlar yoluyla giindelik hayatin bi¢imlen(diril)mesinde 6nemlidir. Reklamin
hakikati bizi aldatmadig1 yoniindedir, ayn1 zamanda reklam dogru ya da yanlisin da
Otesindedir. Reklam, o6grenmek ve anlamak {izere degil, umut etmek temelinde
bicimlendigi i¢in yaydigi kehanet daha inandiricidir. Moda da ayni strateji icindedir; moda,
cirkin ve giizelin 6tesinde isleyen bir mekanizmadir (Baudrillard, 2010): Reklamin gorsel
bir sdlen olarak sundugu ve isleme tabi kildig1 madde bedendir. Ozellikle kadin bedeni
reklam ve moda agisindan bereketli bir mecradir. Zaten en giizel ve en bereketli bir tiikketim
nesnesi olarak beden, moda araciligiyla fetislik diizeyini daha da arttirir. Vitrinlerin karsi
konulmaz albeniligiyle birlikte giysilerle donatilmis modellerin cansiz bedenleri bile
kiskirticidir. Onlar, nesne ve bakis arasinda olusan simgesel ve sessiz aligverisin,
ekonomik ve gercek bir degis tokusa yol acan kopriileridir. Vitrin diizeyinde kurulan bu
magazanin igine davet zorunlu degildir. Bu sekilde beden iizerinden moda ve reklamin

bliyiilii diinyasi, haz ve statiiniin anahtarini bireylere sunar.

Modanin bu kars1 konulamaz cazibesi, etkileri, uyguladigi yontemler ve sonuclar
giindelik hayat kiiltiirliniin olusmasinda medyaya atfedilebilecek kimi ozellikleri de
tasimaktadir (Smith, 2005; Robins; 1999; Ritzer, 2000; Mutlu; 2001, Fiske, 1999, Illich,
1989, Lyon, 2006, Bakhtin, 2005): Moda, giindelik hayat kiiltiirtinde birpanoptikon, bir
ekstravaganza ya da bir karnaval islevi gorebilir. Her biri farkli degerlendirmeye tabi bu
kavramlar modanin farkli islevlerini tanimlamakta islevsel olabilir. Bireyin uyma
davranigini diizenleyen, sisteme entegre eden ve siirekli bir gozetleme duygusuyla kabul
edilmis sinirlart disina ¢ikmamay: saglayan panoptikon ve moda bu noktada birbiriyle
ortiisiir. Moda yoluyla da beden denetim altinda tutulmaktadir. Moda, modern bir
panoptikondur. Modanin islevi panoptikona benzedigi gibi, ayni zamanda tiiketicinin
mallarla ilgilenmesini saglamak adina olusturulan ambians, ses, 151k, s6z ve her tiirlii
faaliyeti kapsayan, icerisinde biitlin ihtiyaclarin goriildigii tiiketim katedrallerini
betimleyen ekstravaganza kavramina yakindir. Bakis agisina gore de8isen bir bicimde
moda evreni, tiiketiciye goz alict bir gosteri ve doygunluk sunar. Gergekligin i¢inde
narkotik bir etki olusturarak, bize seslenen ve kimi zaman kandirsa bile mutlu eden,
faztazmagorik bir algi yaratan moda, bir karnavalin kimi 6zelliklerini de tasir. Disarida

kalmanin miimkiin olmadigi, bir senlik havasinda gegen, kahkahanin, nesenin ezici oldugu,

55



Iletisim Calismalart Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

beden {lizerinden popiiler hazlarin yasandigi, bedenin anlaminin 6nemli oldugu ve
denetime tabi tutuldugu, kurallarin karsi ¢ikilarak, isyan duygusuyla ezildigi karnaval bu
yonleriyle modayla ortiismektedir. Bir senlikte yer alan “araglar, herkes tarafindan,
kolayca, istenen siklikta ve kullananin segtigi amag¢ i¢in kullanilabildikleri Olc¢lide
senlikliligi besler.” (Mutlu.2001). Her kosulda ekonomi ve teknoloji gayet uyumlu bir

bicimde isbirligi icindedir ve gosteri iireterek sistem kendi isleyisini saglamaktadir.
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Sonu¢

“Bir kadinin elbisesi, o kadinin en
gizli diigiincelerinin, bir dilin ve bir
semboliin  kalict  ifadesidir.

Honoré de Balzac
Giindelik hayatin insasinda, 6grenilmesinde ve benimsenmesinde, kiiltiirel
kodlarin tiretilmesi ve paylasiminda sistemin ortak paydasi ve birlestirici bir unsuru olarak
moda dnemli bir mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Moda, salt giyim tarzlarini kapsayan
bir kavram degildir, giindelik hayatin her alaninda modanin izlerini stirmek miimkiindjir;
yeme i¢me kiiltiirii, mimari, kullanilan egyalar, sanatsal eserler. Hatta kullanilan sozciikler
ve davranis bicimleri bile gilinlimiizde moda haline gelerek bir siirecte belirli kitleler
tarafindan uygulanmaktadir. Sosyal hayatin her mecrast modanin kapsama alanina

girmekte ve ilgisini ¢ekmektedir.

Moda, hem dinamik hem de etkilesimli bir toplumsal olgu oldugu i¢in iktidarla
karmasik bir iligki igerisine girmektedir (Waquet ve Laporte, 2011:67-68): Ancak buradaki
iktidar her zaman yerlesik bir otoriteyi elinde bulunduran bir iktidar olmayabilir. Giindelik
hayatin her alaninda karsimiza ¢ikan bir otorite bigimi olarak iktidar iki kisinin fikir ya da
pazarlik miibadelesinde de ortaya ¢ikabilir. Iktidarlar kendi giiciinii yeniden iiretebilmeleri
ve varliklarim1 siirdiirebilmeleri i¢in bazen semboller iiretir ve bundan beslenirler.
Sembolik bir ifade tarzi1 olarak moda, sembolikligin maddi bi¢imi olarak giysinin ¢oklu ve
cesitli anlamlar tagimasindan 6tiirii iktidar i¢cin 6nemlidir. Modanin yan anlamlar1 ister az
isterse ¢ok gii¢lii olsun psikolojik, toplumsal, kiiltiirel, dinsel biitiin alanlara gonderme
yapabilme gliciine sahiptir.

Sistemin kendini iiretebilme yetenegini sergilemesi i¢in egemen/basat olanin
diisiincelerinin giindelik hayat icinde dogal ve mesru kilinarak, bir onay iliskisinde
paylasilmasi ve iretilmesi gereklidir. Bunun igin esas alinacak kavramlardan biri sorunsal
bir alana sahip ideoloji, bir digeri de hegemonyadir. Ideoloji, agirlikli olarak siyasal
mecraya atifta bulunur goriiniirken, hegemonya ise kiiltlirel ve sanatsal alanlar1 da igine
alarak daha yaygin ve daha genis bir kapsama isaret etmektedir. Bu hegemonik alanlardan
biri, en etkileyici ve biiyiileyici bicimde karsimiza ¢ikan modadir. Moda endiistrilesen

kiiltiirel alanin birlestirici ve pekistirici taglarindan biridir.

Kiiltiir endiistrisinin meydana getirdigi evren, gergege dair degildir, belirli bir
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diisiince igerisinde olusturulmus, kendiliginden olmayan, kimi kurallarin egemenliginde
kaliplasan, bigimlenen ve imgelerin olusturdugu bir kiiltiirdiir. Biitiiniiyle tiikketime ve
tilkketimcilige yonelik yapay bir diinyadir bu. Bu diinyanin gegerliligini ve gercekligini
koruyup siirdiirebilmesi, kendini yeniden iiretebilmesi i¢in moda, etki giicii ve yayilma
hizindan 6tiirii gecerli ve birincil derecede 6nemli bir aragtir. Bu yeni kiiltiir ayn1 zamanda
yeni kavramlari kullanimini da gilindelik hayatin i¢ine sizdirip, bu kavramlar iizerinden
bir denetlemeyi dayatmaktadir. Imaj, imaj iiretimi ve ikon(lasma) gibi yeni kavramlar
dolagima ¢ikarak sorgulanmaksizin kabule yonelik bir anlayis yerlesiklestirilmektedir.
Ozellikle teknolojinin gelisimi, dijital platformlardaki sosyal mecralarda yapilan
paylagimlar tiiketim kiiltiiriine ciddi bir katki saglamakta, kabilenin i¢inde yer almak
isteyen bireylerin bu yolla yeni akimlari benimsemeleri daha kolay olmaktadir.
Teknolojinin yarattig1 kiiltiir ayn1 anda ve hizli bir bigimde gizemli bir katilimciliga
sahiptir. Birbirinin gérmeyen ¢ok sayida birey ayni1 davranig ve tutumlari sergilemektedir.
Dijital sosyal mecralar iireticilerin kendi iirlin gruplarina iligskin kitlelere yonlenmelerini
kolaylagtiran bir yapidadir. Esneklik sayesinde modanin bir 6zelligi olan kisa zamanda

hizl1 degisime olumlu yanit alma saglanmis olur.

Modanin hem toplumsal baskiyr asmanin bir yolu hem de gergek hayattakinden
daha fazla bir toplumsal ve ekonomik kaynaga sahipmis gibi gériinmenin baslica araci olan
giysiler bu ozelligiyle toplumsal statiiyli belirsizlestiren bir alandir. Moda, bagtan
cikaricidir; bireye farkli, giiclii ve ¢ekici olma firsat1 sunar. Giysiler ayn1 zamanda sahip
olunan statiiyli gosteren, bu statiiyii pekistiren ve belirli toplumsal katmanlarla iligkileri
saglamlastiran araglardir (Crane, 2003): Metalasma siirecinde moda, iist siniflardan ¢ikip
sokaklara, alt ve orta sinifa yayilmistir. Metalar modaya uygun bi¢cimde dolagima ¢ikar ve
bu metalarin mrii de modadan 6tiirii daha kisadir ancak daha hizli bir yayilma giicii vardir.
Moda olan bir sey, her ne kadar kisa dmiirlii ve hizla degisen bir yapida da olsa buna en
iyi tepkiyi gencler vermektedir. Iyi bir tiiketici olan gengler, toplumsal statii ve kimlik
algilarinin disinda 6zellikle tiiketici modasi i¢in verimli bir gruptur. Modaya merakl1 olan
ve degisime daha ¢abuk ayak uydurup yeni tasarimlari daha ¢abuk kabullenen kitle
genglerdir, yaslilar ise daha tutucudur. Genglerin kisa 6miirlii moda ve akimlara verdigi
tepki diger gruplardan daha hizhidir. Kitle kiltliriinlin  ve popiiler kiltiiriin
yayginlasmasinda 6nemli bir etken olan gengler modaya igkin evrenin 6zelliklerinden

otiirii bu kiiltiirel yayilmanin etkisini daha da arttiran bir gruptur.

Moda, toplumda bir yer edinmeyi ve bir gruba aidiyet saglayabildigi gibi

58



Soner Yagl Moda Aracili giyla Kiiltiiriin Yeniden Ingast

farkliliklar yoluyla bir kimlik ve dzdeslik ihtiyacim1 da giderir. Ancak burada baska bir
onemli islev saglar ki, o da; tahakkiim kurmanin bir bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmasidir.
Bireyler arasinda tahakkiimii gergeklestirebildigi gibi, bireyler tarafindan gruplar iizerinde
ya da grup ya da kiiltiirler iizerinde de bu tahakkiimii saglayabilir. Efendi-kole, ev sahibi-
usak ya da hizmetgi iliskileri gibi tiim bigimlerde moda belirleyici ve ayirt edicidir (Waquet
ve Laporte, 2011:80). Toplumsal iktidarin modern bir tahakkiim araci gibi islev goren
moda yoluyla bireyler hem kolaylikla denetlenebilir hem de onlarda istenilen davranis ve
tutumlar olusturulabilir. Ozellikle teknik ussallik bunu gergeklestirmede son derece

islevseldir.

Moday1 diger sosyal olaylardan ayirt eden bir 6zelligi de; kimi zaman uygulanmasi
zor, zorlayici, eziyet igeren unsurlar icermesine ragmen etki giiclinii tutarli bir bigimde
korumasidir. Bunun nedeni de insanlarin kendi bedenlerini, govdelerini degistirme
arzusudur. (Barbarosoglu, 2012:31-32). Benjamin (1987), moda yaraticilarinin toplumu
gozlemleyerek bir izlenim edindiklerine vurgu yapar ve en ¢ok satan kitaplar, sergiler vs.
tizerinden gozlem yaptiklarini sdyler. Modanin esin kaynagi, giincel olan seylerdir, moda,
giincellikten beslenir. Degisiklik yapma duygusu, giizellik, estetik, slislenme giidiisii
modanin 6ziinde vardir. Modayr dogru yorumlamak i¢in toplumsal nedenlerin dogru

saptanmasi onemlidir.

Taylor ve Sararinen’e gore, “arzu, tatmini arzulamaz, arzu sadece arzuyu arzular”
(Aktaran Bauman, 1999:95-96); arzunun tilkenme ya da sénme ihtimali, arzu duyulacak
bir sey kalmama ya da arzu uyandiracak hi¢bir seyin olmama olasiligr tiiketim
kiiltiiriindeki tiiketicinin ve saticinin en biiyiik kabusudur. Ihtiyaglarin manipiilasyonu
baglaminda arzu, tiikketme duyumunun disinda psikolojik gereksinimlere de yanit veren bir
mekanizmaya ickindir. Arzu, bireylerin dista kalma korkusunu gidermeye yonelik oldugu
gibi sadece belli bir ziimreye ait davranis ve bigimlerin sadece bireyin kendisinde olmasini
da saglayan bir mekanizmadir. Hem yalnizlasma hem de kitlesellesmeyi saglayan sey de
modadir. Moda, toplumsali ve kiiltiirii insa eden bir dil gibi, bir arzu, haz, statii ve kimlik
nesnesi olarak bireyin gereksinimlerini kargilayan, ayn1 zamanda kamgilayan bir senliktir.
Ve bu senlik, giindelik hayat kiiltiiriine ickin oldugu i¢in kars1 konulamaz bir bigimde

davetkardir.
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