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TURKIiYE’DEKi KADIN iZLEYiCiLERIN TELEViZYON PROGRAMLARINDAKi KADINI
ALIMLAMASI
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Oz

Alimlama ¢alismalari, medya mesaji ile izleyici arasindaki etkilesimi konu ederek izleyiciyi anlam (re-
ticisi olarak kabul eder. Calisma, benzer demografik 6zelliklere sahip iki grup izleyicinin, diziler, haber
biiltenleri, gergeklik televizyonu® gibi televizyon programlarinda kadin karakterleri nasil alimladiklarini
tespit etmek ve karsilastirmayr amaglamaktadir. Bu amagla ilk béliimde alimlama yénteminin teorik ger-
cevesi ¢izilmis, ikinci béliimde cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlari agiklanarak toplumsal cinsiyet
rolleri tanimlanmistir. Calismanin Gglincii béliimiinde televizyon program tiirlerinden televizyon dizileri,
televizyon haberleri ve gergeklik televizyonu programlarinin temel ézellikleri ve séylemleri ile anlatiimis,
son béliimde de arastirmaya katilan kadinlarin televizyon programlarina yénelik alimlamalari yorumlan-
mustir. Sonug olarak, arastirmaya katilan kadinlarin her birinin, izledikleri dizi ve haber programlarinda
kadinin, ailesi icerisinde kocast ile birlikte mutlu olabilmesi, ailesi icin miicadele etmesi ve geleneklerine
bagli gibi ézellikleri siralamalari, toplumsal cinsiyet kodlamalari igerisinde kadinin erkek tarafindan de-
netimini kabul ettigini imlemektedir. Kadinin cinsiyet siniflamasi agisindan daha ¢ok erkek egemenliginde
olan bir alanda yer almasina karsin, bu alanda var olabilmenin kosulunun ‘erkek gibi’ olmak gerekliligi
tespit edilmistir. Ayrica ayni toplum igerisinde sosyallesen kadin bireylerin, egitim seviyeleri farkl olsa
da, hemcinslerine ve erkek cinsiyetine bakislari ve algilarinin benzer ézellikler gosterdigi saptanmstir.
Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Kadin Algisi, Televizyon

WOMEN’S WOMAN PERCEPTION ON TV PROGRAMMIES IN TURKEY

Abstract

Perception studies reveal how an audience creates meaning, and observes the interaction between the
audience and media message. This study aims to reveal and compare how two similar demographic
group audiences perceive women characters on TV (series, news, reality shows). For this purpose, the
theoretical framework of the perception method is illustrated in the first section, and then the social
roles of gender are described by clarifying social gender and notions of social gender in the second
section. In the third section, TV program genres such as series, news and reality shows are explained
including key features and discourses. Finally, in the last section, the perception of women included in the
study toward women in TV programs is interpreted. Results show the women, who have been watching
the series and news programs, demonstrate similar characteristics such as being happy with their hus-
bands, fighting for their family and being conventional - accepting the control of men in social gender
coding. It has been identified that in order to exist in her environment, a woman must behave ‘like a
man,” although she can only participate in an environment mostly controlled by men. Even if education
levels are different, women’s views and perceptions of women who have been socializing in the same
society, are similar.
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GiRiS

Alimlama calismalari, Stuart Hall’'un gelistirdigi kodlama — kod agimi kurami ile izleyicinin
pasif degil aktif oldugu ve iletisimin yalnizca mesaja dayal olmayan, bundan daha kap-
samli bir siirec oldugu ifadelerinden yola gikar. izleyici alimlamasi ile mesajin izlerkitleye
ulastiktan sonraki asamalari da incelenmistir (Seker et al., 2012: 114). Hall, Encoding—De-
coding adli 1980 tarihli ¢calismasinda, okuyucularin / izleyicilerin / dinleyicilerin toplum-
sal kosullarinin onlarin farklh durus noktalarina sebep olabilecegini anlatir ve miizakereli,
baskin ve karsit okumalardan bahseder (Yaylagiil, 2013: 130).

Alimlama c¢alismalarinda Ug gelenek bir aradadir: Edebiyat ¢alismalari baglaminda me-
tin okuma ve kavrama, Kiltiirel Calismalar gelenegi ile bir metnin farkli kod agimlarinin
mimkin oldugunu énerme ve gostergebilim yontemi ile mesajlarin igerisindeki ideoloji-
yi okumak (Erol, 2009: 175).

Erdogan ve Alemdar ise, Hall’'un iddiasinin aksine, izleyicilerin her metinde bu (g tir
okumadan birini yapmadiklarini, okumalarin karsitlk ile katilma uglari arasinda bir yere
diistigiini anlatirlar (2010: 318) izleyici/dinleyici/okuyucu sunulan metne ‘bakip gegebi-
lir’ fakat bu bakip gegme bile ‘lizerinde diisinmeye degmez’ gibi bir anlam verme eylemi
olabilir.

GUlingor, kitabinda iletisim yazininda yapilan popiler alimlama analizi 6rneklerinden iki-
sine yer vermistir. Bunlardan birincisi, David Morley’in Nationwide arastirmasi, digeri de
Dallas dizisinin alimlamasidir. Nationwide programinin 6zelligi, izleyiciyi 6zne konumuna
tasimasidir. Morley izleyicinin bu konumu kabul edip etmedigini ve programin yapimci-
lari tarafindan tercih edilen kod agimlamanin izleyiciler tarafindan ne oradan gergekles-
tirildigini merak eder. Diger 6rnek Liebes ve Katz'in Dallas arastirmasidir. Liebes ve Katz
dizinin bazi bolimlerini farkh etnik kesimlerden olusturduklari dort ayri gruba izleterek,
izleme eylemi sirasinda izleyicilerin birbiri ile kurduklari iliskileri gozlemler, sonrasinda
da izleyicilerin dizi hakkinda tartisma yapmalarini saglarlar (as cited in Glingor, 2011:
112-113).

Bu calismanin amaci kadinlarin izledikleri televizyon programlarini nasil alimladiklarini
¢oziimlemek ve farkli toplumsal rollere sahip olan kadinlarin televizyon karakterlerini
alimlamakta farkli bir bakis agilarinin olup olmadigini anlamaya c¢alismaktir. Kadinla er-
kek arasindaki toplumsal bakimdan esitsiz bir béliinme oldugu distincesinden hareketle,
ayni cinsiyetteki kisilerin toplumsal cinsiyete dair mesajlari ne sekilde agimladiklari calis-
manin ilgi alanidir.

Bu noktadan hareketle, calismanin amacina uygun olarak bir takim sorular belirlenmistir
ve bu sorularin yanitlarinin daha iyi anlamlandirilmasi agisindan ¢alismada cinsiyet, top-
lumsal cinsiyet ve cinsiyet rolleri kavramlarindan da bahsedilmektedir. Boylelikle kadinin
televizyonda gordiigi hemcinsini nasil alimladigr arastirmanin asil sorunsalidir. Bitin bu
sorulari cevaplamak i¢in 6ncelikle alimlama analizinin nasil bir yontem oldugu aciklana-
cak, daha sonra televizyon dizileri, haber programlari ve gercgeklik televizyonunun tirsel
ozellikleri 6zetlenecektir.
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Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet

Diinya Uzerindeki bltin insanlari kadin ve erkek olarak gruplandirmak ve farklilastirmak
icin kullanilan o6l¢itlerden ilki cinsiyettir. Cinsiyet (sex), canhlarin cinsiyet kromozomlari
tarafindan belirlenen yapisal, islevsel ve davranissal 6zelliklerini icerir (Torgrimson et al.,
2005: 785; Abercrombie et al., 1986: 95; Humm, 1986: 201) En temel anlamda cinsiyet
biyolojik olarak belirlenir. Cinsiyet, kisinin kadin ya da erkek olarak gosterdigi genetik,
fizyolojik ve biyolojik 6zelliklerini ifade etmektedir. Bu yoniyle cinsiyet dogustan elde
edilen bir statiidir. Genel olarak toplumun temelini olusturan kadin ve erkek biyolojik
ozellikleri bakimindan farkhdirlar; bu farkliligin literatiirdeki tanimi ‘cinsiyet’ olarak an-
lam bulmaktadir. Kadin ve erkek olmanin biyolojik 6zellikleri disinda toplumsal anlamlari
da vardir. Toplumsal cinsiyet kavrami, bu sirecte devreye girer. Toplumsal cinsiyet kavra-
mi; kadin ya da erkek olmanin biyolojik yoniini ifade eden cinsiyet kavramindan farklilik
gosterir (Erus et al., 2012: 207). Toplum, kadin ve erkege farkh davranmakta, kadina ve
erkege farkli anlamlar yiiklemektedir. Ornegin kadinin ‘ev islerini’ yiriitiyor olmasi ve
erkegin ‘evin gecimini saglamasi’ toplumun kadin ve erkege atfettigi baslica gérevlerdir.

Ann Oakley’e gore, cinsiyet, biyolojik erkek-kadin ayrimini anlatirken, toplumsal cinsiyet,
erkeklik ile kadinlik arasindaki buna paralel ve toplumsal bakimdan esitsiz bolinmeye
gdnderme yapar. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet, kadinlar ile erkekler arasindaki farkhlik-
larin toplumsal dizlemde kurulmus yonlerine dikkat cekmektedir (Marshall, 1999: 98).
Bu farkliliklarin biyolojik temelli olanlari cinsiyet ile sosyokiiltiirel temelli olanlari ise top-
lumsal cinsiyet ile 6zdeslestirilirken; kadinlarla erkekler arasindaki farkhliklarin ikisinden
de kaynaklandigini ileri stiren gorisler de vardir.

Bu anlamda cinsiyetin fizyolojik bir farkhhgi; toplumsal cinsiyetin (gender) ise kiiltiirel bir
farkliligr adresledigini sdylemek miumkunddr. Cinsiyet toplumsal bakimdan nétrdiir, top-
lumsal cinsiyet ise degildir. Toplumsal cinsiyet olmadan, fiziksel cinsellik sadece biyolojik
bir olgudur ve diger herhangi bir fiziksel cinsiyeti, toplumsal, kiltiirel ve cinsel baglamda
anlamli kilar (Kaypakoglu, 2004: 9).

Ancak cinsiyet ve toplumsal cinsiyeti tamamen birbirinden ayirmak miumkin degildir;
¢lnkd kdltarin kadindan ve erkekten bekledikleri (toplumsal cinsiyet) kadinin ve erkegin
fiziksel bedenlerine (cinsiyet) iliskin gdzlemlerden tamamen ayri degildir (Lips, 2001: 8).
Buna gore toplumsal cinsiyetin kilturel yapilandirmalari bir anlamda biyolojik cinsiye-
ti de igerir. Genellikle kadinlarla erkekler arasindaki bazi farkliliklarin biyolojik mi yoksa
kiltirel mi oldugunu tam olarak bilmek miimkiin degildir; ¢ogu farkhhk ikisinin birlikte
etkisinin bir sonucudur (D6kmen, 2004: 5).

Literaturde (Staggenborg, 1998; Basow, 1992) toplumsal cinsiyet kalip yargilari,? kadin ve
erkegin ozellikle calisma yasami, toplumsal yasam, evlilik ve aile yasamindaki rollerinde
belirgin farkliliklar gosterir.

Toplumsal cinsiyet rolleri kalip yargilarinin ¢alisma yasamina iliskin yansimalari incelen-
diginde; kadinlara stattisii ve lcreti daha dislk islerde ¢alisma, calismak icin eslerinden
izin alma gibi roller uygun goérilmektedir. Toplumsal yasamda; kadinlarin aksamlari tek
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baslarina sokaga ¢cikmamalari, kadinlarin yalniz yasamamalari gibi kalip yargilar bulun-
maktadir. Aile yasamina bakildiginda, kadinlardan eslerinden siddet goriyorlarsa bu du-
rumu saklamalari, ev icinde ¢ocuk bakimi ve temizlik gibi islerle ilgilenmeleri beklenmek-
tedir. Evlilik yasaminda ise kadina; evlenmeden cinsel iliskide bulunmamasi, erkek cocuk
dogurarak statislinl yukseltmesi gibi roller verilmektedir. Bunun sonucunda da kamusal
alanda calisma ve politika gibi konularda erkekler; ev isleri ve aile ilgili 6zel alanlar ise
kadin isi olarak uygulanmaktadir (D6kmen, 1998; Bhasin, 2003).

Kadinlar ile erkekler arasindaki farkliliklarin biyolojik farkhliklarla ile agiklanamayacagini,
kadin ve erkeklerin rolleri s6z konusu oldugunda cesitli kiltirler arasinda biyik farkli-
liklar olduguna dikkati ceken toplumsal cinsiyet ¢alismalari, bunun toplumsal diizlemde
kuruldugunu savunmaktadirlar. Dolayisiyla bir toplumda kadin ve erkeklerin toplumsal
hayata katilim bigimi, orani, gortiniirlGgl ve temsil bicimi dnemli oranda o toplumda ge-
cerli olan toplumsal cinsiyet algisindan etkilenir.

Toplumsal cinsiyet olgusu, aile, ekonomi, hukuk, politika ve kitle iletisim araglari gibi
glinlik yasami diizenleyen toplumsal érgitlenmelerde yapilanir, kadin ve erkege atfedi-
len rolleri toplumun gérmek istedigi sekilde ve var olan ideoloji dogrultusunda tanimlar.
Dogu ve Bati kiltlrlerinde kadina bakista benzerlikler kadar farkliliklarin da olmasi bu-
nun bir sonucudur. Kadin ve erkeklere iliskin olusturulan toplumsal beklentilerin toplum-
dan topluma degisiklik gdstermesinin yani sira 6zlinde ayni kalmasi, toplumsal cinsiyet
olgusunun, ayni zamanda ideolojik bir yapi oldugunun altini gizer. Her iki cinse atfedilen
rollerin aile, okul, medya gibi sistemin temel kurumlari araciligiyla igsellestirilip yerlesti-
rilmesi, belli kaliplari tekrarlamasi ve hegemonyaya dayanmasi gibi 6zellikler bunun bir
gostergesidir (Erus et al., 2012: 208).

Toplumsal cinsiyet ile anilan erkek(si)lik kavramini; erkek cinsine ait olan ve ona atfedilen
odzellikler olarak tanimlamak miimkiindiir. Ozellikle islevsellik ve rol kurami perspektif-
lerinden hareketle Talcott Parsons da, erkek ve kadinin cinsiyet rollerini aragsal ve ifade
edici roller olarak agiklamistir. Parsons ve arkadaslari, bu tir rollerin kiigiik ¢ocuklar ta-
rafindan igsellestirildigini ve yetiskin hayatinda arzu edilen isbolimine yol agtigini, bu
isbolimu ile erkeklerin ve kadinlarin toplumsal sisteme daha iyi entegre olmaya basla-
diklarini (Marshall, 1999: 206-207), sistemin sorunsuz bir sekilde islemesine yol actigini
iddia ederler. Erkeksilik, maskilenlik ile 6zdeslestirilirken toplumsal cinsiyet kavrami ger-
cevesinde ‘erkek’ olmanin gereklilikleri ise ailenin gegimini saglama, baba, es olma, aktif,
saldirgan, kavgaci olma, vb... gibi davranislar ve roller ile karsihigini bulmaktadir. Doga ile
kaltiran farkini belirtmek icin kullandigimiz ‘glcli, siddetli, hayvansi ve i¢gtidisel” gibi
kimi simgelerin ‘eril’ ilkeye daha yakin oldugu da gorilmektedir (Segal, 1990: 25). Kadin-
lara 6zgi hareket ve duygu bigimlerini karsilayan ve erkek(si)likle karsit olarak kullanilan
bir terim olan kadin(si)lik ise; pasiflik, bagimlilik ve zayiflik gibi sifatlar ile tanimlanmak-
tadir (Segal, 1990: 374).

Toplumsal Cinsiyet Rolleri

Rol, belirli statli ya da toplumsal konumlara atfedilen toplumsal beklentileri ortaya koyar
ve bu tir beklentilerin gerceklesip gerceklesmeme siirecini analiz eder (Marshall, 1999:
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624). Yeni dogan ¢ocugun biyolojik bir cinsiyeti vardir ama heniiz toplumsal bir cinsiyete
sahip degildir. Cocuk bliylirken toplum da, ¢cocugun 6nline cinsiyete uygun bir kurallar,
sablonlar ya da davranis modelleri dizisi koyar. Belirli toplumsallastirma etkenleri —6zel-
likle aile, medya, arkadas gruplari ve okul — s6z konusu bu beklentileri ve modelleri so-
mutlastirarak ¢ocugun bunlari sahiplenecegi ortamlari hazirlar. Bunun yani sira gesitli
6grenme mekanizmalari da isin icine girmektedir: kosullanma, 6gretim, model alma,
Ozdeslesme gibi. Toplumsal modeller ya da kurallar az ya da cok i¢sellestirilir (Connell,
1998: 255).

Toplumsal cinsiyet rolleri, kadinligin ve erkekligin sosyal ortamlarda ifade edilisidir ve
kiiltirel beklentileri ifade eder. icinde yasanilan toplum tarafindan belirlenen toplumsal
cinsiyet rolleri, kadinlar ve erkekler tarafindan dogumun hemen ardindan baslayan sos-
yallesme siregleri icerisinde 6grenilir (Lee, 2005). Diger bir deyisle toplumsal cinsiyet
rolleri, kadinlar ve erkeklerle 6zdeslestirilen 6zellikler, beklentiler ve davranislar olup,
‘kadinhgr’ ve ‘erkekligi’ tanimlar. Cinsiyet rolleri, erkek ya da kadinin nasil davranmasi
gerektigini belirleyen kiltlrel beklentiler olarak tanimlanabilir (Vander Zanden, 1982:
228). Cinsiyet rolleri bliylik 6lgtide, erkegin ailenin yiyecek gibi ihtiyaclarini temin etme-
sini, kadinin da gcocuklarin bakimini Gstlenmesini icermektedir. Bu durum kamusal ve 6zel
alan arasinda bir is bolimi olarak da ifade edilebilir. Kamusal alanda calisma, giig, para
ve sayginlik ile 6dillendirilmis, 6zel alanda galisma ise tecrit edilmis ve degersizlestiril-
mistir. Kadin ¢cogu zaman erkegin parasal destegi karsiliginda onun cinsel ve ev igindeki
ihtiyaclarini karsilayan biri olarak gortlmektedir (Vander Zanden, 1982: 227). Cinsiyet
rolleri; erkeklerin ve kadinlarin yapabilecekleri faaliyetleri sinirlayan toplumsal beklenti-
leri icermektedir. Toplumsal beklentiler insanlara bu beklentilere uymalari konusunda bir
baski yaratmaktadir (Kaypakoglu, 2004: 20).

Toplum tarafindan kiz ya da erkek olarak etiketlenmelerinin ardindan gocuklar, cinsiye-
tin kultlrel anlamlarini 6grenmeye ve kazanmaya baslarlar. Cinsiyetin kilttrel anlamlari,
toplumsal cinsiyet rolleri olarak gérilir. Toplumsal cinsiyet roli, toplumun tanimladigi ve
bireylerin yerine getirmelerini bekledigi cinsiyetle iliskili bir grup beklentidir. Sosyallesme
siireci ile kizlar ve erkek gocuklar, cesitli nesneleri, etkinlikleri, oyunlari, meslekleri ve
hatta kisilik 6zelliklerini onlar igin ‘uygun’ ya da ‘uygun degil’ olarak ayirt etmeyi 6grenir-
ler (D6kmen, 2004: 16).

Cinsiyet rollerinin, ayni cinsiyetten olan ebeveynle 6zdeslesme sayesinde igsellestigi ka-
bul edilmektedir. Kadinlar ilgili ve sefkatli olmayi; erkekler hirsli, akilci ve rekabetgi ol-
may! 6grenirler. Rollerin agik bicimde tanimlanmadigl durumlarda lider olan erkekler
daha emredici, gorev odakl, kadinlar ise takim ruhuna 6nem veren ve daha demokratik
yaklasim gostermektedirler. Erkekler, kadinlardan daha fazla kazanmaya, éne ¢ikmaya ve
digerlerine baskin olmaya oncelik vermektedir (Mayers, 1996: 199).

Toplumsal cinsiyet, cinsiyet rolleri ve kalip yargilarin televizyon programlarina yansima-
masi mumkin degildir. Her programin kendi tlrsel 6zelliklerine gére sundugu bir ana
mesaj ve pek cok alt mesaj vardir. Bu mesajlarin bir kismi egemen okuma, bir kisim muiza-
kereli okuma bir kismi da karsit okuma ile alimlanir ki medya profesyonellerinin, sistemin
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isleyisinin aksamamasi icin uygun goérdikleri okuma bicimi egemen okumadir. Siradaki
bolimlerde calisma icin sinirlandirilan Gg program tir hakkinda detayl bilgi verilerek,
bu programlarin sdylemlerinin izleyici gbzliyle okunabilmesi icin altyapi olusturulacaktir.

Bir Televizyon Program Tiirii Olarak Televizyon Dizileri ve Soylemleri

Televizyonla ilgili en énemli saptama, insanlarin onu izlemeleridir. insanlarin izlemek-
ten hoglandiklari sey hareketli resimlerdir. Gorsel ilginin gerekliliklerini karsilamak yani
gosterinin degerlerini karsilamak amaciyla fikirlerin igeriginin geri plana atilmasi zorun-
lulugu aracin dogasindan gelmektedir (Postman, 2004: 106). Fakat buna ragmen pek ¢cok
kuramci, televizyonun uzun dénemli etkileri baglaminda, ekme fonksiyonundan bahset-
mektedir. Gerbner’e gore, toplumda var olan kiltirel gostergeler kullanilarak birtakim
iletiler Uretilir ve topluma aktarilir. Televizyonda Uretilen iletiler, izleyenlere gercekten
timayle farkh bir diinya sunar (as cited in GUngor, 2011: 96) Gerbner televizyonun klti-
rel Gretim ve sunum alanini olusturan popiler kiltirel kodlar agirlikhi olarak hangi sinifi
temsil ediyorsa etkisinin de daha ¢ok o sinif tizerinde gergeklestigini ifade eder.

Ginluk enformasyonun ve sosyalizasyonun birincil kaynagi olarak tanimlanan televizyo-
nun izleyicilerin dusuincelerine katkilarini agiklayan ekme kurami, kisileri birbirine bagla-
yan ve ortak bilinci kuran popdler kiltirin dokusunun kitle iletisiminden ¢ikan islenmis
Urtin oldugunu anlatir (Erdogan et al, 2010: 165) Televizyondan izlenen gorintiler, hangi
adlandirma altinda olursa olsunlar, belli bir segme kurgulama, yorumlama isleminden
gegirilmektedir. Toplumda halihazirda kodlanmis bulunan gergeklik televizyonda izleyici
icin uygun bir kilttirel metin haline getirilmektedir. Kiltirel tGretim slrecinde televiz-
yondan izlenen gorintiler, birer degisim degeri igermekte ve tiiketilmektedir (Turkoglu,
2004: 256).

Bireylerin temsil edilme bigimleri medyada olusturulur ve bizim tarafimizdan da medya
araciligr ile anlasihir ki bu daha ¢ok yineleme ve saglamlastirma anlamina gelir. Medya-
da temsil edilen, bu toplumsal gruplarin belirli bakis agilaridir. Biz de bu bakis agilarini,
alternatiflerinin engellenmesiyle, bilingsizce normal kabul etmeyi 6greniriz. Temsil etme
her asamada basitlesir, hamlasir, daha genel hale gelir ve kliselesir (Burton, 1995: 106)

Televizyon dizileri, genis kitlelere birtakim propaganda mesajlarinin aktarimi, mevcut sis-
temin olumlanmasi, Devlet’in uygun gordigi kimi konularin toplum vicdani nezdinde
mesrulastirilmasi, sistemin uygun goérdigu kimlik, rol ve tutumlarin pekistirilmesi gibi,
ilk bakista tespit edilemeyen pek cok amaca hizmet etmektedir. Kitle iletisim araglarinin
klasik kabul edilebilecek bilgilendirme, haber verme, eglendirme gibi islevlerin yaninda
sistemin surdirilebilirligini saglam islevleri de vardir ve milyonlarca insanin ekran basin-
da oldugu zaman dilimlerinde yayinlanan yapimlarda bu islevleri harekete gecirmek ol-
dukga rasyoneldir. Karsi-kiltiirden sdylem pargaciklari alip bunlari aldanimci bir semantik
icinde kullanmay! yegleyen giinimiziin ‘soap opera’lari, zenginleri, okumuslari, politi-
kacilari, din adamlarini, yonetici seckinleri elestirir gibi yaparken bunlari Greten sistemi
elestiri disi tutabilmektedir. Kisacasi soap-operalar karsi-kiltlrin séyleminden aldiklari
soylem pargaciklarini yeniden kurguladiklari icin sorunlarimizin nereden kaynaklandigini
gdérmemizi zorlastirma islevlerini stirdlrebiliyorlar (Oskay, 1999: 173). Oskay’a gore, tu-
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ketim kuskusuz olumlu yanlari ¢ok olan bir mutluluktur fakat enflasyonun, yoksullugun,
gelismemisligin hala strdiigu bir toplumda, erkek ya da kadin insanlari kiltirin diger
alanlarinda zenginlesmekten alikoyuyorsa; daha insanca bir hayati olusturmak igin etkin
Ozneler olma ¢abasini dnltyorsa sinirlandiriimis mutluluktur. Latin Amerika lkelerindeki
televizyon dizilerinin o llkelerde ve bizde begenilmesi bundandir (1999: 175). Dizi filmle-
rin ortak 6zellikleri su sekilde siralanabilir (Oneren, 2013: 79):

- Dizilerin isimlerinden de anlasilacagi Gzere hepsinin tematik yapisinda dramatik
tarlerin yapisi geregi toplumsal yasamdan bir kesit bulmak miimkinddr.

- Bunlardan bazilari toplumsal sorunlara ¢oziim getirmemekle birlikte, toplumdaki
siddet egilimlerini, erk tanimazhgi kostekleyici niteliktedir.

- Sagin toplum diizleminde ilerleyen dizilerin bir bolimi bos temali, yalnizca oya
lamaya yonelik bicimsel dizenlemelerle Gretilmektedir.

- Kalan diger kesim ise bélimsel olarak toplumsal sorunlari isler; her bélimde te
matik olarak bir sorun ele alir.

Televizyon iceriklerinde kisa donemli egilimler halindeki belirlenimlerin en yaygin gori-
nurluk kazandigl anlat tiirlerinden biri televizyon dramasidir (Celenk, 2005: 290). Belli
bir toplumsal katmanin iliskilerini, belirli bir temayi ve belirli niteliklere sahip bir oyuncu
kadrosuyla stirdiiren tekil bir televizyon dramasinin sagladigi basari ¢cok sayida benzeri-
nin yapilmasini saglamistir. Televizyon dramasinin alt-tirleri; dedektif dizileri, polisiyeler,
hastane melodramlari, bilim kurgu ve fantezi dizileri, durum komedileri, pembe diziler,
televizyon filmleridir (Celenk, 2005: 291).

Televizyon dizilerinin oykilerinde aile ve ailevi iliskiler merkezi bir konumu isgal etmek-
tedir (Cam, 2009: 84). Karakterlerin anne babalari, sevgilileri, cocuklari, akrabalari, kom-
sulari ve arkadaslariyla kurduklari iliskiler oldukca 6n plandadir. Dizinin temasi is yasami
Gzerine olusturulmus olsa bile bile karakterlerin ev yasantilari, aileleri ve yakin gevreleri
izleyiciye aktarilir.

Medyanin iletisim kodlarinin tasidigi imajlarin kadininin bagimliligini ve ikincil konumunu
pekistiren geleneksel ideolojiye hizmet ettigi soylenebilir. Prime-time’da yayinlanan pek
cok televizyon dizisinde, kadinlarin eve ve aileye iliskin rollerinin dnceligi vurgulanmak-
tadir (Kalan, 2010: 81). Her kiltlrin kabul ettigi cinsiyet kimlikleri vardir ve o kiltirdeki
sosyal normlar bir erkegin ve bir kadinin nasil gérinmeleri, davranmalari ve birbirleri ile
iliskilerinin nasil olmasi gerektigini gosterir (Yilmaz, 2007: 144). Gerek kadina gerek er-
kege toplumsal baglamda yiiklenen rolleri niteleyen toplumsal cinsiyetin izlerini 6zellikle
genis kitlelere iletilen mesajlarda bulmak mimkindar. Toplumda kadinin tanimi, dikoto-
mik bir distinme sekliyle, erkege gore yapilmaktadir. Kadin ‘6teki’ cinstir; yani, erkek ol-
mayandir. Erkeklik tanimi, kadin tGzerinden yapildigindan kadin stirekli 6tekilestirilmekte
ve olumsuz 6zellikler ona atfedilmektedir (Demir, 2006: 289). Hikaye ediciler erkek oldu-
gu icin anlatilanlar da, erkege simgesel bir glic veren erkek ve erkeklesme hikayeleridir.
Modern iletisim araglarina diisen rol de aciktir, bu araglar bu cinsiyet tabanh temsil ve
anlam olusturma sirrecinin islemesiyle gorevlendirilmislerdir (Kotaman et al., 2011: 78).
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Turk televizyonlarinda dizilerin gelisimini inceledigimizde, yetmisli yillarin sonlarinda
Ask-1 Memnu gibi uyarlamalar dizilestirildigini goriiyoruz. Amerikan dizi ya da film uyarla-
malari da bu donemlerde sevilmis ve sik¢a yayinlanmistir. 80’lerde TRT’nin yayin saatleri
artmistir. 90’larin basinda melodram ve komedi dizileri yaninda mahalle ve arabesk me-
lodramlari da gekilmistir. Bu donemde basi ceken kanallarin yatirimlari ve reklam gelirle-
rinin etkisiyle dizilerin gelir agi bir sektor olusmasina yol agmistir. 1990’ yillardan sonra,
Ozel televizyonlarin birbiri ardina agilmasiyla birlikte TV dizilerinin sayisi da hizla artmistir
(Kotaman et al, 2011: 81-84). 1990 yili baslarinda, Turkiye’de 6zel televizyon kanallarinin
acilmasi ve yeni bir yayin diizenine gecilmesine dair tartismalar hiz kazanmistir. Magic
Box sirketinin Star 1 kanali, 1 Mart 1990’da deneme sinyaliyle yayina baslamis, 7 Mayis’ta
glnluk yayinlar 5 saate ¢ikmis, Eylll ayindan itibaren haftada 92’yi bulmustur (Erol, 1990:
64) Dramatik anlatinin kiltlrel-uzlasimsal kisitlari olarak degerlendirilebilecek etkilesim-
ler neticesinde, Turkiye’de 1995 yilindan sonra, televizyon dramasinin olduk¢a 6zgiin
alt-tlrleri ana yayin kusaklarinda hakimiyetini kurmustur (Celenk, 2005: 300).

Haber ve Soylem iliskisi

Toplumsal bir Grln olarak basinin igerigi, icerisinden ¢iktigi toplumu yansitir. Kurumsal
bir Griin olarak basinin igerigi ve islevi haber toplama ve yazma olan uzmanlasmis ve
kurumlasmis ¢alismalarin sonucudur. Bu i¢ ice gegmis kosullarin timi haber sosyolojisini
icerir. Haberi ele alirken siirekli gnderme yapacagimiz ana tanim budur. Peki, haber na-
sil toplumsal boyut kazanir? En énemli toplumsal boyut, insanlarin merak duygusunun
olmasidir. Haber, 6nceleri yalnizca belli bir zimrenin merakini giderirken, daha sonra ge-
lisen ticaret bilgilerine iliskin enformasyonu aktarmaya basladi. Calismamizin bu boli-
miinde haber tanimindan yola ¢ikarak, haber ve séylem iliskisi, haberin Gretim siirecinde
ugradigl deformasyon Uzerinde duracagiz.

GlnUmizde, medya ¢alismalarinda haber ¢ok 6nemli bir noktada durmaktadir. Walter
Lipmann (ilk baskisi 1922) Kamuoyu adli yapitinda, “Haberin islevi bir olayi isaret etmek,
dogrunun islevi ise gizli bir olguyu ortaya ¢ikartmak; onun diger olgularla iliskisini kurmak
ve insanin Gzerinde hareket edebilecegi gercegin resmini ¢izmektir” (1991: 338) demek-
tedir. Bu tanimda Lipmann dogru ile haber arasindaki ayrimi ortaya koyar ve dogru ile
gergekligin haber Gizerinde nasil kurgulanacagina dair bilgi verir.

Bu kapsamda kisaca birkag¢ haber tanimi yapmak faydali olacaktir. Haber, Avrupa Konseyi
Bilgilendirme Meclisine gore; gerceklere ve verilere dayali bilgilendirmedir. Oya Tokgoz
(1981: 51) ise, haber tanimi ve kavrami Gzerine genel bir gorlis olmadigini belirtmekle
birlikte, olaylarin normal akisindaki bir kesinti ve beklenenin kesintiye ugramasi konu-
sundaki bilgi oldugunu belirtmektedir. Haber, aslinda yarinin tarihidir; acele kaleme alin-
mis edebiyattir.

Haber metinlerinin, ideolojik birer arag olarak gorilmeleri ve kullanilmalari, giinimiizde
bu alanda calismalar gerceklestiren arastirmacilar tarafindan siklikla ele alinan konularin
basinda gelmektedir. Medya kuruluslarinin sahip oldugu ideolojik gorisler ekseninde ha-
berleri yapilandirdigini ve muhalif gorisleri 6tekilestirdigini savunan elestirel paradigma;
gazetelerin, habercilikten cok mevcut statiikonun ya da bir takim partilerin yayin organi
olma roliinli benimsediklerini savunur.
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Toplumsal gerceklik ve buna bagh olarak medyanin gercekligi yeniden Ureterek verdigi
ideolojik bir miicadele alani olan haber biltenlerinin ve haber metinlerinin olaylari nasil
ele aldigini haber-gercek iliskisi ile aciklamak mimkindir. Gazeteler, televizyon haber
biltenleri ve degisen iletisim teknolojileri ile birlikte artik yeni medya alani olarak inter-
net ve haber portallari zaman zaman haberlerin inanilirligini ve anlamini giiclendirmek
amaciyla iceriginde gerceklerden uzak, hatta manipule edilmis/yeniden insa edilmis bil-
gilere yer vermektedir.

Toplumda birlestirici ve buttnlestirici bir glic olarak kabul goéren ideolojiyi yaymada en
onemli araglardan birinin medya oldugu gerceginden yola gikarak; medyanin egemen
sinifin bir uzantisi olarak islev gordigii ve egemen ideolojinin yeniden lretiminde ve
denetim sisteminin sirdirilmesinde etkin bir rol oynadigini (Shoemaker et al., 2002:
127) séylemek miamkinddr. Hall, medyanin ideolojik rolii baglaminda iki noktayi vurgu-
lar. Bunlardan birincisi, kitle iletisim araglarinin gruplarin ve siniflarin, diger gruplara ve
siniflara iliskin bir hayat, pratik, anlam ve deger imgesi insa ettigini belirtir. ikinci olarak
ise, sermaye ve Uretim kosullari altinda karmasik hale gelen toplumsal totaliterin biitiin
olarak kavranabilmesi i¢in imge, temsil ve disiinceleri saglamaktan daha gok sorumlu
hale gelir (as cited in Dursun, 2000: 38).

Medya-ideoloji ve medyanin topluma bir takim manipilasyonlari iligskisinin ele alindigi
¢alismalarda, haber Gretim slreglerinde ideolojinin yeniden insasi 6nemli bir sorunsal
olarak durmaktadir. Haber yapilanmalarinin ideolojik dislinceler ekseninde kurgulandi-
gInl savunan bu goriislere gére; mesrulastirma politikalariyla gergeklestirilen ideolojik
insa slreci, haber metinlerinin, esitlik¢i, adil, akilci, dolayisiyla da desteklenmeye deger
oldugunu gosterme c¢abasidir (Culhaoglu, 1998: 44). Boyle bir ortamda haberler, dilsel
pratikler yoluyla desteklenip Uretilmekte ve temsil edilmektedir.

Cogulcu yaklasim igerisinde gergeklestirilen g¢alismalar agirlikli olarak haberlerdeki
yanhhgi sergilemeyi amaglar. Ayni yaklasim igerisinde yer alan fenomenolojist yaklagim-
cilar ise habere insa edilmis bir gerceklik olarak bakar ve bu gergekligin inga siirecinde
haber kaynaklariyla iliskilerin belirleyiciligine vurgu yapar. Haber lretim siirecine elesti-
rel yaklasan Ekonomi-Politik goris ise, haberin Gretim sirecini agiklayabilmek igin habe-
ri Ureten kurumun ekonomik yapisina ve toplumda var olan kapitalist sinifla iliskilerine
bakmak gerektigini savunmustur. Kiltirel Calhismalar yaklasimi da elestirel bir bakis agi-
styla haber metinleri lzerine yogunlasir ve egemen sdylemin metinlerde nasil kuruldu-
gunu, farkl egemen gruplarin haber sdyleminde strdiirdikleri egemenlik micadelesini
ortaya cikarir. Yaklagimcilarin Gzerinde birlestikleri konu haberin de bir séylem oldugu
ve toplumdaki gic/iktidar gruplarinin sdylemlerinden bagimsiz olamayacagidir. Bu bag-
lamda, haberlerdeki toplumsal cinsiyet kavraminin ele alinis ve sunulus sekilleri de yine
mevcut statliko, egemen sinif ve kiltiirel kodlar dahilinde kodlanmalar géstermektedir.

Gergeklik Televizyonu Programlan ve Tiirsel Ozellikleri

Gergeklik televizyonu programlari televizyon alaninda en c¢ok elestirilen fakat buna rag-
men en ¢ok izlenen program tirlerindendir. Reiss ve Wiltz, insanlarin neden gerceklik
televizyonu programlarini izlediklerini arastirdiklari calismalarinda bu programlari izle-
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meye sebep olan gidiiler, istekler ve bunlardan elde edilen hazlari ortaya koymuslardir.
Buna gore, glic, merak, bagimsizlik, statii, sosyal bag, intikam, onur, idealizm, fiziksel
egzersiz, romantizm, aile, diizen, yeme, onaylanma, sik(net ve biriktirme olmak lzere
on alti temel gidd, istek ve haz bigimi vardir (Reiss et al., 2004: 365-366).

Gergeklik televizyonu tiirtiniin sinirlart ¢ok net degildir. Belgesel film ile ‘celeb-reality
show’ (Unlulerin gerceklik televizyonu) arasindadir. Ayni zamanda yarisma, sohbet gibi
geleneksel program formatlariyla da baglantisi vardir. Erika Lane, makalesinde adalet
temali gergeklik televizyonu programlarini incelemis ve bu programlarda olusturulan
gerceklik algisini elestirmistir. Gergeklik televizyonu programlari bir yandan izleyicileri
eglendirirken bir yandan da aktorlerinin gercek hikayelerini sunmamaktadirlar. Bu konu
da toplumun gergegin ne oldugu konusunda karisiklik yasamasina sebep olmaktadir. Or-
negin Amerika’da yayinlanan adaletle ilgili programlar izleyici tarafindan Amerikan ada-
let sistemini yansitiyor gibi algilanabilir ve bu durum vatandaslarin adalet sistemine olan
glvenlerini sarsabilir (as cited in Brearly et al, 2008: 435)

Gergeklik televizyonu programlarinin kdkenleri tabloid stili belgesellere dayandirilabilir.
America’a Most Wanted (1988), Cops (1989) ve Crime Watch (1983) gibi programlar te-
mellerini arastirmaci gazetecilikten alirlar. 1990’larda ¢ok kanalli televizyonlar yayginlasip
rekabet arttikca izleyiciyi etkilemek icin provokatif programlar yapma geregi duyulmus-
tur. Dolayisiyla, gergeklik televizyonu programlarinin gelisimi ¢cok kanalli televizyonlarin
gelisimiyle paraleldir. Gergeklik televizyonu belgesel tlrinin farkl formlariyla da bag-
lantihdir. Bu sebepten gergeklik televizyonu programlari ‘docu-soap’(pembe-belgesel)
olarak da anilir (Baltruschat, 2009: 42-56) Tur ile ilgili bazi niteleyici kelimeler; kamera
arkasi prodiiksiyonu, senaryosuzluk, aktérsizlik, degisim ve déntsimdir. Gergeklik ko-
nusundaki suclamalarin alt metni kamera arkasindaki izleyiciye gosterilmeyen manipi-
lasyon ile ilgilidir.

Annette Hill, American Idol gibi popliler yapimlarin pazar payinin yizde ellisinden fazlasi-
ni etkiledigini, bunun da televizyon izleyicilerinin yarisinin bu yapimlara yéneldigi anlami-
na geldigini ifade eder (Maher, 2004: 2) Adorno da, bazi agilardan, gergeklik televizyonu
programlarinin yapisini ortaya koyar. Buna gore, gerceklik televizyonu kiltlr endistrisi-
nin zaferi niteligindedir. Tamamen ticari amagla uretilmis, genellikle basit, biligsel katihm
gerektirmeyen, dnce parayl sonra estetigi gozeten program tirleridir. Murray ve Quel-
lette ise gergeklik televizyonu programlarinin popller eglence ve gergegin gosterimini
bir potada eriten programlar degil; ylzsiz ticari bir tlr olarak niteleyip estetik kurallari
hige sayan programlar olduklarini sdylerler (as cited in Maher, 2004: 7) Hill, bitiin ger-
ceklik televizyonu programlarinin aptalca oldugunu sdylemenin tiiriin son donemlerdeki
gelisimini inkar etmek olacagi anlamina geldigini savunur. Buna goére, bazi programlar
gercekten ise yaramazdir fakat bu 6zellik baska bir kiltiirel aracin baska Urtinlerinde de
gorulebilir (Raphael, 2004: 145-149)
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AMAC VE YONTEM
Amag

Bu galisma; Turkiye’de yasayan galisan ve ev kadininin televizyon programlarinda (haber,
dizi ve reality sov) kadini nasil alimladig ile ilgilidir. Bu ¢alismada katilimcilar, 18 yasin
Gzerindeki calisan kadinlar ve ev kadinlari olmak tzere iki ana gruba ayrilmis, bu sayede
farkl toplumsal rollere sahip olan, galisan kadin ile ev kadininin televizyon karakterlerini
alimlamakta farkli bir bakis agilarinin olup olmadigi anlasilmaya calisilmistir. Calismada
ozellikle su sorularin yanitlari aranmaktadir:

Kadinla erkek arasindaki toplumsal bakimdan esitsiz bir béliinme oldugu distincesinden
hareketle, ayni cinsiyetteki kisilerin toplumsal cinsiyete dair mesajlari ne sekilde agimla-
diklari galismanin ilgi alanidir. Toplumsal cinsiyet rollerinin kalip yargilari ¢alisan kadinla
¢alismayan kadinda degismekte midir yoksa cinsiyetin kadin olmasi metinlerin okunma-
sini tektiplestirmekte midir? Ayrica, televizyon programlarinda yansitilan kadin profili ve
cinsiyet rolleri geleneksel kadin profiline uyuyor mu yoksa yeni bir portre mi giziliyor? Te-
levizyon programlari mevcut sistemin olumlamasi islevini mi yerine getiriyor, programlar
kimlik ve rollerin pekismesini mi sagliyor?

Yontem

Bu arastirmada alimlama calismasi yapilmaktadir ve bu s6z konusu degerlendirmeler
Kultirel Calismalar baglaminda yapilmaktadir. Teknik olarak ise calisan ve ev kadinlari ile
derinlemesine milakatlar gerceklestirilmistir.

‘izleyici alimlamasi’ terimi genel bir terim olup, yorumlama siireclerine odaklanmakta,
bu sirecleri, izleme 6ncesinde ve sonrasinda var olan domestik, kiltlrel, séylemsel ve
motivasyon baglantili sirecler baglamina yerlestirmektedir (Livingstone, 1998: 127). Jen-
sen ve Rosengren’e gore alimlama analizi, medya mesajlarini kiiltirel ve umuma yonelik
sekilde sifrelenmis sdylemler olarak gordr, izleyiciler ise anlam Uretiminin vasitalaridir
(1990: 66).

Stuart Hall ve arkadaslari, insanlarin timiniin ayni metni ayni sekilde gérmeyeceklerini
savunur. izleyici, medya kanali secimini yaparken bile kendine uygun icerikler secip ti-
ketmektedir (Seker et al, 2013: 197) Bu tiiketim, Uc¢ sekilde gerceklesir: Egemen okuma,
miizakereli okuma ve karsit okuma (Hall, 2005: 96) Egemen ya da dominant okuma iz-
leyicinin ve géndericinin ayni kiltlrel yargilar, kurallar dizisi ve varsayimlara sahip oldu-
gunu 6ngordr (Hall, 1993: 101). Bu durumda alici ile gonderici arasinda yanlis anlama ve
eksik iletisim kurma problemi oldukca az yasanir. Mizakereli okumada alici gondericinin
mesajini baskin kiltiirel ve sosyal bakis agisina gére acimlar (Hall, 1993: 102). iletiler
blylk oranda anlasiimakta fakat baskin-hegemonik okumadan farkh alimlanmaktadir.
Karsit okumada ise izleyici mesajin agimlamasini karsi tarafin istedigi gibi yapma yetisine
sahiptir fakat toplumsal inanglari geregi mesajlarda gondericinin arzu etmedigi baska
anlamlar da goérar (Hall, 1993: 103).

Ozetle, baskin-egemen durumda, mesaj tam olarak vericinin istedigi bicimde alinir.
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Televizyon séyleminde, programcilarin kendi profesyonel bagimliliklari genel demokratik
bilgi alma/verme cercevesi icinde yer alir. Anlasmali-mizakereli kodlamada mesaj
mantikli yelpazede verilir ya da kaginilmaz gibi mesrulastirilir. Karsit okumada ise, izleyici
dogru anlar ve alternatif referans cercevesi ile karsilik verir (Ttrkoglu, 2004: 91-92) John
Fiske de Hall ile benzer sekilde, izleyicilerin televizyon karsisinda pasif olmadiklarini,
hatta programlari yapimcilarin hayal edemeyecegi sekillerde algiladiklarini iddia eder.
Buna gore izleyiciler yalnizca metindeki mesajlari almakla kalmazlar ayni zamanda
anlamla ugrasirlar (Fiske, 1987: 79).

Bu arastirma Tirkiye’deki televizyon galismalarinin cogunlukla izleyici alimlamasi tizerine
degil icerik veya soylem analizi Gizerine kurulmus olmasi bakimindan énemlidir. Literatlir
taramasi kapsaminda incelenen pek ¢ok ¢alisma televizyon drinlerinin sdylemine odak-
lanmisken bu ¢alismada izleyicinin Griin nasil okudugu ¢6ziimlenmistir. Yazarlar, kapali
uglu ve ¢ok sayida sorudan olusan anketlerin cevaplanma bigimini saglikh bulmadiklari
icin yliz ylize goriisme yapmayi ve agik uclu, katilimciyi yonlendirmeyen sorular sormayi
arastirma sonuglari agisindan daha verimli ve gercekei bulmaktadirlar. Bu baglamda ca-
lisma gergek izleyici okumalarini kayit altina almasi agisindan da 6nemlidir. Arastirmada
dizenli televizyon izlemeyenler ve televizyonda yalnizca tek bir yapimi izleyenler goris-
me disi birakilmistir.

Bu baglamda galismada katiimcilarin belirlenmesi asamasinda, diizenli olarak televizyon
izlemeleri; izledikleri programlarin TNS (2014) verilerine gore en ¢ok izlenen {i¢ program
tlrt olan televizyon dizileri, televizyon haberleri ve gergeklik televizyonu olmasi temel
alinmistir. Katihmcilarin daha genis bir kitleyi temsil edebilmeleri amaciyla istanbul ya-
ninda ulasilabilen adreslerde izmir, Aydin ve Ankara’dan farkli kisilerle gdristilmiistir.
Bu kisilerin bir kismi ev hanimi bir kismi da kamu ve 6zel sektor galisanidir. Katihmcilar
farkl televizyon kanallarinda 6zellikle prime time’da yayinlanan programlarin pek ¢ogu
hakkinda bilgi sahibidir.

Katihmcilarin hepsinin evlerinde televizyon vardir, dizenli olarak (giinde bir saatten fazla)
televizyon izlemektedirler ve yas araliklari 18-70"tir. Toplam katilimci sayisi 22’dir. Bu kati-
limcilar, galisan ve ev kadini olarak iki gruba ayrilmistir. Calisan kadinlar ¢ ile, ev kadinlari
ise E ile kodlanmistir. Katilimcilarla yapilan bir gérisme ile demografik bilgilerinin tes-
pit edilmesinin ardindan, televizyon dizileri, televizyon haberleri, gergeklik televizyonu
(gergeklik televizyonunun ne oldugu tanimlanmistir) izleyip izlemedikleri sorularak, bu
yapimlardaki kadin karakterlere dair diisiincelerini yazmalari istenmistir. Sorular oldukga
kisa ve genel bir bigimde sorulmus, katilimcilar higbir sekilde yonlendirilmemis, agik uglu
sorularla verecekleri cevaplar sinirlandirilmamistir.

BULGULAR

Katilimcilar, televizyon dizilerindeki kadin karakterleri dikkatle takip etmektedirler. Gerek
televizyon dizilerinde, gerekse haber programlari ve gerceklik televizyonunda gercekle-
sen alimlamalarda, Hall’a ithafen, hem egemen okuma, hem muzakereli okuma hem de
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karsit okumalarin gergeklestigi gézlenmistir. C1 egemen okuma ile izledigi dizideki ka-
din karakterlerin kaltlrel korumaciligini vurgulamis ve orf ve adetlerin korunma gabasini
olumlamistir.

C1: izledigim dizilerdeki kadin karakterler, yasadiklari sehirlerin disina ciktiklarinda
orf ve adetlerini gittikleri yerde de slrdurlyorlar. Bu gabalarini yani azimlerini
takdir ediyorum.

E1 ise cinsiyet rollerinin kiltlrel beklentilere uygunlugunu tespit etmis ve televizyon di-
zilerinde pek ¢ok kez karsilastigimiz fedakar, anag, sevecen ve ¢ocuklarina diiskiin Tark
annesi stereotipini tarif etmistir.

El:izledigim dizilerde kadin karakterler aile icinde otoriteye sahip olsalar da zaman
zaman kadin olmanin ezikligi de ortaya gikiyor. Klasik fedakar anne tipi zaman iceri-
sinde degisik bir karaktere donulsebiliyor: Bazen muhteris, bazen oldugundan fazla
isteyen, ¢ocuklarina baski yapan, bazen de kocasina bagkaldiran...

E2 de, benzer yargilarla, televizyonda sunulan Turk ailesini analiz etmis, ekrandaki bazi
yapimlarda yansitilan Turk ailesi profilinin geleneksel aile kurumuna uygun olmadigini
tespit etmistir. E3 ise Tiirk gelenegine 6zgii olan blyiklere saygi ve aile blyklerinin ka-
rar almadaki rolU Gzerine izledigi bir dizideki Babaanne karakterini referans gdstermistir.

E2: Bazi dizi karakterleri de Tirk aile yapisina uygun olmayan, Tiirkiye'nin ¢ok az
bir kesimini yansitan karakterler. Bunlari izleyen az egitimli kesimi kendi yasam bi-
cimlerine 6zendirebiliyorlar. Aslinda genel olarak dizilerin cogu Tirk geleneklerine
uygun degil.

E3: Sirekliizledigim Karagiil dizisinde Babaannenin idareciligi dikkatimi ¢ekiyor. Di-
zide anaerkil bir yapilanma var ve bu durum bana gtizel geliyor.

C2, C7, E6, C11, C9 ve C4’Un tespitleri kadinlarin dis gérinislerinin 6n plana ¢ikarilmasi
ve kadin bedeninin metalastirilmasi tzerinedir. Calismaya katilan pek ¢ok kadinin bu du-
ruma dikkat ettigi, fakat pek azinin giizellige elestirel gézle baktigi gorilmustir. Soyle ki
kadinlar kendilerine medya Uzerinden strekli verilen ‘glizel goriin, giizel giyin, bakimh ol’
gibi mesajlari olagan gérmeye baslamislar ve kendilerine atfedilen dis goriins kriterle-
rini benimsemislerdir.

C2: Kadin oyuncular daha ¢ok dramatize edilen ve ezilen taraf oluyor. Kadinlar, gi-
zellikleriyle degil itibarlariyla 6ne giksalar daha iyi olurdu.

C4: Kardes Payi dizisinde iki kadin karakter baskin. Feyza ve Hamiyet. Hamiyet; ¢o-
cuklari igin her seyi goze alan klasik Turk tipi anneyi canlandirir. Annemize duy-
dugumuz yakinligi canlandirir. Feyza; evin kiiguk bireyidir. Evin geg¢imini O saglar.
Miuzikhol isletmecisidir. Zaman zaman onun ¢ilgin halleri onunla kendimi 6zdegles-
tirmemi saglar. Hayat TV'deki haberlerde muhabir Selma Giilbahar dikkatimi ceken
kadinlar arasinda; korkusuz ve s6zlinl esirgemeyen yaplya sahip oldugunu sdyle-
yebilirim. Gergeklik televizyonu turtindeki programlarin kadinlari metalastirdigini,
kadinlarin cinsel bir obje olarak gosterilmeye galisildigini disiiniyorum. Bu konuda
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soyleyecek cok soz var. Fakat Turkiye’de kayda deger olmuyor.
C7: Haber bultenlerinde, kadin sunucularin hepsi guzellikleriyle dikkat ¢ekiyor.

E6: Haber biltenlerinde haber spikerlerinin daha sade, daha az makyajli ve mimikli
olmalarinin daha iyi olabilecegini diistinliyorum.

C11: izledigim tiim yapimlarda, biitiin kadin karakterler giizel ve seksi.

C9: Medyanin kusatildigini dustiniiyorum. Gok sevdigim konuklar olursa bir prog-
rami acgar, bakarim. Erkek egemen oldugunu disiindigiim toplumuzda, kadinin bir
meta olarak goriilmesi, evlenip esinin hizmetgisi, namus abidesi gibi sunulmasi ve
evli kadinin bir prestij semboli gibi sunulmasini (Disi kus yuvayi yapar, kadin dedi-
gin soyle olur boyle olur minvalinde sdylemlerle kadinin eve hapsedilmek istenisi,
birey yaninin yok sayilmasi ) tiglincli sayfa ve ana haber biltenlerinde yer alma sek-
linden (kadina siddetin mesrulastiriimaya galisiimasi, kadina karsi siddete alistirilan
beyinler) son derece rahatsizim.

E4 ve E5, aileyi ylicelten, kadinin aile icerisindeki birlestirici rolini ortaya cikaran oku-
malar yapmiglardir. Tum bu degerlendirmelerde, kadinin modern, hak arayan, siddete
boyun egmeyen yoni takdir edilirken aile yapisinda geleneksel olusumdan uzaklagsmak
elestirilmektedir. Dolayisiyla, 6zellikle televizyon dizilerinde cinsiyetin kilttrel anlamla-
rinin 6gretilmesi islevinin yerine getirildigini ve izleyici tarafindan bu sekilde kabul edil-
digini ifade edebiliriz.
E4: Karagiil dizisindeki Ece Uslu’nun canlandirdigi karakter: Miicadeleci olusu ve
basari saglayip ayaklarinin iizerinde durmasi hosuma gidiyor. Ozlem Conker’i ise
icten pazarlikh ve gerceklerle yiizlesmekten korkan bir kadin olarak gériiyorum. Se-
rif Sezer’i ise, ailesi icinde esit davranip herkesi bir arada tutmaya calisan bir kadin
olarak gériiyorum.

E5: Karagdil dizisindeki Ece Uslu’nun canlandirdigi karakteri begeniyorum. Soyle ki,
dogrulari var bu dogrularini savunuyor. Kendi yasamini, kocasi icin degistirdi ve ai-
lesi icin miicadele vermesi de hosuma gidiyor.

C3: Bagrolde iki kadin karakter var. Bunlardan zengin ve inlii moda tasarimcisi olan
Gulfem karakteri, kendine giivenen, soguk, hirsli, kibirli, kendi statlisiinde olmayan
kisileri asagilayan, kendi ¢evresinin ne diislinecegine cok 6nem veren ama baskala-
rinin duygularini Gnemsemeyen, aslinda yalniz ve mutsuz olan, fakat glicli olmaya
calisan bir kadin. Diger karakter ise Giilru, moda tasarimi okumus, fakat Gilfem’in
hizmetgiligini yapan, onun gibi olmak isteyen, aslinda hirsli ama Gulfem’in karsisin-
da ezilip biizilen bir geng kadin. Ayni zamanda Gilru ve kiz kardeslerinin babalari
Gulfem’in evinde bahgivan olarak galisiyor. Baba ve Gilru fakir ama gururlular, ¢a-
liskan, drdst, ‘iyi’ insanlar. Gulru’nun bir kiz kardesi ise zengin olmak isteyen, kendi
hayatini begenmeyen, ailesine ve etrafina yalan soyleyen bir kiz. Diger kiz kardes
ise hukuk okuyor, erdemli, hakli olandan yana. Dizide dikkatimi ¢ceken, bu kiz kar-
desler baslarina gelen her olumsuz durumda ‘babam duyarsa ne der, ne yapariz?’
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derdindeler ve babalarina durumu fark ettirmemek icin ¢cabaliyorlar ve her olayda
bu durum yasaniyor. Kizlar kendilerini babalarina hesap vermek zorunda hissedi-
yorlar. Adamin bir de evli olan biyik kizi var. O da kocasina hesap veriyor, 6zgliveni
diistk bir kadin, kocasi ya da Gulfem gibi glcli bir karakter karsisinda kendini ki-
cuk, giivensiz, suclu hissediyor.

(6 da benzer bir sekilde miizakereci okuma yapmis ve aliskin oldugu kadin stereotipine
aykiri gelen detaylari vurgulamistir.

C6: Kardes Payi ve Yalan Diinya. Kadin karakterleri genelde kendi ayaklari tizerinde
duran (galisan) ve duramayan (ev hanimi) olarak ikiye ayriliyor, ama nedense kendi
ayaklari Uzerinde duran kadinlarin hirs dolu, yogun tempolu ve sadece nedense
hep basaril (!) is hayat kisimlari ekranlarda gosteriliyor, sanki bu kadinlar evde hig
yemek yapmiyor, hi¢ gamasir asmiyor. Ev hanimlari ise sadece ev ve mahalle yasami
ortaminda kalmis, kendisini ailesine ve ¢ocuklarina adamis durumdalar, bir resto-
ran da yemek vyiyip icki ictikleri pek goriilmilyor ekranda. Gergi Tlrkiye yasamini
yansitan da budur.

G5, Turk televizyon kanal listesinde yer alan fakat digerleri gibi ana akim kabul edileme-
yecek, tematik bir kanal olan CNBC-e izleyicisidir ve buradaki kadin karakterleri analiz
ederek, ana akim dizi karakterleri ile karsilastirma yapmamizi saglamistir.

C5: Walking Dead, Master of Sex, Game of Thrones, Shamless, Scherlock dizilerini
izliyorum.

Walking Dead: Kadin karakter dizinin konusu itibari ile savasmak zorunda ve bu
ylzden normal hayatlarindan kopus yasayarak daha gliclti, daha az kirilgan ve daha
realist hale geliyorlar.

Master of Sex: Basroldeki kadin, genel kadin imajinin disindadir. Ozgiirliikeii, anag
yonu kuvvetli olmayan, isine bagh bir kadin. Fazla hirsli, kararli ve dayanikh.

Shameless: Basroldeki kadin evi terk eden annenin biyuk kizi ve 5 kardesine bakip
evi idare etmek zorunda. Bu yiizden kendi hayatini kardesleri icin feda edip onlara
bakiyor. Rahat bir kadin genel olarak konu, evdeki sorumluluklar olunca ise fazla-
siyla galigkan.

Game of Thrones: Cok fazla kadin karakter var. En ¢ok dikkat ¢ceken Khalessi. Bu
karakter; esitsizlik karsiti, insanlarin ezilmemesi igin yani bir diizen kurmak yolunda
ilerliyor. Kéle zihniyetini yikmak baslica amaci. Anag 6zellikleri kuvvetli. insanlara
karsi fazlasiyla sefkatli, fakat konusu insanlari korumak oldugunda ise fazlasiyla aci-
masiz.

Diger karakterler ise ¢ok fazla 6n planda olmayip erkegin arkasinda goziiken fakat
erkegin karar mekanizmasini etkileyip ydnetimde s6z sahibi olan kadinlar ¢ok fazla
cikarlari icin acimasiz davranan bencil kadinlar. Sadece ¢ocuklarina karsi duygusal
olabilen kadinlar.
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E7, magazin programlarindaki kadinlarin sunulus bicimleri ile ilgilenmedigini ve ha-
ber-magazin kavramlarinin birbirinden ayrilmasi gerekligine vurgu yapiyor. E8 ise 6zellikle
kadina uygulanan siddet haberlerine televizyonda fazlaca yer verildigine dikkat ¢cekerek,
yarisma programlarinda, gliniimiizde, egitim seviyesi diistk bile olsa kadin yarismacilarin
yine de yarisiyor olmalarini olumladigini séyliyor.

E7: Magazin programlarindaki kadin karakterler beni hic ilgilendirmiyor. Haberle
magazin i¢ ice olmamall.

E8: Son yillarda bosandigi esi tarafindan siddet goren kadinlara televizyonda ¢ok sik
rastliyoruz. Kadina siddet haberleri ekranda yayginlasti. Ozellikle bilgi yarismalarina
katilan egitim seviyesi dislik kadinlarin 6zglivenlerini cok takdir ediyorum.

Modern kadin profilinin Turk televizyonlarina yansimalari, TV program sunuculari lizerin-
den asagidaki ifadelerle somutlastiriimaktadir.

C9: Pelin Cift’in zeki ve hanimefendi tavrini severim. Bilgisiyle ve sordugu sorularla,
programin akisina zamaninda midahale etmesiyle kendine hem glizel hem akilli
dedirten ender sunuculardan. Hayal ettigim Modern Tirk kadini imajina uyuyor
benim gdziimde.

C8: Nazl Celik ile Star Haber’i izliyorum. Cok hanimefendi ve sakin bir sunumu ol-
dugu icin izlemesi zevkli.

E10: Muge (Anh) ile Esra’nin (Esra Erol) zekasina hayranim. Basarilarina, diristlik-
lerine, akilli ve hos gérinidmlerine de hayranim, bayiliyorum.

E11: Mige Anli: Programinda insanlari kirmadan, incitmeden, dirist olarak sunu-
yor. Esra Erol iyi bir kadin. Herkese yardimci oluyor, kimseyi kirmiyor.

C10: Televizyon dizilerindeki kadinlar gliclii, calisma hayatinin icinde, ev yasantilari
2. planda, dis gorlnusleri abartidan uzak. Haber programlarindaki kadinlar, erkege
benziyorlar. Genelde 4-5 erkek arasinda 1 kadin olduklarindan mecbur kahyorlar
sanirim.

E9: izledigim programlardaki kadin karakterler, rollerini basariyla yerine getirip
eglenceli vakit gecirmemizi sagliyorlar. Haber ve benzeri formattaki programlarda
ise kadin, erkek fark etmeden sunucularin sorulmasi istenen, 6nceden hazirlanmig
sorulari sorduklarini diistintiyorum.

Katilimcilarin ifadeleri incelendiginde, kadina atfedilen gorevlerin ve toplumsal cinsiyet
kalip yargilarinin kadin izleyicilerinin timinun zihninde yer ettigini gormek mimkiinddr.
Cinsiyet rolleri benimsenmis ve ekranda bu rollere aykiri gelen sahneler, program bélim-
leri ve benzeri goriintiler oldugunda izleyici tarafindan ayirt edilebilmistir. Mizakereli
okumalarin yogun oldugu bu arastirmada, sosyal bakis agisinin medya tarafindan olustu-
rulduguna dair verilerin elde edildigini soyleyebiliriz. Medya cinsiyetin kiltlrel anlamla-
rini 6grettigi gibi toplumsallasmada aileden sonra gelen en 6nemli kurumdur.
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TARTISMA VE SONUC

Bireylerin icinde bulunduklari toplumsal yapi, onlara atfedilen rol ve statllerin degis-
mesine zemin hazirlamaktadir. Toplumsal yapidaki s6z konusu degisimler, bireylerin top-
lumsal rol ve statilerinin farklilasmasini da beraberinde getirmektedir. Toplumsal yapi;
toplumsal roller ve stati sistemleri Gzerinde sekillendirici bir etkiye sahiptir. Kadinin top-
lumsal konumu ve yeri de bu siirecten dogrudan ya da dolayli olarak etkilenmektedir.
Toplumsal alanda yasanan degisimler kadinin 6zel ve kamusal alanda farkli rol ve sta-
tilerle donatilmasina yol acabilmektedir. Dolayisiyla bu rol ve statiler kadin kimliginin
konumlandiriimasini farklilastirabilmektedir. Toplum icerisinde, kadin, ister ¢alisan kadin
ister ev kadini olarak tanimlansin, yine de s6z konusu farklilasmalardan nasibini alabilir.

Bu calismanin konusu olan Turkiye'deki televizyon dizilerindeki kadinin temsili ve bu
temsilin Tirkiye’deki kadin izleyici tarafindan alimlanmasi durumunun da toplumsal yapi-
daki degisimlerden etkilendigini sdylemek miimkindur. Cinsiyet, cinsiyetgilik, erkeksilik,
kadinsilik, stereotiplesme, cinsiyet rolleri, cinsiyet rollerinin 6grenilmesi gibi kavramlar
toplumsal cinsiyet olgusunu olusturur. Toplumsal cinsiyet bu parametreler dogrultu-
sunda tanimlanmaktadir. Amaci, toplum igerisinde yasayan insanlarin cinsiyet rollerini
tanitmaktir. Bu baglamda Tirkiye’de sosyallesen bir kadinin en etkili kitle iletisim aragla-
rindan olan televizyondaki dizi, haber programlari ve gergeklik televizyonu programlarini
izlerken bir takim toplumsal cinsiyet kodlari ile alimlamasini gergeklestirdigi soylenebilir.

Ornegin geleneklerine hala bagl, Bati ve Dogu toplumlari arasinda kdprii gérevi géren
Turkiye'de, erkek egemen yapiigerisinde, kadinin evici alana hapsedilerek erkek egemen
soylemin devamliliginin saglanmaya calisilmasi s6z konusudur. Akrabalik iligkilerinin
yogun oldugu ve aidiyet duygusunun yasandigl bu toplum yapisi igerisinde kadin, 6zel
alan igerisinde sikisip kalir ve genellikle ‘anne’ ve ‘es’ olarak toplum igerisindeki yerini
almaktadir. Ahmlama galismamiza katilan ve 6rnekleme dahil edilen ¢alisan ya da ev ka-
dinlarinin izledikleri dizilerdeki kadin karakterlerin 6rf ve adetleri takip ediyor oluslarini
takdir etmeleri ve onaylamalari bunu géstermektedir. Bununla birlikte katilimcilarin yine
izledikleri bazi dizilere dair, ‘kadin Tirk aile yapisina uygun degil’ ve ‘kadinin aile igerisin-
de birlestirici roll olmali ve ortaya ¢ikmall’ seklindeki ifadeleri, kadinin toplum igerisinde
ailesi igin miicadele etmesi gerekliligine ve iyi bir es ve iyi bir anne olmalari gerekliligine
vurgu yapmaktadir.

iktidarin erkegin egemenliginde oldugu bir yapi icerisinde kadin, ezilmekte ve kadinin
toplum igerisindeki konumlandiriimasinin ancak ‘birinin esi’ ya da ‘kizi’ olarak gergekles-
tigi soylenebilir. Toplum igerisinde ekonomik agidan giiglii olan erkek belirleyici rollerde
yer alirken, kadinin daha ¢ok diizenleyici rollerde yer aldig1 goriilmektedir. Toplumsal cin-
siyete bagli olarak ortaya ¢ikan bu ayrimcilik, etkinlik ve kontrol islevini erkege vermekte,
iliskiler kurma ve butinlestirme iglevini ise gogunlukla kadinla bitiinlestirmektedir. Sos-
yallesme siirecinde bu kodlarla sosyallesen kadin, ilerleyen yaslarinda ‘kadinin erkege
hesap verme’ gerekliligine yine izledikleri dizilerdeki kadin karakterlerin temsilleri tize-
rinden ifade etmektedir.

Erkek egemen ideoloji ve toplumsal cinsiyet kavramiyla dikkat ceken bir baska 6zellik ise,
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kadinin cinselliginin erkek tarafindan denetleniyor olmasidir. Kadinin cinselligi denetim
altina alinmakta, cinsellik aile serefi ile iliskilendirilerek bu denetim mesrulastirilabilmek-
tedir. Calismaya katilan c¢alisan kadinlarin ve ev kadinlarinin her birinin, izledikleri dizi ve
haber programlarinda kadinin, ailesi icerisinde kocasi ile birlikte mutlu olabilmesi, ailesi
icin miicadele etmesi ve geleneklerine bagl gibi 6zellikleri siralamalari toplumsal cinsiyet
kodlamalari icerisinde kadinin erkek tarafindan denetimini kabul ettigini imlemektedir.
Bununla birlikte calisan kadin ve ev kadinlarinin izledikleri her 3 program tiriinde de
glzelligin degil itibarin 6nemine dikkat ¢cekilmektedir. Kadinin modern olmasi gerektigini
ve hakkini aramasi gerektigi de vurgulanarak, geleneksel degerlerden de uzaklasmama-
lari gerekliligi belirtilmektedir. Bu ifade ise, kadinlarin kendi ayaklari Gizerinde durabiliyor
olmaya 6nem verdiklerini ancak toplumsal platformda iliskiler ve kendilerini ifade edis
bicimlerinde yine erkek egemen diizene ihtiyag duyduklarini géstermektedir.

Calismaya dahil olan galisan kadinlar ve ev kadinlari, 6zellikle haber programlarinda ka-
din sunucularin ya da moderatérlerin ¢ok az sayida oldugunu ve var olanlarin ise ‘kadinsi’
ozelliklerden uzak kaldigini anlatmislardir. Burada da kadin, cinsiyet siniflandirmasi agi-
sindan daha ¢ok erkek egemenliginde olan bir alanda yer almasina karsin, bu alanda var
olabilmenin kosulunun ‘erkek gibi’ olmak gerekliligi g6z 6niine alindiginda, bu alimlama-
nin de kadin agisindan 6zgiirlestirici nitelikler tasidigini séylemek pek mimkin olmamak-
tadir. Clink{ aslinda kadinin boylesi bir alanda var olabilmesi igin erkek gibi davranmasi
ve hatta erkek gibi giyinmesi gerekmektedir. Yani hem calisan kadinlar hem ev kadinlari
boylesi programlardaki kadinlarin, toplumsal cinsiyet literatiirtindeki kadin kodlamalari-
na gore tam bir kadin olarak gormediklerini ve alimlamadiklarini séylemek mimkindir.

Egitimin toplumsal cinsiyet (social gender) kaliplarini torpuleyecegi algisi, ¢calismadaki
¢alisan kadinlarin ve ev kadinlarinin vermis olduklari yanitlarin birbirine benzer olmasi
nedeni ile ¢lirGtllebilir. Cinkl ayni toplum igerisinde sosyallesen ve benzer kodlar ile
yetisen kadin bireylerin egitim seviyeleri farkli olsa da, hemcinslerine ve erkek cinsiyetine
bakislarinin ve algilarinin benzer 6zellikler gosterdigi soylenebilir.

Kadinin toplumsal konumunun net ve belirgin bir bicimde tanimlanabilmesiigin ‘ideal tip’
olarak erkegin konumu dikkate alinmalidir. Boylece kadinin, her alanda, erkekle ne denli
esit, ne denli onun gerisinde ya da 6niinde olup olmadigl yorumlanabilir. Bu nedenle bu
¢alismaya dahil olan galisan kadinlar ve ev kadinlari, alimlamalarini gergeklestirirken Tiir-
kiye’deki kadin algisi ve Turkiye'deki erkek algisi ile bunu gergeklestirdiklerini sdylemek
mimkindir. Toplumsal cinsiyet kavrami ve tanimlari, her ne kadar igerisinde bulunulan
toplumun kiltlrel degerlerinden besleniyor olsa da, kadinlar, egitim seviyeleri ne olursa
olsun, o toplumun kiiltiirel kodlarina gore cinsiyet tanimlamalarini yapabilmekte ve bu
tanimlarin sorumluluklarini kadina ve erkege yiiklediklerini de sdylemek mimkindur.

SON NOTLAR

!Gergeklik Televizyonu terimi makalede ingilizce’deki reality show teriminin karsihg olarak kulla-
nilmaktadir.
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2 Kalip Yargi: Normal kullaniminda kalip yargi (6nyargi), bir seyin ya da kisinin aleyhine (veya bazen
de lehine) olarak, 6nceden olusturulmus bir kanaat ya da yanliligi gostermektedir. Kalip yargilar,
bir gruba iliskin bilgi, inang¢ ve beklentilerimizi iceren bilissel yapilardir. Irk, cinsiyet, yore, ulus ve
meslek gruplari gibi ¢esitli gruplardan olan insanlarin kategorilestirilerek aslinda ¢ok cesitli 6zel-
likler gosterebilecekleri/gosterdikleri halde, hepsinin ayni 6zelligi/6zellikleri gosteriyor gibi disi-
nllmesi egilimine de kalip yargili diisinme denilmektedir (Marshall, 1999; Kunda, 1999; Franzoi,
1996).
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