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ÖZET 

BĠR GRAFĠK TASARIM SORUNU OLARAK GÖRME ENGELLĠLERE 

YÖNELĠK KARTON AMBALAJ TASARIMINDA ESTETĠK VE 

ĠġLEVSELĠK ALGISI ÜZERĠNE UYGULAMALAR 

Pelin HAYTA 

Yüksek Lisans Tezi, Grafik Tasarımı Anasanat Dalı 

DanıĢman: Yrd. Doç. Dilek ÇULHA 

Aralık, 2015 – 140 Sayfa 

Bu tezin çıkıĢ noktası, göremeyen bireylere yönelik dokunsal yöntemlerle 

üretilecek ambalaj tasarımlarının iĢlevsellik ve estetik algısını irdeleme fikrine 

dayalıdır. Bu nedenle, tasarımların merkezine yerleĢen görme duyusunun 

yerine, daha çok dokunma duyusu ile meseleye yaklaĢılmıĢtır. Bu bağlamda 

hedef,  görsel iletiĢimi sağlayan tek duyu hakimiyetinin yanına, dokunma 

duyusunu ekleyerek grafik tasarımca çözümler üretebilmektir. Dokunsal 

tasarımların hedef kitlesi görme engelli bireylerle sınırlandırılmıĢ ve görme 

engelli olmanın tanımı üzerinde durulmuĢtur. Bu bilgiler, görme engelli 

bireylerin gereksinimleri doğrultusunda yapılacak ambalaj tasarımı 

uygulamalarının iĢlevsellik ve estetik düzenlemeler üzerine düĢünsel sorguların 

temelini oluĢturur. Bunun içinde öncelikle, göremeyen bireylerin temel 

ihtiyaçlarına göre birbirinden farklı üç sektör (sağlık sektörü, gıda sektörü, 

kozmetik sektörü) belirlenmiĢtir. Bu sektörlere ait tasarlanan karton 

ambalajların, tasarım niteliklerinin ve basım tekniklerinin yanısıra dokunsal 

yapıyı olanaklı kılan teknik yoldan üretilebilirlikleri de incelenmiĢtir. 

Belirlenen bu sektörlere yönelik tasarım uygulamalarında iĢlevsellik, estetik, 

okunabilirlik, sürdürülebilirlik ve fikir üretme gibi tasarım süreçlerinin 

açılımları, bu tezin oluĢmasına kılavuzluk etmiĢtir. Böylece tüm bu bütünlüklü 

açıklamalar içerisinde görme engellilere yönelik tasarımda çözümcü 

yaklaĢımların nedenleri ve sonuçları açıklanabilmiĢtir. Ayrıca ulusal ve 

uluslararası tasarım örnekleri bu tezin yapılanmasında referans alınmıĢtır. Tüm 

bu teknik ve kuramsal bilgi doğrultusunda sektörlere ait ambalajlar 

tasarlanarak; temel nitelikleri ve uygulamaları „Altı Nokta Körler Derneği 
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(Ġstanbul ġubesi)‟ ve „Emirgan Altı Nokta Görme Engelliler Rehabilitasyon 

Merkezi‟ ndaki görme engelli bireylere sunulmuĢ ve test olarak çözümün 

doğruluğu denetlenmiĢtir.  

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarım, Ambalaj Tasarımı, ĠĢlevsellik, Estetik, 

Dokunsal Tasarım, Görme Engelli olmak. 
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ABSTRACT 

APPLICATIONS REGARDĠNG THE PERCEPTION OF AESTHETICS 

AND FUNCTIONALITY IN THE DESIGN OF CARTON PACKAGES 

FOR VISUALLY IMPAIRED PEOPLE AS A GRAPHIC DESIGN 

PROBLEM 

Pelin HAYTA 

Master Thesis, Graphic Design Art Department 

Supervisor: Yrd. Doç. Dilek ÇULHA 

December, 2015 – 140 Pages 

The starting point of the thesis about is based on the idea of examining 

the perception of functionality and aesthetics about the design of packages to 

be manufactured with tactile methods for visually impaired individuals. 

Therefore, the study approaches the issue from the viewpoint of the tactile 

sense rather than of eyesight, which is the central issue in designs. In this 

context, the goal is to produce graphic design solutions by adding the tactile 

sense to the single sentence domination that ensures visual communication. 

The target audience of tactile designs was limited to visually impaired 

individuals, and the definition of being visually impaired was addressed. This 

information forms the basis of the ideational questioning on the functionality 

and aesthetics of the package design applications to be made in accordance 

with the needs of visually impaired individuals. For this purpose, three 

different industries were identified including the health, food and cosmetics 

industries based on the fundamental needs of visually impaired people. The 

carton packages of these industries were examined in terms of their design 

characteristics, printing techniques and their manufacturability by the 

technique enabling tactile information. This thesis was guided by insights on 

such design processes as functionality, aesthetics, readability, sustainability 

and idea production in the design application towards these industries. Thus it 

became possible to explain the reasons and results of the solution producing 

approaches to the design towards the visually impaired among all these 

interconnected explanations. National and international design examples were 

also referenced within the frame of this thesis study. Based on all these 
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technical and theoretical data, packages relating to the subject matter industries 

were designed, their fundamental characteristics and applications were offered 

to visually impaired individuals in "Six Points Association of the Blind" 

(Istanbul Branch) and in the "Emirgan Six Points Rehabilitation Center for the 

Visually Impaired", and suitability of the solution was tested. 

Key Words: Graphic Design, Package Design, Functionality, Aesthetics, 

Tactile Design, Being Visually Impaired. 
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ÖNSÖZ 

Grafik tasarımda, her bir grafik ürünün yapılandırılması gözmerkezcil bir 

tutumla gerçekleĢtirilmektedir. Bu tutum diğer duyuların bastırılmasına ve 

görme eyleminin tüm duyulardan üstün hale gelmesine neden olmaktadır. 

Halbuki görmenin yanında tasarımı kavratan, içselleĢtiren ve görmeyi 

doğrulayan bir diğer duyu dokunmadır. Görme eyleminin yarattığı tek duyu 

hâkimiyetinin kırılması ve grafik tasarımın dil olma niteliği, bize tasarımda 

görme duyusundan öteye yönelme gerekliliğini sunmaktadır. “Herkesçe” 

yapılacak bir tasarımda,  tasarımın sağladığı iletiĢimi iĢlevsel ve estetik olarak, 

görme ve dokunma duyusunu uyandıracak tasarım çözümlemeleri 

gerçekleĢtirilebilmelidir. Böylece hem görebilenlere hem de göremeyenlere 

yönelik tasarımlar oluĢturulabilir.  

“Bir grafik tasarım sorunu olarak görme engellilere yönelik karton 

ambalaj tasarımda estetik ve işlevsellik algısı üzerine uygulamalar” isimli tez 

çalıĢmam, tasarımda tek duyu hâkimiyetini kırmak, tasarımda dokunsal 

iĢlevsellik, dokunsal estetik ve tasarımın dil olma niteliğiyle daha geniĢ 

kitlelere seslenmesini sağlayacak tasarım anlayıĢının benimsenmesinin 

gerekliliği vurgulanmaya çalıĢılmıĢtır.  

Bu çalıĢmada, yoğun akademik çalıĢmaları arasında zamanını ayırarak bana 

yol gösteren ve yönlendirmeleriyle bana yardımcı olan tez danıĢmanım Yrd. 

Doç. Dilek ÇULHA‟ya, çalıĢmamın analizlerini oluĢturmama yardımcı olan 

Öğr. Gör. Aliye SARAÇ‟a, görme engelliler hakkındaki bilgilendirmeleri ve 

yönlendirmelerinden dolayı Emirgan Altı Nokta Görme Engelliler 

Rehabilitasyon Merkezi ve Altı Nokta Körler Derneği (Ġstanbul ġubesi)‟ ne 

teĢekkürlerimi sunarım. Ayrıca çalıĢmam boyunca bana destek olan eĢime ve 

aileme hep yanımda oldukları için teĢekkür ederim. 

ĠSTANBUL, 2015       PELĠN HAYTA 
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1. BÖLÜM 

GĠRĠġ 

1.1. Problemin Tespiti 

Grafik tasarım; tarihsel süreç içerisinde yazının, kâğıdın ve matbaanın icadı  

ile sürekli olarak değiĢim gösteren bir görsel anlamlandırma dilidir. Bu dil, 

genel olarak bir fikir üzerinden nesne ya da unsurlara yüklenen anlam kodlarını 

temsil edilen tasarlanmıĢ bir „görüntü‟(imaj) ile oluĢturur.  Bu görüntü, zihnin 

algıladığı görsel estetik üzerine mesajın kurgulanmasıyla anlamlanır. ĠletiĢimde 

anlam ile estetik değerlerin birlikte kurgulanması, (yazıda font kavramının 

ortaya çıkması, kâğıt çeĢitlerinin türemesi, tasarımda yeni kavramların ve 

kuramların oluĢması, vb.) bilgiyi gereksinim haline getirmektedir.  

Bilgiyi aktarmayı sağlayan en önemli icatlar, yazının ve kâğıdın keĢfi 

olmuĢtur. Yazı, içeriğinde mesajla birlikte bilgilendirmeyi taĢırken, kâğıdın 

keĢfi ile geliĢen uygarlıklarla birlikte reklam ve tanıtımda tasarım estetiğinin 

temellerini atılmıĢtır. Bu temellendirmenin yapılanmasını sağlayan, en önemli 

adımlardan birisi de 1440 yılında Almanya‟ da Johann Gutenberg‟ in hareketli 

metal harfleri (hurufatları) icat etmesidir. Matbaanın doğuĢuyla birlikte görme 

ve okuma kodlamasıyla „bilgi‟, çoğaltılabilir nitelik olarak yaygınlık kazanır. 

1824 yılında teknik olarak Braille alfabesinin baskısını sağlayacak 

makinelerin icat edilmesi ile „bilgi‟ göremeyen bireylere de ulaĢtırılır. 

Göremeyen bireylere yönelik okumalara olanak veren dokunsal tasarımların 

varlığıdır. Böylece bilgiyi dokunarak alan bireyler için, seri ve teknik yoldan 

üretimin ilk adımı atılmıĢ olur. Zaman içerisinde dokunarak okumanın 

sağlanması “dokunarak görebilmenin sağlanması” fikrini de ortaya 

çıkartmıĢtır. Braille alfabesinin basılabilmesi ve dokunsal diyagramların 

geliĢtirilmesiyle, görsel anlamlandırma dili grafik tasarım kapsamı içerisinde 

değerlendirilir. Bu durum grafik tasarımın çözüm yöntemlerinde, tek duyu 

hakimiyetini kırarak anlamının geniĢletilmesine olanak tanıyan bir sürece 

dönüĢür. 

Dokunma duyusu merkeze alınarak oluĢturulan ve kullanılabilirliğiyle en 

dikkat çeken grafik tasarım örnekleri “ambalaj tasarımı” alanındadır. Ambalaj 
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üretiminde dokunma duyusu düĢünülerek yapılan tasarımlar, bilgilendirme ve 

formun yapısındaki estetiği hissettirmede önemli bir çözümleme yöntemidir. 

Bu yöntemde; göz artık sadece rengi tanımlamak için kullanılan bir ıĢık aracı 

olarak tanımlanır ve görmeyenlere bir anlam teĢkil etmez. Görme engellilere 

yönelik tasarımda anlamı belirleyen formun, biçimlerin farkının ve bilginin 

dokunma duyusu ile algılanmasıdır. Bu yöntem mevcut olan ancak 

görünemeyen yapının zihinde canlandırabilmesini sağlamaktadır. Bu 

anlamlandırmayı okuma ile kolaylaĢtıran Braille alfabesi ve kendinden sonraki 

keĢif olan diyagramlar ile sentezlendiğinde, tasarımlar anlam üzerinden boyut 

kazanır. Diyagramlar sayesinde, ünlü ressamların resimleri, Ģekiller, grafikler 

(sayısal/tür grafikleri) görme engelli bireyler tarafından dokunarak 

algılanmaktadır. Bu dokunma yöntemi, bireyin zihninde tasarımın formunu, 

biçimini ve zeminini, bütünlüklü olarak sentezlemesinde önemli bir aracı 

haline dönüĢtürür. Diyagram, Braille alfabesiyle birlikte kullanıldığında 

tasarımın dokunsal olarak iĢlevsellik yönünü ortaya çıkarmaktadır. Bu tasarım 

yöntemlerinin birlikte düzenlenmesi; görme engelli bireylerin yaĢam 

alanlarındaki „bilgi‟ye dayalı ihtiyaçlarına karĢılık, tasarımca üretilmiĢ 

çözümler niteliği halini almaktadır.  

Görme engelli bireylere yönelik yaĢamı kolaylaĢtıran birçok alanda, 

tasarlanmıĢ çözümlere ihtiyaç duyulmaktadır. Özellikle günlük tüketim 

ürünlerinde yer alan tarih ve ürün türüne göre niteliklerinin belirlendiği ve 

(özellikle temizlik ve kozmetik malzemeleri) tehlike uyarıcı sembolleri gibi 

bilgilerin yer aldığı tasarım çözümleri, büyük önem arz eder. Dokunma 

duyusunun uyarılacağı bu tasarımlar da kullanılan biçimler (logo, amblem, 

sembol, tasarımdaki form ve hatta bilgileri)  bireyin ambalajı benimsemesine 

yardımcı olabilecektir. Bu bağlamda tasarım, görme engelli bireyleri 

bilgilendirmek ve tanıtma misyonu üstlenebilmektedir. Ambalaj tasarımlarında 

mesajı iletme görevi (ürünün adının, türünün, logosunun, tehlike uyarıcı 

sembollerinin, dokunsal diyagramlarla, tüketim tarihlerinin yer alması), grafik 

tasarımın sorunlara çözüm üretme anlayıĢı ile örtüĢmektedir. Bu nedenle 

dokunsal teknikler ile düzenlenen tasarımlar, formun algılanmasını ve ürünü 

daha çok hedef kitleye ulaĢtırmasını sağlarken, tasarımın iĢlevselliği de 

kuvvetlenecektir. Bunun yanı Braille alfabesi ve dokunsal diyagramların 
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estetik bakıĢ açısıyla birlikte harmanlanması, görebilen tüketiciler için de 

görsel farkındalık yaratabilmektedir.  

Bu tez, dokunsal yöntemlerle üretilen ambalaj tasarımlarında, iĢlevselliğin 

yanı sıra görmeyen bireylerin estetik algısını irdelemeyi amaçlamaktadır. Bu 

nedenle, tasarımların merkezine yerleĢen görme duyusunun yerine, daha çok 

dokunma duyusu konularak meseleye yaklaĢılmıĢtır. Öncelikle, göremeyen 

bireylerin temel ihtiyaçlarına göre birbirinden farklı üç sektör (sağlık sektörü, 

gıda sektör, kozmetik sektörü) belirlenmiĢtir. Daha çok karton ambalaj sektörü 

ile sınırlandırılan bu tezde amaç, hem hedef kitleye, hem grafik tasarım 

dünyasına, hem de piyasaya uygun tasarım çözümleri üretmektir. Aynı 

zamanda uygulanacak olan bu tasarımlar, görmeyen bireyler tarafından test 

edilecek ve amaçlanan tasarımın hedef kitleye ulaĢıp ulaĢmadığı 

denetlenecektir.  

1.2. ÇalıĢmanın Amacı 

“Bir grafik tasarım sorunu olarak görme engellilere yönelik karton 

ambalaj tasarımında estetik ve işlevsellik algısı üzerine uygulamalar” konulu 

tez çalıĢmasındaki amaç, görme engelli bireylere yönelik karton ambalaj 

tasarımlarında iĢlevselliği ve görebilen bireylerin de tasarım algısında estetiği 

bütünleĢtirerek farkındalık yaratmaktır. Görme, görebilen bireyler için mesajı 

iletmekte önemli bir unsur iken, dokunma ise göremeyen bireylere yönelik 

tasarımda iĢlevselliğin temel unsurudur. Ambalaj tasarımlarında dokunarak ve 

görsel bir dil ile birlikte düzenlenen bu bilgiler, (logosunu, amblemini, cinsini) 

ürünün tanımını ve mesajını iletme görevini hissetme üzerine 

konumlandırmaktadır. Bir grafik tasarım sorunu olarak ele alınacak bu 

çalıĢmada, görme engelli bireylere yönelik belirlenecek üç farklı sektörün 

karton ambalajları hem iĢlevsel hem de tasarımda estetik algısı olarak 

irdelenecektir. Görme engelli bireylerin hayatını kolaylaĢtırmayı hedefleyen bu 

tasarımlarda; ürünün cinsi, markası, logosu ve tehlike uyarıcı sembollerin 

dokunsal diyagramlar (Braille alfabesi, Moon alfabesi, kabartma logo ve 

amblem) aracılığıyla kavranması amaçlanmıĢtır. Bu yöntemler, dokunsal 

tasarımları karton ambalaj tasarımı üzerinde deneyimlememize ve aynı 

zamanda hedef kitlemizin ihtiyaçlarına grafik tasarım çerçevesinde bakmamıza 
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olanak tanır. Ayrıca bu çalıĢma dokunsal diyagramlarla, grafik tasarım 

alanlarının tümünde mesajı iletebileceğinin ve tasarımı hissettirebileceğinin 

altını kalın çizgilerle çizmektedir. 

1.3. AraĢtırma Metodolojisi 

Bu tez, ülkemizdeki görme engelli bireylerin dokunma duyusuyla hayatını 

kolaylaĢtırmaları düĢüncesi benimsenerek, ulusal ve uluslararası tasarım 

örneklerinin dikkate alınmasıyla hazırlanmıĢtır. Ġncelemelerin sonucunda 

görülmüĢtür ki; birçok ülkede olduğu gibi ülkemizde de grafik tasarım dili 

görsel bir etkinlik olarak mesajını anlam kodlarıyla oluĢturmaktadır. Bu durum 

sadece görebilen bireyleri hedeflememize olanak tanır, göremeyen bireyler 

hedef kitle olduğunda tasarımın konsepti geniĢlemektedir. Bu bağlamda grafik 

tasarımın sorunlara cevap aramadaki iĢlevselliğinden yararlanarak ve sadece 

dokunma duyusu ile karton ambalaj üretimi denenmiĢtir. ÇalıĢma, belirlenen 

üç sektörün karton ambalaj tasarımları üzerinde uygulanmıĢtır. Tasarlanan 

karton ambalajların, belirli sayıda baskıları alınıp görme engelli bireylerin 

testine tabi tutulacak ve ortaya çıkan analizler sonucunda, ambalajların 

uygulanabilirliğinin baĢarısı-baĢarısızlığı denetlenecektir. 

1.4. Ünitelerin Planı 

Tez çalıĢması dokuz bölümde incelenecektir. Birinci bölümde; görme 

engelli bireyler için karton ambalaj tasarımının uygulanabilirliğini anlatan 

problemin tespiti, amacı, kapsamı ve araĢtırmanın nasıl yürütüleceğinden 

bahsedilecektir.  

Ġkinci bölümde; görme engelli olmak baĢlığı altında konuya giriĢ yapılarak 

görme engelli olmanın tanımı, görme engellilerin araĢtırmalara dayanarak 

toplumdaki oranları ve görmenin sınıflandırılması üzerinde durulacaktır.  

Üçüncü bölüm; grafik tasarımın yaratım süreci içerisindeki tanımlardan 

oluĢur. Bu bölümde sorguya açılacak olan, tasarımın iĢlevselliğinin ve 

niteliğinin hedef kitleler doğrultusunda irdelenmesidir. Grafik tasarımın 

görenler ve görmeyenler üzerindeki algısını sorgulayan en önemli yapı, 

tasarımda iĢlevsellik baĢlığı adı altında incelenmiĢtir. Aynı zamanda ortaya 

çıkan tasarımların sürdürülebilirliği ve yinelenebilirliği tasarlanacak olan 

ambalajların düĢünsel merkezinde yer alacaktır. Grafik tasarımın en temel 
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niteliği okunabilirlik ögesidir, okunma-okunabilirlik düzeni bu bölümde grafik 

tasarımın enstrümanları ile açıklanmıĢtır. Aynı zamanda, grafik tasarımın 

estetik niteliğinin göremeyenler tarafından algılanması irdelemek ve 

ambalajları bu açılımlar doğrultusunda tasarlamak temel amaçtır. Ancak böyle 

bütünlüklü açıklamalar çerçevesinde, görme engellilere yönelik yapılacak olan 

karton ambalajı tasarımlarında çözümcü yaklaĢımların nedenleri ve sonuçları 

açıklanabilmektedir.  

Dördüncü bölümde ise; görme engellilerin okuma teknikleri olan kabartma 

yazı sistemleri, dokunsal diyagramlar gibi üretim teknikleri ile grafik tasarım 

iliĢkisi irdelenecektir.  

BeĢinci bölümde; göremeyenlere yönelik tasarımların uygulama alanlarında 

kabartma yazının üretimini sağlayan teknikler incelenmiĢtir. Daha çok 

tasarımların uygulanacağı kâğıt ve baskı çeĢitlerinin bilgisine ulaĢılan bu 

bölümde, çözümleme yöntemi olarak teknik bilginin açılımları ele alınacaktır.  

Altıncı bölümde; tezin uygulama konusu olan ambalajın tanımı, geliĢimi ve 

ambalaj çeĢitlerinin bilgisine ulaĢılacaktır. Özellikle karton ambalaj 

tasarımlarının nitelikleri ve baskı tekniklerinin uygulama alanları ele 

alınacaktır.  

Yedinci bölüm, ulusal ve uluslararası tasarım örneklerinin incelenmesini 

kapsar. Böylece grafik tasarımın göremeyen bireyler için hangi alanlarda nasıl 

çözümler ürettiğinin bilgisine ulaĢılabilecektir. Bu bölüm, öneri olarak 

yapılacak ambalajların açılımlarını verebilmemizde referans olacaktır.  

Sekizinci bölüm uygulama bölümüdür. Görme engelli bireyler için üç farklı 

sektöre ait tasarlanan karton ambalajların, nasıl tasarlandığı ve nasıl basıldığı 

anlatılacaktır. Bu bölümde yapılan ambalaj tasarım uygulamaları „Altı Nokta 

Körler Derneği‟ ve „T.C. Ġstanbul Valiliği Aile ve Sosyal Politikalar Ġl 

Müdürlüğü Emirgan Altı Nokta Görme Engelliler Rehabilitasyon 

Merkezi‟ndeki görme engelli bireylere sunulacak ve test olarak çözümün 

doğruluğu denetlenecektir.  

Dokuzuncu bölüm, yapılan bu testin analizi ve sentezi sonucunda 

değerlendirilmesi yapılacaktır. Tez çalıĢma alanının tüm açılımları,  

uygulamaları, anlatım biçimleri, görme engelli bireylerin testinin analizi 

sonucu dikkate alınarak değerlendirilecektir. 
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Sonuç bölümü; tez çalıĢmasının genel kapsamını özetler nitelikte bir 

yapıyla, görme engelli bireylerin estetik ve iĢlevsellik algısı üzerine yapılan 

araĢtırmaların neticesini belirtecektir. Bununlar birlikte testlerin nitel verilerine 

dayanarak görme engelli bireyler için yapılabilecek grafik tasarım ürünleri 

adına temel fikir kaynağı olabilecek bulgu ve önerileri sunacaktır. 

 

2. BÖLÜM 

GÖRME ENGELLĠ OLMAK 

2.1. GiriĢ 

Grafik tasarım, belli bir iletinin anlamlandırma etkisiyle forma 

dönüĢtürülerek yaratılan görsel dildir. En geniĢ tanımıyla grafik tasarım; bir 

mesajı iletmek, bir görseli geliĢtirmek veya bir düĢünceyi görselleĢtirmek için 

metnin ve görsellerin algılanabilir ve görülebilir bir düzlemde, iki boyutlu veya 

üç boyutlu olarak organize edilmesini içeren yaratıcı bir süreçtir.
1
 Bu nedenle 

grafik tasarım çalıĢmaları, toplum içerisinde daha çok görme duyusuyla 

algılanabilen çalıĢmalar olarak tanımlanır. Bu çalıĢmalarda birey, mesajı almak 

için önce zihninde, fonetik olan mesajın yazınsal ve Ģekilsel (çizgisel, resimsel 

veya fotoğrafla betimleme) halini algılar. Algılama iĢlemi, kiĢinin zihninde 

görsellerin bir araya getirilerek anlamlandırılmasıyla oluĢur. Zihnin yaptığı 

anlamlandırma bireyde dönüt sürecini meydana getirir. KiĢi aldığı mesaja 

olumlu veya olumsuz dönüĢler yapar. Böylece grafik tasarım ile görebilen 

bireye yönelik düzenlenmiĢ görsel unsurlar (buna yazıda dâhil) kullanarak 

mesaj iletilir. Tasarımlarda iletilen mesaj, görsellerin kullanılması dıĢında 

dokunma duyusunun da kullanılmasıyla göremeyen bireylere yönelikte 

tasarlanabilir. Dokunma duyusu, zihnimizin gördüğü görüntüyü hissettirdiği 

zaman, kavrama düzeyimiz daha fazla olmaktadır. Bu duruma en belirgin 

örnek olarak; kabartma yöntemiyle (gofre baskı) basılmıĢ bir logoyu görebilen 

bireyin, aynı zamanda logoyu dokunarak da tanımlayabilmesi verilebilir. Bu 

birliktelik bireyin zihninde logonun Ģekli olarak çizilmesine etken olmaktadır. 

Bu durum, zihinde çizilen Ģekil ile her karĢılaĢıldığında bireye 

markayı/imajı/düĢünceyi süreklilik algısını sağlayacak Ģekilde tanımlamasında 

                                                           
1
 https://tr.wikipedia.org/wiki/Grafik_tasar%C4%B1m 
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yardımcı olacaktır. Bu düĢünceyi savunan Marshall McLuhan‟ın da belirttiği 

gibi, 

 

(“ …Zihinsel imgelerimizin birincil bileĢenlerini keĢfetmek için onları 

çözümlemeye giriĢirsek, onların görüĢten ve dokunma ve hareket anılarından 

türetilen duyu verilerinden meydana geldiğini buluruz. Sözgelimi, bir küre, 

göze düz bir disk gibi görünür; onun uzay ve biçim özelliklerini bize tanıtacak 

olan dokunmadır. Sanatçının bu bilgiyi yok sayma yönündeki her çabası 

sonuçsuz kalacaktır, çünkü bu olmaksızın, dünyayı hiç algılayamayacaktır. 

Onun görevi, tam tersine, imgesini berraklaĢtırmak ve böylelikle yalnız görsel 

duyumları değil, aynı zamanda, bizim üç boyutlu biçimi zihnimizde yeniden 

kurmamızı sağlayan dokunma anılarını da ortaya koymak yoluyla, yapıtındaki 

hareket yokluğunu telafi etmektir.”)(McLuhan, 2014, s.118).  

 

Görme engelli bireyler için dokunma duyusunun (görme duyusu yerine 

kullanılan)  önemi, tasarımı kavrama ve zihinde anlamlandırmada önemli bir 

rol oynar. Dokunma duyusu görme engelli bireylerde, algılama ve 

anlamlandırma sürecinde mesajın zihinde resmedilmesini sağlamaktadır. Bu 

sebeple görme engelli bireyler yaĢamlarında her bir nesneyi ve yazınsal bilgiyi 

dokunarak algılamaktadır.  

Görme engelli bireyler için düĢünülmüĢ en bilinen keĢifler, Braille 

alfabesi ve kabartma diyagramlardır. Braille alfabesi ve diyagramlar, görme 

engelli bireylerin dokunma duyusu ile sembolleri, metinleri, resimlemeleri ve 

görsellerin algılamasında etkin rol üstlenir. Buradaki algı; anlamlandırma ve 

anlamadaki süreçtir. Bu algı sürecinde geliĢen tasarımda ki mesajın amacı, 

tasarımı zihinde anlamlandırmaktır. Görme engellilere yönelik ambalaj 

tasarımının yüzeyleri; ürünün adı, türü, logosu/amblemi, tehlike uyarıcı 

sembolleri olarak varlık gösterir. Ambalaj tasarımı üzerinde yazı ile 

çözümlenecek bölümler oluĢturulurken, Braille alfabesi kullanılmaktadır. 

Braille alfabesi ve dokunsal diyagramlar okumayı sağladığı gibi, mesajı 

kitlenin ihtiyaçlarına yönelik zihinde canlandırmaya yardımcı olan 

enstrümanlardır. Bu bakımdan iĢlevselliğin tasarımlanması açısından da önemli 

rol oynarlar. 
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Grafik tasarım ile görme duyusuna sahip olmayan hedef kitle için 

üretilmiĢ karton ambalaj tasarımlarının oluĢumu, önemli bir açığı kapatmak 

için vurgulanmaktadır. Bu nedenle hedef kitle geniĢletilerek beĢ duyudan bir 

tanesinin eksikliğinde bile, algı sürecinde bir aksama olmaması gerekmektedir. 

Tasarımın misyonu herkes için iĢlevsel tasarımlarla çözüm üretmektir. 

2.2.  Görme Engellinin Tanımı  

Görme engelli olmanın en bilimsel inceleyen Türk Dil Kurumuna göre; 

görme engelli; görme duyusu olmayan, görmez, gözsüz, kör, ama Ģeklinde 

tanımlanmaktadır. Milli Eğitim Bakanlığının yasal tanımına göre; görme 

engellileri hiç görmeyen ve az görenler olarak ikiye ayırmaktadır. 

 

(“Yasal tanıma göre kör, tüm düzeltmelerle birlikte olağan görme 

gücünün 1/10‟ine yani 20/200‟lik görme keskinliğine ya da daha azına sahip 

olan ya da görme alanı 20 derecelik açıyı aĢmayan kiĢilere denir. 20/200‟nin 

anlamı, normal görme gücüne sahip bir kiĢinin 200 ayaklık (1 ayak: 0.3048 

cm) uzaklıktan görebildiği bir Ģeyi, görme engelli kiĢinin ancak 20 ayaklık bir 

mesafeden veya daha yakın bir mesafeden görmesi ya da hiçbir uzaklıktan 

görememesidir. BaĢka bir ifadeyle görme engelli kiĢi, normal gören kiĢinin 6.1 

metreden görebildiği bir Ģeyi yaklaĢık 60 cm. den ya da daha kısa bir 

uzaklıktan gören ya da hiçbir uzaklıktan göremeyen kiĢidir. Yasal tanıma göre 

az gören kiĢi, bütün düzeltici tedbirlere rağmen, normal gören kiĢinin 200 

ayaklık bir mesafeden (1 ayak: 0.3048 cm) gördüğünü 70–20 ayak arasında bir 

mesafeden gören kiĢidir.”)(MEB, Anonim, T05.01.2015) 

 

Türkiye Ġstatistik Kurumu‟nun ifadesine göre görme engelli kiĢi “Tek 

veya iki gözünde tam veya kısmi görme kaybı veya bozukluğu olan kiĢilerdir. 

Görme kaybı ile birlikte göz protezi kullananlar, renk körlüğü, gece körlüğü 

(tavukkarası) olanlar da bu gruba girmektedir”
2
 Ģeklinde tanımlanmaktadır. 

Türkiye Ġstatistik Kurumu‟nun 2010 yılında yapmıĢ olduğu özürlülerin 

sorun ve beklentileri araĢtırmasına göre; Türkiye‟ deki görme engelli bireylerin 

cinsiyet, yerleĢim yeri, yaĢ grubu ve özür oranları yüzdesi Ģöyledir; 

 

                                                           
2
 Özürlülerin Sorun ve Beklentileri AraĢtırması, 2010, TÜĠK, s. xııı 
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Tablo 2.1. Kayıtlı olan görme engelli bireylerin cinsiyet, yerleĢim yeri, özür oranı, yaĢ grubu, 

2010 –TÜĠK 

 Görme Özürlü Birey (%) 

Toplam 8,4  (tüm engelli bireyler içerisindeki oranı) 

Cinsiyete Göre: 

Toplam 

Erkek 

Kadın 

 

100 

67,0 

33,0 

YerleĢim Yerine 

Göre: 

Toplam 

Kent 

Kır 

 

 

100 

59,2 

40,8 

Özür Oranına 

Göre: 

Toplam 

%20 - %39 

%40 - %69 

%70+  

 

 

100 

28,3 

28,1 

43,6 

YaĢ Grubuna 

Göre: 

Toplam 

0-6 

7-14 

15-24 

25-44 

45-64 

65+ 

 

 

100 

1,4 

5,1 

16,1 

36,2 

25,5 

15,8 

 

Eğitsel açıdan görme engellinin tanımı, göremeyen ve az görenlere göre 

Ģu Ģekildedir; 

“Göremeyen, ağır derecede görme keskinliği kaybı, öğrenmesini 

dokunarak, iĢiterek ve konuĢan kitaplardan dinleyerek sürdürmeye gereksinim 

olan bireydir” (Açık Öğretim Fakültesi Yayını, 2005).
3
 

“Az gören; büyüteçlerle normal puntolu ve büyük puntolu yazılı 

materyali okuyabilecek, geometrik Ģekilleri ve renkleri ayırt edebilecek kadar 

görme yetersizliğinden etkilenendir” (Açık Öğretim Fakültesi Yayını, 2005).
4
 

                                                           
3
 T.C. Anadolu Üniversitesi Yayını No: 1411, Özel Eğitim, 2005, s.121 

4
 T.C. Anadolu Üniversitesi Yayını No: 1411, Özel Eğitim, 2005, s.121 
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“Az gören kiĢiler ise; görme duyusunun iĢlevini büsbütün yitirmemiĢ 

olmakla birlikte, gözlükle normale döndürülemeyecek ölçüde (gözün) bozuk 

olduğu kiĢilere denir” Ģeklinde tanımlanır. (Yazgan, 2002) 

Eğitsel açıdan ise görme engelli; görme duygusunu öğrenme amacıyla 

kullanamayan kiĢidir. Bu nedenle okumak ve anlamak için kabartma alfabeye 

ve kabartma Ģekillere ihtiyaç duymaktadır. 

Bu istatistikler ve tanımlar bize; görme engelli bireylerin yaĢamsal 

faaliyetlerini sürdürebilmeleri için, iĢlevsel ortamların sağlanması gerektiği 

fikrini vermektedir. 

2.3. Toplumsal Yapıda Görme Engellilerin Yeri 

2010 yılında Türkiye Ġstatistik Kurumu‟nun yaptığı araĢtırmalar 

sonucunda %8,4 oranında görme engelli birey olduğu tespit edilmiĢtir. 

Toplumda bu oran bilinmediği gibi görme engelli bireylerin yaĢadıkları 

çevreyle ilgili gerekli düzenlemelerinde yeterince iyi yapılmadığı, görme 

engelli bireylerin uyum sorunlarının ortaya çıktığı bu araĢtırmada 

görülmektedir. 

Tablo 2.2. Kayıtlı olan görme engelli bireylerin yaĢadıkları yerdeki fiziksel çevre 

düzenlemelerinin, bireyin kullanımına uygun olup olmadığı hakkındaki düĢünceleri. 

Fiziksel Çevre Düzenlemeleri Görme Özürlü Birey 

(%) 

Dükkân, market, mağaza, 

lokantalar 

 

Evet, uygun 

Hayır, uygun değil 

Fikri yok 

18,5 

64,3 

17,2 

Postane ve banka, vb.  

Evet, uygun 

Hayır, uygun değil 

Fikri yok 

18,7 

60,8 

20,5 

Kamu binaları  

Evet, uygun 

Hayır, uygun değil 

Fikri yok 

19,7 

62,8 

17,5 
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Bu sonuçlara bakıldığında toplumda tüm engellilerin olduğu gibi görme 

engellilerin de en büyük sorunu hayatlarını kolaylaĢtıran tasarımların az 

olmasıdır. Görme engelli bireyler yetersiz tasarımlar ve çözümsüz süreçlere 

rağmen görme duyusu dıĢındaki tüm duyularını kullanarak çevreyle uyum 

sağlamakta ve hayata adapte olmaya çalıĢmaktadır. Böyle bir adaptasyon 

sürecinde tasarımcılara düĢen görev, hayatı kolaylaĢtırmaya yönelik olmalıdır. 

Çünkü Sn. Halil Köseler‟ in de belirttiği gibi “özürlü hakları insan haklarının 

bir parçasıdır.” (Köseler, Türkiye‟de Özürlü Olmak, Altın Nokta Körler 

Derneği Yazarı.) 

Tüm bu veriler, “Bir grafik tasarım sorunu olarak görme engellilere yönelik 

karton ambalaj tasarımında estetik ve işlevsellik algısı üzerine uygulamalar” 

adlı bu teze referans olacaktır. Böylece grafik tasarımda fikir oluĢturulmadan 

önce, görme engelliler için gerekli olan ambalaj tasarımlarında yöntemin 

belirlenmesi önem kazanır. Bu nedenle ambalaj tasarımlarında hem iĢlevsel 

ihtiyaçların karĢılanması, hem de estetik tasarımın oluĢturulmasında zemin 

olacak sorular ve çözümleri,  görme engellilerin ihtiyaçları doğrultusunda 

planlanacaktır.  

3. BÖLÜM 

GRAFĠK TASARIM NEDĠR? 

3.1. Grafik Tasarımın Tanımı 

Grafik tasarım insan hayatındaki en önemli iletiĢim yollarından birisidir. 

YaĢadığımız dünyada çevremizi algılamamızda ve hayata uyum sağlamamızda 

etkili rol oynayan bir dildir. Bu dil, birçok grafik tasarımcı tarafından farklı 

ifadelerle  “bir iletiĢim biçimi” olarak tanımlanmıĢtır. Grafik tasarımın 

düĢünsel yapısını açımlayan tasarımcı Stefan Sagmeister;  

 

(“tasarım bir dildir, yani onu söylemek, eğlendirmek, eğitmek, 

heyecanlandırmak, organize etmek, para toplamak, yas tutmak, reddetmek, 

satmak ve tanıtmak için kullanabilirsiniz”)(Twemlow, 2011, s.83.) Ģeklinde 

geniĢ bir ifadeyle ele almaktadır.   
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Bir baĢka tasarımcı Deborah Adler ise;  

 

(“grafik tasarım, tasarımcı için bir iletiĢim aracı, sonsuz keĢfetme, öğrenme 

ve çalıĢma sürecidir; toplum için ise bireylerin bilgiyi daha kolay kavramasını 

sağlar. Azimli ve amaca yöneliktir. Ayrıca insanları bir araya getirme olanağı 

da vardır”)(Twemlow,2011, s.33.)  diyerek tanımlar. 

 

  Grafik tasarımın bu ve bunun gibi birçok tanımı, dilin tasarımdaki en 

önemli niteliklerden biri olduğunu bize gösterir. Dil; ne kadar doğru ve ne 

kadar geniĢ kitleye hitap edecek Ģekilde kullanırsa, tasarımın bir o kadar daha 

fazla hayatın içinde varlık göstermesi sağlanabilmektedir. Bu düĢünceyi 

destekleyen tanım Alice Twemlow ve Lucienne Roberts‟dan Ģöyle yükselir.  

(“Grafik tasarım mesajın nasıl algılandığını belirleyen faktördür. Mesajı 

daha Ģeffaf kılabilir, bir yerine dikkat çekebilir ya da farklı Ģekilde 

yorumlanmasını sağlayabilir. Oyalayabilir ve eğlendirebilir. En basit nesnelerin 

bile kullanımını daha keyifli kılabilir. Dünyayı daha doğru iĢleyen üstelik daha 

güzel bir yer yapabilir ve en güzel yanı da temelinde eĢitlikçi oluĢudur; 

herkesçe görülen ve kullanılan”)( Twemlow,2011, s.73.) olarak yapılanır. 

 

Görüyoruz ki; tasarım ve tasarımın dokunduğu alanlar „herkes‟ içindir. 

Grafik tasarım ise doğru çözümü doğru enstrümanlarla düzenleme sanatıdır. Bu 

düzen bir süreç içerisinde iĢler ve soruna yönelik çözüm önerileri iletiĢim 

ağının kurulmasında etkin rol üstlenir. 

3.2.Grafik Tasarımda Süreç Nasıl ĠĢler? 

Grafik tasarımda süreç; sorunu araĢtırma, belirleme, fikir üretimi, görsel-

görsel olmayan materyallerin kullanım nitelikleri gibi tasarımın oluĢmasını 

sağlayan evrelerden meydana gelir.  Amaç tasarımda doğru bir yöntemle 

çözüm üretmenin bilgisine ulaĢmaktır. Süreç içerisinde her bir soru bir evreye 

tekabül eder ve her bir evrenin doğru düĢünce ve yöntemle ilerlemesi, 

tasarımın düĢünce yapısı üzerine oturtulmasını olanak tanır. 
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3.2.1. Problemi Belirleme 

 Süreç, tasarımcıya yön verecek en önemli aĢamalardan birisidir. 

“Tasarım ne için yapılıyor?” ve “Tasarımın amacı nedir?” gibi sorular problemi 

belirlemede ki en kilit sorulardır. Bu sorulara verilen yanıtlar doğrultusunda 

tasarımcının fikri ele alıĢ biçimi belirlenebilir.  

Bu tezin meselesi görmeyenler bireyler için ambalaj tasarımlarını 

çözümlemeye yöneliktir. Bu nedenle “ambalaj kimin için yapılıyor? (hedef 

kitle), ambalajın amacı nedir? (burada iĢlevsellikten mesaja kadar geniĢ bir 

yapı bulanabilir) ve içerisine konacak ürünün nitelikleri, (formu, biçimi, yazısı 

vs.) nedir veya nasıl olacaktır?” sorularına cevap aranacaktır. Ortaya çıkacak 

cevaplar, hedef kitlenin ihtiyaçlarına yönelik fikirlerin yapılanmasını ve 

uygulanmasının yönünü belirleyecektir. 

3.2.2. AraĢtırma 

 AraĢtırma; “belirli bir amaca yönelik, belirli aĢamalar içerisinde ve bir 

yöntem dâhilinde yapılan çalıĢmalar
5
” Ģeklinde tanımlanmaktadır. Bu tanımdan 

yola çıkarak, grafik tasarım sürecinde araĢtırma; konunun düĢünsel yönünün 

amaca yönelik belirlenmesi ve bu doğrulta yapılacak kuramsal, görsel, kitlesel 

vb. incelemelerin yapılmasıdır. Tasarımda ki bu incelemeler doğrultusunda 

süreç; problemin belirlenmesi, fikir üretilmesi ve görsel olarak çözüm 

üretilmesiyle tasarımın doğru bir Ģekilde tamamlanmasını sağlar. Grafik 

tasarımda araĢtırmayı Albert Szent – Gyorgyi özetleyerek tanımlarken; 

 

(“AraĢtırma herkesin gördüğünü görmek ve kimsenin düĢünmediğini 

düĢünmektir” )der. (N. Leonard, G. Ambrose, 2015, s.6) 

 

Tasarımda araĢtırma sürecinde doğru bir yol belirleyebilmek için 

kademeli olarak ilerlenmelidir. Çünkü grafik tasarım sürecinde iyi bir 

araĢtırmanın amacı; süreç içerisindeki analizlerin doğrultusunda sonuca 

                                                           
5
 Afyon Kocatepe Üniversitesi, Yard. Doç. Dr. Atilla Evcin, Bilimsel AraĢtırma Teknikleri 

Sunum. 
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yönelmektir. Sonuca götüren araĢtırma doğrultusunda ortaya çıkan fikrin doğru 

olması, tasarımında doğru temellenmesi anlamına gelmektedir. 

AraĢtırma sürecini üç ana kategoride görebiliriz:  

- Birincil AraĢtırma: Tasarımcının tasarımını yapacağı konuda elde 

ettiği bilgiler ve hedef kitle tanımlamasından yola çıkarak ürettiği fikirlerdir. 

Bu kapsamda tasarımcı, kullanacağı materyalleri belirleme ve fikir eskizleri 

üretmeye kadar aktif bir süreç izler. Birincil araĢtırmada ki önemli bir diğer 

nokta, tasarımla ilgili hedef kitle gözlemlerinin iyi yapılmasıdır. Kitleye 

yönelik analizler, tasarımda iyi çözümler üretilmesi açısından değerlidir. 

- Ġkincil AraĢtırma: Tasarımcı ikincil araĢtırmada, konuyla ilgili 

baĢkaları tarafından (aynı kategorideki ürünün rakip firmaları) yapılan 

çalıĢmaları inceler. Ġnceleme sürecinde çalıĢmaların hedef kitleye sundukları 

doğrultusunda geri bildirim alır. Hedef kitlenin sunulmayan baĢka beklentileri 

var mı?  Ya da beklentileri daha iyi nasıl sunulur? vb. soruların cevapları 

aranır. Böylece çalıĢmasını daha özgün bir yapıda oluĢturması için veri toplar.  

- Üçüncül AraĢtırma: Tasarımcının uzman kiĢiler tarafından 

oluĢturduğu makale, deneme, test gibi araĢtırma sonuçlarına baĢvurmasıdır. 

Burada, kullanılacak materyal ve hedef kitle ile ilgi bilgilere ulaĢılacak dergi, 

inceleme yazıları, ansiklopedi gibi kaynaklara bakılır. 

AraĢtırma süreçlerinde yapılan analizler, tasarım için elde edilen 

verilerle ilerleyerek doğru fikirler üretilmesine yardımcı olur. 

3.2.3. Fikir Üretim 

Tasarımda fikir, problemin çözümüne yaratıcı bir öneri sunmaktır. 

Yapılan araĢtırmalar ve problemin sorularına verilen cevaplar doğrultusunda, 

tasarımcı ham halinde bulunan fikri, yöntemlerle (beyin fırtınası, fikir eskizleri, 

ürüne yoğunlaĢan yukarıdan-aĢağıya analitik bir yaklaĢım, kullanıcı veya 

müĢteri odaklı aĢağıdan-yukarıya bir yaklaĢım)
6

 yaratıcı çözümler olarak 

yapılandırılır. Tasarımın iĢlevselliği, sürdürülebilirliği ve mesajın iletilmesini 

                                                           
6
 Gavin Ambrose/Paul Harris, Grafik Tasarımda Tasarım Fikri, s.20 
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sağlayan yaratıcı bir fikrin bulunması çözüm için önemlidir. E. Becer bunu Ģu 

sözleri ile ifade eder; 

 

(“Her tasarım ürünü, yaratıcı bir süreç sonucunda ortaya çıkar. Bu 

ürünler, nesnel ve iĢlevsel özellikleriyle kendi kendilerini 

tanımlayabilirler...”)(Becer, Yaratıcılık ve Grafik Tasarım, s.43) 

 

Nesnel ve iĢlevsel özelliklerin yaratıcı bir biçimde ortaya çıkmasını 

sağlayan da, problemi belirleme sürecindeki analizin sonucudur. Yapılan 

analizler sentezleri doğurur ve fikirleri meydana getirir. Uçar bize bu durumu 

Arthur Koestler‟dan Ģu Ģekilde aktarır; 

 

(“Yaratıcı faaliyet;   mevcut olay,   fikir ve yeteneklerin seçilmesi, 

birleĢtirilmesi, tekrar gözden geçirilmesi veya sentez edilmesidir.”) (Uçar, 

Elele Beyin Fırtınası, 2012, s.6) 

 

Tasarımda yapılan sentezlerin sunduğu fikirler doğrultusunda, tasarımın 

çözümlenmesine zemin hazırlanır. Bundan sonraki süreçte tasarımın fikir 

iskeleti üzerine grafik ürünü ortaya koyacak olan geliĢtirici tasarım öğeleri 

yerleĢtirilir. 

3.2.4. Görsel Çözüm 

 Bir iletiĢim dili olan grafik tasarımda; gösterge içeriğinde kodlanan 

mesaj, yayıcı-gönderge-(mesaj)-alıcı sarmalı içerisinde, döngü süreciyle iĢler.  

Bu döngü, öznenin anlamlandırmayı konumlandırmasına yardımcı olan 

kodlama metodudur. Kodlama, bireyin doğduğu alandan itibaren biriktirdiği 

bilgilerin anlamlandırılmasına yardımcı olan geniĢ bir alanı kapsar. Görsel 

kodlama ise birey tarafından anlamların düzene girmesine ve çözümlemesine 

olanak tanıyan bir okuma türüdür. Görebilen bireyler için bu süreç; görüntü 

(fotoğraf, çizim, illüstrasyon vb.) unsurlarının düzenlenmesiyle gerçekleĢtirilir. 

Bu görsel çözümlemeler, ürün hakkındaki mesajı görsel kodlamalar olarak 

bireye aktarır. Kodlamalar, bireyin zihninde daha önceki ya deneyimleri ya da 
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karĢılaĢmaları sonucunda yorumlanmasıyla anlam kazanır. Birey daha önceki 

tecrübelerini mesajı verecek olan görüntü yardımıyla yineler ve anlamlandırır. 

Her bir yeni anlamlandırma yeni ifadelerin zihinde oluĢmasını sağlar. Görsel 

çözümlemeler bu anlamlandırmaların, ürünün pazarlanmasındaki en büyük 

payını üstlenirler. Tüm grafik tasarım ürünlerinin kullanıcıya verdiği mesaj, 

ambalaj tasarımı süreci içinde geçerlidir. Diğer bir deyiĢle; ambalaj 

tasarımlarında mesajı üstlenen görsel çözümlemeler ve üç boyutlu yapılanma, 

ürün hakkındaki bilginin kodlanmasında aracı olan niteliklerdir. Genel olarak 

sektör, hedef kitle gözeterek belirlenen ambalaj tasarımlarının etiketlerinde 

uygulanan yöntem, ambalajın yüzeyinde fikri (içeriği-görüntüyü) niteleyen en 

bilindik görselin kullanılmasıdır. Bu çözümleme gören bireylerde ambalajın 

„ne‟liğinin okumasını sağlarken; göremeyen bireyler için ise bu görseli 

niteleyecek diyagramın düzenlenmesiyle okuma sağlanır.  Böylece birey 

dokunma duyusuyla (-ki her görme engelli birey Braille alfabesi bilemeyebilir, 

burada Braille alfabesi okumayı bilemeyen bireylerde yönlendirilmiĢ 

olmaktadır) ambalajın türü ve içeriği hakkında bilgilendirilir. Bu 

bilgilendirmeyi görsel-görsel olmayan materyallerin birlikte tasarlanmasını 

sağlayan tasarımın iĢlevsellik ilkesidir. 

3.3. Grafik Tasarımın ĠĢlevselliği 

Ambalaj tasarımlarında mesajın anlam pratiği toplumun sosyal, 

kültürel, psikolojik devinimleri üzerinden gerçekleĢir ve yahut değiĢir. Bu 

devinimi hareketlendiren teknolojik geliĢmelerin varlığıdır. Özellikle sanayi 

devrimi ile birlikte teknolojik geliĢmelerin baĢladığı kabul edilir. Devinimi 

sağlayan bu süreç, sanatta iĢlevselliğin ve estetik değerlerin yeni arayıĢlar 

içerisine girmesine sebep gösterilir. MakineleĢen üretim; bireylerin hız ile 

beliren değiĢimlerine göre ihtiyaçlarını karĢılamaya yönelik, yeni tasarım 

çözümlerini ortaya atacak akımların-dönemlerin oluĢmasına etken olur. Bu da 

demektir ki; beğeni üzerine yapılan sanat-tasarım artık yalnızca beğeni üzerine 

değil, iĢlevsellik üzerine de kurgulanmak zorunda kalmıĢtır. Bunun en iyi 

örneklerinden birisi Bauhaus tasarım okuludur. Sanatın yaĢamla bir bütün 

olduğunu gösteren bu okul,  sanatta-tasarımda iĢlevselliği ön plana çıkartarak, 

sanatı-tasarımı hayatın içerisine katmaktadır. Bauhaus‟un kurucularından olan 

Walter Gropius‟un da belirttiği gibi;  
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(“ …Amaç, sanatı yaĢama entegre etmektir”) (Serap Bulat/Mustafa 

Bulat/BarıĢ Aydın, Bauhause Tasarım Okulu, 2014, Atatürk Üniversitesi 

Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, s.109). 

 

Ürünün tasarımında bütünlük (uyum), oran-orantı, denge ve farklılık 

algısı iĢlevsellik görevini üstlenmektedir. Tasarımda bütünlük, tasarımı 

meydana getiren tüm elemanların birbirleriyle uyumlu bir Ģekilde tek bir parça 

olarak varlık göstermesiyle sağlanır. Özne tasarımdaki oran-orantıyı doğadaki 

formlar üzerinden bir düzen içerisinde algılamaktadır. Bu düzen, her bir 

parçanın boyutsal olarak birbiriyle dengeli bir Ģekilde konumlandırılmasıyla 

ortaya çıkan bütündür. Demek oluyor ki; yüzeydeki her bir parçanın orantılı 

dağılımı, tasarımda denge unsurunu meydana getirir.  Farklılık algısı ise, aynı 

tür ürünler içerisinden algıda seçiciliği sağlayacak tasarımların yapılanmasıyla 

oluĢur. Tüm bu sosyal okumalar ve tasarım sürecinde ortaya çıkan çözüm 

aĢamaları, tasarımın iĢlevselliği düĢüncesine dayandırılır. Çünkü tasarım, 

özündeki ayrıntıların bir araya gelmesiyle oluĢan bütünlüklü bir düzenlemedir.  

Bu düĢünceyi Ponty‟nin yardımıyla Ģöyle açıklayabiliriz; 

 

(“…Bir masayı sözlükteki gibi tanımladığım zaman (“üstünde yemek 

yemeye ya da yazı yazmaya yarayan üç-dört ayaklı yatay tabla…”), masanın 

neredeyse özüne ulaĢmıĢ gibi olabilirim doğallıkla; bu öze eĢlik edebilecek 

ilinekleri, ayakların biçimini, oymalarını ve benzeri Ģeyleri göz ardı ederim; 

ama bu yaptığım algılamak değil, tanımlamak olur. Bir masayı algıladığım 

zaman ise, masanın işlevini yerine getirme biçimine ilgisiz kalamam ve beni 

ilgilendiren Ģey masanın tablasını kendine özgü taĢıma biçimidir, yerçekimine 

karĢı koyarken ayaklarından tablasına çıkan özgün devinimdir. Bir masayı 

öbürlerinden ayrı kılan da budur. Burada hiçbir anlamsız ayrıntı yoktur: 

ahĢabın lifleri, ayaklarının biçimi, ahĢabın rengi ve eksikliği, eksikliğini 

gösteren sıyrıklar ya da oymalar… Ve “masa” sözcüğünün anlamı, masanın Ģu 

anki varoluĢ kipini ete tene büründüren bütün “ayrıntılardan” doğduğu ölçüde 

ilgimi çeker.”)(Ponty, 2005, s.60). 

 

Ponty bize göstermektedir ki, tasarımın tüm detayları bir bütün 

oluĢturur ve bu detaylar içerisinde iĢlevselliği barındırır. Nasıl ki masanın 

ayaklarından rengine kadar her bir detay masayı masa yapıyorsa, bir ambalaj 
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(veya diğer grafik tasarım alanına ait çalıĢmalar) tasarımında da ambalajın 

görselinden rengine, hitap ettiği kitleye, verdiği mesajdan fonksiyonuna kadar 

her Ģey ambalajın iĢlevini üstlenir. Bu durum, grafik tasarıma anlam döngüsü 

içerisinde iĢlevselliği ortaya koyacak veya anlamı günün koĢulları ve ihtiyaçlar 

doğrultusunda yeniden yapılandıracak olan, sürdürülebilir olma misyonunu da 

yükler.  

3.4. Grafik Tasarımda Sürdürülebilirlik 

 Sürdürülebilirlik genel anlamıyla daimi olma yeteneği
7

 olarak 

tanımlanır. GeliĢen ve sürekli çoğalan nüfus düĢünüldüğünde 

“sürdürülebilirlik” kavramı, günümüz tüketim toplumu için önemli bir unsur 

olmaktadır.  Tüketim toplumuna hizmet eden grafik tasarım ürünleri; konuya 

duyarlı tasarlandığında günün koĢullarına göre “daimi olma” özelliğini 

barındırırlar. Bu bağlamda tasarımlar yapılırken kullanılan her türlü materyal 

çevresel, ekonomik ve sosyal olarak olumlu kazanımlar taĢıması gerekir.  Her 

bir materyalin kullanım süresi boyunca çevreye duyarlı bir Ģekilde iĢlevini 

yerine getirmesi ve kullanımı bittikten sonra da geri dönüĢüme uygun olması 

materyalin daimi olmasını sağlar.  Dougherty sürdürülebilirliği Ģu Ģekilde ifade 

eder; 

 

“ (Dougherty, Green Graphic Design kitabında tasarımı büyük ve olgun 

bir avokadoya benzetmektedir. Avokadonun en dıĢ kabuğu kâğıt ve baskının 

fiziksel dünyasını temsil etmektedir. Kabuğun altındaki etli kısım ise marka ve 

bilginin bölgesidir. Avokadonun merkezine doğru inildiğinde ise çekirdeğe 

ulaĢılır. Çekirdek ise değiĢime etki eden tüm mesaj ve tasarım öğelerini 

içermektedir. )” (1. Sanat ve Tasarım Eğitim Sempozyumu, 2011, Çevreye 

Duyarlı ve Sürdürülebilir Tasarım, Bingöl, s.364) 

 

 Tasarımında “sürdürülebilirlik” kavramı, sadece fikir üretmek ve yüzey 

üzerinde bir görüntü oluĢturmak değil, bunların meydana getiren elemanlardan 

kullanıcıya verdiği mesaja kadar bir oluĢumu kapsar. Tasarım, fikrin ilk 

aĢamasından üretimin son aĢamasına kadar aynı zamanda da kullanıcıya 

ulaĢtıktan sonra bile okuma ve yapılanma olarak bitmeyen bir sürece iĢaret 

                                                           
7
 https://tr.wikipedia.org/wiki/S%C3%BCrd%C3%BCr%C3%BClebilirlik – 21.09.2015 tarihli 

görüntüleme. 

https://tr.wikipedia.org/wiki/S%C3%BCrd%C3%BCr%C3%BClebilirlik
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eder. Bu durum daima bir yenilik gerektirir. Aynı zamanda tasarımda 

sürdürülebilirliği sağlayan günün koĢulları ve ihtiyaçları doğrultusunda değiĢen 

teknolojik geliĢmelerin ortaya çıkardığı yinelenebilir tüketim modelidir. 

Özellikle çevresel faktörler göz önüne alındığında her bir tasarım materyali 

geri dönüĢüm teknikleriyle yeniden yapılanır. Ayrıca bu çözümleme sosyal 

yaĢamda toplumu daha duyarlı bireyler haline dönüĢtürmeyi amaçlayabilir. 

Özellikle ambalaj tasarımı, sosyal oluĢum içerisinde sürdürülebilirlik ilkesini 

en çok barındıran grafik tasarım alanıdır. Ambalaj malzemelerinin geri 

dönüĢtürülebilir olması, ambalaj formunun iĢlevselliği ve ambalajda verilen 

mesaj (-ki burada görme engelli bireyler için yapılacak kabartma diyagramlar 

ve Braille alfabesi de sosyal anlamda bir mesaj verirken ) tasarımda da 

bitmeyecek bir düĢünsel bir devinime de iĢaret etmektedir. 

3.5. Grafik Tasarımda Estetik 

  “Estetik” kelimesi Yunanca “aisthesis” veya “aisthanesthai” 

kelimelerinden gelir.
8
 Aisthesis sözcüğü; duyum, duygu, algılamak, duyular 

anlamına gelmektedir.
9
 Bu kelimeler anlam olarak estetiğin, duygusallığın 

sağladığı bilgilerin bilimi tanımını vermektedir.
10

 Bu bilimin içerisinde, 

estetiğin temelini oluĢturan en önemli unsur güzellik kavramıdır. Estetiği 

meydana getiren güzellik kavramı, grafik tasarım sürecinde doğru fikir ile 

birleĢtiğinde bir anlam üstlenir. Tasarımda ki estetik kavramını belirleyen; 

çizgi, biçim, doku, renk ile fikrin bütünlüklü iliĢkisidir.  Çizgi; yüzeylerin 

oluĢmasında hareketi, durağanlığı ve hızı ifade eden bir tasarım eylemidir
11

. 

Biçim ise tasarımda içeriği tanımlayan Ģekilsel formdur. Abdulgani Arıkan 

biçimi Yavuz OdabaĢı‟dan
12

 aktarırken;  

 

(“çizgi, renk ve tonlardan oluĢan yüzeydir.” Ģeklinde iletir. Tasarımda 

doku “... doğal ya da yapay yüzey yapısı,  nesnelerin yüzey nitelikleri Ģeklinde 

tanımlanabilecek bir elemandır”)( Arıkan, 2008,  s.15) olarak ifade eder.  

 

                                                           
8
 Prof. Dr. Mustafa Ergün, Estetik, s.1. 

9
 https://tr.wikipedia.org/wiki/Estetik 

10
 Prof. Dr. Mustafa Ergün, Estetik, s.1. 

11
 Arıkan, 2008, s.11. 

12
 Arıkan, 2008, s.11. 
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Doku, dokunma duyusunun oluĢturduğu algıyla belirir. Doğal veya 

yapay olarak tanımlanabilen doku, dokunma duyusu yardımıyla tasarımın 

yüzey özelliğini zihinde kodlamamıza yardımcı olur. Bütünlük ise iĢlevsellikte 

açıkladığımız gibi tüm tasarım elemanlarının birbirleriyle uyumlu bir Ģekilde 

bir araya gelmesidir. Tasarımda gören ve göremeyen bireyler için estetiği 

ortaya çıkaracak olan görsel ve dokunsal olanın deneyimlenme sürecidir. Bu 

anlamda Bolla‟nın nesnel estetik tanımı, tasarımın deneyime dayandığı fikrini 

destekleyen en belirgin örnektir. 

(“ estetik deneyimin yoğun anlarında insan, bu anları sanki bilmenin 

yörüngesindeymiĢ gibi hisseder; sanki çok hafif bir sesle bir Ģey fısıldanmıĢ, 

yine de bu ses bir Ģekilde duyulmuĢ gibidir. … bu deneyimler çoğu kez, çoktan 

beri bildiğimi ama yine de kendime bilgi olarak göstermem gereken Ģeyi 

tamamlamamda yardımcı olur. Bildiğimin sınırlarına dikkat çekerler. Böylece 

bilinmeyen ya da bilinmez olan bilgiyi nesneye yansıtırım…”)(Eraldemir, Ç.Ü. 

Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 2010, s.115.) 

 

Doku, anlamların deneyimlenmesine olanak tanıyan bir çözüm 

elemanıdır. Özellikle duyumsal olan doku türleri, estetiğin ortaya çıkmasına 

etkendir. Doku türlerinden sert doku, mesaja kontrast anlamlar yükler ve 

dinamik bir anlamlandırmanın oluĢmasında etkin olur. YumuĢak doku türleri 

ise, anlamın bir uyum içerisinde yapılanmasını sağlar ve görüntüyü organik bir 

yapıda dekore eder. Denebilir ki; tasarımda estetik yapılanmayı sağlayan doku, 

tasarımda soruna yönelik doğru çözümleme yöntemidir. Bu durum, izleyicide 

de bilgi olarak hemfikir olunmuĢ bir okumanın önünün açılmasına olanak tanır. 

3.6. Grafik Tasarımda Okunabilirlik 

 Grafik tasarımda okunabilirliği (readibility) ifade edebilmek için 

öncelikle okunaklılığın (legibility) tanımlaması yapılmalıdır. Okunaklılık; 

iletiĢimin sağlanması için aynı dilin (aynı kodlama sisteminin) kullanılması ve 

en açık Ģekilde mesajın ifade edilmesidir. Grafik tasarımda okunaklılık 

ilkesinin temel koĢulu tipografik çözümlemelerdir. Tipografi bir yazı formunu 

kullanarak okunma durumunu olanaklı kılan bilinçli çözümleme yöntemidir. 

Okuma tipografik yöntemlerle beliren, gören-göremeyen bireylere yönelik 

ortak bir paydadır. Görebilen bireylerin tipografik çözümlemeleri görme 

duyusuna yönelik tasarlanırken, göremeyen bireyler için oluĢturulacak 
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çözümlemeler dokunma duyusuna yönelik tipografik (Braille ve diyagramlar) 

tasarımlarla gerçekleĢtirilir. Okunma odaklı tasarım çözümlerinde tipografi, 

birçok bilginin düzenlenmesini ve okumada hiyerarĢik yapının kurulmasındaki 

uygulama alanını kapsar. Bu nedenle kullanılacak tipografide yazı karakterleri, 

karakterin boyutu, kalınlığı, satır uzunluğu, karakterler arası boĢlukları 

okunaklı bir tasarım için dikkatli düzenlenmesi gereken noktalardır. Tasarımda 

yalnızca yalın bir ifade ile mesajı iletmek yeterli değildir. Bu noktada devreye 

okunabilirlik kavramı girmektedir. Hedef kitlenin ilgisini çekmek ve 

yönlendirmek okunabilirliğin iĢlevselliğidir. Bu durumu Ġsmail KırbaĢ, Dan 

Friedman‟ın ifadesi ile Ģöyle tanımlar; 

 

 (“okunaklılık etkili, açık seçik ve yalın ifadenin özelliği, okunabilirlik 

ise okurken ilgi ve zevk uyandıran, aklı uyaran özelliklerdir.”)(KırbaĢ, 

Okunaklılık ve Okunabilirlik, s. 1) 

 

 Tasarımda görme odaklı tipografik çözümlemelerin dili olan hiyerarĢik 

yapılanma, göremeyen bireyler içinde okunabilirliği sağlayan temel unsurdur. 

Bu nedenle tipografi, yüzey üzerinde tüm tasarımın hiyerarĢik yapısı içerisinde 

düzenlenir ve merkezine okunabilirliği alarak mesajı iletme görevi üstlenir. 

Kullanılacak grafik ögelerin yarattığı hiyerarĢi, mesajın önceliği-sonralığı, 

kullanılan görselin mesajla uyumu veya uyumsuzluğu, görsel iletiĢimde okuma 

modeli yaratır.  Bu okuma modeli görmeyen bireylere yönelik tasarımlar 

üzerinde de gerçekleĢtiğinde, aynı etkiyi yaratmalıdır. Bu bağlamda okuma 

sadece var olana gönderme yapmaz, o esnada orada olmayana da(temsili gözle 

gözükmeyen)  gönderme yapmaktadır.  

3.7. Görme Odaklı Tasarım Çözümleme Yöntemleri 

 Görebilen bireylere yönelik grafik tasarımda, tasarımı çözümlemek için 

kullanılan temel elemanlar; çizgi, doku, renk, biçim ve leke Ģeklindedir.  

Tasarımı çözümleyen bu elemanlar, tasarım ilkelerini ortaya koyarak mesaj 

iletimi, tasarım formu, algılanabilirlik, estetik, okunabilirlik kavramlarını 

oluĢturur. Tasarım elemanlarının vurgusu, görme duyusuyla yapılacak olan 

çözümlemede iletiyi aktarırken, daha önceki deneyimlemelerimizden 
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faydalanarak farkındalık veya benzerlik duyumuyla tasarımı zihinde yer 

edindirir. Bu durum, bireye bir grafik ürünün bilgisini zihinsel arĢivden ayırt 

ederek anımsatmasını sağlamaktadır. 

 Tasarımda çizgi, yüzey üzerinde her türlü görüntünün varlığını 

meydana getiren geometrik bir ifadedir. Çizgi; görsellerin, tipografinin, grafik 

simgelerin oluĢumundan hareketin, durağanlığın ve hızın ifade edilmesine 

kadar etkin bir rol üstlenen görme odaklı tasarımların çözümleme dilidir. 

  Doku, yüzeyi tanımlamamıza yardımcı olan ve hem görme hem de 

dokunma duyumuza hitap eden tasarım elemanıdır. Tasarım materyallerinin 

niteliğine (kâğıt/karton, plastik, metal, kumaĢ vb.) göre varlık gösteren doku, 

diğer elemanların iĢbirliği ile estetik bir görüntü elde etmek ve okunaklılığı 

etkin kılmak adına diğer duyuları da yönlendirebilir. Özellikle görebilen 

bireylere yönelik bir tasarımda; pürüzlü yüzeyler, açık ve koyulukları üreten 

ıĢık ıĢınlarını keserken, parlak yüzeyler daha eĢit bir Ģekilde ıĢığı yansıtırlar.
13

 

Bu durum, yüzey üzerindeki görüntüye dokunun niteliklerini de ekleyerek, 

algıda daha da etkili bir ifade kazandırmaktadır. 

 Etkili bir tasarımda görme üzerine odaklanan en önemli tasarım elemanı 

renktir. IĢıkla var olan renk, bireyde dikkati sağlarken birçok duyguyu da 

uyandırabilir. Renk tercihi hedef kitlenin özellikleri/beklentileri, kültürel 

çağrıĢımlar, markanın benliği ve tasarımı vurgulama biçimine göre 

yapılmalıdır.  Çünkü kullanıcıların her grafik üründen beklentisi ve her grafik 

ürünün verdiği mesaj birbirinden farklıdır ve tasarımcılar bu beklentileri renkle 

vurgularlar. 

 Biçim grafik tasarımda çizgi, renk ve tonlardan oluĢan bir yüzey olarak 

tanımlanabilir.
14

 Biçim ve Ģekil tasarımda birbirine karıĢtırılan iki kavramdır. 

ġekiller çizgi veya kenarla oluĢturulan iki boyutlu geometrik yapılardır. 

Biçimde ise geometrik yapıdan yola çıkılarak çizgi, renk ve tonla yeni yüzey 

oluĢumlar elde edilir.
15

 Biçim, görme duyusu ve dokunma duyusuna yöneliktir. 

Özellikle karton ambalaj tasarımında önemi fazla olan biçim, tasarımın 

                                                           
13

 Grafik Tasarım Dergisi, 2007, s.86 
14

 Grafik Tasarımda Görsel Algı, Arıkan, s.11 
15

 Grafik Tasarımda Görsel Algı, Arıkan, s.15 
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yerleĢtirileceği yüzey alanları belirler ve içerisine konacak ürünün özellikleri 

ve iĢlevine göre yapılandırılır. Bu yapılanma, tasarımın iĢlevselliğini ve 

estetiğini ortaya koymak açısından yaratıcılığı ön plana çıkaran bir süreçtir. 

 Leke tasarımda algıyı sağlayan bir anlatım Ģeklidir. Yüzeylerde 

birtakım malzemelerle rengin, ıĢığın/gölgenin,  geometrik Ģekillerin vb. 

yardımıyla derinlik, perspektif, boyut gibi ifadeler oluĢturur ve mesajın 

algılatılmasını gerçekleĢtirir. Görme duyumuzun mesajı beyne leke 

çözümlemesiyle veri olarak aktarması ve zihnimizin mesajı yorumlaması ile 

grafik ürünü anlamlandırırız. 

 Tasarımlarda kullanılan temel elemanlar her ne kadar görme üzerine 

kurgulansa da özellikle doku ve biçim, dokunma duyumuza hitap edecek 

Ģekilde tasarımda yer alırlar. Gören bir birey biçim ve doku elemanlarını 

tasarımda görmesine karĢın dokunup hissetme ihtiyacı duyar. Bu göremeyen 

bireylerin tasarımı çözümlemesinde ise hissiyatın ötesine geçerek algıyı ve 

anlamlandırmayı sağlayan süreç halini alır. 

3.8. Görmeyenler Odaklı Tasarım Çözümleme Yöntemleri 

 Grafik tasarım sürecinde yapılan her bir tasarım çözümlemesi görme 

odaklı yani göz merkezcildir
16

. Oysa göremeyen bireylere yönelik yapılacak 

tasarımlarda görme duyusunun yerini dokunma duyusu almaktadır ve göz 

merkezcilik çözümleme anlam ifade etmemektedir. Tasarımda yer alan 

elemanlar arasında dokunma duyusuna algılatmayı ve anlamlandırmayı 

sağlayan, doku ve biçim elemanlarıdır. Doku ve biçim tasarımı seyirlik halden 

çıkararak hissedilebilir ve anlamlandırılabilir bir hale getirir. Fiziksel temas 

bireyde zihinsel bir temas halini alır. Böylece özne ile nesne arasındaki 

deneyimlemeyi aktifleĢtirir. Bu aktifleĢme bireyin tasarım elemanının kimliğini 

tanımlamasına yardımcı olur.  

 Grafik tasarımda kullanılan doku, göremeyen bireyler için nesnenin 

(ürünün) derisi konumundadır. Kullanılan malzemenin, sert veya yumuĢak 

olması, pürüzlü veya pürüzsüz bir yüzeye sahip olması nesneyi (ürünü) bize 

                                                           
16

 Göz Merkezcil: Batı kültüründen benimsenmiĢ olan, bilgi ve gerekliğin görme üzerinden 

sağlandığı anlayıĢına gözmerkezci paradigma denmektedir (mimari tasarımda dokunma olgusu 

ve dokunsal haritalamaya iliĢkin bir alan çalıĢması, P. Ö. Erkartal, H. S. Ökem, 2015,  s. 93) 
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sunan markayı ve özelliklerini tanımlatır. Bunun yanı sıra yüzey özellikleri 

tasarımda mesajı verecek tipografik oluĢumun okunmasında da ayrıca etkilidir. 

Nasıl ki görebilen bireyler için karmaĢık bir görsel yapıda okuma zorlaĢıyorsa, 

göremeyin bireyler içinde zeminin fazla pürüzlü olması kabartmaların 

algılanmasını zorlaĢtıracaktır. Bundan dolayı nesneyi bize tanıtan malzemenin, 

görme engellilerde okunabilirliği kolaylaĢtırması açısından pürüzsüz yüzeye 

sahip olması gerekir. Ayrıca tasarımda dokunun sert olması, duyumsal olarak 

aktif bir tasarımı, estetik olarak dinamik ve uzamsal olarak derinlik algısını 

oluĢturur
17

. Özellikle derinlik algısını veren sert yüzeylerde kabartmaların 

algılatılması okunabilirliği hızlandırmaktadır.  Dinamik bir yapının estetik 

hissiyatı ise tasarımda dokunun biçimi desteklemesiyle oluĢur. 

 Biçim göremeyen bireylere yönelik tasarımda; nesnenin Ģeklinin, 

malzemenin iĢlevinin tanımlamasını yaptırma ve tasarımın estetiğini 

hissettirme görevi üstlenir.  Çözümleme genel olarak; kare formun 

kullanılmasıyla erkeklere yönelik tasarımı ifade ederken, kıvrımlı (oval) 

formların kullanılmasıyla kadınlara yönelik tasarımları ifade eder. Bunun yanı 

sıra, özellikle ambalaj tasarımlarında nesnenin (ürünün) biçimi iĢlevselliğin 

anlatılmasında da etkendir. Biçim üzerinde yer alan baĢlangıç, bitiĢ noktaları, 

perforaj kesimler nesnenin nasıl hizmet ettiğini belirtir. Biçimin bireyde 

oluĢturduğu hissiyat doğrultusundaki beğeni ise estetik durumu ortaya koyar. 

Zihinde anlamlandırılan biçimin deneyimleme sonucu kiĢide uyandırdığı öznel 

yargılar, tasarımda estetik anlamlandırmaları beraberinde getirir. Görme 

duyusunun verdiği öznel güzellik anlayıĢını saf dıĢı bırakan dokunsallık, 

göremeyen bireylerde biçimsel estetik anlayıĢını hâkim kılar. Artık tasarımda 

göz merkezcil anlayıĢın ötesinde “dokunsal estetik tasarım” kavramı benlik 

gösterir. Böylece biçim elemanı, grafik ürünlerde estetik çözümlenmeyi 

gerçekleĢtirir. 

3.9. Görme Engelliler Ġçin Tasarımda Çözümcü YaklaĢımlar 

Tasarımı, düĢünce sürecinin sonunda; bir fikrin/mesajın inĢası olarak 

tanımlarsak, bu süreçte en önemli unsur hedef kitledir. Hedef kitle olarak 

sınırlandırılmıĢ görme engelli bireyler için yapılan tasarımlarda en önemli 
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 Grafik Tasarım Dergisi, 2007, s.86 
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ölçüt, yardımcı ekipmanların, araç-gereçlerin, yaĢam Ģekillerinde 

uygulanabilir-algılanabilir olma kolaylığıdır. Burada algıyı netleĢtiren ekipman 

veya araç-gereçlerde az detayın olması, belirgin hatların ve elle 

hissedilebilecek özelliklerin bulunması, mümkünse sesli uyarıcıların yer 

almasıdır.  

Görme engellilere (az gören ve hiç göremeyen) yönelik tasarımların 

nitelikleri daha çok; ekran okuma programı, kameralı okuma sistemi, altı nokta 

bütünleĢik klavyeli kabartma ekranlar, telefon ekranı okuma programı, 

doküman okuma cihazı, kabartma resim baskı cihazı, bazı ilaçların kabartma 

yazılı ambalajları, kabartma diyagramlar, eğitim araç–gereçleri vb. gibi 

ürünlerden oluĢur. Bu ürünlerdeki teknoloji ile görme engelli bireyin 

mesajı/iletiyi/görseli (görme duyusunu kullanabilme derecesine göre; az gören 

ve hiç göremeyen) parmaklarıyla hissedebilmesi veya sesli olarak 

algılayabilmesi sağlanmıĢtır. Böylece birey algıladığı zaman komutlar vererek 

dönüt (algılama – komutlandırma süreciyle sürekli bildirim) bir Ģekilde sistemi 

kullanabilmektedir. 

Görme engelli bireylere yönelik ambalaj tasarımında çözüm üreten en 

yaygın sektör ilaç sanayidir.  Ġlaç sektörü kabartma yazı sistemini (Braille 

alfabesi) ilacın adını, son kullanma tarihini bilgilendirme amaçlı yapılandıran, 

tasarımla çözüm üreten ve üretilmesi gereken bir alana iĢaret etmektedir. 

Tasarım olgusunun görme engelli bireyler içinde söz konusu olması, tasarımın 

evrensel ve sınırsız bir yapıda olduğu fikrinin altını kalın çizgilerle 

belirlemektedir. 

4. BÖLÜM 

GÖRME ENGELLĠLERDE KABARTMA YAZI SĠSTMELERĠ 

4.1. Kabartma Yazı Sisteminin Tarihi 

Kabartma yazı sistemini ilk uygulayan isim, 1745 yılında dünyaya 

gelen Valentin Haüy‟dir.1771 yılında görme engellilerin verdiği bir konserde 

onların durumlarından etkilenen Haüy, görme engellilerin parmaklarını 

kullanarak okuma sağlayabilecekleri bir yazı sistemi düĢüncesini keĢfeden 
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isimdir. Haüy‟ün ilk kabartma harfleri
18

, “Braille ve Moon” gibi kabartma yazı 

sistemlerinin temeli olması bağlamında bir öneme sahiptir. 

4.2. Braille Alfabesi 

Kabartma alfabe sistemi, Braille alfabesinin temelidir ve 1820‟li 

yıllarda görme engelliler için okumanın tek yoludur. Kabartma alfabe 

sisteminin temel özelliği, her harf sayfa üzerinde kabarık olarak durmakta ve 

harfler kağıdın yüzeyinde yüksekte durduğundan parmaklarla 

hissedilebilmektedir. Fakat birçok harfi birbirinden ayırmak oldukça zordur. 

Örneğin, P‟ler O gibi, O‟lar C gibi, Ġ‟ler T gibi, T‟ler B gibi hissedilmektedir. 

Bu zorlukları keĢfeden o dönemde Braille alfabesinin yaratıcısı olacak Louis 

Braille, bu sistemi “yalnızca bir gösteri hilesi” olarak tanımlamakta ve okuma 

güçlüğünü kolaylaĢtırmak için yeni bir yöntem aramaktadır. Bu yöntemin 

temel düĢüncesini oluĢturan 1821 yılında YüzbaĢı Charles Barbier‟in bulduğu 

gece-yazısı
19

 sistemidir. Bu sistem görmezler tarafından kullanıldığında çok 

yetersiz ve zordur. Gece-yazısı sisteminde her bir sesi temsil etmek için 

kabartma kullanılması zorunlu olduğundan, bir kelime yazarken kabartma 

olarak yüzlerce noktalamaya ihtiyaç duyulmaktadır. Ancak bu yazı sistemi, 

kabartmaların sesleri tam olarak nitelememesinden dolayı yetersizdir. Bu 

nedenle her bir harf için ayrı kabartma sistemi olması görüĢünü savunan Louis 

Braille, birçok deneme ve çalıĢmalar sonucunda 1824 yılında altı hücreli 

noktalı kabartma sistemini çözümleyerek “Braille Alfabesi”ni oluĢturmuĢtur.  

 

 

 

                                                           
18

Kaynak: Körlere Mahsus Kütüphaneler, Mualla Yaman, s. 240. (Türk Kütüphaneciliği, Cilt 5, 

Sayı3, 1956) 
19

Gece – yazısı: 1821 yılında YüzbaĢı Charles Barbier, askerlerinin karanlıkta birbirlerine 

mesaj göndermeleri için bir yol bulmuĢtur. Buna gece-yazısı adını vermiĢtir. Gece yazısında 

kabarık noktacıklar kullanılmaktadır. Sözcükler seslere ayrılır, her ses için farklı bir kabartma 

noktacık Ģekli belirlenir. Noktacıklar stylus
2 

adı verilen uzun uçlu bir aletle kalın kağıt 

yapraklara bastırılarak ya da delerek yapılmaktadır. Sayfa ters çevrilince kabarık noktacıklar 

öbür taraftan hissedilebilmektedir. 
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Louis Braille‟nin harf kabartma sisteminde altı noktalı hücre Ģekli Ģöyle 

görünmektedir: 

⃝      ⃝ 

⃝      ⃝ 

⃝      ⃝ 

Braille, hücreleri oluĢturduktan sonra hücredeki her noktacığa numara 

koymuĢtur: 

1      ⃝      ⃝ 4 

2      ⃝      ⃝ 5 

3      ⃝      ⃝ 6 

Braille, Stylus‟u
20

 kullanarak numaralandırdığı hücrelerinden, ilk olarak 

bir numaralı noktacığı kabartmıĢtır; bu A harfini temsil etmektedir. Bir ve iki 

numaralı noktacık kabartıldığında; B harfi temsil edilmektedir. Louis arka 

arkaya tüm harfleri kabarttığında Louis Braille‟nin noktacıklı alfabesi ortaya 

çıkmaktadır. 

 

Kaynak: http://wall4all.me/walls/people/abc-braille-alphabet-text-white-background-794151-

2491x1319.jpg 

ġekil 4.1. Braille Alfabesi  

                                                           
20

  Stylus: Sivri uçlu yazma veya iĢaretleme aleti. – Kaynak: Louis Braille, Margaret Davidson, 

s. 36. 
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Braille, alfabenin kullanımının iĢlevselliğini görme engelli çocuklar 

üzerinde denemiĢ ve dokunarak oluĢan noktacıklı alfabe sisteminin anlaĢılabilir 

olduğunu kanıtlamıĢtır. Altı noktalı hücre sistemini zamanla geliĢtiren Braille, 

Enstitü Müdürü Dr. Pignier‟in yardımıyla Braille alfabeli ilk kitabını 

“Görmezlerin Kullanımı Ġçin Görmezlerce Hazırlanan Noktalar Aracılığıyla 

Kelime, Müzik ve ġarkı Yazma Yöntemi” adıyla bastırmıĢtır. 

1844 yılında ilk defa tanıtımı yapılan Braille alfabesinin, gittikçe 

kullanımı yaygınlaĢmıĢ ve 1847 yılında görmezler için Braille Baskı Makinesi 

üretilmiĢtir. Bunun sonucunda elle üretim yerine, kabartma baskılarla kitap 

üretimine geçilmiĢ ve yayınlar basılmıĢtır. 1852 yılında Louis Braille‟nin 

ölümünden 6 ay sonra Amerika‟ da açılan ilk görmezler okulunda uygulamaya 

baĢlanan Braille alfabesi, sonraki otuz yıl içerisinde Avrupa‟daki görmez 

okullarının tamamında kullanıma geçilmiĢtir. 

Braille alfabesinin kabartma baskılarla üretilmesi alfabenin standart 

nokta büyüklükleri ile basılmasını sağlamıĢtır. Alfabe, yukarıdan aĢağıya üç 

sıra nokta ve soldan sağa iki sütün nokta gelecek Ģekilde hizalanır ve noktaların 

mesafeleri belirli bir ölçü sistemi gözeterek oluĢturulur. 

Braille alfabesinde normal nokta ebatları aĢağıdaki gibidir;
21

 

 

ġekil 4.2. Braille Alfabesi Ölçüleri 
22
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 Braille-Dimensions, Braille diagram, s.1-2. 
22

 Braille-Dimensions, Braille diagram, s.1-2. 
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 Braille alfabesinde ölçü; sağdan sola x ekseni boyunca (a) iki noktanın 

merkezinden uzaklığı 2,5 mm‟dir. Aynı Ģekilde yukarıdan aĢağı y ekseni 

boyunca (b) iki noktanın merkezinden uzaklığı 2,5 mm‟dir. Ġlk karakterle ikinci 

karakterin (c) merkezden uzaklığı 6,0 mm olmalıdır. Yukarıdan aĢağı ilk 

karakterle ikinci karakterin merkezden uzaklığı 10,0 mm‟dir.   

Braille alfabesinde büyük nokta ebatları ise;
23

 

Sağdan sola x ekseni boyunca (a) iki noktanın merkezinden uzaklığı 2,7 

mm‟dir. Aynı Ģekilde yukarıdan aĢağı y ekseni boyunca (b) iki noktanın 

merkezinden uzaklığı 2,7 mm‟dir. Ġlk karakterle ikinci karakterin (c) 

merkezden uzaklığı 6,6 mm olmalıdır. Yukarıdan aĢağı ilk karakterle ikinci 

karakterin merkezden uzaklığı 10,8 mm‟dir.   

Braille alfabesinde okunabilirlik için nokta yüksekliği en az 0.5 mm 

olmalıdır. 

Braille alfabesi altı noktalı hücre sistemi içerisinde her harfin ayrı ayrı 

oluĢturulmasından meydana gelmektedir. Her dil için aynı sistem 

uygulanmasına rağmen, her dilin farklı harfleri için ayrı noktalamalar 

kullanılmaktadır. Örneğin; Ġngilizcede ü harfi kullanılmazken, Türkçede 

kullanılır. Bu nedenle “ü” harfini temsilen, altı noktalı hücre sistemi içerisinde 

yeni bir noktalama üretilmesi gerekmiĢtir. 

4.2.1. Türkçe Braille Alfabesi ve Kullanımı 

UNESCO 1951 yılında Paris‟te düzenlenen konferansta Braille 

Alfabesi‟nin uluslararası birlik sağlamak adına kullanılması kararını almıĢtır, 

Bu karara göre; 

 

(“her ülkenin dilleri farklı olsa dahi alfabesinde aynı harfin bulunduğu 

tüm ülkelerin Braille Alfabesi‟nde aynı kabartma sembolleri, dili ve harfleri 

farklı olan ülkelerin kendi dillerinde temsil edilen yazı sistemini Braille 

Alfabesi‟nde kullanmalarını”) görüĢü savunulmaktadır. (UNESCO, World 

Braille Usage, 1951.)  
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 Braille-Dimensions, Braille diagram, s.1-2. 
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Evrensel bir dil olarak kabul edilen Braille alfabesi, Türkiye‟de ilk 

olarak 1920 yılında Ġzmir‟de Arap alfabesine göre hazırlanıp kullanılmıĢtır. 

1928 yılında yapılan “Harf Ġnkılâbı” sonucunda Braille yazı sistemi de, 

Amerikalı Braille Yazı Uzmanı yardımıyla Yeni Türk Alfabesi ( Latin 

Alfabesi) sistemine uyarlanmıĢtır (UNESCO, World Braille Usage – 1951, 

Turkish Braille, s.130). 1950 yılına kadar kullanılan bu yazı sistemi, BirleĢmiĢ 

Milletler tarafından 1950 yılının kasım ayında ülkemize gönderilen Sir Clutha 

Mackenzie ve Türk uzmanlarla birlikte incelenerek yenilenmiĢtir. Paris 

Konferansı‟nda yeni Türkçe kabartma yazı sistemi konferansa sunularak kabul 

edilmiĢtir. Günümüzde 1951 yılında UNESCO tarafından kabul edilen Türkçe 

Braille Yazı Sistemi kullanılmaktadır.
24

 

 

Kaynak: World Braille Usage by  Sir Clutha Mackenzie Chairman, World Braille Council, 

Unesco, s. 130. 

ġekil 4.3. Türkçe Braille Alfabesi 

Braille Noktalama ĠĢaretleri:

 

Kaynak: World Braille Usage (UNESCO, National Library Servise For The Blind and 

Physically Handicapped Library Of Congress Washington, D.C. , USA – 1990, s.75. 

ġekil 4.4. Braille Noktalama ĠĢaretleri 
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 World Braille Usage (UNESCO, National Library Servise For The Blind and Physically 

Handicapped Library Of Congress Washington, D.C. , USA – 1990, s.75. (Çeviri: Pelin Hayta, 

31.01.2015) 
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Braille alfabesinde rakamlar, alfabedeki harflerin baĢına rakam iĢareti 

getirilerek kullanılır. Rakamlar 1 basamaktan fazla kullanılacaksa rakam 

iĢaretinin baĢa bir defa getirilmesi yeterlidir. 

 

 Kaynak: Özel Eğitim Okulları Ġçin Braille Kabartma Yazı Kılavuzu, Komisyon, MEB 

Basımevi, 1991, s.87.  

ġekil 4.5. Braille Rakamlar 

 Braille alfabesinin altı noktalı hücre sistemi içerisinde her harf ve her 

rakamın kullanılmasıyla çözümlenmesi ve her dile özgü karakterlerin yine bu 

altı noktalı hücre sistemi içerisinde yer alması, kabartma yazıdaki 

okunabilirliğin sağlanmasında önemli rol oynamıĢtır. 
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4.3. Moon Alfabesi 

1845 yılında Braille alfabesine benzeyen Moon yazı sistemi 

bulunmuĢtur. Braille alfabesi altı nokta hücre sistemi içerisinde her bir harfin 

kabartılarak ifade edilmesi ile çözümlenirken, Moon alfabesi ise yalnızca 

harflerin kabartılması ile meydana gelmiĢtir. Moon alfabesinde bulunan 

karakterler kıvrımlı hatlara sahip sembollerden oluĢmaktadır. Bu nedenle 

Moon alfabeli yayınları, görme yetisini kaybetmiĢ ve parmaklarıyla Braille 

alfabesini hissedemeyen (kısmen dokunarak okuyabilen) engelliler tarafından 

kullanmaktadır.
25

 

Moon alfabesinde harflere karĢılık gelen semboller Ģöyledir: 

 

Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Moon_type 

ġekil 4.6. Moon Alfabesi 

Moon alfabesinde bulunan numaraların sembolleri aĢağıdaki gibidir: 
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 Ġngiltere‟de Körler Ġçin Bir Hizmet KuruluĢu Olarak Kraliyet Körler Enstitüsü (Royal 

National Institute For The Blind- RNIB), Mustafa Kaynar, s.39. 
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Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Moon_type 

ġekil 4.7. Moon Rakamlar 

Moon alfabesindeki harfler daha büyük olarak basılmaktadır. Böylece 

daha kolay algılanmaktadır. Harflerin büyük basılması az gören bireylerin daha 

iyi okuyabilmesini sağlamaktadır. Moon alfabesini tercih edenler, daha çok 

sonradan görme yetisini kaybetmiĢ ama az gören veya yaĢlılığa bağlı olarak 

görme yetisinde yüksek derecede azalma olan bireylerdir. 

4.4. Dokunsal Diyagramlar 

Görme engelliler için görsel oluĢturma veya tasarlama sadece yazı ile 

değil, ayrıca dokunarak hissedilmesini sağlayan diyagramlarla da 

gerçekleĢtirilebilir. Dokunarak ortaya çıkan bu okuma modeli; tasarımı zihinde 

canlandırmak için benzeri, benzer olamayan yollarla üretmek demektir.
26

 

Diyagramlar, kabartma Ģekilde kullanılarak dokunsal bir ifade haline gelirler. 

Ancak bu durumda verdiği mesajı dokunsal olarak iletebilirler. Diyagram 

olarak adlandırılan kabartmalar Ġngilizcede “Tactile Diagrams” veya “ Tactile 

Graphics” olarak tanımlanırlar. Diyagramlar; Ģematik dokulu kabartma 

diyagramları ve dokusuz kabartma diyagramlar olarak ikiye ayrılır. Her iki 

diyagram türü de, el aracılığıyla beyine mesajı kodlayarak anlamlandırma 

görevini üstlenir. 

4.4.1. ġematik Dokulu Kabartma Diyagramlar 

Dokunsal diyagramlar, bir görselin Ģematik resmedilmesi için, belirli 

çizgi ve dokuların kullanılarak düzenlenmesinden meydana gelir. Tasarımda da 

çizgilerin, yüzeyin ve hacmin hissedilmesini sağlayan diyagramlar, alanların 

birbirinden ayırt edilecek Ģekilde algılanmasını sağlayan bütünün sentez 

                                                           
26

 Francis Bacon, Duyumsamanın Mantığı, 2009, s. 146. 
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kümesidir. Bu kümeyi meydana getiren AEB (Art Education For Blind, Inc.) 

kurumunun kullandığı standart yedi farklı doku bulunmaktadır.
27

 

1- Solid – Rough Pattern (Sert – Katı Doku):Türkçeye sert – katı 

doku olarak çevrilebilen bu doku en düz ve en az kaba olan 

desendir. Sert –katı doku en yaygın kullanılan dokudur ve her türlü 

Ģekille iyi uyum gösterir. Çünkü bu doku fazla kaba olmamasıyla 

birlikte derinliğin algılanmasını sağlamaktadır. Örneğin; arkaplan 

görüntüleri gibi daha geride olan alanları tanımlamak için 

kullanılabilir. 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fn

d&pg=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=

Ylgx0jEFCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.283) 

ġekil 4.8. Sert – Katı Doku 

 

2- Dot Pattern (Nokta Doku):Nokta doku, kabartmada sert –katı 

dokudan daha kaba ve yüksektir. Bu nedenle nokta doku yaygın 

olarak kullanılan ikinci dokudur. Daha geniĢ alanlarda en iyi uyumu 

gösterir, ancak daha küçük alanların dokulandırılmasında etkili 

değildir. Bu nedenle,  nokta doku, orta ve ön zemindekiler gibi bize 

daha yakın olan alanların dokularını tanımlamak için ve derinliği 

sunmak için kullanılabilir. 

                                                           
27

 Art Beyond Sight: A Resource Guide to Art, Creativity, and Visual Impairment - Elisabeth 

Salzhauer Axel,Nina Sobol Levent , s. 283. 
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Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fn

d&pg=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=

Ylgx0jEFCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.283) 

ġekil 4.9. Nokta Doku 

3- Coarse Pattern (Kaba Doku): Kaba doku diğer dokular kadar sık 

kullanılmaz. Yüzeyi biraz daha kaba (yüksek ve kabaca) 

hissettirmesine rağmen, nokta dokuyu andırır ve benzer 

Ģekillemelerde kullanılabilir. 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fn

d&pg=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=

Ylgx0jEFCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.283) 

ġekil 4.10. Kaba Doku 

4/5- Horizontal – Vertical Line Pattern (Yatay ve Dikey Çizgili 

Doku): Yatay ve dikey çizgili desenler çok sık kullanılmamakla 

birlikte kaba ve nokta dokularla aynı yüksekliğe sahiptir. Genellikle 

düz çizgi halindeki yatay ve dikey alanları temsil etmek için 

kullanılır. Diğer bir deyiĢle; yatay doğrultulu bir alanın yataylığını 
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ya da dikey doğrultulu bir alanın dikey algılanmasını  vurgulamak 

için kullanılan dokulardır. 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fn

d&pg=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=

Ylgx0jEFCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.283) 

ġekil 4.11. Yatay ve Dikey Çizgili Doku 

6- Basket – Weave Pattern (Sepet Örgülü Doku): Sepet dokusu 

genellikle geniĢ alanları doldurmak için uygulanır. Yoğun bir hisse 

sahip olduğu için mobilya ya da yapısal kütleler gibi katı Ģekilleri 

tanıtmak için tercih edilir. Sepet doku, küçük Ģekillerin temsili için 

iyi hissiyat sağlayamadığından bu tür Ģekillerde kullanıma uygun 

değildir. Genellikle resimlemelerin kaya parçası gibi geniĢ alanlarını 

veya kaba hatları göstermek için kullanılmaktadır. 

 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fn

d&pg=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=

Ylgx0jEFCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.283) 

ġekil 4.12. Sepet Örgülü Doku 
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7- Solid Pattern ( Tek Parça Doku ya da Tam Alan Dokusu): Bu 

doku en yüksek kabartmaya sahip olan ve en düzgün yapıdaki 

dokudur. En çok kullanılan üçüncü doku olmasıyla beraber diğer 

dokuların kullanılmadığı veya önemli vurgulamaların olması 

gerektiği alanlarda tercih edilir. Özellikle küçük Ģekillerin 

diyagrama dönüĢtürülmesinde iyi uyum gösterir. Ayrıca izleyiciye 

en yakın alanlardaki nesnelerin algılatılması istenildiğinde 

uygulanmaktadır. 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fn

d&pg=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=

Ylgx0jEFCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.283) 

ġekil 4.13. Tek Parça Doku / Tam Alan Dokusu 

Unpatterned Areas (Desenli Olmayan Alanlar): Görsel üzerindeki 

Ģekiller ya da alanlar ana hatlarıyla gösterilmek istenildiğinde veya detaylar 

gösterilemediğinde resimleme dokusuz alanlarla düzenlenir. Bu alanların 

dokusu bulunmamaktadır. Örneğin; yüz, desenli değildir ve  yüze ait 

özelliklerin ayırt edilebilmesi için dokusuz alan tercih edilir. Bunun dıĢında 

hem nesne hem de zemin desenliyse, iki tanım arasında ayrım yapabilmek zor 

olacaktır. Bu yüzden desenli olmayan alanların, yüzeylerini temsil etmek için 

boĢ alanlar kullanılmaktadır. Buna örnek olarak manzara ve gökyüzü 

gösterilebilir. Manzarada yer alan gök yüzünü tanımlayabilmek için bu 

yöntemle gökyüzü desensiz bırakılırak çözümlenir. 
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Kullanılan dokular, tasarımda “görsel egemenliğin terkedilmesini”
28

 ve 

dokunma duyusunun zihinde algılattığı yapıyı ortaya koymaktadır. Bu yapı; 

elin üç boyutlu temsili yardımıyla konturun, derinliklerin ve biçimin imgesel 

olarak görülmesini sağlamaktadır. Görsel egemenliğin terkedilerek dokunsal 

yapıyla resmin algılatılmasını Ģekil 4.14. „te görülebilir. 

 

Kaynak: http://www.artbeyondsight.org/dic/wp-content/uploads/2013/08/G-of-manna-split-

image-2-copy-886x1024.jpg 

ġekil 4.14. Peter Paul Rubens‟in “The Gathering Of The Mana” isimli Ģematik dokulu 

kabartma diyagram çalıĢması. (Gökyüzü boĢ bırakılarak nesne ve figürlerle karıĢması 

engellenmiĢtir. Ayrıca her bir alanın temsil edilmesi için farklı dokular yan yana 

kullanılmıĢtır). 

AEB (Art Education For Blind, Inc.) kurumunun standart dokuları 

farklı yüzey özelliklere sahip olsa da bazı alanlarda dokular birbirine yakın 

hissettirip karmaĢa yaratabilir. Bu nedenle birbirine yakın dokuları yanyana 

koymamak ve dokular arası farkı hissettirmek önemlidir. Örneğin; nokta doku 

ve kaba doku özellikleri göz önünde bulundurulduğunda yan yana 

                                                           
28

 Francis Bacon, Duyumsamanın Mantığı, 2009, s. 99. 

http://www.artbeyondsight.org/dic/wp-content/uploads/2013/08/G-of-manna-split-image-2-copy-886x1024.jpg
http://www.artbeyondsight.org/dic/wp-content/uploads/2013/08/G-of-manna-split-image-2-copy-886x1024.jpg
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kullanılmamalıdır. Ayrıca küçük Ģekiller ince dokularla doldurulurken, geniĢ 

Ģekiller kaba dokularla doldurulabilir ve bu durum deseni daha net algılatır. 

Dokunsal diyagramların karma olarak bir araya getirilmesine “Salvador 

Dali‟nin Belleğin Azmi” adlı çalıĢması örnek gösterilebilir (ġekil 4.15.). 

 

Kaynak: http://www.artbeyondsight.org/ahtts/dali-touch.shtml - 12.01.2015 (Art Beyond 

Sight, D.29 Dali – The Persistence of Memory) 

ġekil 4.15. Salvador Dali‟nin “Belleğin Azmi (The Persistence of Memory)” isimli 

çalıĢmasının Ģematik kabartma diyagrama dönüĢtürülmüĢ Ģekli. (Eser “Art Beyond Sight” 

tarafından dokunsal diyagrama dönüĢtürülmüĢtür).  

 Dokularla birlikte AEB (Art Education For Blind, Inc.) kurumunun 

standart ikonları bulunmaktadır. Bu ikonlar kullanıcıyı yönlendirmek ve 

bilgilendirmek amacıyla kullanılmaktadır. Dokular her türlü Ģekli temsil 

ederken, ikonlar belirli bilgileri iletmek ve yönlendirmek amacıyla 

diyagramların yanında yer alır. Her ikon daima sayfanın aynı kısmına 

yerleĢtirilir. Böylece kullanıcı bilgiyi nerede bulacağını bilir ve daima aynı 

noktadan ikonları okuyabilir. AEB (Art Education For Blind, Inc.) kurumunun 

bilgileri iletmek için kullandığı standart beĢ adet ikon bulunmaktadır. 

 

http://www.artbeyondsight.org/ahtts/dali-touch.shtml
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Kaynak: Art Beyond Sight: A Resource Guide to Art, Creativity, and Visual Impairment - 

Axel, Levent , s. 290. 

 

ġekil 4.16. AEB (Art Education For Blind, Inc.) Tarafından Kullanılan Standart Ġkonlar. 

AEB kurumunun standart ikonları sırasıyla Ģöyledir; 

1- Orientation Arrow ( Yönlendirme Oku) 

2- Entrance Arrow (GiriĢ Oku) 

3- Locator Dots ( Yer Noktaları) 

4- Compass – Point North ( Pusula – Kuzey Noktası) 

5- Human-Scale Indicator (Ġnsan –Ölçek Göstergesi) 

Bu ikonların genel özellikleri Ģöyledir; 

1- Orientation Arrow ( Yönlendirme Oku): Kullanıcıya sayfada nasıl 

yönelmesi gerektiği konusunda bilgi verir. Yönlendirme oku daima 

sayfanın üst köĢelerinde kullanılır. 

 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fnd&p

g=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=Ylgx0jE

FCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.278) 

ġekil 4.17. Yönlendirme oku kullanılan dokusal diyagram. (Gustav Klimt‟in 1907 

yılında yapmıĢ olduğu “Hope II” isimli çalıĢmanın Art Education fort The Blind 

tarafından dokunsal diyagrama dönüĢtürülmüĢ Ģekli.) 
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Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Gustav_Klimt_-_Hope,_II_-

_Google_Art_Project.jpg 

 

Resim 4.1. Gustav Klimt‟in 1907 yılında yapmıĢ olduğu “Hope II” isimli çalıĢmanın 

orjinali. (Görsel ġekil 4.10‟ da dokunsal diyagrama dönüĢtürülürken iki parça olarak 

çevrilmiĢtir. Dokunsal diyagramda kullanılan yön oklarıyla da kullanıcının sayfada nasıl 

ilerleyeceği gösterilmiĢtir.) 
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2- Entrance Arrow (GiriĢ Oku):Yalnızca mimari diyagramlarda 

kullanılmaktadır. Yapının giriĢini gösterecek Ģekilde yerleĢtirilir. 

 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fnd&p

g=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=Ylgx0jE

FCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2-

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.280) 

ġekil 4.18. Pantheon, Roma -Mimari GiriĢ Kısmı Dokunsal Diyagramı. (GiriĢ oku 

kullanılarak yapının giriĢ kısmı gösterilmektedir.) 

3- Locator Dots ( Yer Noktaları):Yer noktaları her türlü uygulanabildiği 

gibi, genel olarak çalıĢmanın kenarlarının dıĢ alanında kullanılacak 

Ģekilde yerleĢtirilir. Örnek; ġekil 4.19.„da bulanan mimari yapının alt 

tarafındaki noktalar. 

 

Kaynak: 

http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fnd&pg=PA11

&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=Ylgx0jEFCK&si

g=G5cCaRDho8TnHZ2-NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , 

(s.280) 

ġekil: 4.19. Pantheon, Roma -Mimari Dokunsal Diyagramı.  
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4- Compass – Point North ( Pusula – Kuzey Noktası): Bu ikon yalnızca 

mimari diyagramlarda kullanılmaktadır. Daima sayfanın sol alt 

köĢesine yerleĢtirilmelidir. Böylece pusula noktası istenildiği gibi 

çevrilebilir. Yukarıyı iĢaret etmek zorunda değildir. 

 

Kaynak:http://www.google.com.tr/books?hl=tr&lr=&id=B4ioCFic7m0C&oi=fnd&p

g=PA11&dq=art+education+for+blind,+e.s.+axel+,+art+beyond+sight&ots=Ylgx0jE

FCK&sig=G5cCaRDho8TnHZ2 

NnSM52RlZ7k&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false , (s.276) 

ġekil 4.20. Saint Peter's Basilica, Roma - Mimari Dokunsal Diyagramı. (Pusula-

Kuzey Noktası yapıyla ilgili yön bildirmek amacıyla kullanılmaktadır.) 

5- Human-Scale Indicator (Ġnsan –Ölçek Göstergesi): Yalnızca mimari 

yapıların diyagramlarında kullanılan bu ikon ölçüt göstergesidir. 

Planlarda diyagramın sol alt köĢesinde pusula noktasının üzerinde yer 

alır. Ayrıca büyütülmüĢ bir görüntüyü göstermek için kullanırsa, 

hat/çizgi/yol (line)‟da zemin çizgisinin üzerinde sol üst köĢeye 

yerleĢtirilmektedir. 
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Kaynak: http://www.artbeyondsight.org/handbook/pdf/Comparison-Between-Arch-

and-Post-and-Lintel-System.pdf 

 

ġekil 4.21. Mimari Dokunsal Diyagram. (Ġnsan – ölçek göstergesi ile sütun uzunluğu 

gösterilmektedir). 

 Ġkonlar bazen Braille yazım ve diyagramları ile bölümleri tanımlamak 

için birlikte kullanılabilir. Genellikle bu tür durumlarda Braille yazım istenilen 

Ģeklin merkezine yerleĢtirilir. Fakat bazı durumlarda doku alanlarının yan 

tarafına da yazılabilir. 

http://www.artbeyondsight.org/handbook/pdf/Comparison-Between-Arch-and-Post-and-Lintel-System.pdf
http://www.artbeyondsight.org/handbook/pdf/Comparison-Between-Arch-and-Post-and-Lintel-System.pdf
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Kaynak: http://www.artbeyondsight.org/mei/wp-content/uploads/Screen-Shot-2013-10-24-at-

9.05.23-PM.png 

 

ġekil 4.22. Galapagos iguanası dokunsal diyagramı. (Jacquie Jeanes tarafından tasarlanan 

dokunsal diyagramın sol üst tarafında Braille alfabesi kullanılarak tanımlaması yapılmıĢtır). 

4.4.2. Dokusuz Kabartma Diyagramlar 

Dokunsal diyagramlar, Ģematik resimlemelerin dıĢında figürü 

betimlemek için dokusuz kabartmalar yapılarak resmedilir. Bu tür diyagramlar 

figürün ana hatlarını belirtecek Ģekilde kabartılmasıyla gerçekleĢir. Burada 

diyagramın zemin ile arasındaki yükseklik farkını çözümlemek, elin dokunsal 

algısını belirlemede önemli rol oynar. Çünkü dokunma zihne gönderdiği ileti 

ile detayların algılanmasını ve duyumsanmasını sağlanmaktadır. 
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Kaynak:http://www.vrvis.at/projects/tactile-paintings 

Resim 4.2.Albrecht Dürer, "Maria mit Kind" (Virgin Mary with Child / Çocuk ile Meryem 

Ana), datet 1512. 

 Dokulu ve dokusuz kabartma diyagramlar yardımıyla görme engelli 

bireyler için resimler, fotoğraflar, tasarımlar (görsel olan her türlü basılı unsur) 

dokunma duyusu yardımıyla görülebilir kılınmaktadır. Diyagramlar; grafik 

tasarım sürecinde, görme engelli bireylerin uyarıcı sembolleri, logoları ve 

Ģekilleri algılamasında bireye yardımcı olmaktadır. Bu durum grafik tasarımın 

iĢlevsellik yönüne vurgu yapmaktadır. Görmeyen bireylerin en büyük sorunu 

olan bilgi edinme, tasarımın iĢlevsellik boyutuyla ölçülmektedir. Ancak 

tasarım;  sadece iĢlevsellik olarak görülmemeli, görmeyen bireyler için estetik 

kavramının nasıl algılandığı üzerinde de durulmalıdır. Bu konu görmeyen 

bireyler için üretilmiĢ ve üretilecek olan tasarımlarda sürdürülebilirliği 

sağlaması açısından bir öneme sahiptir. 

 

 

 

 

http://www.vrvis.at/projects/tactile-paintings
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5. BÖLÜM 

GÖRMEYENLERE YÖNELĠK TASARIMLARIN UYGULAMA 

TEKNĠKLERĠ 

5.1. Kabartma Yazı Üretim Teknikleri 

5.1.1. Kabaran Kağıt (Swell /Mikro Kapsül) Yöntemi 

 1993 Yılında Ġsveç Braille ve Sesli Kitaplar Kütüphanesi‟nden Yvonne 

Eriksson‟un geliĢtirdiği
29

 kabaran kâğıt, teknik olarak yüzeyinde gömülmüĢ 

alkol mikro kapsülleri bulunan kâğıt çeĢididir. Kabaran kâğıt iki tabakadan 

oluĢmaktadır. Bunlardan ilk tabaka taĢıyıcı, ikinci ise mikro kapsüllerin 

kabarttığı tabakadır.
30

 Mikro kapsüller, kâğıt bir pozlandırıcı ile ısıya maruz 

kaldığında kabararak görüntü oluĢumunu sağlarlar. 

Kabaran kâğıtta görüntü oluĢumunu sağlayan dört farklı yöntem 

bulunmaktadır.
31

 

1- Fotokopi yöntemiyle, kâğıt yüzeyindeki görüntü iĢlendiğinde 

görüntünün olduğu alanlarda ısının etkisiyle mikro kapsüller ĢiĢer ve 

kâğıt yüzeyi kabararak görüntüyü oluĢturur. 

2- Görüntü bilgisayardan direkt kâğıda lazerli veya tonerli bir yazıcı ile 

yazdırılır. Sonra bir pozlandırıcı ile yüzey ısıtılır ve ısının mikro 

kapsülleri harekete geçirmesiyle kâğıt yüzeyinde oluĢan kabarmalarla 

görüntü oluĢur. 

3- Dijital yöntemler dıĢında, görüntü manüel olarak, kalıcı mürekkepli bir 

kalem ile kabaran kâğıt yüzeyinde oluĢturulur (çizgi, yazı vb.). Daha 

sonra pozlandırıcı ile yüzey ısıtılarak görüntünün kabararak oluĢması 

sağlanır. 

                                                           
29

 Art Beyond Sight: A Resource Guide to Art, Creativity, and Visual Impairment - Elisabeth 

Salzhauer Axel,Nina Sobol Levent , s. 268. 

 
30

 T.C. Kültür ve Turizm Bakanlığı Milli Kütüphane BaĢkanlığı, Görme Engellilere Yönelik 

KonuĢan Kitaplık Hizmetinin GeliĢtirilmesi “Milli Kütüphane Örneği” Uzmanlık Tezi, 

BÜYÜKSAN, 2009. s. 37. 

 
31

 4. Uluslararası Matbaa Teknolojileri Sempozyumu Bildiri Kitabı, 24 -24 Kasım 2011, Braille 

Alfabesi Kullanılan Baskılarda Uygun Baskı Makinesi ve Baskı Alt Malzemelerinin 

Ġncelenmesi, Sönmez, s. 306.  
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4- Isılı bir kalem ile görüntü kâğıt yüzeyinde oluĢturulurken istenilen 

kabarmalar kâğıt yüzeyinde elde edilerek görüntü oluĢumu sağlanır. 

Kabaran kâğıt kullanmadan kâğıt yüzeyinde kabartma sağlayacak baskı 

yöntemleri de bulunmaktadır. Bunlar normal kâğıt/karton yüzeyler üzerinde 

baskı teknikleri yardımıyla görüntünün olduğu alanlarda mürekkebin 

yükseltisiyle dokunsal olarak mesajı iletirler. 

5.1.2. Serigrafi Baskı Tekniği 

Elek veya ipek baskı yöntemi olarak da bilinen serigraf baskı tekniği, 

kağıttan ahĢaba, metalden kumaĢa kadar birçok yüzeyde uygulanabilen baskı 

tekniğidir. 

Serigraf baskı, eski çağlardan günümüze kadar teknik olarak sanat ve 

tasarımın çözüm yöntemi halini almıĢtır. Görüntü-imaj-görsel, mürekkep 

yardımıyla eleğin içinden geçirilerek baskı altı malzemesine transfer edilir. Ġlk 

zamanlar insan saçından yapılan sık dokumaların, zamanla ince ipekten 

dokunmuĢ elekler haline gelmesiyle serigrafi baskı tekniği geliĢmiĢtir.
32

 

Serigrafi baskı tekniğinde kabartma yapabilmek için Ģeffaf bir plastik 

mürekkep (Lak) kullanılır. Uygulama yapılabilmesi için vektör tabanlı 

programlarda (Corel Draw, Freehand, Adobe Illustrator vb.) öncelikle 

görüntünün oluĢturulması gerekir. Görüntü oluĢumu sağlandıktan sonra siyah 

mürekkeple kabartmasız olarak basılır. BasılmıĢ olan görüntünün üzerine Ģeffaf 

plastik mürekkep (Lak) yerleĢtirilir ve görüntü bir ısıtma cihazı (pozlandırma 

ünitesi) içerisinden geçirilerek, ultraviyole ıĢınlar vasıtasıyla mürekkebin 

ısıtılarak hem kabartması hem de kuruması sağlanır.
33

 

Serigraf baskı tekniğiyle elde edilen kabartmalar, kabaran kâğıda göre 

daha dayanıklı ve kabartmaları daha iyi hissedilebilirdir. Kabartmayı sağlayan 

mürekkep uzun süre dayanıklılık gösterir, kullanılan kâğıt cinsine bağlı olarak 

zaman içerisinde kâğıtta yıpranma görülür. 

                                                           
32

 O. ġimĢeker, 2010, Temel Matbaa Eğitimi Ders Notarı. S. 15. 

 
33

 Art Beyond Sight: A Resource Guide to Art, Creativity, and Visual Impairment - Elisabeth 

Salzhauer Axel,Nina Sobol Levent , s. 269. 
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Yapılacak olan kabartma baskılar serigrafi yöntemiyle üretilecekse adet 

100‟den az olamamalıdır. Çünkü serigrafi baskı tekniği seri üretime yöneliktir. 

Sayı az olduğunda maliyet yüksek olacaktır. 

5.1.3. Thermoform Yöntemi 

Thermoform yöntemi ısı ile Ģekillendirme yöntemidir.  Thermoform; 

California'daki Amerikan Termoform KuruluĢunun, (ATC) plastik termoform 

kâğıtlarının kullanıldığı dokunulabilir malzemeleri ısı kullanarak kopyalama 

süreci ve Termoform makinesinin kendisine atıf yapan, bir ticari markadır. 

Thermoform yönteminde iki adım vardır. Ġlk adımda numune hazırlanır. 

Ġkinci adımda ise numuneden kopya alınır. ĠĢin zor tarafı ana numuneyi 

hazırlamaktır. Numune, üzerine çeĢitli malzemelerin yerleĢtirilmesiyle 

ölçeklendirilmiĢ yükseklikleri ve derinlikleri olan bir kolajdır. Ġkinci adımda 

kopyalama iĢlemi yapılmaktadır. Ana numune Thermoform makinesine 

yerleĢtirilerek üzerine plastik levha konulur. Plastik levhalar yardımıyla 

görüntü kabartmalı olarak transfer edilir. 

5.1.4. Kabartma Yazıcı Sistemleri 

Kabartma yazıcı sistemleri, kiĢisel kabartma çıkıĢlar, büyük miktardaki 

kabartma baskılar ve hem kiĢisel hem büyük miktardaki kabartma baskılar için 

kullanılan sistemler olarak görülmektedir. Kabartma yazıcıların tek taraflı 

çıktıları olduğu gibi çift taraflı baskı yapabilen sistemi de mevcuttur. A4 

ebadından A3 ebadına çıkıĢ alabilen sistemlerinin yanı sıra fasikül formatında 

baskı yapabilen sistemleri de bulunmaktadır. Fasikül formatında baskı 

yapabilen kabartma yazıcılar, Braille alfabesiyle kitap ve dergi üretiminde 

kullanılmaktadırlar. 

Tüm bu teknik bilgiler tasarıma yönelik uygun basım tekniklerini 

bulmaya yöneliktir. Amaç; tasarımın hizmet ettiği fikre yönelik hem doku hem 

iĢlevsellik hem de estetik bütünlüğünün tamamını verebilecek doğru 

materyalleri kullanılmasıdır. Bu tezde; uygulama alanı olarak belirlenen karton 

ambalaj tasarımlarının temel niteliklerini sorgulamak ve ambalaj ile tasarım 

iliĢkisini teknik olarak doğru yöntemle kurmak temel koĢuttur. Bu bağlamda, 
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uygulanacak ambalajın bilgisi, yöntemi ve niteliklerini belirlemek, 

uygulamaların hayata geçmesinde büyük önem kazanmaktadır.  

6. BÖLÜM 

AMBALAJ NEDĠR? 

6.1. Tanımı 

Genel anlamıyla bir ürünü koruması için kâğıt/karton, plastik, metal, 

cam, ahĢap gibi malzemelerden üretilen taĢıyıcı ürüne verilen ambalaj isminin, 

birçok tanımı bulunmaktadır.  

Emre Becer‟e göre ambalajın tanımı Ģöyledir; 

 

“ Ambalaj, bir ürünü koruyan ve birçok farklı malzemeden yapılan 

taĢıyıcıları, bu taĢıyıcıların bir arada konulduğu kutuları ve bu kutuları da yine 

bir arada içine alarak tek birim haline getiren daha büyük paket, kutu ya da 

sandıkları kapsayan genel terimdir” (Becer, 2014, s.15). 

 

Ambalajın daha geniĢ bir Ģekilde tanımlayan Efe N. Gençoğlu‟na göre 

ise ambalajın tanımı Ģöyledir; 

 

“Bir ürünü, üreticiden tüketiciye ulaĢıncaya kadar ki dağıtım 

(depolama, taĢıma, yükleme ve boĢaltma) zinciri boyunca hasar görmeden, 

çevreyi koruma iĢlevlerini de yerine getirerek, tüketiciye gerekli bilgilerin 

sunulmasını da sağlayan bir malzemedir” (Gençoğlu, 2001, s.1.).
34

 

 

Uluslararası düzeyde ambalajın geliĢimini etkileyen en önemli unsur, 

ticaret faaliyetleri olmuĢtur. Sanayi devrimi ile birlikte endüstriyel üretimin 

oluĢması, ürünlerin korunabilmesinde daha kaliteli malzemeleri ve daha fazla 

bilgi verebilen ambalajların olmasını gereksinim haline getirmiĢtir. Bu 

gereksinimlere cevap veren ilk malzeme kâğıttır. 1817 yılında Ġngiltere‟ de 

ticari kutular üretilmiĢ ve 1850‟li yıllarda yine Ġngiltere‟ de oluklu kağıt 

üretimi gerçekleĢmiĢtir. Bu tarihi takiben ortaya çıkan bir diğer ambalaj 

                                                           
34

 Karton Ambalaj Üretim Yöntemleri, (Marmara Üniversitesi Teknik Eğitim Fakültesi Matbaa 

Eğitimi Bölümü Ders Notu), Yrd. Doç. Dr. Efe N. Gençoğlu, 2001. 
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malzemesi 1866 yılında baskılı kutu Ģeklindeki metal ambalaj olmuĢtur. 

ÇeĢitliliği arttıran bir diğer ambalaj ise camdır. 1889 yılında otomatik rotary 

ĢiĢe yapımı makinesinin üretilmesi ve patentinin alınmasıyla cam ambalajın 

endüstriyel alanındaki doğuĢu gerçekleĢmiĢ ve geliĢimi baĢlamıĢtır. Ambalaj 

malzemelerinin türemesiyle birlikte baskı teknikleri ve süsleme sanatları 

geliĢmeye gösterir. Ambalaj artık sadece korumak, bilgilendirmek için değil, 

ürün satıĢının artmasını sağlamak içinde önemli bir faktör olmuĢtur. Bu da 

ambalajı ürünün yüzü haline getirmektedir. 

Özellikle Ġkinci Dünya SavaĢı‟ndan sonra ambalajı bugün ki formuna 

kavuĢturan, teknik olarak üretim Ģekillerinin geliĢmesidir. Tüketim Ģekillerinin 

değiĢmesi, çevreye duyarlılık gibi düĢünceler ambalajın teknik açıdan 

olgunlaĢmasını sağlayan diğer unsurlardır. Ayrıca yasal mevzuatların ortaya 

çıkması ve uygulanması ambalajın üretiminde standardizasyonu getirmiĢtir. 

Ambalaj üretiminde ve tasarımındaki yönetmelikler; ulusal ve uluslararası 

düzeydeki kurumlar tarafından (ISO ve TSE gibi) bir standart sistem olarak 

kabul edilir. 

Her geçen gün ürünlerin çeĢitlenmesi ambalaja gereksinimi arttırmıĢ ve 

tasarım unsurlarının özgünlük ve dikkat çekicilik yönünde rekabet ortamı 

yaratmıĢtır. Teknik açıdan ve malzeme açısından geliĢim gösteren ambalaj, 

tasarım açısından da önem kazanmaya baĢlamıĢtır. Ġçerisindeki ürene ait 

görsellerin ambalaj üzerinde yer alması, markanın estetik kaygılarla logosunu 

oluĢturması ve yazının bilgilendirmedeki tipografik oluĢumları, ambalajın 

taĢıma, koruma iĢlevlerinin dıĢında, estetik form olarak yapılanmasını 

sağlamıĢtır. Tasarım kavramıyla çözümlenen bu süreç günümüzde, renkli ve 

içindeki üründen daha cazip görsellerle oluĢan ambalajları yaratmıĢtır.  

Ġlk ambalajlardan sanayi devrimine, sanayi devriminden günümüze 

kadar olan süreçte ambalaj tasarımı, insanların ihtiyaçlarını ve beğenisini göz 

önünde bulundurarak evrilmiĢtir. Ġçerisindeki ürünü korumakla kalmayan 

malzeme, aynı zamanda ürünü tanıtma ve tüketme algısını yaratmaya 

yöneliktir.  
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6.2. Ambalajın ĠĢlevleri 

Bu tanımlar doğrultusunda ambalajın iĢlevlerini üç kısımda inceleriz: 

1- TaĢıma: Ġçerisinde bulunan ürünü/ürünleri üreticiden tüketiciye 

ulaĢtırmasını sağlamaktır. Ambalajın ürünü taĢımasında dikkat 

edilmesi gereken en önemli nokta, içerisindeki malzemenin 

ağırlığını taĢıyabilecek gramajda ve özellikte olmasıdır. Bu özellikte 

olmayan ambalaj, ürünün zarar görmesine neden olur ve ürünü 

taĢıyamadığı için tüketiciye ulaĢtıramaz. 

2- Koruma: Ġçerisinde yer alan ürün/ürünleri tüketiciye ulaĢıncaya 

kadar ki süreçte ve tüketiciye ulaĢtıktan sonraki kullanım süresi 

boyunca her türlü dıĢ etkenlerden korumasıdır. Koruma iĢlemi, 

ürünün depolama, taĢıma, raf satıĢı gibi iĢlemleri sırasında nem, 

rutubet, sıcaklık değiĢimleri, oksidasyon vb. tehlikelerden uzak 

tutmasıdır.  

3- Tanıtma: Ürünün cinsini, markasını, üretim bilgilerini, 

miktarını, tehlikeli olup olmadığını vb. bilgileri tüketiciye 

iletmesidir. Ambalaj tüm bu bilgilendirmeleri her ürünün türüne ve 

ambalaj malzemesine göre farklı olarak yapmaktadır. Ürünün hangi 

alana ait olduğu (kozmetik, gıda vb.), ürünün katı veya sıvı olması 

gibi durumlar göz önünde bulundurularak ambalaj malzemesi seçilir 

ve malzemenin cinsine (plastik, cam, karton vb.) göre baskı türü 

belirlenir. 

 Ambalajın iĢlevleri yanı sıra kullanım alanlarına göre de 

sınıflandırmaktayız. Kullanım alanları ambalajların üretiminde 

kullanılan malzemenin belirlenmesinde büyük etkendir. Kullanım 

alanına göre ambalajlar; 

1- Birincil Ambalaj/SatıĢ Ambalajı: Bu ambalajlar ürünün tanıtımını 

yapan ve ürününün satıĢını sağlayan ambalajlardır. Ürüne direkt 

olarak teması sağlayan birincil ambalajlar, fiziksel bakımdan en iyi 

sunuma (yani iyi tasarıma) sahip olması gereken ambalaj türleridir. 

Bunun yanı sıra ürüne direkt temas etmesinden dolayı her türlü 

sağlık koĢullarına uygun olması da gerekmektedir (özellikle gıda, 
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temizlik ve kozmetik ürünlerinde). Bu tür ambalajların üretiminde 

ambalaja ait standartlar büyük öneme sahiptir. 

 

2- Ġkincil Ambalaj/Grup Ambalajı: SatıĢı yapılan ürünü birden fazla 

olarak satıldığı durumlarda ve satıĢ ortamında ürünleri bir arada 

taĢıyabilmek amacıyla kullanılan ambalajlardır.  

 

3- Üçüncül Ambalaj/Nakliye Ambalajı: Birincil veya ikincil 

ambalajlanmıĢ ürünlerin üreticiden satıĢ ortamına nakliye edilmesi 

sırasında, ürünleri dıĢ etkenlerden korumak amacıyla yapılan büyük 

ebatlardaki ambalajlardır.  

6.3. Ambalajın ÇeĢitleri 

Ambalaj tasarımında ürünü koruması ve bilgilendirmesi amacıyla 

kullanılan malzemeler ambalajların türünü belirlemektedir. Her bir malzemenin 

yapısı, formu ve özellikleri içerisine konulacak ürüne göre çeĢitlilik gösterse de 

genel anlamda ambalajı meydana getiren cam, metal, plastik ve karton 

malzemeden oluĢan dört farklı ambalaj türü bulunmaktadır.  

Cam ambalaj yapısı
35

 itibariyle sıvı ürünlerin korunması ve 

pazarlanmasında tercih edilen ambalaj türüdür. Cam ambalajın en etkili özelliği 

içerisindeki ürünü görülebilir kılmasıdır. Böylece aldığımız ürünün ne 

olduğuna ve nasıl göründüğüne dair fikir edinmemizi sağlar. Bu da camın 

tüketiciye ürünü sattıran cazip bir özelliğidir. Ürünün görülebilirliğinin yanı 

sıra istenilen biçimde
36

 üretilen cam ambalajlar, biçimiyle tasarımda estetik bir 

                                                           
35

 Cam ambalaj: Sıvı, yarı sıvı veya içeriğinde sıvı gerektiren (turĢu gibi) ürünlerin 

ambalajlanmasında kullanılan bileĢim malzemedir. Bu biliĢim; silisyum dioksit (SiO2), kireç 

(CaO), soda  (Na2O) ve alüminyum oksit (Al2O3)
35

‟ in belirli oranlarda bir araya gelmesiyle 

oluĢur. Bunların yanı sıra renk veya saydamlık gibi özellikler için yardımcı bileĢenler de 

kullanılmaktadır. 
36

 Bilgisayar kontrollü makineler yardımıyla camın istenilen biçimde ve ölçüde üretilmesi 

sağlanır. Üretim yapılırken; ilk aĢama, cam bileĢenlerinin farklı depolardan istenilen oranda 

karıĢtırılarak bir araya getirilmesidir. Bir araya getirilen malzeme iyice karıĢtırıldıktan sonra 

doğal gazla 1500ºC kadar ısıtılmıĢ fırınlara gelir. Bu sıcaklıktaki fırında hazırlanan harman 

eritilerek sıvı bir yapıya getirilir. Camın atom yapısı aslında sıvıdır fakat akıĢkanlığı o kadar 

yavaĢtır ki insan gözüyle algılanamaz ve kiĢinin gözlemlemek için yaĢam süresi yeterli gelmez. 

Eriyen cam ilk olarak dinlenme kanalına gelir. Burada cam soğutulmaya baĢlanır ve sıcaklığı 

1100 ºC‟ ye kadar düĢer. Dinlenme kanalından ortalama 850 ºC sıcaklığa kadar düĢen bir ısıda 

akan cam, ideal iĢlenme sıcaklığına ulaĢmıĢ olur. Akan cam suyla soğutulan makaslarla 

istenilen ölçülerde kesilerek Ģekil verilmesi için kalıplara gönderilir. Bilgisayar kontrollü 
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oluĢum (görülebilir estetik ve dokunsal estetik) gerçekleĢtirirler. Cam iĢlevi 

açısından ise kırılgan bir yapıya sahip olduğu için dezavantajlıdır. Geri 

dönüĢtürülebilir ve ürün tüketildikten sonra kullanılabilir olması da camı, 

tasarımda sürdürülebilir ambalaj malzemesi haline getirir. 

Yemeklik yağların, konservelerin, mürekkeplerin ve kimyasal 

maddelerin muhafaza edilmesinde ve tüketiciye ulaĢtırılmasında genel olarak 

metal ambalajlar kullanılır. Ürünleri uzun süreli saklamada ve dıĢ etkenlerden 

korumada oldukça sağlam bir yapıya sahiptirler. Özellikle mürekkep ve 

konserve gibi ürünler güneĢ ıĢığı, sıcak, soğuk gibi dıĢ etkenlerden korunması 

gereken ürünlerdir. Bu ürünlerin havayla temasını keser ve kendi yapılarıyla 

uzun süreli dayanmalarını sağlar. Metal ambalajlar, gazı, ıĢığı ve nemi 

geçirmeme özellikleri, raf ömürlerinin uzun olması, tasarımı ve Ģekillendirmesi 

kolay olması, hafif yapısı ve hızlı dolum gerçekleĢtirebilmesinden ötürü birçok 

sektör tarafından tercih edilirler. 

Plastik ambalajlar
37

 kolay Ģekillendirilebilmesi, ucuz mal edilmesi, 

sert/yumuĢak/beyaz/renkli/saydam/ vb. yüzey özelliklerine sahip olması 

bakımından geniĢ sektör yelpazesine
38

 sahiptirler. Ġçerisine yerleĢtirilecek 

ürünün özelliklerine göre farklı türleriyle
39

 biçimlendirilirler. Grafik ürün 

                                                                                                                                                         
makineler, camların hangi sırayla hangi kalıba gönderileceğini belirler. Kalıptaki cam 

Ģekillendirilmek için sürekli soğutulur ve burada camın ilk olarak ana hatları belirlenir. Cam 

ambalajın üretilmesindeki Sonrasında pres yükleme devreye girerek esas Ģekli cama verilir. Bu 

iĢleme sırasında cama sürekli hava üflenerek camın son Ģeklini alması sağlanır. Kalıpta 

Ģekillenen cam metal kollar yardımıyla çıkarıl ve üretim bandına alınır. Sürekli dönen bantta 

ĢiĢelerin yapısını koruması için soğutma iĢlemi devam eder ve sonrasında tek tek kontrolleri 

makine tarafından yapılır. Hatalı ürünler banttan ayrılır. Ġstenilen ürünler ise gerekli testlerin 

yapılmasının ardından doluma hazır hale gelir. 
37

 Plastik, petrol ve türevlerinden elde edilmektedir. 
38

 Plastik ambalajlar; kozmetik ve gıda sektöründeki sıvı, katı, yarı akıĢkan her türlü ürünü 

muhafaza edebilecek durumda biçimlendirilirler. 
39

 Plastik türleri: PET (Polietilen Terefitalat); 12 – 125 mikron kalınlığı arasındaki polyester 

malzemedir. Yapısal olarak gerilime dayanır ve yüzeyi düzgündür. Isıl iĢlemesine bağlı olarak, 

Ģeffaf veya yarı opak olarak görülebilirler. PE (Polietilen); temizlik ve kozmetik ürünlerinin 

ambalajında yaygın olarak kullanılan malzemedir. Geri dönüĢümü yapıldıktan sonra yine 

Ģampuan, çamaĢır suyu, deterjan gibi ürünlerin ambalajlanması için çeĢitli formlarda üretilir. 

PP (Polipropilen); orta sertliğe ve parlaklığa sahip bu malzeme, ucuz maliyetli olduğundan 

kullanımı ĢiĢe, cips ve bisküvi poĢetlerinde görülmektedir. HDPE (Yüksek Yoğunluklu 

Polietilen); yüksek yoğunluğa sahip bu plastik türü oldukça sert ve dayanıklıdır. Atık 

torbalarında, kâselerde, sıvı deterjan ambalajlarında kullanılmaktadır. LDPE ( DüĢük 

Yoğunluklu Polietilen); düĢük yoğunluklu polietilen genellikle boru üretiminde, bilgisayar 

parçaları için çanta yapımında, besin saklama ve laboratuvar kaplarında kullanılmaktadır. PVC 

(Polivinil Klorür); genellikle yapı malzemeleri olan kapı, pencere, tesisat malzemesi olarak 

kullanılan pvc, bunların yanı sıra ĢiĢe üretiminde de kullanılmaktadır. PS (Polistiren); çay vb. 

içeceklerde kullanılan köpük bardakların üretiminde kullanılan plastik malzemedir. Ġçeceklerin 
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olarak plastik ambalaj geri dönüĢme uygun yapısıyla sürdürülebilirdir. Yüzey 

özelliklerinin sert/yumuĢak yapılanmaları ürünün dokunsal tasarımında tanıtıcı 

niteliktedirler. Görme odaklı tasarımda ise, Ģeffaf veya renkli olmaları ürün 

albenisi açısından tasarımı etkili kılmaktadır. Ürüne ve tasarım fikrine göre 

biçimlendirilebilmeleri, biçimle yaratıcı tasarımları var edebilir. 

Ambalaj türleri arasında en eski ve en çok tercih edilen karton ambalaj, 

“Bir grafik tasarım sorunu olarak görme engellilere yönelik karton ambalaj 

tasarımda estetik ve işlevsellik algısı üzerine uygulamalar” isimli tezin konusu 

olduğu için ayrı bir baĢlık altında incelenmiĢtir. 

6.3.1. Karton Ambalaj 

Kâğıt, kalın gramajda üretildiğinde “karton” olarak adlandırılır ve en 

yaygın kullanılan ambalaj malzemesidir. 10 gram/m
2
 ile 150 gram/ m

2 

arasındaki ürünler kâğıt olarak tanımlanırken, 150 gram/ m
2 

– 450 gram/ m
2 

arasındaki ürünler karton olarak tanımlanmaktadır. Çok katlı kâğıt olarak da 

nitelendirdiğimiz kartonun, üst yüzeyi baskıya elveriĢli olarak, orta ve alt 

katları sertlik, kalınlık, dayanıklılık özellikleri dikkate alınarak üretilmektedir. 

Bu özellikler sayesinde karton ambalajlar hem ürünlerin tanıtımını yapar hem 

de ürünü iyi bir Ģekilde muhafaza eder. Öyle ki karton ambalajın ürünle temas 

eden katlarına uygulanan laminasyon iĢlemiyle, sıvı ürünler bile (kutu meyve 

suları, sütler vb.) karton ambalaj içerisinde tüketiciye ulaĢtırılabilir. 

 Karton ambalajların üretimi
40

, içerisine yerleĢtirilecek ürünün 

ebatlarına, ağırlığına ve kullanım amacına uygun olarak belirli bir sıralama 

içerisinde gerçekleĢtirilir. Ġlk olarak kutunun konstrüksiyon tasarımı belirlenir 

                                                                                                                                                         
yanı sıra tavuk, et gibi gıda ürünlerinin satıĢındaki köpük plastiklerin üretiminde de 

kullanılmaktadır. PEN (Polietilen Naftalat); ısı dayanımı yüksek olan PEN tekrar 

kullanılabilen gıda paketlerinin ambalajlanmasında kullanılmaktadır. Kaynaklar: 1- Etiket ve 

Etiket Teknolojisi Ansiklopedisi, Michael Fairley, 2006. , 2- Emre Becer, Ambalaj Tasarımı, 

2014. , 3-  SASA Polyester Sanayi A.ġ., 4 – Ambalaj Sanayicileri Derneği, Ambalaj Türleri. 
40

 Karton üretiminde; kâğıt makinesinin bir ünitesine, ilk olarak baskıya elveriĢli yüzeyi 

oluĢturmak için saf selüloz oranı fazla hamur verilir. Diğer ünitelere ise orta ve alt yüzeyi 

oluĢturacak hamur verilir. Ünitelerden sonsuz elek veya yuvarlak eleğe alınan yaĢ tabakalar, 

birleĢtirilir ve kurutularak karton halini alırlar. Bobinden tabaka haline gelen kartonların 

kesimden sonra sürekli düzgün olarak kalmasını sağlamak adına, bir süre Ģartlanma odalarında 

düzleĢmeleri için bekletilir. En çok kullanılan karton türleri; norm print, exprint ve 

lükstriplex‟dir.    Kartondan daha yüksek gramajda (450 gram/m2 – 1200 gram/m2 ) üretilen 

ürünler ise oluklu mukavva olarak adlandırılmaktadır ve genellikle nakliye ambalajlarında 

kullanılmaktadır. 
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ve tasarımda kutunun teknik çizimi yapılarak kutu açılımı oluĢturulur. 

OluĢturulan kutu açılımının ürüne uygun ebatlarda olması önemlidir. Ayrıca 

ürünü taĢıyabilecek gramajda karton seçilerek katlanacak alanların ve iç içe 

gelecek alanların ölçülendirilmede hesap edilmesi gerekir. Bununla birlikte 

karton ambalaj içerisine ürünler dolum makinesi aracılığıyla yerleĢtirilecek ise 

kartonun ebatlarının ve kalınlığının dolum makinesine uygunluğu da göz 

önünde bulundurulmalıdır. Konstrüksiyon tasarımı, kiĢinin elle çizimi Ģeklinde 

yapılabileceği gibi vektörel tabanlı bilgisayar destekli tasarım programları 

(EngView Package Designer, Adobe Illustrator, Freehand, Corel Draw) 

aracılığıyla da yapılabilmektedir. Konstrüksiyon tasarımı yapıldıktan sonra 

üretilecek kartona çıkıĢ alınıp (bilgisayarda yapılmıĢ ise) kutu kesilerek maketi 

oluĢturulur. OluĢturulan maket içerisine ürün yerleĢtirilerek karton ambalaj test 

edilir. Yapılan testte ambalajın ürünü taĢıyıp taĢımadığı ve ürünün içerisine 

tam olarak sığıp sığmadığına bakılır. Bu nedenle, karton ambalaj içerisine 

yerleĢtirilen ürün ile ambalaj arasında boĢluk hesaplanarak ebatlandırılır. 

Testler sonucu olumsuz bir sonuç yoksa konstrüksiyon tasarımı, programlara 

göre belirli formatlarda kayıt edilerek kutunun grafik tasarım aĢmasına geçilir.  

          

Kaynak: EngView Package Designer Programı Kütüphanesi EVF11021 Görseli 

ġekil 6.1. Konstrüksiyon tasarımı. (Kırmızı çizgiler ambalajda kesim yerini, yeĢil çizgiler 

katlama yerlerini göstermektedir). 
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Kaynak: EngView Package Designer Programı Kütüphanesi EVF11021 Görselinin Üç 

Boyutlu ġekli 

ġekil 6.2. Konstrüksiyon tasarımı yapılmıĢ kutunun maketi. 

Karton ambalaj tasarımı, vektörel tabanlı bilgisayar programları 

aracılığıyla, kutunun konstrüksiyon tasarımı üzerinden yapılanır. Tasarım, 

ürünün özellikleri, hedef kitle ve müĢteri istekleri doğrultusunda 

gerçekleĢtirilir. Ambalajın üzerinde ürün adı, özellikleri, gerekirse kulanım 

talimatı, üretici bilgileri, logo, amblem, tarih gibi bilgilere yer verilecek Ģekilde 

tasarımı yapılır ve baskının hazırlık sürecine geçilir. Baskı öncesinde ilk olarak 

tasarımı yapılmıĢ karton ambalaj üretilecek olan baskı çeĢidine ve tabaka 

karton boyutlarına göre montajlanır. Montajlama iĢlemi, tasarımı yapılan 

karton ambalajın baskısı yapılacak tabaka karton üzerine, taĢma paylarının 

verilmesi ve kesim yerlerinin belirlenmesiyle çoklu olarak yerleĢtirilmesidir. 

Burada en önemli nokta, kutuların yan yana yerleĢimi sırasında kesilecek 

alanların denk gelmesini sağlamaktır. Eğer kutular yerleĢtirilirken kesim yerleri 

çakıĢacak Ģekilde konulursa kesim sırasında bir kutu tam olarak kesilirken 

diğeri iĢ alanı kısmından kesilecektir. Montajı yapılan karton ambalaj 

tasarımının çıkıĢı alınarak baskı tekniğine göre kalıp hazırlanır. Hazırlanan 

kalıp baskı makinesine yerleĢtirilerek tasarımın baskısı alınır. Baskı iĢleminden 

sonra ise ambalajın konstrüksiyonuna göre hazırlanan kesim bıçağı ile 

tabakadan kesilerek çıkarılması sağlanır. Tabakadan ayrılan kutular, özel 

uygulanacak iĢlem yoksa (lak, selofan, gofre gibi) kırma katlama 

makinelerinde kutu haline getirildikten sonra dolumu gerçekleĢtirilir. 
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Karton ambalajlar, diğer ambalaj türleri arasında maliyet en uygun, en 

çok kullanılan ve geri dönüĢümü kolay olan malzemedir. Bu yüzden çok fazla 

tercih edilmektedirler. Ayrıca karton ambalajların baskısında ambalajın üzerine 

istenilen özelliklerde görseli destekleyecek baskılar yapılabilir. Örneğin; gofre 

baskısı kabartma logolarda ve amblemlerde çok tercih edilen bir uygulamadır. 

Özellikle Ģarap ĢiĢesi, zeytinyağı ĢiĢesi gibi ürünlerin karton ambalajlarında ve 

çikolataların karton ambalajlarında kullanımı estetik bir görüntü sağlar. Bu 

özellikleri karton ambalajı cazip bir hale getirmektedir. 

7. BÖLÜM 

GÖREMEYEN VE GÖREBĠLENLER ĠÇĠN ULUSAL VE 

ULUSLARARASI TASARIM ÖRNEKLERĠ 

7.1. Göremeyen ve Görebilenler Ġçin Uluslararası Tasarım Örnekleri 

 “Bir grafik tasarım sorunu olarak görme engellilere yönelik karton 

ambalaj tasarımda estetik ve işlevsellik algısı üzerine uygulamalar” adlı tez 

konusunun temel sorunsalı, görme engelliler için ambalaj tasarımlarının 

niteliklerini belirlemektir. Bu nedenle ambalaj tasarımının üretiminde ve 

düzenlenmesinde öncül düĢünce iĢlevselliktir. Grafik tasarımda anlamlandırma 

fikir ile baĢlayan, dokunma duyusuyla irdelenen, zihinde kalıcılık haline 

dönüĢen bir süreçte geliĢir. Bu bağlamda estetik ve okunabilirlilik ilkeleri ile 

uygulanmıĢ evrensel tasarımların incelenmesi önem kazanır.  

Ulusal ve uluslararası grafik tasarımın girdiği tüm alanlar da, görme 

engellilere yönelik çalıĢmaların geniĢ bir alana yayıldığı görülmektedir. Bu 

tasarımların çoğaltılarak yaygınlaĢmasını olanaklı kılan, Braille alfabesi ve 

kabartma diyagramların birlikte kullanılmasıdır. Görme engelliler için yapılan 

her bir tasarımda, dokunsallık en temel koĢuttur. Buradaki amaç dokunma 

duygusu ile tasarımın algısal olarak benimsenmesidir. Böylece zihinde yarattığı 

algı ve duyumun „Ne‟liği tartıĢılabilir. Bu durum,  Juhani Pallasmaa‟nın 

incelediği dokunma duyusunun, görebilen bireyler için de göz duyusunun 

yönlendiricisi ve içselleĢtiricisi düĢüncesine bizi yaklaĢtırır. 
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(“Beden imgesi… temelde yaĢamın erken dönemindeki dokunma ve 

yöne bulma deneyimleriyle biçimlenir. Görsel imgelerimiz daha sonra geliĢir 

ve anlamları bakımından dokunsal olarak edinmiĢ olduğumuz ilkesel 

deneyimlere dayanırlar.”) (Pallasmaa, 2011, s.51.) 

 

Son yıllarda görme engelli bireyler için hem iĢlevsellik hem de estetik 

değerler ile çözümlenmiĢ ulusal ve uluslararası tasarım örneklerine sıklıkla 

rastlanır. Bu tasarımlar, dokunsal olarak mesajı iletirken, iĢlevselliğe vurgu 

yapmakta, estetik etkisiyle görenler için de seçiciliği arttırmaktadır. 

Grafik tasarımcı Marcel Cuzziol tarafından yapılan “ Starbucks Spells 

Out Its New Braille Menu With Coffee Beans” adlı çalıĢması, hem iĢlevselliğe 

hem de estetiğe vurgu açısından incelenebilir. “Parmak ucundan dilimin 

ucuna” sloganıyla, menü formunda Braille alfabesiyle tasarlamıĢ afiĢ 

çalıĢmasında; Braille noktalarını temsilen kahve çekirdekleri kullanılmıĢtır. 

Kahve çekirdekleriyle gerçekleĢtirilen bu tipografik tasarım; kahvenin 

kokusuna ve tadına dair fikir veren dil oyunu çözümlemesidir. Meseleye 

Ludwig Wittgenstein‟ın dil oyunu söylemiyle
41

 bakıldığında; tasarıma yön 

verenin, zihinde bilginin oluĢmasını sağlayan dokunsal deneyim alanı olduğu 

anlaĢılmaktadır. 

 

 

 

                                                           
41

 Wittgenstein‟ın dil oyunu söylemini Eren Rızvanoğlu Ģöyle aktarır: “Aslında Wittgenstein 

dil oyunlarının gelen bir tanımını asla vermez. Onun için bir deneyimin aktarıması, bir kitap 

okumak, fıkra anlatmak, bilmece çözmek v.b., bunların tümü dil oyunudur…” Kaynak: 

Rızvanoğlu, Wittgenstein ve Bakhtin‟de tekdillilik ve çokdillilik sorunu, s.125. 
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Kaynak: http://cargocollective.com/cuzziol/Braille-de-Cafe - 25.01.015 

http://designtaxi.com/news/356745/Starbucks-Spells-Out-Its-New-Braille-Menu-With-Coffee-

Beans/?interstital_shown=1 – 25.01.2015 

ġekil 7.1. Braille de Café  

Bu tasarım, görebilenin zihinsel algısına göremeyen bireylerin ise 

duyusal algısına doğrudan seslenir. Göremeyen bireyler kahvelerinin isimlerini 

afiĢten okuyarak sipariĢ verirken, görebilen bireylerde dokunma, koklama ve 

tat alma duyusuyla iĢ birliği yaparak tasarımı içselleĢtirmektedir. Bu durum 

Pallasmaa‟nın da belirttiği dokunsal edimler tanımıyla açıklanabilir; 

 

(“Gözler diğer duyularla iĢbirliği yapmak ister. Görme dahil tüm 

duyular dokunma duyusunun uzantıları (tenin özelleĢmiĢ halleri) olarak 

değerlendirilebilir. Onlar ten ile çevre arasındaki, yani bedenin saydamsız 

içsselliği ile dünyanın dıĢsallığı arasındaki, arayüzlerdir.) (Pallasmaa, 2011, 

s.53) 

 

AfiĢ tasarımında dokuma duyusu baskın gelmesine rağmen, birçok 

duyuya eĢzamanlı hitap etmektedir. Robert Steiner
42

‟a göre; aslında duyuların 

sayısı onikidir. Bunları Steiner Ģöyle sıralar; Dokunma (haptik
43

), yaĢam, 

hareket, denge, tatma, koklama, görme, duyma, ısı, konuĢma (dil), düĢünme ve 

                                                           
42

 Robert Steiner; spirituel psikoloji alanında çalıĢan ve antrosofi bilimini (insan-bilgeliği) 

geliĢtiren kiĢi. Kaynak: Erdoğan, Retinal Sinemadan Duyusal Sinemaya Doğru, s.4. 
43

 Haptik: Etimolojik olarak haptik, Yunanca „haphe‟, „haptikos‟ kökünden türemiĢtir. Bu 

kökten türeyen „Haptestai‟ ise, „dokunmak‟ anlamına gelmektedir. 

http://cargocollective.com/cuzziol/Braille-de-Cafe%20-%2025.01.015
http://designtaxi.com/news/356745/Starbucks-Spells-Out-Its-New-Braille-Menu-With-Coffee-Beans/?interstital_shown=1
http://designtaxi.com/news/356745/Starbucks-Spells-Out-Its-New-Braille-Menu-With-Coffee-Beans/?interstital_shown=1
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ben duyusudur.
44

 “Braille de Cafe” tasarımını R. Steiner‟dan yola çıkarak 

duyularla değerlendirirsek; dokunma, tatma, koklama, görme, konuĢma (dil), 

düĢünme ve ben duyusu olarak altı farklı duyuya hitap edecek Ģekilde ele 

alındığı görülür. Dokunma duyusu burada, kahve çekirdekleriyle Braille 

alfabesinin okunması ve bilginin edinilmesini sağlar. Tatma duyusunu, kahve 

çekirdeklerinden elimize ve oradan dilimize geçiĢi sağladığımız kahve tadından 

(-ki bu sloganın çıkıĢ noktalarından birisidir) alınır. Koklama duyusunu bu 

tasarımda, kahve çekirdeklerinin yaydığı kokudan (okuma sağlandığında 

elimize geçen kahve kokusunda da), görme duyusunu ise afiĢin bize görsel 

olarak sunduklarından (burada görme engelliler için gözle yapılan bir görme 

eylemi yoktur. Onlar için görmenin boĢluğunu burada dokunma tamamlar ve 

görmenin tanımı değiĢir) alımlanır. KonuĢma yani dil duyusuysa; 

göremeyenler için Braille alfabesinin oluĢturduğu tipografik dil oyununda 

varlık gösterir (dokunmayla deneyimlenen dil). Son olarak ben ve düĢünme 

duyusu kendini, kahve çekirdeklerinin varlığını algılatmada ve sipariĢ ismi 

(kahve türü) nitelemekte ortaya koyar. Bütünlüklü tüm bu yapılar afiĢ üzerinde 

konumlandığında, çoklu duyu algılarıyla okuma gerçekleĢir. Algı; burada 

göremeyen bireyler için dokunma duyusu ile vardır ve ancak deneyimlenerek 

anlaĢılabilir. Koku ve tat alma duyusu ise bu deneyimleme de dokunmadan 

sonraki baskın duyulardır. Tasarımda dokunsallık, aynı zamanda görebilen 

bireyler için de önemlidir, çünkü afiĢin fikrini görmeyle-görmemeyle 

iliĢkilendirecek dil oyunları, bu afiĢte dokunsallık yöntemiyle verilmiĢtir. 

Brezilya Starbucks‟da bulunan ve “Braille de Café” olarak bilenen bu tasarımın 

ses getiren nitelikte olması, uluslararası tasarım örnekleri arasında yer almasını 

sağlamaktadır. 

                                                           
44

 Erdoğan, Retinal Sinemadan Duyusal Sinemaya Doğru, s.4. (YaĢam duyusu organizmanın 

kendini iyi ya da kötü hissetmesiyle ilgilidir. Ona içindeki yaĢamın farkına varma olanağı verir 

fakat bu duyu daha çok hastalık ya da acı durumlarında, yani yaĢam kesintiye uğradığında 

ortaya çıkmaktadır. Hareket duyusu uzuvların hareketinin farkındalığıdır. Bu duyu bedenin 

belli bir bölgesi hareket ettirildiğinde içsel olarak duyumsanmasını sağlamaktadır. Eklemlerin 

birbiri üzerindeki etkisi ya da yürüme yeteneğinin altında yatan Ģey, hareket duyusudur. Denge 

duyusu, organizmanın çevreye uyum sağlamasına yararken, ısı duyusu ısıdaki artıĢ ve 

azalıĢların hissedilmesini sağlamaktadır. Ben duyusu ise, organizmanın kendi dıĢında var olan 

diğer organizmaların ben‟ini algılayabilmesine yarayan duyudur. Kısacası diğer organizmaların 

“ben” tarafından nasıl duyumsandığıdır. (Steiner,1990) Duyular ve algı üzerine edinilen 

bilgiler arttıkça, mekanik algı modellerinin ötesinde kendimiz ve dünyaya dair 

farkındalığımızın çok yönlü ve çok duyulu olduğu ortaya çıkmaktadır (Green,n.d.).) 
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 Görme engellilere yönelik uluslararası çalıĢmalara örnek teĢkil 

edebilecek bir diğer alan, logo ve kurum kimliği tasarımlarında gerçekleĢir. 

Örneğin,  Kuzey Amerika Braille Kurumu ve Canadian Braille Authority‟in 

logosu hem görebilen hem de göremeyen bireylerin algılayabilecekleri Ģekilde 

düzenlenmiĢtir.  

 

Kaynak: http://www.brailleauthority.org/tg/web-manual/index.html 

ġekil 7.2. “Braille Authority of North America” Logotype 

Merkezi Amerika‟da olan Braille Authority of North America ( Kuzey 

Amerika‟nın Braille Kurumu) adlı kurumunun ilk bakıĢta kısaltılmıĢ adı olarak 

BANA okunmaktadır (Ģekil 7.2). Logonun tasarım nitelikleri hiyerarĢik orta 

blok bir düzen içerisinde tipografi ve Braille harflerinin birlikteliğiyle 

oluĢturulmuĢtur. Tasarımda okumayı sağlayan öncelik ve sonralık iliĢkisi 

içinde varlık gösteren hiyerarĢik yapıdır. Orta bloğun sağ kısmı kurumun en 

geniĢ açınımıyla yer alan adına vurgu yapmaktadır. Orta bloğun sol kısmı ise 

Braille alfabesiyle yine kurumun adı yazacak Ģekilde göremeyen bireyler için 

tasarlanmıĢtır (Ģekil 7.3. orta bloğun sol tarafı). Ġkili bir yazım ve okuma 

alanına sahip olan bu logo, dokunuĢ ve görünüĢün birlikteliğiyle blok sistemine 

göre düzenlenmesinden oluĢur.  

http://www.brailleauthority.org/tg/web-manual/index.html
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Kaynak: http://www.brailleauthority.org/tg/web-manual/index.html 

ġekil 7.3. “Canadian Braille Authority” Logotype 

 Kanada‟da yer alan Canadian Braille Authority (Kanadalı Braille 

Kurumu) adlı kurumun logosu da, BANA logosuyla benzer niteliklere sahiptir. 

Yuvarlak geometrik bir yapıda olan bu logo, Kanada‟nın simgesi olan çınar 

yaprağı çiziminin dokunsallığına dayalıdır; aynı zamanda yazı Braille 

harfleriyle (latin harflerinin yanında) birikte düzenlemiĢtir. Yuvarlak alan 

içerisindeki sol tarafta bulunan Braille yazımda; logonun üstünde yer alan 

Canadian Braille Authority‟nin baĢ harfleri olan CBA yer almaktadır. Sağ 

tarafta bulunan Braille yazımda ise logonun alt tarafında yazan L'Autorité 

Canadienne du Braille
45

 isminin baĢ harfleri olan ACB yazmaktadır. Her iki 

örnek logo tasarımı hem gören hem de göremeyen bireyler düĢünülerek 

tasarlanmıĢtır. 

Grafik tasarımın uygulanabildiği alanlar incelendiğinde, Braille alfabesi 

ile tasarlanmıĢ “Lees Mee ” isimli posta pulu çalıĢması dikkat çekmektedir.  

                                                           
45

 Canadian Braille Authority kurumu Ġngilizce ve Fransızca konuĢan görme engellilere 

yönelik Braille kullanımının geliĢtirilmesinin teĢviğini savunur. (Kaynak: Canadian Braille 

Authority Standards for Teachers of Braille Reading and Writing, Matey Anne Epp Past 

President, Canadian Braille Authority.) 

http://www.brailleauthority.org/tg/web-manual/index.html
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Kaynak: http://putgootink.nl/ 

ġekil 7.4. “Lees Mee Post Stamp” Ġsimli Braille posta pulu çalıĢması. 

Rene Put tarafından 2009 yılında yapılan bu pul çalıĢması, Louis 

Braille‟nin 200. doğum yılı anısına tasarlanmıĢtır. Lees Mee posta pulu 

tasarımı Braille alfabesi ve fontların bir arada kullanılmasıyla tipografik bir dil 

ile oluĢturulmuĢtur. Pul üzerindeki yazımda; her beĢ karakterden üçünün 

normal harflerden, ikisinin Braille harflerinden veya ikisinin normal harflerden, 

ikisinin Braille harflerinden tasarlanmıĢ olması bir kelime oyununa gönderme 

yapar. Yapılan göndermede, görebilen bireyler için kelimenin tamamlanması 

Braille harflerini çözerek gerçekleĢmektedir. Görme engelli bireyler ise normal 

harflerin çözülmesiyle oyunlu iliĢkiye dahil olur. Tasarımcı Rene Put kelime 

oyunun bu noktasında kullanıcılara kolaylık sağlamıĢtır. Pulun ön kısmında 

Braille harfleri pulun arka tarafından bakıldığında-dokunulduğunda normal 

harf olarak görülür. Pulun ön tarafındaki normal harfler de pulun arka 

tarafından bakıldığında-dokunulduğunda Braille harfler olarak yer almaktadır. 

Böylece pulun ön tarafındaki okunamayan karakterler arka tarafındaki 

kısmından okunarak kelimenin tamamı ortaya çıkar. Örneğin; posta pulunun 

sol en üst karesinde yer alan kelime oyununda, pulun ön tarafında H, L, D 

harfleri normal harfler olarak yazarken U ve E harfleri Braille harfleri ile 

yazılmaktadır. Pulun arka tarafında ise U ve E harfleri normal harfler olarak, 

H, L, D harfleri de Braille harfleri ile yazmaktadır. Harfler bir araya 

http://putgootink.nl/
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getirildiğinde ise Hollanda dilindeki HULDE (saygı) kelimesini meydana 

getirmektedir. 

 

Kaynak: http://putgootink.nl/ 

ġekil 7.5. “Lees Mee Post Stamp” Ġsimli Braille posta pulu çalıĢmasının ön ve arka kısmından 

kelime oyununa örnek. 

Lees mee post stamp adlı bu çalıĢma felsefede L. Wittgenstein‟ı dil 

oyunları düĢüncesine yakın durmaktadır. Dil ve oyun sözcüklerinin 

benzerliğini göstermeye çalıĢan Wittgenstein‟a göre; bir birey için kelime 

sadece söylendiğinde zihnimizde bir Ģeyler canlandıran resim değildir. Kelime 

kazanılmıĢ bir deneyimdir. Bu deneyimi de yaĢayarak (duyumsayarak) elde 

edilir ve Wittgenstein bunu açıklarken Ģöyle örneklendirir; 

 

(“ „A ustası‟, „B çırağına‟ „tuğla‟ diye seslendiğinde, B A‟ya bir tuğla 

götürmektedir. Burada „tuğla‟ sözcüğü, B‟nin zihninde daha önce bir alıĢtırma 

ile öğrendiği „anlam‟a bağlı olarak bir resim uyandırmak ile sınırlı değildir. B, 

bu sözcüğü duyduğunda ona uygun bir edimde de bulunmakta ve A‟ya bir 

„tuğla‟ götürmektedir. Sözcüğün kullanımına ve anlaĢılmasına eĢlik eden bu 

edim de yine bir alıĢtırma sonucu öğrenilmiĢtir. Bu alıĢtırma ile öğrenilen 

„tuğla‟ sözcüğünün anlamı bir edimi de barındırmaktadır. O halde sözcüklerin 

ereğinin zihnin önüne resimler getirmesi, anlamlarının da (nesnelerine bağlı 

olarak) bu resimler olduğunu söylemek dilin bütünü düĢünüldüğünde doğru 

değildir. Bir sözcüğün anlamının olması sözcüğe karĢılık gelen bir nesnenin 

bulunması olarak anlaĢılıyorsa, bu durumda „anlam‟ sözcüğü kural dıĢı 

kullanılmaktadır. Çünkü „ad‟ın anlamı ile „taĢıyıcısı‟ karıĢtırılmaktadır. “Bay 

N.N. öldüğünde ad‟ın taĢıyıcısının öldüğü söylenir, anlamının değil. Böyle 

söylemek saçma olur, zira eğer ad anlam taĢımayı sürdürmezse „Bay N.N. 

öldü‟ demenin bir anlamı olmaz” )(Anlı, Wittgenstein‟da „Dil-Oyunu‟ Kavramı 

Bağlamında „Özel-Dil Sorunu‟nun ve Yeni Bir Oyun Olanağı Olarak metafor 

Kullanımının Ġncelenmesi, s.151.) 

 

http://putgootink.nl/
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Bu tasarımda da görmekteyiz ki görsel ile dokunsal algı sentezlemesi, 

bir bütünü oluĢturmaktadır. Sentezleme sonucunda oluĢan algı, tasarımda 

anlatılmak isteneni kelime oyunu ile ortaya koymaktadır. Göremeyen birey, bir 

kelimeyi resim olarak değil, deneyimini zihinde çağrıĢtırarak anlamlandırır. 

Kelime oyunundaki tasarımda asıl verilmek istenen düĢünce; 

 

(“…görünebilenin içinde anlatılıp gösterilmeyen anlamdır”)( Vasseleu, 

IĢığın Dokusu, 1999, s.56) 

 

Bu anlamlandırma, göremeyen ve görebilen bireylerin her biri için 

duyumsal olarak yapılanmaktadır. Rene Put tarafından yapılan Posta Pulu 

tasarımı 2009 yılının kasım ayında Hollanda Ulusal ödüllerinin sahibi olurken, 

Hollanda Ulusal Posta Servisi tarafından da bastırılmıĢtır.
46

  

Görme engelli bireylere yönelik yapılan tasarımlara örnek 

gösterilebilecek bir diğer çalıĢma ve/veya çalıĢma serisi,  Alton Brown isimli 

baharat karıĢımı ambalajlarıdır.  

 

Kaynak: http://www.hampusjageland.com/alton-brown 

ġekil 7.6. “Alton Brown” Ġsimli ürünün ambalaj tasarımı. 
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 Benuğur, Eğitimbilimleri AraĢtırma Dergisi, Cilt:4, Sayı:2, 2014, s. 214 

http://www.hampusjageland.com/alton-brown
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 Grafik tasarmcı Hampus Jageland görme engelliler için, zeytinyağı 

balzamik sirke karıĢımı ve baharat karıĢımı olarak iki ayrı ambalaj 

tasarlamıĢtır. Alton Brown adlı bu ambalaj tasarımında; Braille alfabesiyle 

ürünün adı ve cinsi hakkında bilgi verilmiĢtir. Görebilen bireyler için görsel bir 

dil haline dönüĢen bu tasarım, göremeyen bireyler için iĢlevselliği ve tasarımın 

sadece beğeni olmadığını ortaya koymaktadır. Bu tasarımda ikili çözüm ile 

görme engellilere entegre düĢünülen okuma iliĢkisi, Ponyt‟nin Ģu sözleriyle 

açıklanabilir; 

 

(“…araçsız tarihsiz saf benlik ya da zihin her ne kadar çevremizden 

gelen düĢüncelerin bizi düpedüz belirlemesinin karĢısına çıkardığımız eleĢtirel 

makam ise de, tamamlanıp etkili bir özgürlüğe kavuĢması ancak ve ancak dil 

aracını kullanmakla ve dünyanın yaĢamına katılmakla olur)(Ponty, 2005, s.53). 

 

Görenlerin dünyasını görmeyenlerin de algılamasına etkin rol üstlenen 

örneklerden bir diğeri Helena Heinz‟in sabun ambalajlarıdır. Çek tasarımcı 

olan Heinz, sadece sabun ambalajlarını değil, aynı zamanda sabunları da 

kabartma yöntemiyle tasarlamıĢtır.  Sabunların üzerinde kullanılan kabartma, 

ambalaj üzerindeki kullanılan kabartmalardan estetik algıyı 

belirginleĢtirmektedir.  

 

Kaynak: http://www.designandpaper.com/?p=4445#more-4445 

ġekil 7.7. Kabartma sabun tasarımı. 

Buradaki estetik algıyı sağlayan ürünün (sabunun) kendi yapısından 

elde edilen kabartmalardır. Bu durum bütünlüğü ve doğallığı ortaya 

http://www.designandpaper.com/?p=4445#more-4445
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koymaktadır. Böylece bu çalıĢma, özde var olanı, dokunma duyusuyla 

bütünleĢtirerek deneyimlendirir.  Böyle bir deneyim göremeyen-görebilen 

bireylerin eĢzamanlı olarak tasarımı içselleĢtirmede estetik bir rol üstlenir. 

Estetiğin bireyle bir bütün olduğunu ve dengeye dayandığını söyleyen 

Schiller‟e göre; madde ile Ģekillin arasındaki iliĢki Ģöyledir; 

 

(“…güzelliğin kendisi, madde ile Ģekil arasında bir muvazeneden
47

 

ibarettir ve bizi öyle estetik bir duruma koyar ki, içtepilerimiz arasındaki 

muvazeneyi kendimiz duymaya baĢlarız.”) (Özgü, Ankara Üniversitesi Dil ve 

Tarih-Coğrafya Fakültesi Dergisi, 1949, s.469.) 

 

Madde ile Ģekil arasındaki estetik ve denge, bu tasarımda ambalaj ve 

ürün arasındaki iliĢkiyle desteklenmiĢtir. Ambalajın üzerindeki kabartmaların 

sabun yüzeyinde olduğu gibi ambalaj malzemesinden yükselmesi, ürünün 

yapısındaki doğallığı ve bütünlüğü formda da yinelemektedir.  

 

Kaynak: http://www.designandpaper.com/?p=4445#more-4445 

ġekil 7.8. Braille alfabesi ile sabun ambalajı tasarımı. 
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 Muvazene: Denge / Dengeleme (Kaynak: TDK - 

http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.55e17a4dc77763.06

523513) 

http://www.designandpaper.com/?p=4445#more-4445
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Heinz, tasarımlarını her yıl belirli sayıda ve belirli özel koleksiyonlar 

olarak üretmektedir. Heinz‟in 2013 yılında hediyelik ve koleksiyonluk bir ürün 

olarak tasarladığı sabunlarını ve ambalajlarını Manufaktura firmasının iĢ birliği 

ile piyasaya sürmektedir. 

Ambalaj tasarımlarını görme engelliler için yeniden ele alan 

markalardan birisi Wondaree Macadamias‟dır. Macadamias ailesinin 

çiftliğinden elde edilen fındıkların ambalajları, tasarımcı Ashlea O‟Neil 

tarafından yeniden ele alınmıĢtır. 
48

  

 

Kaynak: Gallery the world‟s best graphics, vol. 06, Spring 2010, s.147. 

ġekil 7.9. Wondaree Macadamias ambalaj tasarımı. 

Ambalajların tasarımlarında; tatsal özelliklerine göre farklı renklerde 

ambalaj kâğıtları kullanılmıĢ ve Braille alfabesi tasarımla bütünlüklü 

yapılandırılmıĢtır. Örneğin; çikolatalı fındık ambalajında, çikolata rengi olan 

kahverengi ambalajda yer alırken, ekĢi kremalı (sourcream) fındık ambalajında 

ekĢiliği sağlayan asit temel alınarak yeĢil renk kullanılmıĢtır. Her türlü ambalaj 

rengi için yazı –Braille– beyaz olarak düĢünülmüĢtür. Tasarımda iĢlevselliği 

ortaya çıkaracak olan fikir, ambalajın kilit sistemi olarak mandal 

kullanılmasıdır. Böylece tasarım, hem görenlere hem de göremeyenlere aynı 

estetik hazzı uyandırmaktadır. 
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 Gallery the world‟s best graphics, vol. 06, Spring 2010, s.146. 
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Kaynak: Gallery the world‟s best graphics, vol. 06, Spring 2010, s.147. 

ġekil 7.10. Wondaree Macadamias ambalaj tasarımı. 

Yalnızca karton ambalaj tasarımlarında değil, diğer ambalaj türlerinde 

de görme engelli bireyler dikkate alınarak tasarımlar yapılmakta ve ürünler bu 

tasarımlarla ambalajlanmaktadır. Plastik ambalaj tasarımında, görme engelli 

bireylere yönelik bir diğer örnek çalıĢma, Cleanlogic Bath and Body Care‟in 

banyo ve duĢ bakım ürünlerinin ambalajları ve etiketleridir. 

 

Kaynak: http://www.abeautyfeature.com/cleanlogic-the-first-beauty-brand-to-include-braille/ 

ġekil 7.11. Cleanlogic firmasının Braille yazımlı duĢ bakım ürünü.
49
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 1 - http://www.cleanlogicbodycare.com/news-and-media/august2012/ 

http://www.cleanlogicbodycare.com/news-and-media/august2012/
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Cleanlogic BaĢkanı Isaac Shapiro bu çalıĢmanın ortaya çıkmasına 

öncülük etmiĢtir. Shapiro 7 yaĢından beri kör olarak yaĢayan annesine anneler 

günü hediyesi olarak bu projeyi düzenlemiĢ ve görme engelliler için “bağımsız 

yaĢama” yardımcı olmak istemiĢtir.
50

  Shapiro‟nun “bağımsız yaĢama” fikri, 

tasarımın özgürlüğünü temel almaktadır. Bu çalıĢma serisi gösteriyor ki; 

dokunsalın duyumsaması göremeyen bireylerin hürriyetini tasarımla 

geniĢletmektedir (Ģekil 7.12). 

 

Kaynak: http http://www.nydailynews.com/blogs/the-powder-room/braille-beauty-products-

genius-cleanlogic-launches-new-line-blog-entry-1.1622551 

ġekil 7.12. Cleanlogic firmasının duĢ bakım ürünlerinin Braille yazımlı etiketleri. 

Görme engelliler için üretilen metal ambalaj tasarımlarına en iyi 

örnekler Japonya‟daki içecek tasarımları (bira kutuları, soda ve kahve kutuları) 

üzerinde görülebilir. Metal kabartma yöntemiyle oluĢturulan bu tasarımlar 

(Ģekil 7.13.), Braille alfabesinin okunabilmesi için kutunun açma halkasının 

kenarında düzenlemiĢtir ve bilgilendirme niteliği taĢımaktadır. 

                                                                                                                                                         
2-  http://www.abeautyfeature.com/cleanlogic-the-first-beauty-brand-to-include-braille/ 

50
 1- http://www.cleanlogicbodycare.com/news-and-media/august2012/ 

http://www.nydailynews.com/blogs/the-powder-room/braille-beauty-products-genius-cleanlogic-launches-new-line-blog-entry-1.1622551
http://www.nydailynews.com/blogs/the-powder-room/braille-beauty-products-genius-cleanlogic-launches-new-line-blog-entry-1.1622551
http://www.cleanlogicbodycare.com/news-and-media/august2012/
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Kaynak: http://inventorspot.com/articles/braille_labels_make_beer_drinkin_11247 

ġekil 7.13. Japonya‟da bulunan bira kutusunun Braille yazımlı görseli. 

ÇalıĢma aynı zamanda otomat makinalarının köĢelerinde de bu ürünleri 

satın almalarını sağlayan Braille yazım ile bütünlüklü bir yapıda varlık gösterir.  

Metal ambalaj tasarımının bir diğer örneği, uluslararası bir firma olan 

Coca Cola‟nın ürünlerinde görülmektedir. Coca Cola 2011 yılında, görme 

engellilere yönelik özel seri ambalaj tasarımlarıyla ürünlerini piyasaya 

sürmüĢtür.  

 

Kaynak: www.psfk.com/2015/05/coca-cola-cans-with-braille-designed-for-the-blind-share-a-

coke-campaign.html 

ġekil 7.14. Coca Cola Firmasının görme engelliler için tasarladığı metal ambalaj. 

 

http://inventorspot.com/articles/braille_labels_make_beer_drinkin_11247
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Metal ambalajın yanı sıra plastik ambalaj etiketlerinde de özel bir seri 

yapan Cola firması, tasarımlarını Meksika‟da bulunan reklam ajansı Anonimo 

iĢbirliğiyle gerçekleĢtirmiĢtir.
 51

  

 

Kaynak: www.psfk.com/2015/05/coca-cola-cans-with-braille-designed-for-the-blind-share-a-

coke-campaign.html 

ġekil 7.15. Coca Cola Firmasının görme engelliler için tasarladığı plastik ambalaj etiketi. 

Görme engelli kiĢilerin eğitimine yardımcı olmak ve tasarımda 

farklılıkları ortaya koymak adına yapılan bu çalıĢma, aynı zamanda görme 

engelli yüz öğrencinin adı yazılarak kiĢiselleĢtirilmiĢtir. Deneme amaçlı 

“Fundación Cinepolis” (Cinepolis Vakfı) tarafından ülke genelindeki sinema 

alanlarında bulunan otomat makinalarına bu ambalajlar yerleĢtirilerek mekana 

konumlandırılmıĢtır. 2011 yılında “Share a Coke” (bir kola paylaĢ) sloganıyla 

piyasaya çıkan bu ürünler hem görme engelli kiĢilerin eğitimine yardımcı 

olmakta hem de tasarımı kiĢileĢtirme yöntemiyle markayı akılda kalıcı 

tutmaktadır. 
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 http://www.psfk.com/2015/05/coca-cola-cans-with-braille-designed-for-the-blind-share-a-

coke-campaign.html (Çeviri: Pelin Hayta – 18.08.2015) 
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Kaynak: www.psfk.com/2015/05/coca-cola-cans-with-braille-designed-for-the-blind-share-a-

coke-campaign.html 

ġekil 7.16. Coca Cola Firmasının görme engelliler için tasarladığı otomat makinaları. 

Cam ambalaj tasarımında görme engelli bireylere yönelik en iyi örneği 

“Worcester Winelands” Ģaraplarının ambalajlarında ve etiketlerinde 

görmekteyiz.  

 

Kaynak:http://www.cephas.com/Details.aspx?ID=59062&TypeID=1&searchtype=&contribut

or=0&licenses=1,2&sort=DATE&cdonly=False&mronly=False 

http://www.seriousaboutwine.co.za/2007/03/100-worcester/ 

ġekil 7.17. Worcester Ģarabının görme engellilere yönelik etiket tasarımı ve cam ambalaj 

tasarımı. 

http://www.cephas.com/Details.aspx?ID=59062&TypeID=1&searchtype=&contributor=0&licenses=1,2&sort=DATE&cdonly=False&mronly=False
http://www.cephas.com/Details.aspx?ID=59062&TypeID=1&searchtype=&contributor=0&licenses=1,2&sort=DATE&cdonly=False&mronly=False
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Güney Afrika‟nın Worcester bölgesinin Ģaraplarını tanıtmak ve görme 

engelli bireylere destek olmak adına Ģarap yöneticisi Bridget Zietkiewicz, 

tasarımları etiket üreticisi Pyrotec firmasıyla birlikte çalıĢmıĢtır. Körler 

Enstitüsü tarafından da onaylanan tasarımlarda her etiketin üst yarısında 

kabartmalar kullanılmıĢtır. Unilever Ģirketinin de desteği
52

 ile dünyanın ilk 

Braille baskılı Ģarap ĢiĢesi etiketleri olan tasarım aynı zamanda görsel bir 

etkiye de sahiptir
53

. 

 

Kaynak: Lüzer‟s Int‟l Archive Ads, Tv and Posters woldwide, vol. 01, Spring 2009, s.32. 

ġekil 7.18. Mercedes – Benz For The Blind Spot Assist afiĢ tasarımı. Tasarımda "Attention: 

Car!" (Dikkat: Araba!) Braille alfabesiyle yazılarak araba görüntüsü oluĢturulmuĢtur. 

Sosyal sorumluluk olarak Mercedes Benz firmasının, “her sürücü 

kısmen kördür”  (every driver is partially blind) sloganıyla tasarladığı afiĢleri 

ironik bir dile sahiptir. Ġroninin en eski tanımları Antik Yunan dönemine 

dayanır. Sokrates‟in söze atfettiği tersinlemeli dil olarak varlık gösterir. Bu 

sloganda gören ve göremeyen bireyler için uyarıda bulunacak dil oyununun alt 

metni olarak ironi bulunmaktadır. Bu durum; 
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 http://www.wine.co.za/news/news.aspx?NEWSID=10295 (Çeviri: Pelin Hayta – 24.03.2015) 
53

 http://www.pyrotec.co.za/case-study/packmedia-worcester-winelands/ (Çeviri: Pelin Hayta – 

24.03.2015) -http://www.route62.co.za/route62newsitem.php?newsID=1townID= (Çeviri: 

Pelin Hayta – 24.03.2015) 

http://www.wine.co.za/news/news.aspx?NEWSID=10295
http://www.pyrotec.co.za/case-study/packmedia-worcester-winelands/
http://www.route62.co.za/route62newsitem.php?newsID=1townID
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(“Sokrates‟in söze dayalı gerçeği arama yöntemi insanlığın bilgiye 

gereksinim duymasının ve bu bilgiyi sorgulayabilmesini sağlamıĢtır. Sokrates 

ironisinin en önemli özelliği karĢıtlıklar iliĢkisi içinde varlık göstermesidir” ) 

(Çulha, Tom Stoppard'ın oyun afiĢlerinin tasarımında stratejik bir yöntem 

olarak ironinin kullanılması, 2010, s.3) düĢüncesine dayandırılabilir. 

 

AfiĢ, görme engelli bireylere yönelik tasarlanmıĢ olmasına rağmen 

görebilen bireylere yönelikte aynı uyarı mesajını vermektedir. Teknik olarak 

afiĢin nesnesi bir araç görüntüsüdür, Braille alfabesiyle “dikkat araba” 

yazısının tekrar ve tekrar yazılmasıyla elde edilmiĢtir. 

 

Kaynak: Lüzer‟s Int‟l Archive Ads, Tv and Posters woldwide, vol. 01, Spring 2009, s.32. 

ġekil 7.19. Mercedes – Benz For The Blind Spot Assist afiĢ tasarımı. Tasarımda "Attention: 

Motorcycle!" (Dikkat: Motosiklet!) Braille alfabesiyle yazılarak araba görüntüsü 

oluĢturulmuĢtur. 

 Buradaki dil oyunu fikrin betimlemesi üzerine kuruludur, gönderi; 

görebilen bireylere resim edilirken, göremeyen bireylere dokunsal olarak 

iletide bulunur.  Bu ileti aynı zamanda, kabartmaların ana hatlarıyla (konturla) 

göremeyen bireyler için de zihinde araba figürünün çizilmesine yardımcı olur. 

Zihinlerde oluĢan araba figürü tasarımı, bilince gönderme yapmaktadır. 

Yapılan göndermede; “dikkat: araba” yazısı ve araba figürü, sürücüye bellekte 
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dikkat sağlayacak uyarıcıyı istemsiz yer edindirir. Böylece mesaj uyaran bir 

yapıya dönüĢür. 

 CNIB Kurumu tarafından dokunsal grafik sertifikalı fotoğrafçı Lisa J. 

Murphy‟in görme engelliler için tasarladığı “Tactile Mind” (dokunsal zihin) 

adlı erotik kitap 3D (üç boyutlu) fotoğrafların termoform
54

 yöntemiyle 

basılmasından oluĢmaktadır (Ģekil 4.32.).
 55

  ÇalıĢmada sanatçı, fotoğrafları ve 

yazıları algılanabilir kılmak için kitabı, 11 inches x 11.5 inches (27,94 cm 

x29,21 cm) büyüklüğünde tasarlamıĢtır. Her bir dokunsal fotoğrafın açıklaması 

ise Braille alfabesi ile yazılmıĢtır. 

 

Kaynak: http://epocanegocios.globo.com/Revista/Epocanegocios2/foto/0,,39824519,00.jpg 

ġekil 7.20. Tactile Mind isimli erotik kitap tasarımının kapağının ve iç sayfalarından birinin 

görüntüsü. 

Tactile Mind isimli kitap, görsel olanın duyumsanmasını sağlayacak 

dokunma duyusudur ve dokunma görme duyusunun önüne geçmektedir. 

Görme engelli bireyin dokunarak aldığı hazzı, gören bireyde gözlerini 

kapatarak alacaktır. Pallasmaa Rene Magritte‟ten dokunma deneyiminin, kiĢiye 

zihinde hissettiğinin hazını almasını Ģöyle alıntılar; 

 

                                                           
54

 Termoform yöntemi sayfa 51‟de detaylı bir Ģekilde açıklanmıĢtır. 
55

 1- http://tactilemindbook.com/ 

  2- Grafik Tasarım Eğitiminde Görme Engelliler Ġçin Sosyal Sorumluluk Tasarımı,      ġirin 

BENUĞUR, Eğitim Bilimleri AraĢtırmaları Dergisi Uluslararası e- dergi, Cilt:4 Sayı:2, Ekim 

2014, s.215. 

http://epocanegocios.globo.com/Revista/Epocanegocios2/foto/0,,39824519,00.jpg
http://tactilemindbook.com/
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(“yoğun heyecan halinde ve derin düĢünmede görme genellikle 

bastırılır”)(Pallasmaa, Tenin Gözleri, 2011, s.36). 

 

Tasarım gören bir birey gibi göremeyen bireye de haz aldırabilir bir 

düĢünsel sürece dönüĢür. Bu durumu sağlayan teknik olanakların geliĢim 

içerisinde varlık göstermesidir. Görme duyusunun geri planda bırakılarak 

dokunma duyusunun uyandırdığı etki, Adrian Skotes‟de dokunsal algı tanımına 

denk düĢmektedir;  

 

(“görsel olanın altındaki oral ve dokunsal nosyonları daha iyi 

korunabiliyorum (Skotes burada, görselliğin dokunsallıkta var olduğunu ve 

dokunsal olanın zihinde daha iyi kodlandığını vurgulamaktadır)”) (Pallasmaa, 

Tenin Gözleri, 2011, s.73) 

 

Bunların yanı sıra bu tasarım, Max Weber‟in haptik duyu
56

 ile yaptığı 

deneylerde bize sunduğu; dokunma öğretisinin ayırt ediciliği ve 

hissedilebilirliğinin daha fazla olduğunu da destekleyerek ortaya koyar. Bunu 

Weber Ģöyle ifade eder; 

 

(“Parmak bilinçli olarak deney nesnesinin üzerinde hareket ettirilmediği 

sürece nesnenin biçimi ya da dokusu anlaĢılmaz. (...) ġurası kesindir ki 

dokunma organı, pratikle daha duyarlı hale geliyor. Doğum uzmanları, örneğin, 

hamilelerin üreme organlarını veya henüz doğum yapmıĢ olanları muayene 

ederken, az deneyimlemiĢ uzmanlara göre daha fazla ayırt edebilir ve 

hissedebilir.”) („Haptik‟in tasarımı‟ tasarım aĢamalarında haptik etmenler, 

Kayaalp Bingel, 2009, s.3) 

 

Tasarım alanının geniĢ olması, incelenebilecek çalıĢmalarında geniĢ 

alanlarda olduğunu bize göstermektedir.  Buna örnek olabilecek en farklı 

alanlardan (kupa tasarımı ve hediyelik ürünler tasarımı) birisi, tasarımcı 

Andrew Watson‟ın tasarımlarında görülmektedir. A. Watson 2014 yılında 

eriĢim ödülleri için yapmıĢ olduğu bir kupa tasarımında da, görme engelli 

                                                           
56

 Haptik‟in tanımı 45. Sayfanın dipnotunda detaylıca yapılmıĢtır. 
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bireylerin isimlerini kupalar üzerine Braille alfabesi ile yazdırmıĢtır. Böylelikle 

görme engelli bireyler kiĢisel olarak ödüllerini almıĢlardır. Tasarımcı 

çalıĢmalarını ahĢap, cam, akrilik, alüminyum gibi malzemelerle, gravür veya 

baskı sistemi kullanarak gerçekleĢtirmektedir. Watson çalıĢmalarına 

baĢlamadan önce hizmet vereceği projeye göre ilk olarak konsept tasarımı 

yapmaktadır. Ġkinci aĢamada ise konsepti; malzeme, renk, boyut özelliklerini 

belirleyip üretime hazır bir Ģekilde olgunlaĢtırır. Bundan sonraki adımda 

tasarımında bir aksaklık yoksa ürünün adedine göre üretimini yapar ve teslimat 

iĢlemi gerçekleĢtirir.
57

 

 

Kaynak: http://andrewwatsondesign.com/blog/ 

ġekil 7.21. Braille alfabeli Access Awards kupa ödülü tasarımı. 

Görmeyenlere yönelik ulusal tasarımlar incelendiğinde, genellikle etiket 

tasarımlarında ve ilaç sanayi karton ambalaj tasarımlarında, sadece Braille 

alfabesinin dil olarak kullanılmasıyla çözümlenmiĢ örneklere rastlanır. 

 

 

 

 

                                                           
57

  Tasarımcı Andrew Watson‟ın kendi web sayfasından (http://andrewwatsondesign.com) 

vermiĢ olduğu bilgiler doğrultusunda tasarım aĢamaları yazılmıĢtır. 

http://andrewwatsondesign.com/blog/
http://andrewwatsondesign.com/
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7.2. Göremeyen ve Görebilenler Ġçin Ulusal Tasarım Örnekleri 

Dorica Olive Oil isimli zeytinyağı ĢiĢesinin etiket tasarımı görme 

engelliler için yapılmıĢ ulusal örneklerden birisidir. Bu tasarımda etiket 

üzerinde ürün adının ve markasının Braille alfabesiyle yazıldığını görmekteyiz 

(Ģekil 7.22). Braille alfabesi yazımı etiket üzerinde serigrafi baskı tekniği 

kullanılarak oluĢturulmuĢtur.
 58

 Ġlk olarak etiketin tasarım programlarında 

görebilen ve göremeyen bireyler için tasarımı yapılmıĢ sonrasında etiketin 

normal baskısı alınmıĢtır. Görebilen bireyler için yapılan bu baskıya 

göremeyen bireylerin dahil olmasını sağlayan, normal baskının üzerine 

gerçekleĢtirilecek serigrafi baskıdır. Serigraf baskısı da yapılan etiket ĢiĢe 

üzerinde yapıĢtırılarak konumlandırılır. 

 

Kaynak: http://doricaoliveoil.blogspot.com.tr/2013/11/dorica-premium-olive-oil-turkey.html 

ġekil 7.22. “Dorica Olive Oil” Zeytinyağı ĢiĢesi Braille alfabeli etiket tasarımı. 

Dorica zeytinyağı etiketinin siyah renk olması ve serigrafi baskıda 

Ģeffaf mürekkep yardımıyla kabartmaların yapılması, tasarımda dikkat 

çekiciliği sağlamıĢtır. Bunun yanı sıra, Ģeffaf mürekkebin siyah zemini 

göstermesi, malzemenin kendisinden meydana gelen bir kabartma hissi 

yaratmaktadır. Tasarımda yalnızca Braille alfabesiyle bilgi aktarımı 

                                                           
58

 Üretici Firma, Çiftsan Etiket ve Ambalaj San. Tic. Ltd. ġti. 

 

http://doricaoliveoil.blogspot.com.tr/2013/11/dorica-premium-olive-oil-turkey.html
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gerçekleĢtirilmiĢtir ve bu durum görmeyen bireyler için kullanılan dilin; 

iletiĢimini sunarken, görebilen bireyler için ise etkili bir görsel dilin oluĢmasına 

olanak tanır. Bu tasarım L.Wittgenstein‟ın dili, yolların labirenti olarak 

tanımlayan Ģu sözlerini hatırlatır; 

 

(Dil, sayısız yetenekten ve beceriden oluĢan, dilsel olan veya olmayan 

toplumsal edinimlere dayanan bir yetidir. Bir dil imgelemek, yaĢam biçimi 

imgelemektir.)(Rızvanoğlu, Wittgenstein ve Bakhtin‟de tekdillilik ve 

çokdillilik sorunu, s.124.) 

 

AnlaĢılmaktadır ki, dil insanların yaĢamında yol göstericidir ve bu 

tasarım, göremeyen bireylerin yaĢamlarına entegre olarak, onların hayatındaki 

labirentin çözümcü bir parçası olmaktadır. 

 

Kaynak:http://doricaoliveoil.blogspot.com.tr/2014/01/royal-edition-naturel-sizma-

zeytinyag.html 

ġekil 7.23. “Dorica Olive Oil Royal” Zeytinyağı ĢiĢesi Braille alfabeli etiket tasarımı. 

Ulusal örnekler arasında yer alan bir baĢka çalıĢma, Nar Gourmet 

zeytinyağı ambalajı etiketlerdir (Ģekil 7.24).  
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Kaynak: Üretici Firma, Çiftsan Etiket ve Ambalaj San. Tic. Ltd. ġti. 

 

ġekil 7.24. “Nar Gourmet” Zeytinyağı ĢiĢesi Braille alfabeli etiket tasarımı. 

YurtdıĢında da temsilciliği bulunan firma, ürettiği zeytinyağlarının 

etiketlerinde beyaz zemin kullanmaktadır. Beyaz zemin üzerinde; logosunu ve 

bilgisini yerleĢtirdikten sonra Ģeffaf mürekkep yardımıyla Braille baskısını 

yapmaktadır. Böylece, tasarımda Braille alfabesi altında kalan görsel alanlar 

kapanmadan istenilen kabartma elde edilir. Göremeyen bireyler için bilgi 

almanın önemini vurgulayan bu tasarım, görebilen bireyler için de etikette 

tasarımın tam alan konumlandırılmasıyla hiyerarĢik yapıyı bozmadan görselliği 

yerleĢtirmiĢtir. 

Kozmetik ürünleri incelendiğinde ise, Eyüp Sabri Tuncer Kolonya 

ĢiĢesi etiket tasarımlarının, görme engellilere yönelik tasarlanan nadir 

örneklerden biridir (Ģekil 7.25). Türkiye‟nin ilk limon kolonyası olan Eyüp 

Sabri Tuncer, limon kolonyası ĢiĢesi, tıraĢ kolonyası ĢiĢesi ve gül suyu ĢiĢesi 

etiketlerini Braille alfabeli olarak bastırmaktadır. Böylelikle görme engelli 

kullanıcıların da hem ürün adını hem de cinsini öğrenmesini sağlamaktadır. 
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Kaynak: Üretici Firma, Çiftsan Etiket ve Ambalaj San. Tic. Ltd. ġti. 

 

ġekil 7.25. “Eyüp Sabri Tuncer” TıraĢ kolonyası ĢiĢesi Braille alfabeli etiket tasarımları. 

Eyüp Sabri Tuncer‟in kolonya çeĢitlerinde ve gül suyu ĢiĢesinde yaptığı 

bu tasarımlar; her ürün hakkında verileri bilgi olarak hem görebilen bireylerin 

hem de göremeyen bireylerin okumasına sunmaktadır. Bu tasarım „Bilmek 

dokunmaktır‟ diyen Ponty, Ģu sözlerlerini akla getirir; 

 

( …ġeylerden gözlere ve gözlerden görüĢe, Ģeylerden körün ellerine ve 

onun ellerinden düĢüncesine geçenden fazla bir Ģey geçmez.)(Ponty, Göz ve 

Tin, 2012, s.48).  

 

 
 

Kaynak: Üretici Firma, Çiftsan Etiket ve Ambalaj San. Tic. Ltd. ġti. 

 

ġekil 7.26. “Eyüp Sabri Tuncer” TıraĢ kolonyası ĢiĢesi Braille alfabeli etiket tasarımı. 

(Etiketler üzerindeki Braille alfabesinin yakından gösterimi.) 
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Kaynak: Üretici Firma, Çiftsan Etiket ve Ambalaj San. Tic. Ltd. ġti. 

 

ġekil 7.27. “Eyüp Sabri Tuncer” Limon kolonyası ĢiĢesi Braille alfabeli etiket tasarımı.  

 

Kaynak: Üretici Firma, Çiftsan Etiket ve Ambalaj San. Tic. Ltd. ġti. 

 

ġekil 7.28. “Eyüp Sabri Tuncer” Limon kolonyası ĢiĢesi Braille alfabeli etiket tasarımı.  

(Yakından Gösterimi.) 

 Bu çalıĢma da, grafik tasarımda mesajı iletme sürecinin hem estetik 

hem de iĢlevsel bir düzenlemeyle yapılanan ulusal ve uluslararası örnekler 

üzerinde durulmuĢtur.  Bu durum tasarımın sadece görme duyusu ile değil aynı 

zamanda dokunma duyusu ile de kurgulanabileceğini bize hatırlatmaktadır. 

Burada ki; “görmek” kavramı, duyular yardımıyla mesajın zihinde görüntüsünü 

oluĢturma algısına dayanır. Anlamlandırmayı sağlayacak olan, çoğu zaman göz 

değil, el organın yardımıyla oluĢan zihinde görme iĢlemidir. Mesajı iletmenin 

yanı sıra estetik kavramının iĢlenmesi ise; dokunma duyusunun zihne aktardığı 

kıvrımlar, yerleĢim, kontur, derinlik gibi kavramların bütününün doğru bir dil 

olarak bir araya getirilmesiyle oluĢur. Friedrich Schiller‟de belirttiği gibi 

güzellik bütünlüktür.
59

 Tasarımda bütünlüğün sağlanması ve tasarımın 

                                                           
59

 Ġnsanın Estetik Terbiyesi Üzerine Mektuplar, Dr. Melahat Özgü, Ankara Üniversitesi Dil ve 

Tarih-Coğrafya Fakültesi Dergisi, Cilt:7, Sayı:2, 1949, s.467. [Schiller, “Ġnsanın estetik 

terbiyesi üzerine mektuplar” ında hususiyle güzellik mefhumunu iĢlemiĢtir. Onun için güzellik 

bütünlüktür. Bu da yalnız iki kuvvetin birleĢmesiyle değil, insandaki bütün kuvvetlerin, bütün 

yeti ve içtepilerin geliĢmesiyle elde edilir; o zaman anca aralarında bir ahenk meydana gelir. 
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iĢlevselliği belirli tekniklerin uygulanması sonucu elde edilir.  Görme engelliler 

yönelik tasarımda estetiği, iĢlevselliği, mesajı ortaya koyan teknikler, görebilen 

bireyler için yapılan tasarımlarla düĢünsel farklılık göstermemektedir. Bu 

teknikler sadece ile tasarıma yeni bir anlam katmanı eklemesinde ve yeni 

tasarımların yaygınlaĢmasında etkin rol üstlenebilir. 

8. BÖLÜM 

GÖRMEYENLERE YÖNELĠK AMBALAJ TASARIMLARINDA 

UYGULAMA ALANLARI 

8.1. Görmeyen Bireylerin Estetik ve ĠĢlevsellik Algısı Üzerine Karton 

Ambalaj Uygulamaları 

Ambalajlar, günlük hayatta aldığımız her ürünü muhafaza etmek, tanıtmak 

ve benzerlerinden ayırt edilmesini sağlamak için çeĢitli malzemelerden üretilen 

ürünlerdir. Bireylerin aldıkları ürünün markasını, cinsini, miktarını estetik ve 

iĢlevsel olarak algılamasını sağlayan grafik tasarımın çözümleme 

yöntemleridir. Grafik tasarım ürünlerinden birisi olan karton ambalaj da aynı 

Ģekilde kullanıcıya ürünün korunma ihtiyacı dıĢında, iĢlevini ve mesajını 

estetik bir ifadeyle sunar. Denebilir ki, tasarımda estetiğin ve iĢlevin yanı sıra 

sürdürülebilir olması özelliği de önemli rol oynar. Çünkü ürünler satın 

alındıktan sonra da ambalajın koruma ve bilgilendirme iĢlevi devam eder. 

Görebilen bireyler için ambalajın seçiciliğinde ne kadar kıstas var ise, bu 

kıstaslar göremeyen bireyler için de uygulanmalıdır. Bu durumda ambalajın 

göremeyen bireyler için diğer ambalajlardan ayırt edilmesini sağlayacak olan 

dokunsal diyagramlar ve Braille alfabesidir. Braille alfabesi, formu çizilmesini, 

zemin üzerinde farklı konumlandırılmalarının yapılmasın, ambalaj dokusuyla 

verilmesini vb. olanaklı kılarak, ambalajda göremeyenler yönelik çözümcü 

yaklaĢımları ortaya koymaktadır. Dokunsal diyagramlar ve Braille alfabesi 

kullanılarak ambalaj bilgi verme görevini yerine getirir. Dokunsal tasarımın 

bilgilendirme yapısı, ambalaj tasarımlarında mesajı taĢıma-üretme-düĢündürme 

yöntemleriyle alıcıya iletir. Ancak böyle bir dil olarak yapılanan grafik tasarım, 

göremeyenler için de iletiĢim ağına dönüĢebilir.  

                                                                                                                                                         
Güzellik bu ahenktir. … Tabiatın parçalamıĢ olduğu bütünü, biz ancak sanatla elde edebiliriz 

(6. Mektup) (s. 468.). …ParçalanmıĢ insanı bütünleyecek, bozulmuĢ medeni insanı gene 

mükemmel kılacak kudret yine güzelliktir (s.468).] 
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8.2. Kozmetik Sektöründen “Kotex” Ambalajının Yeniden Tasarımı Ve 

Üretimi 

 Kotex ambalaj tasarımının uygulamalarına geçilmeden önce var olan 

ambalajın formu, yapısı, iĢlevi ve gereksinimleri incelenmiĢtir. Ġnceleme 

sonucu yapılacak yeni tasarımın hedef kitlesi kadınlar olduğu belirlenmiĢtir. 

Kadınların hijyenik olarak günlük tükettiği „kotex‟ adlı bu petin, büyüklüğü ve 

bütünlüğü kullanım ve taĢıma koĢullarını zorlaĢtırmaktadır. Ambalajın yeniden 

tasarlanmasına etken olan düĢüncedir. Bu nedenle ambalajın sürekli taĢınabilir 

yapıda olmasını sağlayacak ve tasarıma yön verecek iĢlevsellik ve estetik 

yapılanmanın da etkisini arttıracak bir fikir belirlenmesi gerekliliği üzerinde 

durulmuĢtur. Ambalajdaki yeni tasarım için çözümü aranırken fark edilen, 

sorunun kutu içerisinde 28 adet ürünün yer almasından kaynaklandığı 

belirlenmiĢtir. Bu durum, hâlihazırdaki tasarım ürünün taĢınmasında zorluk 

yaratmaktadır. Bu nedenle, ürünün haftalık (7x4‟lük) ihtiyaç adedine göre ve 

birbirinden ayrılabilir yapıda tasarlanmasıyla, sorunun çözülebileceği fikri 

ortaya atılmıĢtır. Aynı zamanda bu fikir, kutunun iĢlevselliğinin arttırılmasında 

da etken olacaktır.  

Kotex ambalajının tasarımında,  formunun oluĢturulması için öncelikle 

kutunun konstrüksiyon tasarımı (Adobe Illustrator programında seri üretim 

ürünlerde kutunun konstrüksiyonu “Engview Package Designer” gibi ambalaj 

tasarım programlarında yapılır)  çizilmiĢtir.  Çizim yapılmadan önce, ambalaj 

içerisinde yer alacak ürün ebatları hesaplanmıĢ ve ambalajın ölçüleri 

oluĢturulmuĢtur. Kutu ayrılabilir bir yapıda olduğu için kutuları birleĢtirecek 

bir taban yapısı da ayrıca ölçülendirilerek yapılandırılmıĢtır. Konstrüksiyon 

tasarımında kırmızı çizgiler kutunun tabakadan ayrılmasını sağlayan kesim 

çizgilerini tanımlarken, kırmızı kesik çizgiler perforaj çizgileri
60

 kesimi 

tanımlamaktadır. YeĢil çizgiler ise kutunun katlama izlerini göstermektedir. 

Kutunun kesimi yapılacağı zaman yeĢil çizgilerin üstü kesim kalıbındaki kör 

bıçak yardımıyla ezilerek kutunun rahatça katlanmasını sağlamaktadır.  Tüm 

kesme, katlama iĢlemini aynı standartlarda yapan kutunun kesim kalıbıdır. 

                                                           
60

 Perforje: kutunun kesimi yapılırken tam kesim olmayacak fakat koparılabilir olması 

gereken alanların yarım kesimle kesilmesidir. Buna örnek olarak sinema biletleri veya kuponlar 

gösterilebilir. Bu tür tasarımlarda da sayfadan sonradan ayrılması istenen alanlar yarım kesim 

olarak kesilir. 
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Tirajı yüksek olan iĢlerde, kesim makinesi yardımıyla seri bir Ģekilde karton 

ambalajlar, basılan tabakadan ayrılır ve formunun yapıĢtırılmadan önceki hali 

ortaya çıkartılır. Tez çalıĢmasında, kutunun uygulanabilirlik testi için az sayıda 

baskısı alındığından dolayı kesimi lazer kesim ile yapılmıĢtır. Çünkü tirajı 

düĢük iĢlerde kesim kalıbı maliyetli olmaktadır. 
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ġekil 8.1. “Kotex” ambalajının konstrüksiyon tasarımı. 
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 Kutunun form tasarımı belirlendikten sonra görsel tasarımına 

geçilmiĢtir. Görsel tasarımda ilk olarak, görebilen ve göremeyen bireyler için 

markanın tanıtılmasını sağlayan logo yeniden yapılandırılmıĢtır. Var olan 

“Kotex” logosunun son karakteri üzerinden baĢlayacak Ģekilde Braille alfabesi 

aracılığı ile “Kotex” yazısı yazılmıĢtır. Yazımda özellikle kırmızı renk 

markanın sunduğu hizmete genel bir vurgu yapması için kullanılmıĢtır. Bu 

vurgunun yanı sıra, logoda Braille alfabesinin renkli olarak yazılmasındaki 

amaçlardan birisi de görebilen bireylere yönelik estetik bir görünüm 

oluĢturmaktır. Okunabilirlik açısından ise Braille noktaların büyüklüğü 

standartlar göz önüne alınarak belirlenmiĢtir. Böylece ambalaj malzemesinin 

de ortaya koyduğu düz zemin yapısı ve sertlik derecesiyle beraber okumanın 

hızlı ve kolay anlaĢılabilir bir yapıda olması hedeflenmiĢtir. 

 

Kaynak: http://www.kotex.com.tr/data/logo/logo_kotex.jpg 

ġekil 8.2. “Kotex” markasının var olan logosu. 

 

ġekil 8.3. “Kotex” logosunun görme engellilere yönelik yeniden tasarlanması. 

 Logo tasarımı ve konstrüksiyonun tasarımı bir arada düĢünülerek diğer 

grafik iletiler ile bütünlük oluĢturacak belirli bir blok sistemiyle ambalajın 

üzerinde düzenlenmiĢtir. Bu aĢamada ilk olarak, logo kutu yüzeyindeki doğru 

konumu aranmıĢtır. Öncelik markanın okunmasıdır. Ardından, ambalaj 

üzerinde yer alması gereken bilgiler yazılarak blokları düzenlenmiĢtir. 
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Blokların düzenlenmesindeki görüntüyü daha estetik ve dikkat çekici kılmak 

adına; kendi içerisinde satır uzunluğunun giderek azalan bir yapıyla sola ve 

sağa bloklandırma sistemi kurulmuĢ ve bu düzende yazılar alt alta 

yerleĢtirilmiĢtir. YerleĢimdeki boĢluk kutunun arka kısmında yer alan yüzey 

alanı ölçüsüne göre hesaplanarak belirlenmiĢtir. Bu Ģekilde bir blok yapısıyla 

görebilen bireylere yönelik okumada gözü rahatlatacak ve okumayı sıkıcılıktan 

çıkarıp ilgi çekici hale getirilmesi ayrıca planlanmıĢtır. 

 

ġekil 8.4. “Kotex” ambalajında yer alan bilgilerin blok sisteminin yeniden tasarlanması. 

Ġçerik-kullanım bilgisi, uyarıcı semboller, barkod ve kare kod kutuları 

birleĢtirecek olan taban yapısı üzerinde konumlandırılmıĢtır. Üretici firma 

bilgileri kutuların her birisinin arka tarafına, ürün bilgisi veren görseller ise 

yanal yüzeylere yerleĢtirilmiĢtir. Ürünün, hijyenik ve uzmanlarca onaylı 

olduğunu belirten çizimler de ön yüzeylerde çizilerek konumlandırılmıĢtır. 
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ġekil 8.5. “Kotex” ambalajının Braille alfabesi ve diyagramları yerleĢtirilmeden önceki 

tasarımı.  
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 Görebilen bireylere yönelik tasarım aĢamasının tamamlanmasının 

ardından, kutunun görme engellilere yönelik tasarım evresine geçilmiĢtir. Bu 

evrede; kutu yüzeyine kabartması yapılacak olan Braille alfabesi ve 

diyagramların yerleĢimi, Ģekilleri (göremeyenler için okunabilir ve estetik 

formları), renkleri(görebilenler yönelik tasarımda estetiği yakalamak için) 

tasarlanmıĢtır. Göremeyen bireyler için kutunun ön tarafında ürünün türü ve 

kaç adet olduğu bilgisi Braille alfabesi ile yuvarlaklar konturla gösterilmiĢtir. 

Tam bir yuvarlak kabartma yerine halka kabartmaların tasarımda 

oluĢturulmasıyla göremeyen bireylere yönelik dokunsal estetiğin sağlanması 

hedeflenmiĢtir. Bu tasarımda konturlara verilen beyaz, açık gri, gri renk 

geçiĢlerinin kartonun yapısıyla bütünleĢmesi düĢüncesinde, görebilen 

bireylerin estetik algısına seslenilmesi amaçlanmıĢtır. Ürünün cinsi Braille 

alfabe ile beyaz renkte kurgulanmıĢ ve zeminin beyazının dokusunun 

etkisinden faydalanılmak istenmiĢtir. Kutunun birleĢtirici taban yapısında ise, 

kutuların ayrılma noktaları ve yönleri diyagramlar yerleĢtirilerek belirtilmiĢtir.  
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ġekil 8.6. “Kotex” ambalajının Braille alfabesi ve diyagramları yerleĢtirildikten sonraki 

tasarımı.  
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 “Kotex” ambalajının tasarımı tamamlandıktan sonra prova baskısı 

alınarak maketi oluĢturulmuĢtur. OluĢturulan makette form hataları, tasarım 

hataları olup olmadığı kontrol edilmiĢtir. Hata tespiti tamamlanıp düzenlemeler 

yapıldıktan sonra yeni bir maket uygulama hazırlanıp görmeyen bireylerin 

denetimine sunulmuĢtur. 

 Ambalajın üretimi 6 aĢamada yapılmıĢtır; 

1. AĢama: Bu basamakta ambalajın formunu oluĢturacak olan 

kâğıt/karton seçilmiĢtir. Karton
61

 cinsi ve gramajı var olan ambalaj üzerinden 

yola çıkılarak, 350 gram/m
2
 mat kuĢe Ģeklinde belirlenmiĢtir. 

2. AĢama: Karton cinsi belirlendikten sonra baskıya geçilmiĢtir. 

Ambalajın az sayıda olmasından dolayı, dijital baskı yöntemiyle baskısı 

alınmıĢtır. Ġlk olarak dijital baskı için ambalaj tasarımı 35 cm x 50 cm tabaka 

üzerine yerleĢtirilmiĢtir. Ardından baskısı alınmıĢtır. 

3. AĢama: Baskının ardından ambalajın renklerini ve yapısını dıĢ 

etkenlerden korumak amacıyla selofan kaplama yapılmıĢtır. 

4. AĢama: Ambalaj yüzeyinde kabartmaları sağlayacak olan lak 

uygulaması için pozlandırma filmi çıktısı alınmıĢtır. Pozlandırma filminin 

alınmasında ki amaç; kabartması yapılacak alanların belirlenmesi ve kabartma 

yönteminde kullanılan serigrafi baskı kalıbına görüntünün transferini 

sağlayacak gerekli malzemenin elde edilmesidir.  

5. AĢama: Serigraf baskı tekniği yardımıyla uygulanan lak için 

öncelikle, serigrafi kalıbı film ile beraber pozlandırılmıĢtır. Pozlandırma 

sonucu kalıp yüzeyinde görüntü oluĢumunu sağlayacak alanlar boĢaltılarak 

kalıp yıkanmıĢ ve bir sonraki aĢama olan serigrafi tezgahına yerleĢtirilmiĢtir. 

Kalıp yerleĢtirildikten sonra ambalaj baskısı kalıp altına yerleĢtirilmiĢ ve kalıp 

üzerine lak (transparan mürekkep) dökülüp yüzeyden rakle yardımıyla 

çekilerek kabartılacak alanlara mürekkep transferi yapılmıĢtır.  Baskı, lak 

uygulamasının ardından kurutmaya alınmıĢ ve yüzeyin üzerindeki kabartmalar 

oluĢturulmuĢtur. 

                                                           
61

 150 gram/m
2  

- 450 gram/m
2 
aralığındaki kağıt ürünler karton olarak adlandırılırlar. 
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6. AĢama: Lak iĢleminin ardından kutunun lazer kesimi yapılarak baskı 

tabakasından ayrılması ve formunun oluĢturulması sağlanmıĢtır. Kesilen 

ambalaj katlama yerlerinden katlanıp, birleĢim yerlerinden yapıĢtırıldıktan 

sonra ambalajın üretimi tamamlanmıĢtır. 

 

ġekil 8.7. “Kotex” ambalajının tasarımı. 

8.3. Kozmetik Sektöründen “Dove” Kadın/Erkek Sabun Ambalajının 

Yeniden Tasarımı Ve Üretimi 

8.3.1. “Dove” Kadın Sabun Ambalajının Yeniden Tasarımı ve Üretimi 

 “Dove” adlı sabun markasının kadınlara yönelik bu ürününde kullanılan 

karton ambalajın temel nitelikleri incelenmiĢtir. Ambalajın tasarımında 

istenilen tasarım niteliklerinin ön plana çıkarılmasını hedefleyen fikirler ortaya 

konulacak Ģekilde, yeni tasarımın yapılandırılması için temel noktalar 

belirlenmiĢtir. Ġlk olarak var olan halihazırdaki ambalaj tasarımının formunun 

kadına yönelik olmadığı düĢüncesi belirmiĢtir. Ambalajın form tasarımı 

sürecinde kadınlara yönelik sabun ambalajının nasıl tasarlanması gerektiğine 

dair “kadını çağrıĢtıracak oval hatlar nasıl yapılandırılabilir?” sorusu 

sorulmuĢtur. Bu soru doğrultusunda içerisinde yer alacak olan sabun ölçüleri 

dikkate alınarak ambalajın bütününe oval bir hat vermesi fikri ortaya atılmıĢ ve 

konstrüksiyon çizimi yapılmıĢtır. 
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ġekil 8.8. “Dove” kadın sabun ambalajının konstrüksiyon tasarımı. 

 Yapılan form tasarımında; oval yapılanma ile görme engelli bireylerde 

dokunma duyusuyla verilecek estetik algı ve tasarımın cinsiyete bağlı algısının 

oluĢturulması hedeflenmiĢtir. Aynı hedef, görebilen bireylerin görmenin 

ötesine geçerek, dokunma duyusunu tasarımda aktifleĢtirmeleri ve tasarımı 

hissetmelerini sağlamakla gerçekleĢtirilmeye çalıĢılmıĢtır. Bunun yanı sıra 

iĢlevsellik bakımından tasarımın sürekliliği adına ambalajın kapak kısmı kilit 

kapak olarak tasarlanmıĢtır. Böylece görme engelli bireyin ambalajın yapısını 

kolay çözümlenecek ve kullanılabilecektir.  

 Ambalajın form tasarımının ardından, tasarım görsel ve dokunsal 

tasarımına geçilmiĢtir. Ġlk olarak yüzey üzerinde logonun, bilgilerin, görsellerin 

ve satıĢı sağlayacak sistem görüntüsünün (barkod) konumlandırılması 

planlanmıĢtır. DüĢünsel sürecin sonunda ambalajın stantta duruĢ Ģekli 

düĢünülerek ön, arka ve yanal yüzeylerde nelerin yer alması gerektiğine karar 

verilmiĢtir. Dove‟ un var olan logosu ambalajın ön yüzeye yerleĢtirilmiĢtir. 

Görsel logonun hemen alt tarafında görme engelliler için Braille alfabesiyle de 

“dove” yazılarak marka okutulabilmiĢtir. Braille alfabesi ile markanın yazımı 

yapılırken çok açık bir gri ton rengi yazıya verilerek görebilenler için bir desen 

ifadesi oluĢturulmuĢtur. Böylece Braille kabartma, görebilenlere yönelik estetik 

algıya yönelik görsel destek Ģeklinde kullanılmıĢtır.  
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ġekil 8.9. “Dove” logosunun görme engellilere yönelik tasarımı. 

 Logoda yer alan kuĢ Ģekli ise tek bir defa kabartma yapılması 

planlanarak logonun yanında çizilmiĢtir. Yazı ve Ģekil arasındaki boĢluk, Ģeklin 

alt tarafına gelecek olan bilgi yazısı hesaplanarak bırakılmıĢtır. 

  Logonun konumlandırılması yapıldıktan sonra ön yüzey, arka yüzey ve 

yanal yüzeylere gelecek olan bilgi yazılarının boyutları, renkleri ve 

konumlandırmaları yapılmıĢtır. Ön yüzeye sabunun türünü belirten 

“nemlendirici krem” ifadesi sabunun özündeki bileĢenler düĢünülerek yeĢilin 

açık ve koyu tonuyla yazılmıĢtır. Aynı ifade görme engelli bireyler için Braille 

alfabesi aracılığı ile logodaki açık gri tonla yazılmıĢtır. Böylece görüntüde 

sadelik ve logoyla bütünlük taĢıyan bir görünüm kazanılması hedeflenmiĢtir. 

Sabunun bileĢenindeki “yeĢil çay ve salatalık özlü” ifadesi, kutunun sağ yanal 

yüzeyine yine aynı tonların vurgusunu yakalamak adına açık ve koyu yeĢil 

renkleriyle yazılmıĢtır. Tasarımdaki bütünlüğü korumak adına ifade, tasarımda 

bütünlüğü koruyacak biçimde açık gri tonlu Braille yazımla yinelenmiĢtir. Sol 

yanal yüzeye ise, Dove markasının salatalık ve yeĢil çay özlü ürünler için 

oluĢturduğu “go fresh, touch fresh” sloganı görenler  ve göremeyenler için aynı 

renklerle konumlandırılmıĢtır. Kutunun arka kısmında yer alması gereken 

içindekiler ve üretici firma bilgileri yazılmıĢtır. Bu yazım yapılırken, kutunun 

boyutsal ebatlarının küçüklüğü göz önünde bulundurularak blok yapısı 

kurgulanmıĢtır.  Blok yapısında; yüzey alanın ferah bir okuma 

gerçekleĢtirebilmesi ve bilgilerin sığdırılabilmesi adına, yerleĢimde 

okunabilecek düzeyde küçük punto tercih edilmiĢtir. Ayrıca dikkat çekmek ve 

okunabilirliği etkili hale getirmek amacıyla metnin içerisindeki Ġngilizce 

yazımın rengi açık yeĢil yazılmıĢtır. Böylece metnin sıkıcı okumadan 
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çıkarılması hedeflenmiĢtir. Bu da görebilen bireylerde tasarımın 

okunabilirliğine iliĢkin küçük yüzey alanı çözümlemesi olmuĢtur. 

 

ġekil 8.10. “Dove” kadın sabun ambalajında yer alan bilgilerin blok sisteminin yeniden 

tasarlanması. 

 Blok sisteminin yapılanmasında; üst metnin sağa hizalı ve kendi 

içerisinden satır uzunluğunun azalan yapıyla oluĢumu, alt metnin sola hizalı ve 

kendi içerisinde orta kısma doğru satır uzunluğunun artıp sonraki kısımda 

tekrar kısalan yapısıyla, bir görsel bütünlük sağlanmıĢtır. Ayrıca yer alması 

gerekli zorunlu sembollerin üst metnin sol hizasına göre yerleĢtirilmesi metnin 

ve görsellerin bu bütünlüğü yüzey alanda korumuĢtur. Görebilen bireyler için 

bu blok sisteminin okunabilirlikle beraber yazıda aktif bir oluĢum göstermesi 

hedeflenmiĢtir. 

 Kutunun içerik ve üretici firma bilgilerinin yerleĢiminden sonra görme 

engelli bireyi yönlendirmek için kilit kapak yüzeyine Braille alfabesiyle 

“kutuyu buradan açınız” ifadesi yazılmıĢtır. Buradan olması gereken 

standarttan küçük boyutlarla kabartmalar yerleĢtirilirken standardın altındaki 

boyutların okunabilirliğe etkileri test edilmek istenmiĢtir. Ayrıca mavi rengin 

tercihi görebilen bireylerin oluĢuma dikkatini çekmek içindir. Son olarak 
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barkod ve Dove web ortam bilgileri kilit kapağın üst tarafına 

konumlandırılarak vektörel biçimde tasarım tamamlanmıĢtır. 

 

ġekil 8.11. “Dove” kadın sabun ambalajının Braille alfabesi ve diyagramları yerleĢtirildikten 

sonraki tasarımı.  

 “Dove” kadın sabun ambalajının dijital ortamda tasarımının 

tamamlanmasının ardından deneme baskısı alınmıĢtır. Alınan baskı maket 

haline form hataları, tasarım hataları denetlenmiĢtir. Belirlenen hatalar dijital 

programda yeniden düzenlenerek yeni bir deneme baskısı alınmıĢ ve yeni bir 

maket oluĢturulmuĢtur. Bu makette kutu formu ve tasarımı hatasız olarak 

tamamlandıktan sonra üretim süreci baĢlamıĢtır. 

 Ambalajın üretimi 6 aĢamada yapılmıĢtır; 

1. AĢama: ambalajın formunu yapılandıracak olan kâğıt/karton 

seçilmiĢtir. Karton cinsi ve gramajı var olan ambalaj üzerinden yola çıkılarak, 

350 gram/m
2
 mat kuĢe Ģeklinde belirlenmiĢtir. 

2. AĢama: Ambalajın tirajının çok az olması, dijital baskı yöntemiyle 

baskısı alınmasına neden olmuĢtur. Ġlk olarak dijital baskı için ambalaj tasarımı 

35 cm x 50 cm tabaka üzerine üç adet ambalaj yerleĢtirilmiĢtir. Ardından 

baskısı alınmıĢtır. 
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3. AĢama: Tamamlanan baskıdan sonra ambalajın renklerini ve yapısını 

dıĢ etkenlerden korumak amacıyla selofan kaplama yapılmıĢtır. 

4. AĢama: Ambalaj yüzeyinde kabartmaları sağlayacak olan lak 

uygulaması için pozlandırma filmi çıktısı alınmıĢtır. Pozlandırma filminin 

alınmasında ki amaç; kabartması yapılacak alanların belirlenmesi ve kabartma 

yönteminde kullanılan serigrafi baskı kalıbına görüntünün transferini 

sağlayacak gerekli malzemenin elde edilmesidir.  

5. AĢama: Serigraf baskı tekniği yardımıyla uygulanan lak için 

öncelikle, serigrafi kalıbı filmle beraber pozlandırılmıĢtır. Pozlandırma sonucu 

kalp yüzeyinde görüntü oluĢumunu sağlayacak alanlar boĢaltılarak kalıp 

yıkanmıĢtır ve serigrafi tezgahına yerleĢtirilmiĢtir. Kalıp yerleĢtirildikten sonra 

ambalaj baskısı kalıp altına yerleĢtirilmiĢ ve kalıp üzerine lak (transparan 

mürekkep) dökülüp yüzeyden rakle yardımıyla çekilerek kabartılacak alanlara 

mürekkep transferi yapılmıĢtır.  Baskı, lak uygulamasının ardından kurutmaya 

alınmıĢ ve yüzeyin üzerindeki kabartmalar oluĢturulmuĢtur. 

6. AĢama: Lak iĢleminin ardından kutunun lazer kesimi yapılarak baskı 

tabakasından ayrılması ve formunun oluĢturulması sağlanmıĢtır. Kesilen 

ambalaj katlama yerlerinden katlanıp, birleĢim yerlerinden yapıĢtırıldıktan 

sonra ambalajın üretimi tamamlanmıĢtır. 

 

ġekil 8.12. “Dove” kadın sabun ambalajının tasarımı. 

8.3.2. “Dove” Erkek Sabun Ambalajının Yeniden Tasarımı ve Üretimi 

 Erkeklere yönelik sabun ambalajının tasarımında ilk olarak “Dove” 

markasının var olan ambalajı üzerinde incelemeler yapılmıĢtır. Ambalajın düz 

hatlı formu hakkında bazı erkek kullanıcıların fikirleri alınarak yeni formun 

yapısı için ön fikirler oluĢturulmuĢtur. Var olan yapının elde tutma zorluğu 
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taĢıdığına dair sunulan benzer görüĢler doğrultusunda yapının yine erkekleri 

yansıtması ve aynı zamanda düz bir biçimde kurgulanması gerekliliği 

düĢüncesinden yola çıkılarak ambalajın konstrüksiyon tasarımı yapılmıĢtır. 

Kutunun konstrüksiyon tasarımında, yanal yüzeylerin hafif içe kıvrımlı 

biçimde yapılandırılmasıyla, ambalajı tutmayı kolaylaĢtırması amaçlanmıĢtır. 

Hem görebilen bireyler hem de görme engelli bireyler dikkate alınarak yapılan 

bu tasarımda iĢlevsellik ön plana çıkarılırken ayrıca dokunma duyusunun 

estetik algısı da dikkate alınmıĢtır.  

 

ġekil 8.13. “Dove” erkek sabun ambalajının konstrüksiyon tasarımı. 

 Konstrüksiyon tasarımının tamamlanmasının ardından ambalajın görsel 

ve dokunsal tasarım sürecine geçilmiĢtir. Bu süreçte ambalajın erkeklere 

yönelik olması zeminde erkekleri ifade edecek bir rengin kullanılması fikrini 

ortaya koymuĢtur. Böylece; zeminde lacivert rengin kullanılmasıyla, ürünün 



102 
 

sert bir ifade yaratarak erkekleri temsil etmesi ve yapay ıĢığın verdiği kapalı 

ortamı hissinden banyo sabunu olduğu vurgulanmaya çalıĢılmıĢtır. 

 

ġekil 8.14. “Dove” erkek sabun ambalajında tercih edilen zemin rengi. 

 Zemin renginin belirlenmesinin ardından konstrüksiyon tasarımı 

üzerinden görsel ve dokunsal tasarım sürecine geçilmiĢtir. Tasarıma logonun 

vektörel bir biçimde gören ve göremeyen bireylere yönelik çizimi yapılmıĢtır. 

“Dove” markası erkeklere özel ürettiği kiĢisel bakım serisinde logosunu “men 

care” olarak “Dove” yazı biçimini ve kuĢ sembollünü değiĢtirmeden yeniden 

yorumlamıĢtır. Bu tasarımda görebilenlere yönelik var olan logo yapısı 

korunarak yalnızca görme engelli bireylere yönelik yazım yapılandırılmıĢtır. 

Braille harfler boyut ve görsellik bakımından çizilirken yukarıdan aĢağı, 

büyükten küçüğe bir dizilim izlenmiĢtir. Aynı zamanda bu dizilimde, 

kabarması gereken alanların dıĢında, aynı noktalara düĢük opak (opacity) 

değeri verilerek zeminde yerleĢimi yapılmıĢtır. Böylece görebilen bireylerin 

tasarımda görsel estetiği oluĢturulması amaçlanmıĢtır. 
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ġekil 8.15. “Dove” erkek sabun ambalajının ön yüzeyinde gören ve göremeyenlere yönelik 

logo tasarımı. “Braille yazan ifade Ģudur: “Dove” Erkek Yüz ve Vücut Sabunu.” 

 Ön yüzeyde logoya dair yapılan bu tasarımda; görebilenlere yönelik bir 

desen ifadesi oluĢturulmuĢtur. Görebilenlerin estetik kurgusu üzerinden 

göremeyen bireylerin kabartmalar yardımıyla tasarımda markayı ve bilgiyi 

okuması sağlanmıĢtır.  

 Logonun tasarımı ve yerleĢiminin ardından yana yüzeye gelecek olan 

bilgiler yazılmıĢtır. Görebilen bireyler için gri ton seçilerek, göremeyen 

bireyler içinse yine grinin bir tonu kullanılarak Braille alfabesi ile yazım 

tasarlanmıĢtır. Braille alfabesinin yanal yüzeylerde lacivert renk üzerine gri 

tonla yazılması, öndeki desen algısının yanal yüzeylerde de korunmasını 

sağlayarak bütünlük ilkesi içerisinde tasarımın varlık göstermesi sağlanmıĢtır. 

Arka yüzeyde ise zorunlu sembollerin, barkodun, içerik bilgilerinin ve üretici 

firma bilgilerinin yerleĢimi tasarlanmıĢtır. 
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ġekil 8.16. “Dove” erkek sabun ambalajında yer alan bilgilerin blok sisteminin, sembollerin ve 

barkodun konumlandırılması. 

 Buradaki blok sisteminde yine bütünlük odaklı çalıĢılarak, zemin rengi 

üzerinde okuma gri ve mavi tonlu yazı renkleriyle desteklenmiĢtir. Ayrıca 

görseller blok hizalarına göre yerleĢtirilmiĢtir. Sembollerin ise lacivert zemin 

renk üzerinde rahat algılanabilmesi adına rengi beyaza dönüĢtürülmüĢtür. 

 Tasarımda son olarak kutunun kapak kısmının üzerinde, Braille alfabesi 

ve diyagram yardımıyla açılıĢ kısmı gösterilmiĢtir. Ön yüzey alanında olduğu 

gibi Braille yazımın altına aynı noktaların opak değeri düĢürülerek 

yerleĢtirilmesiyle ön yüzeydeki desen algısı devam ettirmek istenmiĢtir. 
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ġekil 8.17. “Dove” erkek sabun ambalajının Braille alfabesi ve diyagramları yerleĢtirildikten 

sonraki tasarımı.  

 Ambalajın programdaki tasarımının gerçekleĢtirildikten sonra baskı 

aĢamasına geçilmiĢtir. Üretim aĢamaları “Dove” kadın ambalajının üretimiyle 

aynı sırayı takip etmektedir. Yalnızca ikinci aĢamada yer alan 35x50 cm‟lik 

tabaka üzerine üçlü yerleĢim yerine bu ambalajın açınım ebatları daha büyük 

olduğundan ikili montaj yapılarak baskı alınmıĢtır. 
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ġekil 8.18. “Dove” erkek sabun ambalajının tasarımı.  

8.4. Gıda Sektöründen “DoğuĢ Çay” Ambalajının Yeniden Tasarımı ve 

Üretimi 

 Neredeyse her gün sık olarak tükettiğimiz gıda ürünü DoğuĢ Çay‟ın bir 

kilogramlık Karadeniz Siyah Filiz Çayı‟nın ambalajı yeniden tasarlanmıĢtır. 

Karton ambalaj tasarımları arasında bu ürünün tasarlanmak istenmesinin 

nedeni düĢük gramajlı kağıtların üzerine yapılan düz hatlı tasarımların var olan 

formu dıĢında oluĢum gösterirse tasarımda ne gibi etkiler çıkartacağını 

gözlemlemektir. Tasarımda ilk aĢama ölçülerin alınması ve formun yapısının 

kurgusu üzerine olmuĢtur. Ambalaj ölçüleri alındıktan sonra ambalajın 

formuna dair fikir eskizleri çıkartılmıĢtır. Tüketicilerin görüĢlerine 

baĢvurularak, edinilen bilgiler neticesinde; çayın görülmesini ve tüketildikçe 

kalan miktarının bilinmesini sağlayacak bir form düĢünülmüĢtür.  Bu düĢünce 

doğrultusunda ambalajın konstrüksiyon tasarımı çizilmiĢtir. Tasarımda 

ambalajın ön yüzeyinin sol yanalıyla birleĢen alanda hem ön yüzeyden hem de 

yanal yüzeyden ürünün bir kısmını gösterecek pencere çizilmiĢtir. Ġçerisine 

konulacak ürünün yapısına bağlı olarak ambalajın dik ve uzun bir yapıda formu 

oluĢturulmuĢtur. Braille alfabesinin boĢluk üzerinden algılatılmak istenmesi 

nedeniyle; konstrüksiyon tasarımı yapılırken, Braille alfabesiyle yazılacak 

alanlar, yazıların içeriği ve boyutları belirlenerek kesim çizimleri de 

oluĢturulmuĢtur.  
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ġekil 8.19. “DoğuĢ Karadeniz Siyah Filiz Çayı” ambalajının konstrüksiyon tasarımı. 

 Tasarımda Braille alfabesinin boĢluk üzerinden okutulmasındaki amaç; 

görme engelli bireylerin tasarımda dokunsal estetik algıyı okumayla beraber 

sağlanmasının istenmesidir. Ayrıca burada Braille alfabesinin yarattığı 

boĢluklardan ürünün görünür kılınmasıyla görebilen bireylere yönelikte estetik 

bir görünüm yakalanması hedeflenmiĢtir. 

 Konstrüksiyon tasarımının ardından ambalajın ön, arka ve yanal 

yüzeylerinin tasarımları yapılmıĢtır. Ön yüzey görme engellilere yönelik 

tasarlanırken arka yüzey tamamen görebilen bireylere yönelik tasarlanmıĢtır. 

Bu sebeple arka planda çayın bitkisel halini gösteren bir görsel kullanılmıĢtır. 

Ambalaj kağıdının Kraft kağıt tercih edilmesiyle ürününün hem doğallığına 

hem de taĢıma mukavemetine hizmet etmesi için düĢünülmüĢtür. Tüm yüzey 



108 
 

alanlarında tipografi siyah olarak düĢünülmüĢ ve kontrastlık sağlanarak dikkat 

çekicilik hedeflenmiĢtir. Bu nedenle ürünün tüm yüzeylerinde ürün adı ve 

miktarı siyah yazıyla yazılmıĢtır.  Yanal yüzeylerde de yer alması gereken 

yazılar, semboller e barkod yine siyahla konumlandırılarak tasarımda bütünlük 

sağlanmak istenmiĢtir. 

 

ġekil 8.20. “DoğuĢ Karadeniz Siyah Filiz Çayı” ambalajının yeniden tasarımı. 

 Çay ambalajında kullanılan logonun kırmızısının genel ambalaj 

tasarımında hakimiyeti vardır ve bu renk görsel demlik çizimiyle yarı 

çerçevelendirilerek “doğan demliğe” sloganına iliĢkilendirilerek tasarıma 

yayılmıĢtır.  Yanal yüzeydeki demlik çiziminin yine logo kırmızısından 

alıntılanarak degradeli bir Ģekilde kullanılmasıyla rengin bütünlüğü 

korunmuĢtur. Ambalajın tasarımının tamamlanmasının ardından üretim 

sürecine geçilmiĢtir.  
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Ambalajın üretimi 3 aĢamada yapılmıĢtır; 

1. AĢama: ambalajın formunu yapılandıracak olan kâğıt/karton 

seçilmiĢtir. Karton cinsi ve gramajı kesim alanlarının yırtılmalara sebep 

olmaması için 180 gram/m
2
 Kraft kağıt Ģeklinde belirlenmiĢtir. 

2. AĢama: Ambalajın tirajının çok az olması, dijital baskı yöntemiyle 

baskısı alınmasına neden olmuĢtur. Dijital baskı için ambalaj tasarımı 50 cm x 

50 cm tabaka üzerine bir adet ambalaj yerleĢtirilmiĢtir. Ardından baskısı 

alınmıĢtır. 

3. AĢama: Ambalaj yüzeyinde boĢlukları ve ambalajın tabakandan 

ayrılarak katlanmasına sağlayacak olan lazer kesimi yapılmıĢtır. Lazer kesim 

iĢlemi sırasında makine kesimin yanı sıra ambalajın katlanma izlerini de 

vererek ambalajın kesimini yapmıĢtır. Kesilen ambalaj katlama yerlerinden 

katlanıp, birleĢim yerlerinden yapıĢtırıldıktan sonra ambalajın üretimi 

tamamlanmıĢtır. 

 

ġekil 8.21. “DoğuĢ Karadeniz Siyah Filiz Çayı” ambalajının tasarımı. 

8.5. Eczacılık Sektöründen “Glifor” Ambalajının Yeniden Tasarımı ve 

Üretimi 

 Görme engelli bireylerin ambalaj sektöründeki en önemli alanlarından 

birisi sağlık kapsamındaki eczacılık sektörüdür. Her bireyde olduğu gibi görme 

engelli bireyler de, yaĢadıkları sağlık problemleri veya ihtiyaç duydukları 

sağlık desteklerinde ilaç veya bitkisel bir destek ürün kullanabilirler. Bu tür 
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ürünlerin tüketim süreleri uzundur ve muhafaza etmek için son kullanım 

tarihinin ve saklama koĢullarının bilinmesi gerekmektedir. Yoksa bireyler 

tarihi geçmiĢ bir ilaç ya da saklama koĢullarına uyulmadığı için bozulmuĢ bir 

ürün tüketebilmektedir. Bu da daha ciddi sağlık problemlerine neden olabilir. 

Bu sebeplerden dolayı tasarımı yapılacak bir diğer karton ambalaj ürünü 

eczacılık sektörüne ait “Glifor” adlı ilaç olarak belirlenmiĢtir. Özellikle yüzey 

alanının geniĢ olması, tasarımın rahat uygulanabilmesi için tercih sebebi 

olmuĢtur. 

Tasarıma baĢlanmadan önce ilacın iĢlevleri ve kimler tarafından ne 

amaçla kullanıldıkları araĢtırılmıĢtır. Ardından kutunun var olan formu 

incelenmiĢtir ve kutu formunun yalnızca üst kapak yüzeyinde değiĢim 

yapılarak tasarımın konstrüksiyonu çizilmiĢtir. Üst yüzeyin değiĢtirilmesindeki 

etken genel ambalaj yapısında açılan kapakların zamanla deforme olarak tam 

kapanmaması ve taĢınırken ilaçların düĢmesine neden olmasıdır. Yeni 

tasarlanan kapak kısmında yalnızca ilacın çıkabileceği ölçüden daralan bir 

yapıyla konumlanan bir kapak yüzeyi oluĢturulmuĢtur. Böylece kutunun üst 

tarafından ilacın alınması için açılan bu alan ilaç alındıktan sonra da iĢlevsel 

olarak ilacı muhafaza edebilecektir. 
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ġekil 8.22. “Glifor” ambalajının konstrüksiyon tasarımı. 

 Ġlacın Ģeker hastalarına yönelik olması tasarımda kullanılacak renklerin 

belirlenmesinde etkili olmuĢtur. Kan Ģekeri düĢüncesinden yola çıkılarak 

ambalajın yanal yüzeylerinde kan kırmızı rengin tercih edilmesi sağlamıĢtır.  
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ġekil 8.23. “Glifor” ambalajının yanal yüzeylerinde tercih edilen zemin rengi. 

 Ambalajın ön, arka, üst kapak ve alt kapak yüzeyinde ise beyaz zemin 

kullanılarak tasarımında ferah bir görünüm elde edilmesi amaçlanmıĢtır. 

Tasarımın yüzey renkleri oluĢturulduktan sonra ön alana “Glifor” ve üretici 

firma olan “Bilim Ġlaç”ın logosu yerleĢtirilmiĢtir. Göremeyen bireyler için 

ilacın “Glifor” yazısı ve tek bir hapın kaç mg olduğu yeni Braille font 

tasarlanarak yazılmıĢtır. Buradaki amaç; Braille sistemindeki yuvarlaklar 

yerine farklı bir Ģekil kullanıldığında okunabilirliğin derecesini test etmek 

olmuĢtur. Aynı altılı sistem içerisinde yalnızca yuvarlaklar yerine kenarları 

yuvarlatılmıĢ dikdörtgenler çizilerek “Glifor 1000 mg Film Tablet” ifadesi 

yazılmıĢtır. Burada kenarları yuvarlatılmıĢ dikdörtgenin tercih edilmesi hapın 

Ģeklinin yazı tipine uyarlanarak tasarıma dahil edilmek istenmesinden 

kaynaklanmaktadır. Bu düĢünceyle, görebilen bireylerin yazımları için nasıl ki 

farklı fontlarla yazılar yazılabiliyorsa, göremeyen bireyler içinde “dokunsal 

olarak font kavramının oluĢumu varlık gösterebilir mi?” soruna yanıt 

aranmıĢtır. Ayrıca dokunsal font tasarımıyla ambalaj üzerinde görebilen 

bireyler için estetik bir görüntü oluĢturulmaya çalıĢılmıĢtır. 
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ġekil 8.24. “Glifor” ambalajının ön yüzeyinde yer alan yeni font tasarımı. 

Ön yüzeyin tasarımının ardından yanal yüzeylere görme engelliler için 

bilgilendirici yazımlar konumlandırılmıĢtır. Sol yanal yüzeye Braille 

alfabesiyle “25°C‟nin altındaki oda sıcaklığından ve ıĢıktan koruyarak 

saklayınız” yazarken, sağ yanal yüzeye Braille alfabesi ile “ Reçete ile satılır”  

bilgisi yazılmıĢtır. Arka yüzeyin konumlandırmasına ise üst tarafa diyabetin 

evrensel simgesi
62

 yerleĢtirilerek baĢlanmıĢtır. Bu halkanın alt tarafına sola 

blok Ģekilde ilacın formülü, uyarı, ruhsat bilgileri ve üretim yeri bilgileri 

yazılmıĢtır. Alt sağ tarafa yazı hizasını bozmadan zorunlu semboller 

yerleĢtirilerek arka yüzeyin tasarımı da tamamlanmıĢtır. Son olarak üst kapak 

ve alt kapağın konumlandırılması yapılmıĢtır. Üst kapağa açılıĢ alanının 

belirten Braille yazım, yönlendirici diyagram ve görebilen bireyler için logo 

yerleĢtirilirken, alt kapağa yine logo, parti numarası, son kullanma tarihi ve 

ürün barkodu yerleĢtirilmiĢtir.  

                                                           
62

 Mavi Halka Evrensel Diyabet Simgesi. Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Diyabet 
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ġekil 8.25. “Glifor” ambalajının yeniden tasarımı. 

 Ambalajın tasarımından sonra üretim sürecine geçilmiĢtir. Üretim 

süreci altı aĢamadan oluĢmaktadır;  

1. AĢama: Ambalajın formunu yapılandıracak olan kâğıt/karton 

seçilmiĢtir. Karton cinsi ve gramajı var olan ambalaj üzerinden yola çıkılarak, 

350 gram/m
2
 mat kuĢe Ģeklinde belirlenmiĢtir. 

2. AĢama: Ambalajın tirajının çok az olması, dijital baskı yöntemiyle 

baskısı alınmasına neden olmuĢtur. Ġlk olarak dijital baskı için ambalaj tasarımı 

35 cm x 50 cm tabaka üzerine bir adet ambalaj yerleĢtirilmiĢtir. Ardından 

baskısı alınmıĢtır. 

3. AĢama: Tamamlanan baskıdan sonra ambalajın renklerini ve yapısını 

dıĢ etkenlerden korumak amacıyla selofan kaplama yapılmıĢtır. 
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4. AĢama: Ambalaj yüzeyinde kabartmaları sağlayacak olan gofre
63

 

uygulanabilmesi için metal kliĢe alınmıĢtır.  

5. AĢama: Alınan kliĢeler gofre iĢlemini uygulayacak olan matbaacıya 

teslim edilerek ambalajların üzerinde istenilen alanların kabartılması iĢlemi 

yapılmıĢtır. 

6. AĢama: Gofre iĢlemi tamamlandıktan sonra kutunun lazer kesimi 

yapılarak baskı tabakasından ayrılması ve formunun oluĢturulması 

sağlanmıĢtır. Kesilen ambalaj katlama yerlerinden katlanıp, birleĢim 

yerlerinden yapıĢtırıldıktan sonra ambalajın üretimi tamamlanmıĢtır. 

ġekil 8.26. “Glifor” ambalajının tasarımı. 

9. BÖLÜM 

“BĠR GRAFĠK TASARIM SORUNU OLARAK GÖRME 

ENGELLĠLERE YÖNELĠK KARTON AMBALAJ TASARIMINDA 

ESTETĠK VE ĠġLEVSELLĠK ALGISI ÜZERĠNE UYGULAMALAR” 

ADLI ÇALIġMANIN ANALĠZLERĠ  

9.1. Problem Tanımı 

Ambalaj tasarımlarının uygulanabilirliği ve çoğaltılabilirliği mümkün 

olmasına rağmen, günümüzde görme engellilere yönelik ambalaj tasarımlarının 

örneklerine çok az rastlanır. Bu durum ambalajların daha çok görme odaklı 

olması fikrinden beslenir. Oysa toplum içerisinde görme duyu organını 

kullanamayan diğer duyularla çevresini algılayan bireyler (görme engelli 

                                                           
63

 Gofre: Kağıt/karton yüzeyin dıĢa veya içe doğru, diĢi - erkek kalıp yöntemiyle kabartılması 

iĢlemine verilen addır. 
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bireyler) yer almaktadır. Bu durumda, görme kavramının geniĢletilmesi için 

özellikle duyularla görme anlayıĢının tasarımda benimsenmesi gerekmektedir. 

Çünkü ambalajlar toplumun günlük hayattaki en temel tüketim araçlarının 

yüzüdür. Özellikle karton ambalaj hem uygulama alanının çokluğu hem de 

maliyeti düĢük olması sebebiyle yaygın bir kullanıma sahip olurken, malzeme 

yüzeyinin dokunsal tasarıma uygunluğu da tasarım odaklı çözümlemede etkin 

rol oynayabilir. Bunun içinde böyle bir sorunun çözülmesi gerekliliği fikri 

önem kazanır. Görebilenlere ve görmeyenlere yönelik karton ambalaj 

tasarımlarının alınıp satılmasında en temel koĢut, iĢlevselliktir. Bu açıdan 

ambalajın hedef kitleye ürünü sattırması için iĢlevsel olması, tüketici için de 

ayrı bir öneme sahiptir. Grafik tasarım sürecinde de; iĢlevsellik, estetik ve 

okunabilirlik daima görebilen bireylere yönelik yapılandırılmaktadır, aynı tavır 

görme engelli bireyler için de geçerli olmalıdır.  Bu açıdan  “Bir grafik tasarım 

sorunu olarak görme engellilere yönelik karton ambalaj tasarımda estetik ve 

işlevsellik algısı üzerine uygulamalar” isimli tez çalıĢmasının önemi; 

Türkiye‟de görme engelli bireylere yönelik içgüdüsel bir okumaya 

odaklanmasıdır. Çünkü bilgilendirme niteliği taĢıyan ambalajların kullanım 

kolaylığı ve dokunulduğunda verdiği estetik haz bu tezin ele alınan ana 

konularındandır. Bu düĢünceyle Karton ambalaj tasarımlarında görme engelli 

bireylerin yararlanmasını sağlayacak uygulamalar denenecektir. AraĢtırmalar 

sonucu literatürde böyle bir çalıĢmaya rastlanmamıĢtır. Karton ambalaj 

tasarımı üzerinde yer alan kabartma yazı ve diyagramlar kullanılması, grafik 

tasarımın ürünlerinin hedef kitleyi geniĢletmesinde ve görme engelli bireylerin 

karton ambalaj tasarımlarından faydalanmasında etkili yoldur ve literatüre 

katkı sağlaması amaçlanmaktadır. Grafik tasarım alanındaki bu sorunsalı 

çözümlemeyi hedefleyen bu tezin araĢtırma kapsamı, belirlenmiĢ görmeyen 

hedef kitle tarafından test edilerek, ortaya sorular atılacaktır ve araĢtırma 

soruları kapsamında bulgular irdelenecektir. 

ÇalıĢmanın AraĢtırma Soruları; 

- Görme engelli bireylerin aldıkları ambalajlarda Braille alfabesi ve 

diyagramların kullanılması ambalajı satın almadaki kararlarını etkiler 

mi? 
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- Karton ambalaj tasarımlarının iĢlevselliği açısından görme engelli 

bireylerin görüĢleri nelerdir? 

- Karton ambalaj tasarımlarında görme engelli bireyler için estetik 

kavramı var mıdır? 

- Karton ambalaj tasarımlarında görme engelli bireyler için estetik 

kavramı tanımlanabilir mi? 

- Karton ambalaj tasarımlarında, tasarımın okunabilirliği açısından 

kullanılan diyagram görme engelli bireyleri nasıl etkilemektedir/ 

diyagram hakkındaki görüĢleri nelerdir? 

- Braille alfabesinin standart dıĢındaki boyutlarının okunabilirliğe etkisi 

konusundaki görme engelli bireylerin görüĢleri nelerdir? 

- Kabartmaların yapısının okunabilirliğe etkileri nelerdir? 

- Ambalaj malzemesi okunabilirliği etkiler mi? 

9.2. AraĢtırma Yöntemleri 

AraĢtırma, görme engelli bireylere yönelik üretilen yeni ambalaj 

tasarımlarını test ederek, görme engelli bireylerin verdiği cevaplar 

doğrultusunda grafik tasarımın görme engelli bireyler için var olabilme 

(dokunsal olarak tasarımın okunabilirliği, estetiği ve iĢlevselliğinin) derecesi ve 

bu dereceyi etkileyen faktörleri belirlemek amacıyla durum çalıĢması olarak 

kurgulanmıĢtır. AraĢtırma nitel verilerle desteklenmiĢtir. Nitel veriler yüz yüze 

görüĢmelerle, anket formu ve sorulara iliĢkin görüĢlerin belirtilmesiyle 

toplanmıĢtır. 

9.3. ÇalıĢma Grubu 

AraĢtırmanın çalıĢma grubu, 2015-2016 eğitim ve öğretim yılında 

Emirgan Altı Nokta Görme Engelliler Rehabilitasyon Merkezi‟nde ve Altı 

Nokta Körler Derneği‟nde bulunan 18 yaĢ ve üzeri altı görme engelli bireyden 

oluĢmaktadır. AraĢtırmada; kurumların seçiminde belirlenen ölçüt, görme 

derecelerinin %50 ve üzerinde olması ve Braille alfabesi okuyabilme yeteneği 

olan bireylerin bulunduğu kurumların seçilmesidir. Çünkü bu çalıĢmada, görme 

engellilerin karton ambalaj tasarımlarının iĢlevselliği, estetik algısı ve 

okunabilirlik üzerine görüĢlerinin ve deneyimlemelerinin belirlenmesi 
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amacıyla yapılmıĢtır. Ayrıca araĢtırmaya katılım gönüllülük esasına 

dayandırılmıĢtır.  

Tablo 9.1.  Katılımcıların Demografik Özellikleri 

 G1 G2 G3 G4 G5 G6 

Cinsiyet Erkek Erkek Kadın Erkek Erkek Erkek 

YaĢ 50 51 20 19 40 21 

Meslek Öğretmen Psikolog Öğrenci Öğrenci Emekli Öğrenci 

Eğitim 

Durumu 

Üniversite Üniversite Lise Lise Lise Üniversite 

Engel Derecesi %100 %100 %90 %55 %100 %90 

Engellilik 

 Süresi 

DoğuĢtan 5 

YaĢından 

Ġtibaren 

9 

YaĢından 

Ġtibaren 

2 

YaĢından 

Ġtibaren 

DoğuĢtan 19 

YaĢından 

Ġtibaren 

 

Tablo 9.1. incelendiğinde araĢtırmaya katılan görme engelli bireylerin 

eğitim durumlarının,  lise ve üniversite düzeyinde olduğu görülürken, engel 

sürelerinin en az 2 yıl ve üzeri olduğu görülmektedir. 

9.4. Veri Toplama Aracı 

 AraĢtırmada veri toplama aracı olarak yapılandırılmıĢ anket formu ve 

yarı yapılandırılmıĢ görüĢme formu kullanılmıĢtır. YapılandırılmıĢ görüĢme 

formunda, “genel olarak ambalaj tasarımları değerlendirmelerine ve her bir 

ambalajın tasarıma bağlı olarak tasarımda estetik, iĢlevsellik ve okunabilirlik” 

konularını ele alan sorular yer almaktadır. AraĢtırma sorularının 

hazırlanmasında; soruların kolaylıkla anlaĢılmasına ve yanıltıcı/yönlendirici 

olmaması gibi ilkelere dikkat edilmiĢtir. Uzman görüĢleri ele alınmıĢ ve forma 

son hali verilmiĢtir.   Yarı yapılandırılmıĢ görüĢmede ise yapılandırılmıĢ form 

sorularının neticeleri ve bireylerin görüĢleri not alınarak süreç ilerletilmiĢtir. 

 AraĢtırmada çalıĢmanın iç tutarlılığını arttırmak için bulguların tamamı 

yorum yapılmadan doğrudan verilmiĢtir.  Ayrıca görüĢmede elde edilen veriler 

üzerinde alanında uzman bir öğretim görevlisi ile birlikte incelemeler yapılmıĢ, 

tema ve alt temalar oluĢturulmuĢtur. 
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9.5. Verilerin Toplanması 

 AraĢtırmanın verileri, katılımcıların kendilerini rahat ifade edebileceği 

ve randevu verdikleri zaman diliminde gerçekleĢmiĢtir. GörüĢme soruları her 

bir katılımcıya, aynı ses anlamı verecek ses tonu ve aynı sözcüklerle 

yöneltilmiĢtir. Görme engelli bireylerle yapılan görüĢmelerde not alma tekniği 

kullanılmıĢtır. Toplanan veriler yazıya dökülmüĢ, elde edilen veriler içerik 

analizi yapılarak tema ve alt temalar oluĢturulmuĢtur. 

9.6. Verilerin Analizi 

 AraĢtırma verilerinin çözümlenmesinde içerik analizi
64

 tekniği 

kullanılmıĢtır. Değerlendirme, yapılandırılmıĢ form üzerine iĢaretlenen 

yanıtların her birinin incelenmesiyle yapılmıĢtır. Verilerin incelenmesi sonucu 

verilerin analizinde ortaya çıkan tema ve alt temalar Tablo 9.2. ‟de yer 

almaktadır. 

Tablo 9.2. Verilerin Analizi Sonucu Ortaya Çıkan Tema ve Alt Temalar 

1. Ambalaj Tasarımlarına ĠliĢkin GörüĢler 

 

1.1. Ambalajda Braille alfabesi ile yazılmıĢ bilgilerin yer almasına iliĢkin 

görüĢler 

1.2. Ambalaj tasarımlarına iliĢkin görüĢler 

2. Görme Engellilere Yönelik Ambalaj Tasarımlarında Ambalajın 

Formuna, Estetiğine ve ĠĢlevselliğine ĠliĢkin GörüĢler 

2.1. Ambalajın tasarımının cinsiyete bağlı algılatmasına iliĢkin görüĢler 

2.2. Ambalaj tasarımının formuna bağlı yönlendirici özelliğine iliĢkin görüĢler 

2.3. Ambalaj tasarımının formuna bağlı estetik algıya iliĢkin görüĢler 

3. Görme Engellilere Yönelik Ambalaj Tasarımlarında 

Braille Alfabesinin Yapısı Ve Okunabilirliğine ĠliĢkin GörüĢler 

3.1.  Braille alfabesinin boyutlarına bağlı okunabilirliğe iliĢkin görüĢler 

3.2. Braille alfabesinin kabartma (yükselti miktarı) ve boĢluk yapısına bağlı 

okunabilirliğe iliĢkin görüĢler 

3.3. Ambalaj tasarımında kullanılan malzemeye bağlı okunabilirliğe iliĢkin 

görüĢler 

 

                                                           
64

 Ġçerik Analizi: Ġçerik analizi ağırlıklı olarak yazılı ve görsel verilerin analiz edilmesinde 

kullanılan bir yöntemdir.(Kaynak: ÖZDEMĠR, Nitel veri analizi: sosyal bilimlerde yönetim 

bilim sorunsalı üzerine bir çalıĢma,  EskiĢehir Osmangazi Üniversitesi Sosyal Bilimler 

Dergisi,11 (1), s. 335.) Ġçerik analizinde temelde yapılan iĢlem, birbirine benzeyen verileri 

belirli kavramlar ve temalar çerçevesinde bir araya getirmek ve bunları okuyucunun 

anlayabileceği bir biçimde düzenleyerek yorumlamaktır.(Kaynak: Sözbilir, Nitel veri analizi 

ders notu, s. 7) 
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AĢağıda analiz sonucunda oluĢturulan tema ve alt temalar grafik halinde 

sunulmuĢtur.  

Tablo 9.3. Verilerin Analizi Sonucu Ortaya Çıkan Tema ve Alt Temaların Tablo ġeklinde 

GösteriliĢi 

 

AraĢtırmadan elde edilen üç ana tema ve bunlara bağlı dokuz alt tema 

oluĢturulmuĢtur. Birinci ana temada “ambalaj tasarımlarına iliĢkin görüĢler” 

baĢlığı altında Braille alfabesi ile yazılmıĢ bilgilerin yer almasına iliĢkin 

görüĢler ve ambalaj tasarımına iliĢkin görüĢler Ģeklinde iki alt tema 

oluĢturulmuĢtur. Ġkinci ana temada “görme engellilere yönelik ambalaj 

tasarımlarında ambalajın formuna, estetiğine ve iĢlevselliğine iliĢkin görüĢler” 

teması altında cinsiyete bağlı form algılatmasına iliĢkin görüĢler, formun 

yönlendirici özelliğine iliĢkin görüĢler ve forma bağlı estetik algıya iliĢkin 

görüĢler olarak alt temalar oluĢturulmuĢtur. Üçüncü temanın “Braille 

alfabesinin yapısı ve okunabilirliğine iliĢkin görüĢler”  baĢlığı altında ise 

boyutlara bağlı okunabilirliğe iliĢkin görüĢler, kabartma ve boĢluk yapısına 

iliĢkin görüĢler ve malzemeye bağlı okunabilirliğe iliĢkin görüĢler Ģeklinde üç 

alt tema ortaya çıkmıĢtır. 

9.7. Bulgular 

 AraĢtırma katılımcılarının görüĢleri gizlilik esasına dayandırılarak, 

isimleri verilmeden kodlanarak aktarılmıĢtır. Bu doğrultuda “görme engelli 

kiĢinin” ifade edilmesi bakımından katılımcılar “G” olarak kodlanmıĢtır. 

Ayrıca her katılımcıya kodunun yanında “G1, G2, G3, G4, G5, G6” Ģeklinde 

bir numara verilmiĢtir. AraĢtırmanın bu kısmında, görüĢme formunda yer alan 

sorular alt problemlere göre gruplandırılarak bulgular sunulmuĢtur. 
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9.7.1. Ambalaj Tasarımlarına ĠliĢkin GörüĢler 

Bu temanın doğrultusunda sorulan soru; “görme engelli bireylerin 

aldıkları ambalajlarda Braille alfabesi ve diyagramların kullanılması ambalajı 

satın almadaki kararlarını etkiler mi?” Ģeklindedir. Ayrıca konuya iliĢkin 

görüĢlerin elde edilmesinde verileri arttırmak adına Ģu sorulara da yer 

verilmiĢtir; 

- Ambalajda Braille alfabesi bulunması önemli midir? 

- Ambalajlarda bilgilendiren açıklamaların olması ambalajı tercihte etkili 

midir? 

- Aynı tür ürünlerin ambalajlarını ayırmada Braille ve diyagramların 

bilgilendirmesi önemli midir? 

- Görme engelliler için özellikle ihtiyaç duyulan ambalaj sektörü 

hangisidir? 

Sorulan bu soruların neticesinde iki alt tema oluĢturulmuĢtur. Bu iki alt 

temayı oluĢturan veriler incelendiğinde görülmüĢtür ki, birçok ürünün 

ambalajında görme engellilere yönelik bir tasarım bulunmamaktadır ve 

dokunsal olarak algıyı sağlayan görme engelli bireyler için Braille alfabesi ve 

ambalaj formu gereksinim derecesinde önemlidir. 

 Ambalajda Braille Alfabesi Ġle YazılmıĢ Bilgilerin Yer Almasına 

ĠliĢkin GörüĢler: Katılımcılar ambalajlarda görme engellilere yönelik 

düzenlemelerin olmaması, Braille alfabesinin dil olarak tasarımda 

kullanılmaması ve tasarımların üzerinde Braille alfabesi ile görme engellilere 

yönelik bilgilerin yer almamasına konularında benzer görüĢler belirtmiĢlerdir. 

Bu alt temaya göre görme engelli bireyler tarafından vurgulanan görüĢler 

Ģunlardır;  

 AraĢtırma katılımcılarından biri, görme engelli bireylere yönelik 

düzenlemelerin olmaması konusunda “ Görme engelli bir kadın, kadınlara 

yönelik bir kiĢisel bakım ürünü almak istediğinde, marketteki görevliye 

sormaya çekinebiliyor ve ambalaj üzerinde dokunsal olarak okumayı 

sağlayacak bir bilgi olmadığında yanlıĢ ürünü alabiliyor.”  (G1) Ģeklinde 

görüĢünü belirtmiĢtir. Aynı konuya bir diğer katılımcı ise “Ürünle ilgili bilgi 
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veren yardımcılar olmadığında, bozuk veya hatalı ürünler hakkında markaya 

Ģikâyetçi olamıyoruz. Sonra o ürün çöp oluyor.” (G2) Ģeklinde görüĢ 

bildirmiĢtir. Katılımcılara göre ambalajlarda Braille alfabesinin dil olarak 

tasarımda kullanılmaması da ürünleri tanımlamada olumsuzluk yaratan bir 

diğer nedendir. Bu durumla ilgili olarak bazı katılımcıların görüĢleri Ģu 

Ģekildedir; “görebilen bireyler için nasıl ki normal alfabe bir dilse ve bilgiyi 

aktarıyorsa, göremeyen bireyler için de Braille alfabesi okumayı sağlayan bir 

dildir. Bu dilin tasarımda olmaması bizim ambalajı okumamıza engel 

olmaktadır.” (G4) Ģeklinde görüĢünü vurgulamıĢtır. 

 Ambalaj Tasarımlarına ĠliĢkin GörüĢler: Katılımcılar ambalaj 

tasarımlarına iliĢkin olarak görme engelli bireyi bilgilendirecek bir okuma 

yapılamıyorsa ambalajın formunun, malzemesinin dokunarak tanımlandığı ve 

ürünlerin kokularından ayırt edildikleri konularında benzer görüĢler 

belirtmiĢlerdir. Bu alt temaya göre görme engelli bireyler tarafından 

vurgulanan görüĢler Ģunlardır;  

 Ürünlerin kokularından ayırt edildiklerine dair iki katılımcının (G5 ve 

G1) benzer görüĢleri olduğu görülmüĢtür. Bir katılımcı “ Sürekli kullandığımız 

bir sabun var ise onu almak istediğimizde kokusundan bulmaya çalıĢırız ya da 

yeni bir sabun alıp beğendiysek tekrar almak istediğimizde yine kokusundan 

tanımlarız.” (G1) Ģeklinde görüĢünü belirtmektedir.  Diğer bir katılımcı ise 

“Deneme için getirdiğiniz çay ambalajı mı? (Burada ben evet cevabını 

verdikten sonra) Ambalajdan ürün kokusu geliyorsa direk ürünü anlarım. Bazı 

ürünleri tanımlamak için kokusuna dikkat ederiz. Göremeyen bireyler için 

dikkat normal insanlara göre daha önemlidir.” (G5) Ģeklinde görüĢünü 

belirtmiĢtir. 

 Katılımcılar bilgilendirecek bir okuma yapılamıyorsa ambalajın 

formunun, malzemesinin dokunarak tanımladıklarını belirtmiĢlerdir. Bir 

katılımcının görüĢü Ģöyledir: “Biz ürünü almak istediğimizde malzemesini 

dokunarak zihnimize iĢliyoruz ki o ürünün ambalajını unutmayalım.” (G1) 

Ģeklinde görüĢ bildirmiĢtir. 
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9.7.2. Görme Engellilere Yönelik Ambalaj Tasarımlarında Ambalajın 

Formuna, Estetiğine ve ĠĢlevselliğine ĠliĢkin GörüĢler 

Bu temanın doğrultusunda sorulan sorular; “Karton ambalaj 

tasarımlarının iĢlevselliği açısından görme engelli bireylerin görüĢleri 

nelerdir?”, “Karton ambalaj tasarımlarında görme engelli bireyler için estetik 

kavramı var mıdır?”, “Karton ambalaj tasarımlarında görme engelli bireyler 

için estetik kavramı tanımlanabilir mi?” Ģeklindedir. Ayrıca konuya iliĢkin 

görüĢlerin elde edilmesinde verileri arttırmak adına Ģu sorulara da yer 

verilmiĢtir; 

- Ambalajda dokunma duyusu yardımıyla estetik algı yaratılabilir mi? 

- Ambalajda dokunma duyusu ile estetik algı yaratılabiliyorsa 

kabartmanın boyutu, yerleĢim planı ve Ģekilleri bu estetik algıyı sağlar mı? 

Sorulan bu soruların neticesinde üç alt tema oluĢturulmuĢtur. Bu üç alt 

temayı oluĢturan veriler incelendiğinde görülmüĢtür ki, ambalajın formu ve 

dokusu ambalaj tasarımında görme engelliler için tasarımda estetiği 

oluĢturmaktadır. Ayrıca tasarımın forma bağlı kullanım kolaylığı ve ürünü iyi 

bir Ģekilde muhafaza etmesi de tasarımda görme engelliler için iĢlevselliği 

ortaya koymaktadır. 

Ambalaj Tasarımının Cinsiyete Bağlı Algılatmasına ĠliĢkin GörüĢler: 

Katılımcılar tasarımın cinsiyete bağlı algılatması açısından (özellikle kozmetik 

ürünlerde ve kişisel bakım ürünlerinde) ambalajın formunun oval hatlara sahip 

olmasının kadını simgelediği, kare veya keskin hatlara sahip olmasının erkeğe 

ait bir ürünü simgelediği konularında benzer görüĢ belirtmiĢlerdir. Bu alt 

temaya göre görme engelli bireyler tarafından vurgulanan görüĢler Ģunlardır;  

Katılımcılardan biri ambalajın tasarımının cinsiyete bağlı algılatması 

açısından oval ambalaj formu hakkındaki görüĢünü “ karton ambalaja 

dokunduğumuzda oval hatlara sahipse ve fazla detaylıysa kadınlara yönelik 

olduğunu düĢünüyoruz.” (G1) Ģeklinde belirtmiĢtir. Bir baĢka katılımcı ise 

“Kare veya keskin hatlara ait ambalajlar erkeklere yönelik bir ürünü ifade 

etmektedir.” (G4) Ģeklinde görüĢünü belirtmektedir. 
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Ambalaj Tasarımının Formuna Bağlı Yönlendirici Özelliğine ĠliĢkin 

GörüĢler: Katılımcılar tasarımın formuna bağlı yönlendirici özelliği 

bakımından ambalaj üzerinde yer alan kesik çizgilerin o kısmın açılması 

gerektiğini belirttiği ve bütünlük veya parçalara ayrılmasında ambalajın yine 

kesik çizgi ve parça yapısından anlaĢılması konularında benzer görüĢ 

belirtmiĢlerdir. Bu alt temaya göre görme engelli bireyler tarafından 

vurgulanan görüĢler Ģunlardır;  

Katılımcılardan biri forma bağlı yönlendirme konusundaki görüĢünü 

Ģöyle belirtmiĢtir: “ Biz ambalajı açacağımız kısmı ambalajın üzerinde yer alan 

kesik çizgilerden veya ekli olan herhangi bir plastik yapıdan anlıyoruz. Eğer bir 

içeceğin karton ambalajıysa, bu plastik ağız kısmında ve biz bunu açıp 

dökeceğimizi biliyoruz.” (G6). Ambalajın bütünlüğü veya parçalara 

ayrılmasında ise bir katılımcı görüĢünü “Ambalajın her tarafına dokunuyoruz, 

ambalajı algılamaya çalıĢıyoruz. Sonra dokunsal olarak ayrılma alanlarını 

hissedip o yöne doğru ambalajı çekiyoruz. Burada ambalajın yarım kesik 

kısımları ayrılma noktalarını veriyor.” (G2) Ģeklinde belirtmiĢtir. Bir diğer 

katılımcı ise “Yönlendirmede diyagrama ihtiyaç yok. Çünkü biz ambalajın 

formuyla dokunsal olarak yönlendirme yapıyoruz. Bizim için öğrenmediğimiz 

Ģekiller soyut kavramlardır.” (G1) Ģeklinde görüĢünü belirtmiĢtir. 

Ambalaj Tasarımının Formuna Bağlı Estetik Algıya ĠliĢkin GörüĢler: 

Katılımcılar tasarımın formuna bağlı estetik algı açısından ambalaj tasarımında 

estetik algının yaratılabileceği ve ambalaj formunun dokunsal bir estetik 

oluĢturduğu konularında benzer görüĢler belirtmiĢlerdir.  Bu alt temaya göre 

görme engelli bireyler tarafından vurgulanan görüĢler Ģunlardır;  

Ambalaj tasarımının formuna bağlı estetik algının yaratılabileceği 

konusunda bir katılımcının görüĢü Ģöyledir: “Estetik algı bizde dokunsal olarak 

mevcut. Ambalajın formu ve dokunduğumuzda yüzeyin hissettirdikleri 

tasarımın bizdeki estetik algısıdır.” (G2). Bir diğer katılımcının estetik algıyla 

ilgili görüĢünü “ Tasarımda ürün hissetmek, kıvrımlar ve hatlar estetik algıyı 

oluĢturuyor.” (G6) Ģeklinde belirtmiĢtir. 
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9.7.3. Görme Engellilere Yönelik Ambalaj Tasarımlarında Ambalajın 

Braille Alfabesinin Yapısı ve Okunabilirliğe ĠliĢkin GörüĢler 

Bu temanın doğrultusunda sorulan sorular; Braille alfabesinin standart 

dıĢındaki boyutlarının okunabilirliğe etkisi konusundaki görme engelli 

bireylerin görüĢleri nelerdir?”, “Kabartmaların yapısının okunabilirliğe etkileri 

nelerdir?”, “Ambalaj malzemesi okunabilirliği etkiler mi?” Ģeklindedir. 

Sorulan bu soruların neticesinde üç alt tema oluĢturulmuĢtur. Bu üç alt temayı 

oluĢturan veriler incelendiğinde görülmüĢtür ki, kabartmaları hızlı ve kolay 

okuyan katılımcılar uzun süre Braille alfabesi okuma eğitimi almıĢ ve 

engellilik süresi doğuĢtan ya da küçük yaĢtan itibaren olan bireyler olduğudur. 

Bununla beraber, ambalajın malzemesinin dokunsal algısının ve kabartmaların 

yapısının okumada etkili olduğu görülmüĢtür. 

 Braille Alfabesinin Boyutlarına Bağlı Okunabilirliğe ĠliĢkin 

GörüĢler: Katılımcılar Braille alfabesinin boyutlarına bağlı okunabilirlik 

konusunda benzer görüĢler belirtmiĢlerdir. Bu alt temaya göre görme engelli 

bireyler tarafından vurgulanan görüĢler Ģunlardır; 

 Katılımcılardan G3 görüĢünü “ standarttan küçük Braille boyutları 

hissedilebilirliği düĢürmektedir.” Ģeklinde belirtmiĢtir. Bir diğer katılımcı ise 

“standarttan çok büyük Braille alfabesinde boĢluklarda arttığından yavaĢ 

okumaya neden oluyor. Oysa biz alıĢveriĢ yaparken Braille okumak için güçlük 

çekmemeliyiz.” (G2) Ģeklinde görüĢünü belirtmiĢtir. Katılımcılardan G6 

görüĢünü “Bizim öğrendiğimiz Braille hep aynı boyut standardındadır. Bu 

yüzden farklı boyutları okumak okumada yavaĢlamamıza neden olur.” Ģeklinde 

belirtmiĢtir. 

 Braille Alfabesinin Kabartma (Yükselti Miktarı) Ve BoĢluk 

Yapısına Bağlı Okunabilirliğe ĠliĢkin GörüĢler: Katılımcılar Braille 

alfabesinin kabartma (yükselti miktarı) ve boĢluk yapısına bağlı okunabilirlik 

konusunda benzer görüĢler belirtmiĢlerdir. Bu alt temaya göre görme engelli 

bireyler tarafından vurgulanan görüĢler Ģunlardır; 

 Bir katılımcının görüĢü Ģöyledir: “ Braille kabartmaların yüksekliği az 

olduğunda hissedilebilirliği az olacaktır ve okumak zorlaĢacaktır.” (G5). Bir 
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diğer katılımcı ise “Kabartmalar olması gereken değerden düĢük olduğunda 

Ģeker hastası olan görme engelliler okuyamayacaktır. Çünkü onların 

hastalığından ötürü dokunsal hissiyatı düĢüktür.” (G4) Ģeklinde görüĢünü 

belirtmiĢtir. Katılımcılardan ikisi (G2 ve G5) ise benzer görüĢleri belirtmiĢtir. 

Bir katılımcı “BoĢlukla Braille alfabesini oluĢturmak estetik, fakat bunu Braille 

deneyimi edinmeye baĢlayan bireyler okuyamayabilir. Böyle bir okumayı uzun 

deneyimi olan bireyler okuyabilir.” (G2) Ģeklinde görüĢünü belirtmiĢtir. 

Katılımcılardan bir diğerinin görüĢünü Ģu Ģekildedir: “BoĢluk okumanın yanı 

sıra ambalajın dokunsallığında estetik bir his uyandırıyor.” (G5). 

 Ambalaj Tasarımında Kullanılan Malzemeye Bağlı Okunabilirliğe 

ĠliĢkin GörüĢler: Katılımcılar ambalaj tasarımlarında kullanılan malzemeye 

bağlı okunabilirliğe iliĢkin olarak malzemenin yapısının daha sert/kalın 

olmasının  Braille alfabesini daha iyi hissettirmesi konusunda benzer görüĢler 

belirtmiĢlerdir. Bu alt temaya göre görme engelli bireyler tarafından 

vurgulanan görüĢler Ģunlardır;  

 Katılımcılardan birisi görüĢünü “Karton ambalajlarda kullanılan 

malzemenin kartondan dolayı sert bir yapıya sahip olması kabartmaları 

okumakta hissedilebilirliği arttırmaktadır.” (G5) Ģeklinde belirtmiĢtir. 

Katılımcılardan bir diğeri ise “Ambalaj yüzeyinin sertliği ve dokusu 

okunabilirliği kolaylaĢtırır.” (G3) Ģeklinde görüĢünü belirtmiĢtir. Aynı Ģeklide 

bazı katılımcılar (G2 ve G4) benzer görüĢler sunmuĢlardır. 

9.8. Öneri 

 Tez kapsamında yapılan araĢtırmalar sonucu elde edilen veriler 

doğrultusunda, görme engelli bireylerin estetik ve iĢlevsellik algısında ambalaj 

formunun ve dokusunun ambalajı tanımlamada etken rol oynadığı görülmüĢtür. 

Özellikle kadın ve erkek olarak formun algılatılmasında, estetik dokunsal 

tasarım algısını yaratan oval formların kurgulanması kadını sembolize etmek, 

dikdörtgen ve keskin hatlı formların tasarlanması ise erkeği sembolize etmek 

konusunda daha iyi sonuçlar sunmaktadır. Ambalaj tasarımları yapılırken 

cinsiyete yönelik form tasarımının dikkate alınması görme engelli bireylerde 

önemli sonuçlar verebilecektir. Tasarımda kullanılan ambalaj malzemesinin 

dokusunda, estetik algısı ve okunabilirlik konularının dokunsal tasarımı 
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etkilediği ayrıca gözlemlenmiĢtir.  Malzeme yüzeyinin sert olması, 

kabartmaların algılanmasında görme engelli bireylerin zihinlerine 

tanımlamasını yapacakları üç boyutlu kavramı daha net aktardığını 

göstermektedir. Böylece; görme engellilere yönelik tasarımlarda yüzey 

üzerindeki kabartma diyagramların ve kabartma doku özelliklerinin net 

algılatılması estetik algıyı desteklerken, Braille alfabesinin okunabilirliğini 

kolaylaĢtırması da, tasarımda okunabilirliğe dair olumlu neticeler göstermiĢ 

olmaktadır. Okunabilirlik ve estetik algısı üzerine elde edilen bulguların, 

tasarım sürecinde dikkate alınması, tasarımın eĢitlikçi yaklaĢımı açısından 

herkese hitap edebilir olması sonucunu verebilir. 

 AraĢtırma içerisinde yer alan tasarımda iĢlevsellik algısı; analizler 

sonucunda elde edilen bulgularda, ambalajın konstrüksiyon tasarımının 

sunduğu yönlendirici yapıdaki formda ve ürünün muhafaza edebilmesinde 

görülmüĢtür. Ambalajın üzerinde yer alan açma noktalarını belirten kesik 

çizgilerin ya da ürünü açan kapak alanı olduğu belirtilen form yapısı, ambalajın 

çözümlenmesinde olumlu sonuçlar vermektedir. Konstrüksiyon tasarımda 

oluĢturulan ambalajın, kullanım kolaylığı ve ürünü tüketimi bitene kadar 

muhafaza edebilecek yapıda olması, iĢlevsellik ilkesinin var olduğunu 

göstermektedir. Ambalajın form yapısının dokunsal olarak algılatılması, 

tasarımın yapılanmasında ambalaj formunun çözümlenmesi açısından olumlu 

sonuç verebilir. 

 Bu çalıĢma ile görme engellilere yönelik ambalaj tasarımları sürecinde 

yer alan bir uzmandan, testler ve analizleri ile ilgili derinlemesine bilgi 

edinilmiĢtir. Bu çalıĢmadan elde edilen bulguların (görüĢlerin) birbirine 

paralellik gösterdiği hatta birbirini tamamlar nitelikte olduğu söylenebilir. Bu 

da çalıĢmaların güvenilirliği ve geçerliliği açısından önemlidir. Tez 

kapsamında yapılan çalıĢmalar, yapılabilecek çalıĢmalara ıĢık tutabilecektir. 

Tasarımları üretirken kullanılan “serigrafi baskı” tekniği ve “gofre” uygulaması 

dıĢında yeni teknikler geliĢtirilerek, görme engellilere yönelik ambalaj 

tasarımlarının üretimleri yapılabilir.  
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SONUÇ 

“Bir grafik tasarım sorunu olarak görme engellilere yönelik karton 

ambalaj tasarımında estetik ve işlevsellik algısı üzerine uygulamalar “ adlı bu 

tez meselesini; görme engelli bireylere yönelik tasarımların çoğaltılması 

düĢüncesi üzerine kurar. Tasarım, daha çok görme odaklı olarak mesajı iletme 

fikrinden beslense de, aslında grafik tasarımın geniĢ bir alan yelpazesi bulunur 

ve herkese eĢitlikçi yaklaĢan düĢünsel bir ağın ürünüdür. Bu nedenle, tasarımda 

görme kavramının geniĢletilmesi ve duyularla görme anlayıĢının yaygınlaĢması 

tasarımın iĢlevsellik yönünü besleyecektir. 

Grafik tasarım sorunsalı içeriğinde incelenen bu çalıĢmanın hedefi 

görme engelli bireylerin toplumsal yaĢamdaki yeri ve ihtiyaçlarına göre 

tasarımca çözüm önerisi getirmektir. Bunun için de, hedef kitlenin iĢlevsellik 

algısını tetikleyecek bilimsel veriler kılavuzluğunda ambalaj uygulamalarına 

yön verilmiĢtir. Tüm bu düĢüncelerle görme engelli bireylerin gereksinimlerine 

göre araĢtırmalar yapılmıĢ ve uygulama alanları incelenmiĢtir. Bu incelemeler 

göstermiĢtir ki, görme engelli bireylerin tasarım algısını geniĢleten, 

“dokunsallık” yöntemidir. Bu bağlamda tasarımı dokunma duyusu üzerinden 

kurgulamak, görme engelli bireyler için bir okuma halini almakta ve görselin 

zihinde canlandırılmasına olanak tanımaktadır. Dokunmayı, destekleyen 

Braille alfabesi ve diyagramlar ile tasarım enstrümanları birlikte harmanlanarak 

hedef kitleye mesajı aktarma görevini üstlenmektedir. Bu enstrümanlar, grafik 

tasarımın çözümleme yöntemleri olan doku, çizgi, biçim, tipografi ve boĢluğun 

bir arada düzenlenmesiyle anlamlanır. Görme engellilere yönelik tasarım 

tekniklerinin bir aradalığında merkeze iĢlevsellik algısı oturur. Bunun için de 

görme engellilere yönelik ambalaj tasarımında dokunma duyusunun yanına 

iĢlevsellik düĢüncesi yerleĢtirilmiĢ ve bu düĢünce tüm teze kılavuzluk etmiĢtir. 

Ambalaj tasarım uygulamalarına öncülük eden, hali hazırda var olan 

tasarımın her alanına dokunan ulusal ve uluslararası grafik tasarım örnekleridir. 

Örneklerin incelenmesi sonucunda görülmüĢtür ki, ambalaj tasarımlarında 

doku-dokunma yöntemi ambalajın, biçimi ve yüzeyi hakkında tüm bilgiyi 

kodlayarak bireyin zihninde kavramı üç boyutlu anlamlandırır. Aynı zamanda 

tasarımla oluĢturulan yüzeylerin göremeyen bireylerde yarattığı dokunma hissi 
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üzerinden ortaya çıkan algı ile estetik algının sentezlenmesi düĢüncesini 

doğurur. Denebilir ki tasarım, görme engelli bireylere yönelik anlamlandırmayı 

ancak, iĢlevsellik ve estetik algısı üzerine kurabilir. Bu durum, hem hedef 

kitlenin hayatını kolaylaĢtırmakta hem de tasarımca çözümlenmiĢ 

uygulamaların hayata geçmesinde etkin olmaktadır. 

 Bu tez çalıĢmasında; ambalaj türlerinden özellikle karton ambalajın 

konu edinilmesinin temel nedenlerinden birisi, yaygın olarak tercih edilen 

ambalaj malzemesi olmasıdır. Tez kapsamında uygulanan ambalaj 

tasarımlarında; karton ambalajlı ürünlerin seçilmesinde, ürünlerin görme 

engelli bireylerin sık olarak tüketebileceği alanların tercih edilmesi dikkat 

edilen nokta olmuĢtur. Bu düĢünceden yola çıkarak üretilen karton ambalajlar, 

ürün gereksinimleri ve tüketimleri oldukça fazla olan gıda, sağlık ve kozmetik 

olmak üzere üç farklı sektörün alanında yer alan beĢ ürünün belirlenmesiyle 

tasarlanmıĢtır. Gıda sektörüne ait çay ambalajı örneğinin tasarlanma düĢüncesi, 

çayın kültürümüze ait olması ve sık tüketilmesi nedenlerinden doğmuĢtur. 

Bireylerin hayatında dikkatli tüketmeleri gereken ve tehlikeli ürünler kapsamda 

yer alan sağlık sektörüne ait ilaçların ambalaj tasarımına bir örnekte tez 

kapsamındaki ilaç ambalajının tasarımıdır. DüĢünülen diğer tasarımlar ise 

kozmetik sektörüne ait kiĢisel bakım ürünlerinin ambalajlarıdır. Özellikle 

kadınların çekingenlik duygusuyla almak istedikleri ürünler göz önünde 

bulundurularak, belirlenen kiĢisel bakım ambalajlarının tasarımları olarak 

yapılanmıĢtır. 

Ambalajların tasarlanması ve üretilmesinden sonra, görme engelli 

bireylerin tasarım algısında iĢlevsel ve estetik olarak varlık gösterip 

gösteremediklerini denetlemek adına görme engelli bireylerle testler 

yapılmıĢtır. Yapılan test çalıĢmalarında birçok görme engelli bireyle 

görüĢülerek görme derecesi %50 ve üzeri olan, ayrıca engellilik süreleri 

değiĢkenlik gösteren bireylerden bir çalıĢma grubu oluĢturulmuĢtur. ÇalıĢma 

grubu, her bir ambalajı dokunma duyusunu kullanarak tek tek test etmiĢ ve 

ambalajlar hakkındaki görüĢlerini bildirmiĢlerdir. Her görme engelli bireyin 

demografik özellikleri ve test neticeleri gizlilik ilkesi doğrultusunda tezin 

analiz bölümünde verilmiĢtir. Tasarımlardan ortaya çıkan sonuç, görme engelli 

bireylerin estetik ve iĢlevsellik algısının tasarımda aktif olarak varlık 
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gösterebileceğidir. Özellikle malzeme seçiminin, ambalajın biçiminin ve 

dokusunun estetik algı üzerinde etkili olduğu gözlenmiĢtir.  

Uygulama sonrası yapılan değerlendirmeler göstermektedir ki; grafik 

tasarımın düĢünsel yapısına dokunsallık girdiğinde, toplumun önemli bir 

oranına tekabül eden görme engellilere ıĢık tutabilir. Ayrıca bu tasarımların 

hayata geçirilebilmesi ve yaygınlaĢması durumunda baĢarı sağlayacağını 

destekleyen bulgular, araĢtırma kapsamında görülmüĢtür. Nitekim tez 

kapsamındaki ambalaj çalıĢmalarında, görme engelli bireylerle yapılan testler 

ve görüĢmelerle çalıĢma desteklenmiĢtir.  



131 
 

 

KAYNAKÇA 

KĠTAPLAR 

Ambrose, G. , Harris, P. (2010). Grafik Tasarımda Tasarım Fikri. TaĢçıoğlu, A. 

G. , TaĢçıoğlu M. (çev.), Ġstanbul: Literatür.  

Ambrose, G. , Leonard, G. (2012). Grafik Tasarımda Tasarım Ġçin AraĢtırma. 

Bayrak, B. (çev.), Ġstanbul: Literatür.  

Arıkan, A. (2008). Grafik Tasarımda Görsel Algı. Konya: Eğitim Akademi 

Yayınları. 

Axel, E. S., Levent N. S. (2012). Art Beyond Sight: A Resource Guide to Art, 

Creativity, and Visual Impairment. New York: AFB Press. 

Becer, E. (2014). Ambalaj Tasarımı. Ankara: Dost Kitapevi Yayınları. 

Davidson, M. (2014). Louis Braille Görmezlerin Okumasını Sağlayan Çocuk. 

Sadıkoğlu, T. (çev.), Ġstanbul: Can Sanat Yayınları.  

Deleuze, G. (2009). Francis Bacon Duyumsamanın Mantığı. Batukan, C., 

Erbay, E. (çev.), Ġstanbul: Norgunk Yayıncılık. 

McLuhan, M. (2014). Gutenberg Galaksisi Tipografik Ġnsanın OluĢumu. 

Güven, G.Ç. (çev.), Ankara: Yapı Kredi Yayınları. 

Merleua –Ponty, M. (2005). Algılanan Dünya Sohbetler. Aygün, Ö. (çev.),  

Ġstanbul: Metis Yayınları. 

Merleua –Ponty, M. (2012). Göz ve Tin. Soysal, A. (çev.), Ġstanbul: Metis 

Yayınları. 

Pallasma, J. (2005). Tenin Gözleri. Kılıç, A.U. (çev.), Ġstanbul: Yem Yayın. 

Twemlow, A. (2011). Grafik Tasarım Ne Ġçindir?. Özgen, D. (çev.), Ġstanbul: 

Yem Yayın. 

Vasseleu, C. (1999). IĢığın Dokusu. Sarıkaya, A. (çev.), Ankara: Öteki 

Yayınevi. 

Yazgan, G. (2002). Kör UçuĢ. Ġstanbul: ĠletiĢim Yayınları.  



132 
 

 

YAYINLAR 

Anlı, Ö.F. (2013). Wittgenstein‟da „Dil-Oyunu‟ Kavramı Bağlamında „Özel-

Dil Sorunu‟nun ve Yeni Bir Oyun Olanağı Olarak Metafor Kullanımının 

Ġncelenmesi. Nobel Akademik Yayıncılık. 

Aydın, B. , Bulat, M. , Bulat, S.(2014). Bauhause Tasarım Okulu. Atatürk 

Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi. Cilt 18, Sayı:1, s.109 

Becer, E. (1993). Yaratıcılık ve Grafik Tasarım. Anadolu Üniversitesi E-ArĢiv. 

Benuğur, ġ. (2014). Grafik Tasarım Eğitiminde Görme Engelliler Ġçin Sosyal 

Sorumluluk Tasarımı. Eğitimbilimleri AraĢtırma Dergisi, Cilt:4, Sayı:2, s. 214. 

Bildiri Kitabı. 1. Sanat ve Tasarım Eğitim Sempozyumu.(2011).  Denizbank 

Yayınları. 

Bildiri Kitabı. 4. Uluslararası Matbaa Teknolojileri Sempozyumu. (2012). 

Ġstanbul: APA Uniprint Basım 

Eraldemir, B. (2010). Sanat Hayata Nasıl Bakar? Antony Gormley‟in Eserleri 

Üzerinden Bir Açıklama. Ç.Ü. Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi Cilt 19, 

Sayı:1, s.115.  

Eppe, M. A. (2001). Canadian Braille Authority Standards for Teachers of 

Braille Reading and Writing. Canadian Braille Authority. 

Erkartal, P.Ö., Ökem, H. S. (2015). Mimari Tasarımda Dokunma Olgusu ve 

Dokunsal Haritalamaya ĠliĢkin Bir Alan ÇalıĢması. Megaron.  

Gallery the world‟s best graphics. (2010). Wondaree Macadamias Packaking 

Re-brand.  vol. 06, s.146. 

Gençoğlu, E. N. (2001) Karton Ambalaj Üretim Yöntemleri Ders Notu. 

Ġstanbul: Marmara Üniversitesi Teknik Eğitim Fakültesi Matbaa Eğitimi 

Bölümü. 

Kaynar, M. (1995). Ġngiltere‟de Körler Ġçin Bir Hizmet KuruluĢu Olarak 

Kraliyet Körler Enstitüsü (Royal National Institute For The Blind- RNIB). 

Türk Kütüphaneciliği, Cilt:9, Sayı:1, s.39. 

Öztuna, H.Y. (2007). Temel Tasarım Öğeleri “Doku”.Grafik Tasarım Dergisi. 

Sayı:6, s.86. 

Özgü, M. (1949). Ġnsanın Estetik Terbiyesi Üzerine Mektuplar.  Ankara 

Üniversitesi Dil ve Tarih-Coğrafya Fakültesi Dergisi. Cilt:7, Sayı:2, s.469. 

Özel Eğitim. (2005). T.C. Anadolu Üniversitesi Yayını No: 1411. s. 121 



133 
 

Rızvanoğlu, E.(2006). Wittgenstein ve Bakhtin‟de Tekdillilik ve Çokdillilik 

Sorunu. Felsefe ve Sosyal Bilimler Dergisi. Sayı:1, s. 124/125. 

ġimĢeker,  O. (2010). Temel Matbaa Eğitimi Ders Notları. Ġstanbul: Marmara 

Üniversitesi Teknik Eğitim Fakültesi. s. 15. 

Türkiye Ġstatistik Kurumu. (2010). Özürlülerin Sorun ve Beklentileri 

AraĢtırması. Ankara: Türkiye Ġstatistik Kurumu Matbaası. 

Uçar, T.F. (2009). Elele Beyin Fırtınası = Ürün. Ġmece 2009 Uluslararası 

Katılımlı Güzel Sanatlar ve Tasarım Sempozyumu Bildirisi. EskiĢehir 

Yaman, M. (1956). Körlere Mahsus Kütüphaneler. Türk Kütüphaneciliği, 

Cilt:5, Sayı:3,  s. 240. 

World Braille Usage. (1990).  National Library Servise For The Blind and 

Physically Handicapped Library Of Congress Washington. D.C. , USA. s.75. 

(Çeviri: Pelin Hayta, 31.01.2015) 

TEZLER 

Bingel , Z. K. (2009). Haptik‟in Tasarımı‟ Tasarım AĢamalarında Haptik 

Etmenler. YayınlanmıĢ Doktora Tezi. Ġstanbul: Mimar Sinan Güzel Sanatlar 

Üniversitesi FBE. 

Büyüksan, Y.F. (2009). Görme Engellilere Yönelik KonuĢan Kitaplık 

Hizmetinin GeliĢtirilmesi “Milli Kütüphane Örneği”. Uzmanlık Tezi. Ankara: 

T.C. Kültür ve Turizm Bakanlığı Milli Kütüphane BaĢkanlığı. 

Çulha, D. (2010). Tom Stoppard'ın Oyun AfiĢlerinin Tasarımında Stratejik Bir 

Yöntem Olarak Ġroninin Kullanılması. YayınlanmıĢ Yüksek Lisans Tezi. 

Mersin: Mersin Üniversitesi GSE. 

ANSĠKLOPEDĠLER 

Fairley, M. (2006) Etiket ve Etiket Teknolojisi Ansiklopedisi. Tuncay, O. 

Ġstanbul: Rota Yayın. 

SÖZLÜKLER 

Harris, A. (2012). Görsel Baskı Öncesi Hazırlık ve Üretim Sözlüğü. Cengiz, 

C., Uslu, M. E. (çev.), Ġstanbul: Literatür.  



134 
 

 

ĠNTERNET KAYNAKLARI 

Andrew Watson (t.y.) http://andrewwatsondesign.com (Çeviri: Pelin Hayta) 

(25.03.2015). 

Braille-Dimensions, Braille diagram. www.blista.de (23.12.2014) 

Cleanlogic Bath and Body Care (t.y.) 

http://www.cleanlogicbodycare.com/news-and-media/august2012/ 

(22.03.2015). 

Cleanlogic Bath and Body Care (t.y.) 

http://www.abeautyfeature.com/cleanlogic-the-first-beauty-brand-to-include-

braille/ (22.03.2015). 

Ergün, M. Sanat Felsefesine GiriĢ (Estetik) 

http://www.egitim.aku.edu.tr/sanatfelsefesi.pdf (11.10.2014) 

Erdoğan, Ç. Retinal Sinemadan Duyusal Sinemaya Doğru. Academia. 

(20.02.2015) 

(https://www.academia.edu/2290243/Retinal_Sinemadan_Duyusal_Sinemaya_

Do%C4%9Fru) 

Estetik (t.y.) https://tr.wikipedia.org/wiki/Estetik (21.09.2015). 

First Braille Wine Bottle (t.y.) 

http://www.wine.co.za/news/news.aspx?NEWSID=10295 (Çeviri: Pelin 

Hayta). (24.03.2015). 

Evcin, A. Bilimsel AraĢtırma Teknikleri Sunum. 

http://www2.aku.edu.tr/~evcin/scientific/research.pdf (13.11.2015) 

Grafik Tasarım (t.y.) 

https://tr.wikipedia.org/wiki/S%C3%BCrd%C3%BCr%C3%BClebilirlik 

(21.09.2015). 

Hutchings, E. Coca-Cola Cans Designed for the Blind  (t.y.) 

http://www.psfk.com/2015/05/coca-cola-cans-with-braille-designed-for-the-

blind-share-a-coke-campaign.html (Çeviri: Pelin Hayta) (18.08.2015). 



135 
 

Köseler, H. Türkiye‟de Özürlü Olmak. Altın Nokta Körler Derneği Web 

Sayfası. (09.10.2014). (http://www.altinokta.org.tr/yazarlar.php#1). 

MEB, Anonim, T05.01.2015. 

(http://turkansabanciilkokulu.meb.k12.tr/meb_iys_dosyalar/34/22/746763/dosy

alar/2014_01/28100120_grmeengellnntan%C4%B1m%C4%B1tehsves%C4%

B1kl%C4%B1%C4%B1.doc) 

Murphy, L. J.  About Tactile Mind http://tactilemindbook.com (Çeviri: Pelin 

Hayta) (24.03.2015). 

Muvazene: Denge / Dengeleme (t.y.) 

http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.55e

17a4dc77763.06523513) (22.03.2015). 

PackMedia – Worcester Winelands  (t.y.) http://www.pyrotec.co.za/case-

study/packmedia-worcester-winelands/ (Çeviri: Pelin Hayta) (24.03.2015). 

Plastik Ambalaj. http://www.ambalaj.org.tr/tr/ambalaj-ve-cevre-plastik-

ambalajlar.html (22.03.2015). 

The first Braille wine bottle in the World (t.y.) 

http://www.route62.co.za/route62newsitem.php?newsID=1townID= (Çeviri: 

Pelin Hayta) (24.03.2015). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



136 
 

EKLER 

 

“Bir Grafik Tasarım Sorunu Olarak Görme Engellilere Yönelik Karton 

Ambalaj Tasarımının Uygulanabilirliği” Ġsimli Tez ÇalıĢması Uygulama 

Değerlendirme Formu 

 
Kurum Adı: Tarih: Saat: 

Teste Katılan Bireyin Bilgileri 

Cinsiyet:       Kadın          Erkek 

YaĢ: 

Engel Derecesi:      %100           %100’ün altında 

Engellilik Süresi: 

Eğitim Durumu: 

Mesleği: 

Braille Alfabesi Okuyabiliyor mu?         Evet            Hayır 

A) Genel Ambalaj Değerlendirmeleri 

1- Ambalajlarda Braille alfabesi bulunması önemlidir. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

2- Ambalajlarda bilgilendiren açıklamaların olması ambalajı tercihte etkilidir. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

3- Ambalajın kullanım kolaylığı sağlaması tercih etmemi etkiler. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

4- Ambalajın ürünü koruması tercih etmemi etkiler. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

5- Ambalajda bulunun formlar (diyagramlar, geometrik Ģekiller vb.) dokunma duyusu 

yardımıyla algılanabilir mi? 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

6- Ambalajda tüketici danıĢma merkezi telefon numarası braille alfabesi ile olması 

gerekir. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

7- Ambalajda kalite belgesi iĢaret ve yazılarının bulunması (diyagram ve braille olarak) 

güven verir. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

8- Ambalaj ürünün ağırlığını (grmaj, litre, kg vb.) braille alfabesi ile belirtmelidir. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

9- Ambalajda üretim ve son kullanma tarihinin (braille alfabesi ile) olması önemlidir. 
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      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

10- Aynı tür ürünlerin ambalajlarını ayırmada Braille ve diyagramların bilgilendirmesi 

önemlidir. 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

11- Ambalajda dokunma duyusu yardımıyla estetik algı yaratılabilir mi? 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

12- Ambalajda dokunma duyusu ile estetik algı yaratılabiliyorsa kabartmaların boyutu, 

yerleĢim planı ve Ģekilleri bu estetik algıyı sağlar mı? 

 

      Evet                 Hayır                         Kararsız  

 

13- Görme engelliler için özellikle ihtiyaç duyulan ambalaj sektörü nedir? 

 

 

14- Renk sizin için ne ifade eder? 

 

15- Ambalajda bilgilendirmenin yanı sıra ambalajdan farklı beklentiler var mı? 

B) DOĞUġ ÇAY AMBALAJI DEĞERLENDĠRMESĠ 

1- Çayın markasını algılaması (logo ve marka adı). 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

  

2- Logodaki kabartma parçaları birleĢtirerek (diyagramdan) anlam çıkartılması. 

 

      Anlam Çıkaratabildi     b    Anlam Çıkartamadı     b   Anlam Çıkartmakta 

Zorlandı  

 

3- Ambalaj üzerindeki bilgilerin Braille alfabesi aracılığıyla okunması. 

 

      Okudu            Okuyamadı               Okumakta Zorlandı  

 

4- Dokunma duyusu ile tasarımın formunun algılanması. 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

 

5- Yönlendirme diyagramının algılanması. 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

 

6- Ambalaj üzerinde buluması gereken yasal zorunlu simgelerin (kabartma olarak) 

anlanması. 

 

      Anladı            Anlayamadı                Anlamakta Zorlandı  

 

7- Tasarımı ihtiyaca yönelik olması. 

 

      Ġhtiyaca Yönelik Buldu              Ġhtiyaca Yönelik Bulmadı          Kararsız 

8- Ambalajdan estetik haz alınması. 

 

      Aldı                Almadı                       Kararsız   
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C) KOTEX AMBALAJI DEĞERLENDĠRMESĠ 

1- Ürünün logosunun (Logotype‟ın Braille alfabesi ile yazılması) okunması. 

 

      Okudu            Okuyamadı               Okumakta Zorlandı  

 

2- Ürün kaç adet olduğunun ve türünün ne olduğunun okunması. 

 

      Okudu            Okuyamadı               Okumakta Zorlandı  

 

3- Ambalaj üzerindeki yönlendirme diyagramının algılanması. 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

 

4- Yönlendirme diyagramını ve ek bilgileri kullanarak ambalajın iĢlevini 

çözümleyebilmesi. 

 

      Çözümledi           Çözümleyemedi            Çözümlemekte Zorlandı  

 

5- Ambalaj üzerinde buluması gereken yasal zorunlu simgelerin (kabartma olarak) 

anlanması. 

 

      Anladı            Anlayamadı                Anlamakta Zorlandı  

 

6- Tasarımı ihtiyaca yönelik olması. 

 

      Ġhtiyaca Yönelik Buldu              Ġhtiyaca Yönelik Bulmadı          Kararsız 

 

 

D) DOVE SABUN AMBALAJI (KADINLARA YÖNELĠK) 

1- Ürünün logosunun (Logotype‟ın Braille alfabesi ile yazılması) okunması. 

 

      Okudu            Okuyamadı               Okumakta Zorlandı  

 

2- Logoda yer alan kuĢ diyagramının algılanması. 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

 

3- Ürünün ambalajı üzerindeki yönlendirme diyagramı ve ek bilgilerin kullanılarak 

ambalajın iĢlevini çözümleyebilmesi. 

 

      Çözümledi           Çözümleyemedi            Çözümlemekte Zorlandı  

 

4- Dokunma duyusu ile ambalajın formunun kadına yönelik olduğunun algılanması. 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

 

5- Ürünün içeriğine dair bilgi edinilmesi (ürünün salatalık ve yeĢilçay özlü olduğu 

bilgisinin alınması). 

 

      Bilgilendi           Bilgilenmedi           Bilgi Almakta Zorlandı  
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E) DOVE SABUN AMBALAJI (ERKEKLERE YÖNELĠK) 

1- Ürünün logosunun (Logotype‟ın Braille alfabesi ile yazılması) okunması. 

 

      Okudu            Okuyamadı               Okumakta Zorlandı  

 

2- Logoda yer alan kuĢ diyagramının algılanması. 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

 

3- Ürünün ambalajı üzerindeki yönlendirme diyagramı ve ek bilgilerin kullanılarak 

ambalajın iĢlevini çözümleyebilmesi. 

 

      Çözümledi           Çözümleyemedi            Çözümlemekte Zorlandı  

 

4- Dokunma duyusu ile ambalajın formunun erkeklere yönelik olduğunun 

algılanması. 

 

      Algıladı           Algılayamadı            Algılamakta Zorlandı  

 

 

F) GLIFOR AMBALAJI DEĞERLENDĠRMESĠ 

1- Ürünün logosunun (Logotype‟ın Braille alfabesi ile yazılması) okunması. 

 

      Okudu            Okuyamadı               Okumakta Zorlandı  

 

2- Ürünün kaç adet olduğunun ve kaç mg olduğunun okunması. 

 

      Okudu            Okuyamadı               Okumakta Zorlandı  

 

3- Ürünün formunda yer alan kilit kapağın yönlendirme diyagramı ve ek bilgiler 

yardımıyla çözümlenmesi. 

 

      Çözümledi           Çözümleyemedi            Çözümlemekte Zorlandı  

 

4- Tasarımı ihtiyaca yönelik olması. 

 

      Ġhtiyaca Yönelik Buldu              Ġhtiyaca Yönelik Bulmadı          Kararsız 
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